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ADNOTARE

Autor: TOACA MARIANA. Presa locali din Republica Moldova: conditii de
afirmare, repere functionale, discurs sociocultural. Teza de doctor 1n stiinte ale comunicarii la
specialitatea 571. 01 — Jurnalism si procese mediatice. Chisinau, 2017.

Structura tezei: introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari, bibliografie
din 180 de titluri, 157 de pagini text de baza, 7 tabele si 9 anexe. Rezultatele obtinute se regasesc
in 11 lucrari stiintifice.

Cuvinte-cheie: presa locala, realitate socioculturala, cadru de dezvoltare, socializare,
culturalizare, optiune de creatie, repere functionale, discurs sociocultural.

Domeniul de studiu: Stiinte ale comunicarii.

Scopul lucrarii: determinarea specificului activitatii presei locale din Republica Moldova,
identificarea cadrului de dezvoltare si a reperelor functionale, elucidarea optiunilor de creatie si a
discursului ei sociocultural.

Obiectivele lucrarii: analiza rolului, locului si a functiilor presei locale in contextul
mediatic contemporan; cercetarea cadrului de dezvoltare a presei locale din Republica Moldova;
studierea principiilor de functionare si de reflectare a realitatii socioculturale de nivel local;
analiza discursului produselor mediatice puse in circuit prin intermediul presei locale.

Noutatea si originalitatea stiinfificd constau in elucidarea tendintelor de dezvoltare a
presei locale autohtone, a principiilor ei functionale in procesul de valorificare a masivului
informational potential si a specificului discursului sociocultural al acesteia.

Problema stiintificid importantd solutionatd vizeaza elucidarea locului si rolului presei
locale in contextul sistemului mass-mediei contemporan; etalarea reperelor functionale ale presei
locale in procesul de reflectare a realitatii de nivel local; elucidarea specificului produsului
mediatic pus in circuitul informational prin intermediul presei locale autohtone; demonstrarea
identitatii discursului sociocultural al presei tiparite locale din Republica Moldova.

Semnificatia teoretica a tezei rezida in crearea unui cadru teoretic de analizd a presei
locale din perspectiva conceptuald, structurald si functionald si a rolului ei in reflectarea si
modelarea realitatii socioculturale din teritoriu.

Valoarea aplicativa a lucrarii constd in rezultatele cercetarilor asupra capacitatii presei
locale de a reflecta realitatea socioculturald, in informatiile factologice si materialele empirice
din studiu, care pot servi drept baza metodologica pentru elaborarea politicilor editoriale ale
ziarelor locale si a reperelor pentru eficientizarea activitatii acestora.

Implementarea rezultatelor stiintifice: rezultatele stiintifice au fost implementate prin

publicarea a 11 articole si studii si prin contributii la conferinte nationale si internationale.
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ANNOTATION

MARIANA TOACA. Local media in Moldova: affirmation conditions, functional
parts, sociocultural discourse. Thesis in communication sciences at the specialty 571. 01 -
Journalism and media processes. Chisinau, 2017.

Thesis structure: introduction, three chapters, conclusions and recommendations,
bibliography of 180 titles, 157 pages of main text, tables 7 and 9 annexes. The results are found
in 11 scientific papers.

Keywords: local news, sociocultural reality, development framework, socialization,
enculturation, creativity option, functional principle, socio-cultural discourse.

Field of study: Communication Sciences.

The aim of the paper: determine the specific activity of local press in Moldova,
identifying development framework, principles of operation and design choices and elucidating
its potential coverage of socio-cultural reality.

Obijectives: analysis of the role, place and functions of local media in contemporary media
environment; research framework to develop local media in Moldova; elucidating the principles
of operation and coverage of the socio-cultural reality of the local level; media products placed
in speech analysis circuit through the local media.

Scientific novelty consists in elucidating the development trends of domestic local media,
its principles functional during the realization of the massive potential and specific information
of its discourse.

Important scientific problem solved is expressed by developing an overview on local
media activity analysis in Moldova, which ensured determining development framework and its
principles functioning in the context of contemporary media. It has also been established
sociocultural identity discourse of the local print media in Moldova.

The theoretical significance of the thesis lies in creating a theoretical framework for
analyzing local media conceptual perspective, structural and functional and its role in reflecting
and shaping the socio-cultural reality of the territory.

Value of the work consists of research findings on the ability of local media to reflect
socio-cultural reality in factual information and empirical study materials that can serve as a
methodological basis for editorial policy of local newspapers and benchmarks for improving
their work.

Implementation of scientific results: Scientific results have been implemented through the

publication of 11 articles and studies and contributions to national and international conferences.
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INTRODUCERE

Presa, desi in prezent nu mai detine monopolul asupra pietei mediatice (nici la nivel
mondial, nici la cel national si nici la cel local), dupa cum se intdmpla acum cateva zeci de ani,
continua sa intereseze populatia, gratie caracteristicilor sale generale, particularitatilor specifice
si mijloacelor sale de expresie, care 1i confera identitate si specificitate in sistemul mediatic
contemporan. Or, dintre toate elementele sistemului mass-mediei, doar presa tiparita ii ofera
consumatorului de produse mediatice anumite avantaje, si anume: 1) de a ajusta actul de
asimilare a produsului mediatic la conditiile lui de ordin fiziologic si social; 2) posibilitatea de a
selecta cel mai potrivit timp si moment pentru lecturarea ziarului. Astfel, ziarul poate fi citit
dimineata, ziua, seara, noaptea; 3) de a consuma in mod discretionar produsul mediatic (cititorul
poate asimila, conform dorintei, necesitatii, fie toatd informatia propusd de ziar, fie doar o
anumitd parte din totalul materialelor jurnalistice); 4) posibilitatea de a modela procesul de
asimilare al produsului mediatic (prin extinderea sau prin reducerea timpului destinat acestui
proces); 5) de a citi si reciti ziarul ori de cate ori doreste; 6) de a analiza, a compara si a sintetiza
informatiile si opiniile din ziar; 7) de a medita asupra informatiei, de a face notite, decupari etc.
Totodata, presa tiparita ramane in istorie, constituind, un document al timpului, rol pe care, din
motive tehnice, nu-1 poate indeplini nici televiziunea, nici radioul. Or, sunetul si imaginea
difuzate pe calea eterului sunt efemere, disparand foarte rapid din memoria auditoriului.

Actualitatea si importanta temei. Presa locala tiparita, element al sistemului mass-
mediei, are o identitate distinctd, generatd de locul si rolul care-i revin in ceea ce priveste
reflectarea realitatii la nivel local, de activitatile specifice, pe care le desfdsoara in procesul de
realizare a actului comunicational, precum si de optiunile demersului ei editorial. Gratie
implicatiilor sale in mediul pe care 1l valorificd, presa locala este o sursa importanta de informare
cu privire la evenimentele, la fenomenele si tendintele din acest mediu, este un mijloc de
abordare critica a realitatii si de aducere pe agenda publica a problemelor reale cu care se
confruntd indivizii sau grupurile sociale, este un important instrument de formare a opiniei
publice la nivel local. Or, niciun alt canal media national nu reuseste sa acopere provinciile sub
aspect informational asa cum izbuteste sd faca un ziar local, intrucat presa locala este, in acelasi
timp, si un instrument de monitorizare a realitatii dintr-un anumit teritoriu, dar si element
constitutiv al acestuia — parte esentiala a comunitatii pe care o serveste. Tocmai din acest punct
de vedere prezinta interes studiul de fata, in care presa locala este tratata drept unul dintre cele
mai eficiente mijloacele de reflectare a realitatii la nivel local, propunandu-se 0 viziune proprie

referitoare la functiile si rolul acesteia, la procesul de creatie si la produsul ei finit.
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Actualitatea investigatiei rezida in faptul ca presa locala autohtona, care in perioada
sovietica a fost un instrument de manipulare si de propaganda, dupa obtinerea independentei, a
izbutit sa se restructureze, punand bazele unor noi principii functionale, care au proiectat si
obiectul sau principal de reflectare — realitatea socioculturald de nivel local. Acest fapt a
schimbat insusi conceptul de presa locala, modalitatile de selectare si de prelucrare a informatiei,
modul de abordare a realitatii etc., toate acestea favorizand aparitia unui nou tip de produse si de
servicii mediatice — despre omul de rand si pentru omul de rand. Actualmente, presa locala, mai
mult decat oricare alt element mediatic, abordeaza realitatea socioculturala — dimensiune a
activitatii umane care cel mai mult intereseaza individul social, pentru ca pune in valoare locul si
rolul acestuia in grupul social din care face parte, ale grupului social in comunitate, si respectiv,
ale comunitatii in societate. Totodatda, presa locald mediaza si modeleaza relatiile care se
stabilesc intre diferiti actori sociali, deoarece anume acestea influenteaza stabilitatea sociald si
progresul unui mediu social anumit. Aceste optiuni, in pofida evolutiei digitale, precum si a
viitorului incert pe care i-1 atribuie multi cercetatori din domeniu, ii asigura totusi presei locale
din Republica Moldova ca si, de altfel, si din alte tari viabilitate si dezvoltare durabila.

Actualitatea investigatiei este determinata, de asemenea, si de necesitatea de a scoate in
evidenta realizarile si esecurile pe care le-a inregistrat presa locala in ultimul sfert de secol si de
a identifica tendintele ei de mediatizare a realitatii de nivel local, indeosebi, a dimensiunii
socioculturale. Acest lucru este important atat pentru remedierea si eficientizarea principiilor
care stau la baza activitatii presei locale, cat si pentru cresterea potentialului ei de mediatizare a
realitatii de nivel local. Totodata, actualitatea i importanta cercetdrii conditiilor de afirmare si
reperelor functionale ale presei locale, optiunilor si tendintelor de valorificare a masivului
informational potential de nivel local sunt determinate de necesitatea studierii stiintifice a presei
locale ca instrument de socializare si de culturalizare a indivizilor. In conformitate cu cele
relatate studierea potentialului presei locale in ceea ce priveste reflectarea realitatii socioculturale
in contextul dezvoltarii stiintelor comunicarii autohtone este necesara si extrem de actuala.

Metodologia cercetirii si suportul teoretico-stiintific al tezei. Presa locala dintotdeauna
a fost unul dintre elementele constitutiv al sistemelor mediatice care au existat din orice perioada
si Tn orice societate, CU toate acestea, pand in prezent ea nu este suficient de investigata.

Baza metodologicd si teoretico-stiintifica a prezentei investigatii o constituie studiile in
care presa locald a fost cercetata in mod direct precum si unele in care acest segment de presa a
fost abordat tangential; acestea fiind semnate de cercetatori consacrati in domeniu atat din tara,
cat si de peste hotare. Printre autorii care au cercetat presa tiparita ca element al sistemului mass-

mediei, iar tangential, si presa locala se numara: C.-J.Bertrand, A.Yves, N.Bakenhus, R.Keeble,
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J.J.Cuilenbur, M.Coman, M.Cernat, F.loncioaia, D.Popa, P.Dobrescu, A.Bargioanu,
Gh.Gorincioi, D.Turcanu, M.Lescu, G.Stepanov, B.Parfentiev, C.Marin, D.Coval, M.Tacu,
V.Moraru, L.Malcoci, V.Blajco, T.®pomosa, A.Kpymuuckuii, M.Kum, M.A.Bepexnas,
W.Tabamnukos, T.3.Anambsn, T.Penkosa s. a.

Lucrarile stiintifice dedicate particularitatilor presei locale in sistemul mediatic
contemporan, foarte importante pentru studiul nostru, au fost realizate de mai multi cercetatori
din Occident: R.K.Nielsen, B.Franklin, D.Murphy, D.Kaspi, A.S.Rausch, R.Keeble, L.Guery, A.
Hobbs s. a., precum si din Rusia: A.Aunpeesa, B.bakmun, W.Tabamunkos, A.bbikagoposa,
C.lankun, B.Kucenes, A.KymakoB, H.MscuukoB, B.Tynynos, 2.XynskoBa, O.Llpiranos,
M.3iicmonr, I1.baytuna, A.Makcumos, f.3acypckuii s. a.

In Republica Moldova presa locala a fost cercetatd mai putin decat in alte tari, ea fiind
abordata, de cele mai dese ori, ocazional, alaturi de alte tipuri de media. Exista totusi mai multe
studii si articole care au avut ca obiect de cercetare diferite aspecte ale presei locale, acestea fiind
semnate de: A.Timus, M.Guzun, V .Klobutkii, I.Zatusevskaya, D.Coval, I.Mocreac, S.Grossu,
M.Danilov. Mentionam ca de la *90 incoace interesul cercetatorilor din Republica Moldova nu a
fost orientat catre presa locala. In acest rastimp, in circuitul stiintific autohton nu a fost elaborata
nicio lucrare complexa referitoare la acest domeniu.

Pentru elucidarea specificitatii activitatii presei locale, a reperelor functionale, a optiunilor
de creatie si a tendintelor ei de dezvoltare au fost valorificate diverse rapoarte de activitate a
presei, in general, si a presei locale, in particular, intocmite de diferite institutii mediatice
internationale si nationale. Intre acestea se numara: O presd liberd si responsabild, realizat de
Commission on Freedom of Press (Comisia pentru libertatea presei); Number of Americans who
read print newspapers continue decline (Numdarul americanilor care citesc presa tiparita este in
descrestere) si 12% of Americans follows local news closely (72% dintre americani urmaresc
indeaproape stirile locale), realizate de Centrul de Cercetari Media din SUA; Rapoartele anuale
privind starea presei locale din Republica Moldova, realizate de Asociatia Presei Independente
pentru anii 2008-2014.

Constatam ca studiile, articolele si rapoartele in cauza au fost de un real folos in elaborarea
metodologiei de cercetare a presei locale autohtone, precum si in identificarea strategiilor si a
practicilor operationale pe care aceasta le foloseste pentru mediatizarea realitatii socioculturale
de nivel local. Mentionam caracterul generalist al studiilor mentionate mai sus, fapt care a
sugerat oportunitatea realizarii unui studiu special, amplu, ce ar contine o abordare

multiaspectuala asupra rolului presei locale in reflectarea si modelarea realitatii sociale.
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Sistemul metodologic se axeazd pe metode precum: analiza cantitativa si calitativa a
datelor, sinteza, comparatia, observatia empirica, documentarea stiintifica, inductia si deductia,
descrierea, analiza rezultatelor cercetarii.

Obiectul cercetarii il reprezinta presa locala din Republica Moldova.

Subiectul cercetarii vizeaza cadrul de dezvoltare a presei locale autohtone, reperele
functionale si specificitatea discursului ei, rezultat in urma reflectarii realitatii socioculturale.

Ipoteza tezei de doctorat constd in ideea ca presa locala, care valorifica masivul
informational potential dintr-un anumit teritoriu limitat ca dimensiune, este un element cu
identitate distincta al sistemului mass-mediei, principiile ei conceptual-functionale orientand-o
spre mediatizarea, prioritar, a dimensiunii socioculturale a realitatii de nivel local.

Scopul si obiectivele lucrarii rezida in cercetarea, per ansamblu, a presei locale ca
element constitutiv al sistemului mass-mediei contemporan, a carei identitate reiese din
obiectivele ei de creatie, din rolul si functiile pe care ea le realizeaza intr-o anumita comunitate.
Scopul constd in elucidarea specificului activitatii presei locale din Republica Moldova prin
identificarea cadrului ei de dezvoltare, a reperelor functionale si a complexitatii discursului
sociocultural al acesteia. Pentru realizarea scopului propus, au fost trasate urmatoarele obiective:

- cercetarea bazei teoretico-metodologice a presei locale ca mijloc de mediatizare si de
modelare a realitatii socioculturale si elaborarea metodologiei proprii de cercetare;

- analiza rolului, locului si a functiilor presei locale in sistemul mediatic contemporan;

- studierea tendintelor contemporane de dezvoltare a presei locale in Republica Moldova;

- cercetarea reperelor functionale ale presei locale autohtone;

- analiza subiectului prioritar de reflectare a presei locale si a potentialului ei de
valorificare a realitatii socioculturale de nivel local,

- studierea aspectelor structurale si compozitionale ale publicatiilor periodice locale;

- analiza discursului sociocultural al presei locale;

- cercetarea produselor mediatice locale din perspectiva formelor lor de expresie;

- elaborarea recomandarilor practice in vederea eficientizarii activitatii presei locale.

Noutatea si originalitatea stiintifica. Noutatea stiintifica a lucrarii consta in elucidarea
specificitatii activitatii publicatiilor periodice locale din sistemul mass-mediei din Republica
Moldova, precum si in identificarea tendintelor de dezvoltare, a principiilor ei functionale in
procesul de reflectare a realitatii socioculturale de nivel local. Noutatea si originalitatea stiintifica
rezida in abordarea urmatoarelor aspecte:

- specificitatii presei locale in sistemul mediatic contemporan;

- problematica si subiectul prioritar de reflectare al ziarelor locale;
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- cadrul de dezvoltare a presei locale in Republica Moldova pe segmentul diacronic
propus;

- reperele functionale ale presei locale;

- procesul de creatie si tendintele de valorificare a realitatii socioculturale;

- discursul sociocultural al presei locale;

- tipurile de produse mediatice puse in circuit prin intermediul ziarelor locale, in vederea
acoperirii subiectelor de interes major pentru comunitate.

Cat priveste noutatea, lucrarea abordeaza pentru prima data, conceptual si metodologic,
cercetarea unei probleme importante, orientate, in primul rand, spre introducerea in circuitul
stiintific a informatiilor care oferd posibilitatea conceptualizarii locului si rolului presei locale in
reflectarea realitdtii socioculturale. Originalitatea consta in conturarea tabloului general a ceea
ce, reprezintd actualmente, presa locala — instrument de construire a imaginilor mediatice despre
realitatea socioculturald locala, precum si un mijloc operativ de diseminare, la nivel local, dar si
national, a informatiei socioculturale.

Problema stiintifici importanta solutionata vizeaza elucidarea locului si rolului presei
locale in contextul sistemului mass-mediei contemporan; etalarea reperelor functionale ale presei
locale in procesul de reflectare a realitatii de nivel local; elucidarea specificului produsului
mediatic pus in circuitul informational prin intermediul presei locale autohtone; demonstrarea
identitatii discursului sociocultural al presei tipdrite locale din Republica Moldova. Problema
stiintificd solutionatd a fost abordatd prin prisma schimbarilor social-politice si economice, care
s-au produs la sfarsitul secolului trecut - inceputul secolului prezent si care au generat
modificarea caracterului, rolului si a functiilor jurnalismului local ca activitate mediatica, fapt ce
a condus la clarificarea pentru teoreticienii si practicienii din domeniul mass-mediei a
principiilor de activitate a presei locale, a optiunilor si a tendintelor ei de valorificare a realitatii
socioculturale, in vederea eficientizarii procesului de creatie, functionalitatii si discursivitatii
presei locale prin implementarea rezultatelor cercetarii realizate in cadrul acestui studiu.

Amploarea subiectului cercetat necesitd o dezbatere stiingifica multidimensionala, studiul
de fatd venind sa contribuie, cu propria abordare, la stabilirea locului si a specificitatii presei
locale 1n sistemul mediatic actual.

Rezultatele stiintifice principial noi inaintate spre sustinere constau in:

- evaluarea locului, rolului si a functiilor presei locale in contextul mediatic contemporan;

- sistematizarea etapelor si identificarea tendintelor de dezvoltare a publicatiilor periodice
locale in perioada de dupa anii *90 ai secolului trecut;

- determinarea principiilor conceptuale si functionale ale presei locale;
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- argumentarea implicatiilor ziarelor locale in constructia mediatica a realitatii
socioculturale de nivel local;

- evidentierea si evaluarea optiunilor si tendintelor socioculturale ale presei locale;

- evaluarea discursului sociocultural al publicatiilor periodice locale;

- determinarea tipurilor de produse mediatice prin intermediul carora este valorificata
realitatea socioculturali;

- elucidarea instrumentelor de eficientizare a activitatii presei locale de reflectare a
realitatii socioculturale.

Importanta teoretica si valoarea aplicativa a lucrarii. Semnificatia teoretica a lucrarii
rezidd in crearea unui cadru teoretic de analizd a presei locale din Republica Moldova din
perspectiva activitatii ei de mediatizare a realitatii socioculturale, a caracterului ei functional si a
rolului ei in procesele comunicationale ale unor comunitdti. Valoarea aplicativa a studiului
constd in rezultatele cercetdrilor asupra optiunilor si tendintelor presei locale de reflectare a
realitatii socioculturale, precum si in materialele empirice din studiu, care pot servi drept baza
metodologica pentru elaborarea politicilor editoriale ale publicatiilor periodice locale si pentru
corectarea procesului de creatie, In vederea eficientizarii activitatii acestui segment de presa.

Valoarea teoretica si aplicativd a lucrarii este de naturd stiintifico-didactica si practica
propriu-zisa. Sub aspect teoretic, studiul poate servi in calitate de punct de reper pentru
elaborarea unor studii stiintifice noi in domeniul jurnalismul local, in general, si al presei locala,
in particular. Sub aspect didactic, ea ar putea contribui la perfectionarea unor manuale, la
predarea cursurilor universitare, precum si la conceperea si elaborarea unor cursuri academice
noi. Sub aspect practic, concluziile si recomandarile pot fi aplicate in calitate de suport
conceptional pentru identificarea solutiilor de eficientizare si de amplificare a impactului
jurnalismului local in socializarea si culturalizarea maselor. De asemenea, rezultatele obtinute
pot servi drept baza pentru elaborarea de citre ziarele din teritoriu a strategiilor si a tehnicilor de
abordare a realitatii socioculturale bazate pe principii noi.

Aprobarea rezultatelor stiintifice. Rezultatele obfinute Tn urma cercetarilor efectuate,
conceptiile de baza ale tezei, concluziile si recomandarile cu referire la presa locala si potentialul
ei de reflectare a realitdtii socioculturale au fost valorificate si expuse n 11 articole stiintifice
care au fost publicate in mai multe culegeri de articole si reviste de specialitate cu caracter
national si international. Tezele cuprinse 1n disertatie au fost prezentate si discutate in cadrul mai
multor conferinte si simpozioane stiintifice nationale si internationale.

Volumul si structura tezei include: adnotare in limbile romana, engleza si rusa, lista

abrevierilor folosite in lucrare, introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari,
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bibliografie si anexe. Lucrarea cuprinde 157 de pagini text de baza, inclusiv sapte tabele si noua
anexe. Bibliografia contine 180 de surse.

In compartimentul Introducere este abordati actualitatea si importanta temei prin
evidentierea conceptelor ei oportune. Sunt descrise scopul si obiectivele tezei, noutatea stiintifica
a rezultatelor obtinute, importanta teoretica si valoarea aplicativa a lucrarii, precum, aprobarea
rezultatelor cercetarii stiintifice.

Primul capitol Fundamente teoretice si metodologice de cercetare a presei locale traseaza
analiza spatio-temporald a discursului istoriografic cu referire la specificitatea presei locale ca
activitate cu identitate distincta in sistemul mediatic contemporan. In acest sens, se fac referinte
la presa locala ca obiect de cercetare in studiile nationale si internationale, precum si la
metodologia cercetarii obiectului de studiu al tezei. Capitolul cuprinde abordarile teoretico-
conceptuale ale presei locale ca element al sistemului mass-mediei, importanta ei in plan
regional si national. Totodata, este identificata specificitatea presei locale in contextul mediatic
contemporan, obiectivele, functiile, rolurile, caracteristicile si particularitatile ei ca activitate de
reflectare si de modelare a realitatii, de socializare si de culturalizare a indivizilor, 1n particular,
si a comunitatilor, grupurilor, categoriilor sociale, in general. Tot aici a fost elaboratd si
argumentata metodologia proprie de cercetare a presei locale.

Capitolul al doilea Presa locala din Republica Moldova: conditii de afirmare si repere
functionale include analiza cadrului de dezvoltare a presei locale din Republica Moldova pe
segmentul diacronic propus si a reperelor ei functionale, importanta pentru determinarea
mecanismelor si a proceselor prin care jurnalismul se implicd in reflectarea realitatii
socioculturale a unor comunitati. Totodata, sunt cercetate optiunile de creatie si subiectul
prioritar de reflectare a presei locale, precum si activitatile ei de mediatizare in scopul socializarii
si culturalizarii populatiei dintr-un anumit teritoriu.

Al treilea capitol Discursul sociocultural al presei locale din Republica Moldova:
abordari practice trateaza produsul mediatic din presa locala, menit sa contribuie la socializarea
si culturalizarea cetatenilor din mediul rural. Capitolul in cauza este unul aplicativ, cuprinzand
doud mari subdiviziuni relevante: 1) analiza structurii si a compozitiei arhitecturale a
publicatiilor periodice locale si 2) analiza produsului mediatic pus in circuit prin intermediul
presei locale in vederea reflectarii realitatii socioculturale de nivel local. De asemenea, este
examinat discursul sociocultural al presei locale si formele de expresie prin care el se
materializeaza.

Ultimul compartiment cuprinde concluziile generale si recomandarile ce au rezultat din

studiul efectuat asupra specificitatii presei locale din Republica Moldova.
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1. FUNDAMENTE TEORETICE SI METODOLOGICE DE CERCETARE A
PRESEI LOCALE

Fundamentarea teoretica a problemei investigate impune valorificarea atat a studiilor care
abordeaza in mod direct presa locald, cat si a celor care scot in evidenta activitatea functionala a
mass-mediei, in general. Or, anume lucrarile respective au pus in aplicare cele mai diverse
metode stiintifice care au asigurat cercetarea in baza unor noi principii @ fenomenului mediatic
contemporan, la care se refera si obiectul nostru de cercetare — presa locala. Pentru prezentul
studiu, acestea au constituit baza teoretico-metodologica pe care s-a axat argumentarea locului,
rolului si identitatii acestui segment de presd in sistemul mediatic contemporan, precum si
cercetarea optiunilor si tendintelor socioculturale ale presei locale autohtone. Respectivul demers
stiintific este important pentru intelegerea conditiilor de afirmare, a principiilor de functionare,
precum si a menirii sociale a presei locale, conceputd ca element cu identitate distinctd in

sistemul mediatic.

1. 1. Presa locala — element al sistemului mass-mediei: studiu istoriografic

Publicatiile periodice locale, a caror specificitate rezida in faptul ca valorifica un cadru
informational limitat din punct de vedere spatial, are un loc aparte in sistemul mediatic. Acest
lucru se datoreaza faptului ca acestea reflectd preponderent realitatea locala si ca sunt distribuite
pe un spatiu restrans, de obicei, echivalent cu teritoriul unei unitati administrativ-teritoriale, in
cel mai bun caz — cu teritoriul a doua, cel mult a trei unitati administrativ-teritoriale.

La inceputurile comunicdrii mediatice, ziarele, in lipsa altor modalitati mediatice de
informare, erau singurele institutii care asigurau circuitul informational in societate. Datoritd
acestui fapt, informatia din ziare era asimilatd integral, avand efecte considerabile asupra
consumatorului de produse mediatice. Totodata, ziarele erau preferate si pentru faptul ca isi
alegeau stirile in functie de propria clientela si faceau comentarii in functie de asteptarile
cititorilor fideli si de nevoile grupurilor sociale ale caror interese le reprezentau. Astfel politica
lor editoriala era conceputd de pe pozitiile necesitatilor informationale ale acestora. Odata cu
aparitia radioului, a televiziunii, iar mai tarziu si a jurnalismului online, presa, in general, si cea
locala, in particular, si-a pierdut statutul de monopolist in procesul de informare in masa.
Dezvoltarea industriald, dezvoltarea tehnologiilor informationale si, concomitent, concurenta din
cadrul mass-mediei (cu presa nationald, dar indeosebi, cu institutiile audiovizuale si online)

provoaca schimbari radicale in sistemul mass-mediei [63, pp. 164-165].
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Pentru a face fatd concurentei crescande din partea audiovizualului si pentru a se mentine
pe piata informationala, presa tiparita a fost nevoita sa-si revizuiasca modalitatile de activitate.
Reconceptualizarea presei tiparite a generat fenomenul descentralizarii, fapt care a condus la
,localizarea” acesteia, iar, in consecinta, si la fortificarea pozitiei si chiar la extinderea influentei
presei locale pe piata mediatica din perioada actuala. Tirajele ziarelor demonstreaza foarte clar ca
ponderea publicatiilor periodice care au ca obiect de reflectare realitatile de nivel local a crescut
semnificativ in ultima perioada de timp. A crescut, de asemenea, si ponderea ziarelor cu editii
speciale care raspund nevoii de informare la nivelul raioanelor, oraselor si chiar al comunitatilor.

Presa locala, prin felul ei de a se implica in realitatea socioculturala de nivel local, prin
forta sa de influenta asupra constiintei si comportamentelor umane, castiga, actualmente, un
teren tot mai amplu de afirmare. In prezent, ea este in plind ascensiune, se bucura de succes si
ocupd un loc deosebit in viata oamenilor, deoarece este singura in stare sa reflecte plenar
realitatea autohtona de dincolo de capitala tarii. Presa locala este un instrument foarte operativ si
eficient de reflectare a realitatii locale, un promotor puternic de idei, care mediaza si modeleaza
aceasta realitate si care, gratie acestor proprietati, creeaza anumite stari de spirit in comunitate,
formeaza atitudini si opinii publice, motiveaza indivizii sociali sa-si ordoneze si sa-si desfasoare
activitatile lor de zi cu zi. De asemenea, ea este un mijloc eficient de valorificare a vietii publice,
a actiunilor factorilor de decizie si a functionarilor publici de nivel local, a atitudinii lor fatd de
atributiile de functie care le revin, si de eficientizare a muncii lor etc. Totodata, presa locala este
si puntea de legatura dintre realitatea de nivel local si cea de ordin national, Intre omenii simpli i
demnitari. Monitorizand aceste interactiuni si relatii, presa locala pune in circuitul informational
national imagini mediatice care completeaza tabloul integral al unei societati [63, pp. 164-165].

Presa locala autohtond reflecta cel mai frecvent problemele concrete cu care se confrunta
cetdtenii simpli Tn mediile lor naturale. Ea valorifica ,viata omului simplu, ii analizeaza
problemele cu care se confrunta si chiar 1i ofera solutii de depdsire a acestora [64, p. 28], pentru
ca cetatenii isi doresc ca problemele cu care se confrunta zi de zi sa fie discutate, dezbatute de
intreaga societate, sa intre in vizorul autoritatilor, iar acestea, la randul lor, sa si le asume si sa se
implice in solutionarea lor. Astfel, presa locald pune in circuitul informational materiale despre
viata nemijlocitd a comunitdtilor, despre oamenii ei concreti si despre problemele reale din
aceste medii, caci consumatorii de produse mediatice sunt interesati, mai intai de toate, de ceea
ce se Intdmpla in proximitatea lor imediata. Ea este unica in masura sa ofere suficiente informatii
publicului-tinta, pentru a-1 ajuta sa se orienteze in realitatea in care se afld, sa-si satisfaca
interesele si necesitatile si sa-si rezolve problemele de ordin informativ cu care se confrunta.

Publicatiile periodice locale abordeaza probleme de nivel local, chiar restrans, vizand nevoile si
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interesele omului concret, iar practica demonstreaza ca anume aceasta este tendinta cererii pe
piata informationald la etapa actuald. Din aceste considerente, presa locald tinde sa fie
actualmente, daca nu noua in totalitate, cel putin mai modernizata, cu o alta conceptie si cu alte
perspective in ceea ce priveste informarea si situarea pe piata mediaticd, apropiindu-se de
statutul ziarelor nationale, in care gasesti orice, pentru toate necesitatile, la scard tot mai mare
(numar sporit de pagini si suplimente incluse in editia principald, pe temele cele mai
semnificative - politica, sport, economie, finante, publicitate etc.).

Aportul mass-mediei, in general, si al presei locale, in particular, la democratizarea
societdtilor si la modelarea realitatilor social-politice, economice si culturale, contributia ei la
construirea imaginii diferitor grupuri sociale sau comunitati si la schimbarea destinelor umane
este pe cale sa obtina, confirmare stiintifica, in intreaga lume. Autorii studiului 4 sti pentru a
trai, sustin ca experienta a aratat deja ca doar prin reflectarea consecventa a realitatii si prin
completarea permanentd a fluxului mediatic cu informatii noi, din surse in care oamenii au
incredere, mass-media poate reusi cu adevarat s puna noile cunostinte (...) la Indemana tuturor
familiilor si comunitatilor [1, p. 98.] si sa le schimbe in bine destinele.

Paradigma cercetarii, la fel ca elementele asupra cérora a fost focalizata cercetarea, ne
orienteaza spre o digresiune problematica a discursului istoriografic, astfel devenind posibild o
intelegere mai precisa si mai clard a investigatiilor care au abordat acest segment tematico-
mediatic. Tinem sa mentiondm din start lipsa unor lucrari de specialitate referitoare la presa
locala ca element mediatic cu identitate distinctd, la rolul si functiile ei in societate, la aspectele
ei conceptuale si functionale, la subiectul ei de reflectare, precum si la specificitatea discursului
ei sociocultural. Numarul redus de lucrari consacrate presei locale ne-a determinat sa utilizam ca
suport teoretic pentru cercetarea noastra si lucrdrile care au luat in discutie reperele teoretico-
metodologice ale jurnalismului, in general, si care contin informatii utile pentru cercetarea de
fata. Ne referim la studiile semnate de:

- C.-J.Bertrand O introducere in presa scrisa si vorbita [7]; N.Bakenhus Radioul Local.
Ghid practic pentru jurnalisti [4]; A.YVes Introducere in jurnalism [70]; lucrarea colectiva
Manual pentru ziaristii din Europa Centrala si de Est [37]; Presa scrisd. O introducere criticd,
coordonator R.Keeble [45]; J.J.Cuilenbur Stiinta comunicarii [11] s. a. — savanti din Occident.

- T.1.®ponosa — Coyuanvras sxcypramucmuxa u ee poiv 6 oouecmeennom ouanoze (Rolul
jurnalismului social in dialogul social) [112]; A.Kpymusackuit He ynycmums YHUKAIbHbLIL WAHC
(Sa nu ratam unica sansa) [97]; M.Kum JKypuarucmuxa. Memoodonoeusi s#cypHAIucmcrko2o

meopuecmesa (Jurnalismul. Metodologia creatiei jurnalistice) [93] s. a. — cercetatori din Rusia.
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- D.Popa Mass media — sistem si proces [145]; M.Coman Introducere in sistemul mass-
media [9]; M.Cernat Conceperea si elaborarea ziarului [8]; F.loncioaia Introducere in presa
scrisa [31]; Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare, coord. M.Coman [36];
A.Paunescu Jurnalism tematic. Jurnalistul, jurnalismul, publicatia, tipuri de presa [42] s. a. —
oameni de stiintd din Romania.

- C.Marin Mass-media [38]; G.Stepanov Introducere in studiului jurnalismului [62],
Potentialul informational al presei din Republica Moldova [61], Jurnalismul social: aspecte
definitorii [60]; D.Coval Problematica presei scrise [10]; L.Malcoci Mass-media si opinia
publica in societatea de tranzitie: interferente [35]; Gh.Gorincioi Sistemul mass-media in
Republica Moldova [23] s.a. — cercetatori din Moldova.

Mentionam ca aceste lucrari, desi au un caracter generalist, contin si informatii despre
presa tiparita, inclusiv cea locald. Importanta lor pentru prezentul studiu rezida in faptul ca au
identificat locul si rolul presei in contextul sistemului contemporan al mass-mediei si au proiectat
cadrul de cercetare al presei locale, in raport cu presa nationald si cu celelalte elemente
mediatice. In acelasi scop, au fost utilizate si studiile: Research into differences between local
and national newspapers (Analiza diferentelor dintre ziarele locale si cele nationale) [167];
Local versus national papers (Presa locala versus ziarele nationale) [162]; Types of prin media
(Tipuri de media imprimata) [174]; Why are the regional newspapers different from the national
newspapers?(De ce ziarele regionale sunt diferite de cele nationale?) [177]; Watchdog or
lapdog? Media Freedom, Regime Type and Government Respect for Human Rights (Cdinele de
paza sau catelusul? Libertatea presei, tipul de regim guvernamental si respectarea Drepturilor
Omului) [175]; Neswspapers play a valuable role in communities (Presa joaca un rol important
in comunitati) [164] etc.

Pentru identificarea specificitatii functionale si a identitatii conceptuale a presei locale din
Republica Moldova am studiat si un sir de lucrari ale cercetarilor internationale care au avut ca
obiect de cercetare presa locala din diferite tari ale lumii, dintre care cele mai relevante sunt:
Local Press (Presa locala) [161]; Local news (Stiri locale) [158]; The UK'’s local print press is
still declining (Presa scrisa locala din Marea Britanie este inca in declin) [172]; How people
learn about their local community. The role of newspapers (Modul in care oamenii invatd despre
comunitatea lor locala. Rolul ziarelor) [157]; Are local newspapers necessary? (Sunt ziarele
locale necesare?) [153]; What qualities should a local newspaper have? (Ce calitati ar trebui sa
aiba un ziar local?) [176]; Tindle’s still a Ray of hope for local press (Tindle — o raza de
sperantd pentru presa locala) [173]; Why the local media is important (De ce media locala este

importanza) [180]; Ten reasons why local newspapers are important (Zece motive pentru care
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ziarele locale sunt importante) [170]; The power of regional and community newspaper media
(Puterea presei regionale si a ziarelor comunitare) [171]; Why does local matter?(De ce
conteaza noutatea locala?) [178]; Differences of Community Newspapers Goals and Functions
(Diferente dintre ziarele comunitare: obiective si functii) [155]; Why local newspapers are the
basis of Democracy (De ce ziarele locale sunt baza democratiei) [179]; Local news crisis (Criza
stirilor locale) [158].

In aceasta categorie se include si lucrarea semnati de cercetitorul A.Hobbs Reading the
local paper: Social and cultural functions of the local press in Preston (Citind ziarul local:
functiile sociale si culturale ale presei locale din Preston) [156], care a pus in circuit informatii
valoroase privind locul si rolul presei locale in sistemul mass-mediei din Marea Britanie.
Analizand modul cum functioneaza presa locald din orasul Preston — centru administrativ al
regiunii Lancashire, gradul ei de credibilitate, impactul si efectele ei asupra indivizilor si asupra
comunitatii, autorul ajunge la concluzia ca acest segment de presa este de o utilitate si de un
interes major pentru cititorii sdi, pentru ca abordeaza, prioritar, realitatea socioculturala din
regiune. Autorul demonstreaza ca functiile de baza ale presei locale sunt cea de Socializare si de
culturalizare. Aceasta idee ce a constituit una dintre ipotezele de lucru ale prezentului studiu, a
orientat cercetarile realizate ulterior in vederea confirmarii sau infirmarii acesteia.

Lucrarea Media Descentralization: The case of Israel’s Local Newspapers
(Descentralizarea mass-mediei. Cazul ziarelor locale din Israel), semnata de D.Kaspi [123],
propune o viziune de ansamblu asupra presei locale din Israel, acest segment de presa fiind
cercetat prin prisma fenomenului de descentralizare a mass-mediei, fapt care il ajuta pe autor sa
identifice metamorfozele prin care trece la moment presa locala israeliand, sa elucideze factorii
care au catalizat acest fenomen, efectele descentralizarii presei si impactul acesteia asupra presei
locale. Autorul conchide ca descentralizarea este un fenomen obiectiv care s-a produs, de altfel,
si ca urmare a diminudrii interesului cititorilor fatd de realitatea internationald si nationald si a
concentrarii atentiei acestora asupra imaginilor mediatice vizand realitatea lor apropiata.
Totodata, D.Kaspi analizeaza oportunitatile procesului de descentralizare, precum si riscurile pe
care le induce presei locale. Importanta studiului la care ne referim consta in faptul ca acesta
oferd date privind tendintele de dezvoltare a presei locale, beneficiile de moment si proiecteaza
perspectivele evolutive ale presei locale in contextul sistemului actual al mass-mediei.

O valoare deosebita pentru studiul nostru a avut-o si lucrarea Japan'’s Local Newspaper.
Chihoschi and Revitalization Journalism (Presa locala din Japonia. Chihoschi si revitalizarea
jurnalismului) de A.S.Rausch [127], care reprezintd o imagine de ansamblu a presei locale din

Japonia. Analizand presa locala din punct de vedere cantitativ, dar, mai cu seama, sub aspect

20



calitativ, autorul ajunge la concluzia ca, pentru a se mentine pe piata informationald, pentru a-si
fortifica pozitiile si, mai important, pentru a-si spori efectele asupra indivizilor sociali, presa
locala trebuie sa se axeze, prioritar, pe realitatea socioculturala, sa fie alaturi de omul de rand, de
nevoile sale, atat personale, cat si comunitare, sa-l informeze corect, astfel incat sa asigure
integrarea si implicarea acestuia in activitati de ordin local. Concluziile referitoare la obiectivele
de baza pe care trebuie sda le indeplineasca publicatiile periodice locale, la care a ajuns
A.S.Rausch, ne-au fost de un real folos pentru elucidarea obiectivelor la care ar trebui sa aspire
presa locala din Republica Moldova.

Important, consideram, este si studiul Local Journalism. The decline of newspapers and
the rise of digital media (Jurnalismul local. Declinul ziarelor si cresterea mass-mediei digitale),
autor K.N.Rasmus [126], cercetator la Institutul Reuters de Jurnalism, de la Universitatea
Oxford, care a pus in circuit informatii referitoare la situatia presei tiparite in era digitala.
Analiza contextului in care functioneaza actualmente presa tiparita, realizatd de acest autor, ne-a
servit drept bazd pentru identificarea conditiilor in care activeaza in prezent presa locala
autohtona si pentru determinarea cadrului si a modului in care se produce convergenta mediatica
in sistemul mass-mediei.

O importanta semnificativa pentru cercetarea noastra 0 are si studiul La presse regionale et
locale (Presa regionala si locala) [130], semnat de savantul francez L.Guery ce reprezinta o
cercetare complexd a presei locale, in care specificitatea acesteia este abordata prin prisma
functiilor si rolurilor pe care le indeplineste ea la nivel de comunitate sau regiune, precum si prin
tipurile de servicii pe care le presteaza si de activitati mediatice pe care le desfasoara.

Tinem sa mentionam si lucrarea What news?: the market, politics, and the local press (Ce
sunt noutdatile?: piata, politica si presa locald), semnata de B.Franklin si D.Murphy [122], care
studiaza modul de functionare a institutiilor de presa de tip local, strategiile de marketing pe care
le aplica ele si relatia acestora cu politicul care, in opinia autorului, se deosebeste radical de

relatiile pe care le stabileste presa nationala si internationala cu acest domeniu.

......

Pentru elucidarea specificitatii presei locale, am utilizat mai multe rapoarte internationale
si nationale. De o importantd majora pentru studiul nostru a fost raportul intitulat O presa libera
si responsabila, publicat in 1947, in SUA, de catre Comisia libertatii presei — Commission on
Freedom of Press si valorificat de catre americanii F.Siebert, Th.Peterson si W.Schramm in
studiul Patru teorii ale presei [106]. In raport se mentioneazi ci, pentru a se mentine pe piata,
presa trebuie sa se responsabilizeze, sa-si revada activitatea si s-o conceapa pe principii noi.
Pentru aceasta ea trebuie sa Intreprindd urmatorii pasi: sd relateze veridic, inteligent si coerent

evenimentele, conferindu-le o anumita semnificatie; sa constituie un forum pentru comentarii si
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discutii critice; sa reflecte proportional diversele grupuri care formeazad societatea; sa prezinte
cerintele si valorile pe care le are societatea, asigurand explicitarea acestora; sa asigure accesul
deplin al publicului la informatiile curente. Informatia din acest raport a fost de mare folos in
procesul de cercetare a principiilor functionale ale presei locale si a criteriilor de evaluare a
performantei activitatii jurnalistilor. lar informatiile din raport cu referire la interdependenta
mass-mediei, pe de o parte, cu autoritatile, iar, pe de alta, cu publicul, au fost utile pentru
elucidarea relatiilor pe care presa locald le stabileste cu alti actori ai mediului sociocultural in
care ea activeaza, inclusiv cu publicul si cu autoritatile locale. Principiul relatiilor de egalitate si
de parteneriat intre mass-media si publicul sau constituie conceptul-cheie al acestui raport.

Tinem sa mentionam incd doua rapoarte: Number of Americans who read print newspapers
continue decline (Numdarul americanilor care citesc ziarele este in declin) [165] si 72% of
Americans follows local news closely (72% dintre americani urmaresc indeaproape stirile
locale) [168], intocmite in baza rezultatelor unor sondaje sociologice de amploare realizate de
Centrul de Cercetari Media din SUA. Scopul autorilor, in primul caz, a fost sa identifice situatia
presei tiparite in contextul celorlalte mijloace de informare in masa, iar, in cel de-al doilea caz, sa
determine gradul de popularitate si de credibilitate al presei locale. Cercetarile au scos in
evidenta faptul ca atitudinea consumatorului de produse media fata de diferite tipuri, segmente
ale presei tipdrite ca prima sursd de informare este una foarte diferitd. Or, dacd rezultatele
primului raport demonstreaza foarte clar declinul presei tiparite (in special al celei nationale) —
numadrul americanilor care apeleaza la presa tiparita pentru a se informa este In plind descrestere,
rezultatele celui de-al doilea studiu demonstreaza contrariul — numarul americanilor care
apeleazad la presa tipdrita localda pentru a se informa este in plind crestere. Aceste rezultate
demonstreaza, 0 data in plus, ca presa locala, desi este parte a presei tipdrite, reprezinta un
element cu identitate distincta care isi are locul si rolul sau distinct in sistemul mass-mediei. Mai
mult, rezultatele obtinute in urma acestor sondaje constituie un argument in plus in favoarea
ipotezei noastre, precum ca presa locala actualmente este solicitata si inregistreaza tiraje sporite,
gratie faptului ca este orientata pe dimensiunea socioculturala a activitatii umane.

Pentru cercetarea in cauza au fost utilizate si alte lucrari stiintifice consacrate nemijlocit
presei locale, precum este studiul Ziarul local, semnat de J.Lauterer [33], care reprezinta un
studiu complex referitor la principiile conceptuale si functionale ale unui ziar local, dar si la
modul in care trebuie sa fie valorificatd realitatea intr-o publicatie periodica locald. J.Lauterer
defineste ziarul local drept publicatie distribuita in mai putin de 50 de mii de exemplare, care se
axeaza prioritar pe stirile locale, pe articolele de tip feature, pe publicitatea cu caracter local si

este destinata oamenilor care locuiesc in acelasi spatiu geografic. Este vizibil faptul ca, pentru
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conceptualizarea presei locale, cercetatorul pune in corelatie trei aspecte conceptuale importante:
tirajul, diapazonul tematic si arealul de distribuire al publicatiei periodice, pe care el le considera
fundamentale pentru identificarea ziarului local in contextul mediatic contemporan. Nu putem fi
insa intru totul de acord cu aceasta definitie, intrucat, consideram noi, tirajul ziarului nu poate fi
un indiciu al algoritmului de cercetare a presei locale, deoarece el variaza de la tara la tara, de la
regiune la regiune. Tirajul poate fi un indice al ponderii ziarului pe piata mediatica, al utilitatii si
periodice. Importanta este si ideea autorului, conform careia reporterii, redactorii si fotografii de
la un ziar local ,sunt jurnalisti, dar si cetdteni, implicati afectiv in activitatile pentru
imbunatatirea conditiilor sociale, in viata civicad a oraselor lor, membri activi ai comunitatii
despre care scriu” [33, p. 21], ceea ce impune abordarea personalizata a realitatii si in care

Studiul colectiv, coordonat de S.3acypckuii, Pabouas Knuea pedakmopa pauoHHOLU
eazemwr (Cartea de lucru a redactorului ziarului raional) [103] prezinta interes, intrucat a pus in
circuit informatii privind problematica si diapazonul tematic al ziarului local, structura si
prezentarea graficd a acestuia, principiile de organizare a activitatii jurnalistilor si a productiei
jurnalistice etc. In pofida faptului ca a fost publicat in anul 1988, studiul in cauzi este actual si in
prezent. Aceasta se datoreaza faptului ca autorii au abordat presa locald, intdi de toate, din punct
de vedere functional si mai apoi conceptual sau ideologic, iar principiile de activitate ale presei
locale contemporane nu s-au modificat semnificativ in acest rastimp. Modificari fundamentale au
suportat principiile de conceptualizare a presei locale, obiectivele si functiile ei, principiile de
abordare si de mediatizare a realitatii, precum si cele de producere. Importanta studiului rezida si
in faptul ca acesta pune in valoare relatia ziar local — public-tintd. Autorii trateaza auditoriul
presei locale drept un actor cu drepturi depline al actului comunicational, sugerand ca el trebuie
atras si implicat in procesul de creatie. Or, anume oamenii simpli cunosc cel mai bine problemele
care fraimantd comunitatea. Ei pot si trebuie sa devind surse valoroase de idei, precum si
participanti activi la dezbaterile publice organizate la nivel local.

O alta lucrare colectiva care a parut in acelasi an (1988) si care merita sa fie mentionata in
acest context este I'opoockas u paiionnas neuams Ha HOBOM d3mane nepecmpolKku u 6opvovl 3a
YCKOpEHUe COYUANbHO-IKOHOMUYEeCK020 passumus oowecmea (Presa ordseneascad si raionald in
contextul unei noi etape a restructurarii si a luptei in Vederea urgentarii dezvoltarii social-
economice a societatii) [86]. Importanta lucrarii se desprinde din faptul ca autorii au incercat sa
abordeze presa locala dintr-o perspectiva relativ noua, in contextul evenimentelor si proceselor

generate de ,,perestroika” lui M.['op6GaueB, punand in valoare noi obiective pentru ziarele
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raionale si orasenesti, unele dintre care au devenit scopuri propriu-zise, actuale si in prezent.
Lucrarea este constituitd din articole semnate atat de cercetatori rusi: I'.JKupkos, I'.MenbHuK,
A.Anpapeea, C.KopkoHocenko, D.Xy/sKoBa, cat si de oameni de stiinta din Republica Moldova:
M.Guzun, C.Marin, 1.Zatusevskaya, D.Coval, I.Mocreac, V.Clobutkii etc., care au abordat
problemele functionarii pe principii noi a presei locale si obiectivele pe care urmeaza sa le
realizeze in scopul extinderii influentei acesteia asupra auditoriului si fortificarii pozitiei pe piata
informationala. In lucrare au fost incluse, de asemenea si unele articole semnate de jurnalisti din
presa locald (A.Curcudel, T.lascenco, B.Todirel, F.Nagacevskii, T.Rotaru, A.Margarint s.a.), fapt
care a adus un plus de valoare acesteia, deoarece practicienii au abordat subiectul din interior,
relatand despre problemele cu care se confrunta presa locala si modalitatile de depasire a lor.

Studiul semnat de M.DiicmonT ['azema manvix 2opooos (Ziarele oraselor mici) [115] este o
lucrare relativ recenta dedicata presei locale, care analizeaza realizarile, dar si esecurile presei
locale din Rusia de dupa ’90 incoace. Autoarea subliniaza ca, desi presa locald cedeaza sub
aspectul calitatii in fata celei nationale, interesul pentru acest gen de publicatii periodice este in
plind ascensiune, datorita, intdi de toate, faptului cd ele au reusit sa-si adapteze mesajul la
nevoile informationale si la asteptarile publicului lor. Apoi, pentru cd au putut sd stabileasca
relatii constructive cu cititorii lor, acestia au devenit adevarate surse de informare pentru ziare,
precum si critici exigenti ai realitatii mediatizate. Scrisorile in adresa redactiei si comentariile
semnate de cititori demonstreaza clar eficienta strategiei de parteneriat intre ziarul local si
comunitate. Alte aspecte pe care le abordeaza autoarea se refera la principiile de functionare si la
obiectivele publicatiilor periodice locale private si ale celor de stat; la locul si rolul presei locale
pe piata informationala contemporand; la relatiile: presa locala — putere locald, presa locala —
societate, presa locala — auditoriu.

Pentru realizarea studiului in cauza au fost valorificate si lucrarile referitoare la presa
locala, semnate de cdtre membrii organizatiei obstesti Asociatia Presei Independente:
Publicitatea in ziarele API: imagine bunad — reusitd in afaceri [46], APl la 2 ani de activitate [3],
Evolutia presei locale din Moldova in perioada 1990-2010 [17]. Desi lucrarile respective, per
ansamblu, nu au un caracter strict stiintific, cercetarile din cadrul acestora au fost realizate
conform unor metodologii bine puse la punct, fapt care ne-a permis sa le folosim pentru
identificarea cadrului de dezvoltare a presei locale autohtone si a mecanismului de prestare a
serviciilor publicitare de catre ziarele locale prin intermediul Departamentului Publicitate API;
pentru determinarea activitatilor extraredactionale, in care sunt implicate publicatiile periodice
locale si a relatiilor care exista intre diferite ziare locale; pentru evaluarea paginii-supliment

Activ care, cu acelasi continut al unei editii, apare in majoritatea publicatiilor periodice locale
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generaliste, asigurand, astfel, circuitul informational intramediatic pe orizontala si contactul intre
publicatiile periodice locale etc. Desi putine la numar, aceste lucrari sunt importante si prezinta
interes sub aspect conceptual, gratie faptului ca obiectul lor de cercetare este presa locala.

In studiul de fata, de asemenea, am valorificat 0 serie de rapoarte cu privire la mass-media
locald, realizate de diferite fundatii si organizatii neguvernamentale [20, 47, 146, 148]. De un
real folos ne-au fost rapoartele anuale ale ONG-ului Asociatia Presei Independente pentru anii
2008, 2009 si 2011-2014. Ele ne-au servit pentru identificarea conditiilor in care au aparut
publicatiile periodice locale private, pentru a urmari evolutia acestora, si modalitatile de instruire
continud si de formare profesionald a diferitor categorii de angajati ai institutiilor locale ale
mass-mediei si din alte domenii conexe. Rezultatele monitorizarilor activitétii institutiilor de
presda din teritoriu, incluse in rapoartele anuale, demonstreaza cert ca subiectul prioritar de
reflectare al acestora este realitatea din teritoriu, iar, gratie acestui fapt, starea presei locale este
constanta si chiar in plind ascensiune. Luand in calcul aceste rezultate (care se regasesc in toate
rapoartele anuale), API isi concepe si isi orienteaza activitatile spre fortificarea abilitatilor
jurnalistilor din presa locala de a aborda cat mai profesionist aceastd dimensiune de interes major
pentru publicul cititor. Drept argument ne pot servi cele 66 de activitati de instruire tematica si
de formare profesionald a jurnalistilor si a angajatilor din domeniile conexe, organizate de API
pe parcursul anului 2014, la care au participat 1 700 de colaboratori. Cele 66 de activitati, printre
care: mese rotunde, dezbateri, ateliere, cluburi de presa, traininguri, conferinte, vizite de lucru,
schimburi de experiente etc., au avut in vizor urmatoarea problematica:

- rolul mass-mediei in reflectarea participarii femeilor in viata publica;

- Implicarea societatii civile in promovarea integritatii in serviciul public;

- Monitorizarea implementarii proiectelor de dezvoltare regionala;

- respectarea drepturilor copilului in mass-media;

- drepturile omului in mass-media;

- reformele in domeniul mass-mediei;

- (gestionarea afacerilor, standarde noi de contabilitate: particularitdfi si metode de
tranzitie;

- avantajele procesului de integrare europeand — standarde europene (poloneze si
estoniene) de activitate a presei locale.

Observam ca printre acestea, practic, nu se regasesc directii care sd se incadreaza in

domeniul politic, fapt care confirma, o datd in plus, optiunile socioculturale ale presei locale.
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Si Barometrul Opiniei Publice din Republica Moldova [5] a fost consultat in procesul de
realizare a tezei de doctorat, insd doar pentru a vedea locul si rolul care-i revine in prezent presei
tiparite in contextul celorlalte elemente ale sistemului mass-mediei din Republica Moldova si
gradul ei de popularitate ca sursa de informare primara. Rezultatele acestuia insa nu vizeaza
direct obiectul nostru de cercetare — presa locala, intrucat Barometrul nu face delimitare intre
presa tiparita nationald si cea locala. Or, toate institutiile de presd supuse evaluarii in sondajele
din barometru sunt de talie nationala. Astfel, datele puse in circuit de acest studiu se refera la
mass-media, in general, si la presa tipdritd nationald, In particular, fapt care face imposibila
raportarea acestora la segmentul de presa care ne intereseaza.

Elucidarea tendintelor de dezvoltare, identificarea optiunilor socioculturale si
conceptualizarea presei locale ca element cu identitate distincta in sistemul mass-mediei, au fost
posibile de realizat in acest studiu gratie contributiei teoretico-stiintifice a cercetatorilor care au
pus in valoare rolul mass-mediei in proiectarea si modelarea realitatii socioculturale a unei
societdti. Constructia realitatii socioculturale la nivel local, dar si reflectarea acesteia In presa
locala a constituit obiectul de cercetare al unei pleiade de investigatori, printre care: M.Molnar —
Repere ale dezvoltarii umane si coeziunii sociale in Romdnia [143]; D.Bodea — Cultura
integritatii la romdni si falimentul capitalului social: increderea [133]; A.Charity — Doing public
journalism (Jurnalismul public) [116]; M.Bernhardt-Lorinczi — Toleranta, intolerantd, fanatism,
educatie [132]; M.BepexHas — Aneopummpl 0C8eueHUsT COYUATLHBIX NPOOTeM HA MeleIKPaHe
(Algoritme de reflectare a problemelor sociale la TV) [78]; T.3.Anambsaun — Bausnue
COBPEMEHHOU COYUOKYIbMYPHOU Cpedbl HA (u3uueckoe U O0YyX08HOE 300p08be 00uecmea
(Influenta mediului sociocultural asupra sanatdtii fizice si spirituale a societatii) [72];
N.M.J[3sutominHCKUit — Humeepamusnvle npoyeccvl 8 COBPEMEHHbIX POCCUNICKUX Meoud-
cucmemax, uau 4mo NPouUcXooum 6 poccutickom ungopmayuonnom npocmpancmese (Procesele
de integrare in mass-media actuald sau ce se petrece in mediul informational rusesc) [88];
B.I'.’XupkoB — JKypuanucmuxa. Obwecmso. [lennocmu (Jurnalism. Societate. Valori) [91];
[I.baytuna — JKypuanucmuka Kax cpeocmeo KOHCMPYUPOBAHUS COYUATbHBIX NpoOIem
(Jurnalistica ca mijloc de organizare a problemelor sociale) [77]; C.Pirvu — Comunicare prin
cultura. Dezbatere PR Week [144]; T.Spataru — Publicitatea sociald in perceptia managerilor
mass-media [51]; T.Socolov — Capitalul social in contextul dezvoltarii comunitare [49]; L.Grosu
— Colaborarea cu mass-media in contextul moldovenesc al paradigmei relatiilor publice [26];
A.Gribincea si N.Cantarean — Presa si credinta [24]; G.Stepanov — Functii si disfunctii ale

jurnalismului social [58], Implicatiile mass-media in sfera sociala [59], A.B.Tumym — I"azema u
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muenue wumamens. Coyuonocuueckoe ucciedosanue (Ziarul si opinia cititorului: Cercetare
sociologica) [109].

Generalizand opiniile oamenilor de stiintd expuse pe marginea acestui subiect, constatam
ca, indiferent de unghiul de abordare pe care il aplica, ei recunosc interesul sporit al jurnalistilor
din presa locald pentru dimensiunea socioculturala a realitdtii si importanta acesteia pentru
ziarele de nivel local. In opinia lor, anume realitatea socioculturala, ce reprezinti stiri de lucruri
sau situatii care afecteaza normele, valorile sau interesele unor grupuri sociale sau ale unor
comunitati, constituie obiectivul primar in strategia de activitate a presei locale. Tocmai din
aceste considerente am valorificat si lucrari care au pus in circuit rationamente privind realitatea
socioculturala. Cu referire la acest subiect, A. si M. Mattelart, in studiul Theories of
Communication. 4 Short Introductions (Teorii ale comunicarii. Patru introduceri scurte) [124],
sustin ideea cd mass-media, alaturi de memoria comunitara, cultura locald si societatea civila,
joaca un rol considerabil in constructia sociald a realitatii, iar C.-J.Bertrand in lucrarea O
introducere in presa scrisa si vorbita [7] afirma ca mass-media este veriga esentiald a procesului
de construire a realitatii. intre oamenii de stiinta care, de asemenea, au investigat acest subiect se
numara: J.R.Searle — Realitatea ca proiect social [48]; Th.Beger si P.L.Luckmann — Construirea
sociala a realitatii [6]; A.-G.Tarta — Communication in construction of social mediation of
reality (Comunicarea in constructia realitatii social mediata) [169]; C.Lucacsi — Mass-media si
schimbarea sociald: aspecte soCiO-politice, juridice §i organizationale ale institutionalizarii
purtatorului de cuvant [141]; 1.Albulescu — Educatia si mass-media, comunicare si invdatare in
societatea informationala [2] s.a.

Aceste studii, de asemenea, au pus In circuit rationamente privind modul in care se
manifesta presa locald in plan functional. Ideea de parteneriat Intre organizatiile media de nivel
local si diversi actori ai mediului sociocultural, inclusiv simplii cetdteni, este sustinuta de o serie
de cercetatori care considera ca presa locala trebuie sd-i uneascd pe oameni in procesul rezolvarii
diverselor probleme sociale. In plan functional, presa locala este foarte sensibila la schimbirile
ce se produc in realitatea socioculturala din mediul in care ea activeaza, pentru ca, pe de o parte,
este influentatd si deci suportd consecintele acestor schimbari, iar pe de altd parte, ea Tnsasi
influenteazd si modeleaza aceastd realitate, uneori chiar generand schimbarile in cauza. Prin
urmare, putem vorbi de un statut dublu al presei locale in mediul in care ea activeaza.
Cercetatorul D.Popa in lucrarea Mass media — sistem si proces [145] scoate in evidenta statutul
ambivalent al mijloacelor de informare in masa intr-un mediu sociocultural, sustinand ca ele sunt
in acelasi timp si elemente constitutive ale unui anumit camp sociocultural, dar si sisteme de

conectare a indivizilor la campul respectiv.
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Problema cadrului de dezvoltare a presei locale din Republica Moldova a fost cercetata
prin metoda observatiei directe, precum si in baza rapoartelor realizate de diferite ONG-uri din
domeniul mediatic, dar si a unor lucrari cu caracter generalist care, fie si tangential, ne-au oferit
informatii factologice si date statistice privind evolutia acestui segment de presa. Printre acestea
se numara studiile: Problematica presei scrise, autor D.Coval [10]; Potentialul informational al
presei din Republica Moldova, autor G.Stepanov [61]; Sistemul mass-media din Republica
Moldova, autor Gh.Gorincioi [23]; Evolutia presei locale din Moldova in perioada 1990 — 2010,
realizat de API [17]; Mass media din Republica Moldova 2004, de V.Moraru si G.Stepanov [39].

Identificarea premiselor aparitiei si a cadrului de dezvoltare a presei locale autohtone a
impus o incursiune in istoria recenta a jurnalismului din Republica Moldova, in perioada in care
acesta a reflectat, dar si a catalizat modificarile conceptuale si functionale de ordin politic,
economic, social, cultural etc., care s-au produs la sfarsitul anilor *80 - inceputul anilor 90 in
societatea moldoveneasca si care au condus la prabusirea URSS si la declararea independentei
Republicii Moldova. Or, in urma acestor schimbari s-a produs 0 modificare a rolului, functiilor,
locului si tipologiei presei locale. Aceste informatii au fost de un real folos in identificarea
specificitatii activitatii presei locale moldovenesti in perioada de dupa *90 incoace.

Independenta conceptuald, functionald si financiard a unei publicatii periodice locale este
unul dintre criteriile care asigura stabilitatea si dezvoltarea institutiei ca afacere. Cercetitoarea
din Ucraina T.Penkosa in studiul Hogoe epems: kax cozdame npogheccuonanvnyio 2azemy 6
oemokpamuueckom oowecmee (Timpuri noi: Cum sd concepi un ziar profesionist intr-0 societate
democraticd) [104] promoveazd ideea cd independenta este un principiu fundamental al
proceselor mediatice si cd ziarul isi considera propria independentd ca pe cel mai valoros activ
comercial, redactional si moral. Ziarul isi mentine propria independentd printr-0 atitudine
profesionald ireprosabild, familiarizandu-i cu principiile sale atat pe colaboratori, cat si pe fiecare
dintre cititorii/clientii sii care se intereseazi de acestea. In cazul unor decizii profesionale de
principiu, un ziar independent nu se va axa pe interesele economice sau politice inguste ale unor
persoane fizice sau juridice, inclusiv nici pe ale sale.

Optiunile socioculturale ale presei locale si perceptiile cititorilor vizand produsele
jurnalistice care abordeaza realitatea socioculturald au fost expuse in mai multe lucrari semnate
de G.Stepanov: Cadrul evolutiv al cererii si ofertei presei scrise in Republica Moldova [54],
Repere ale evolutiei presei scrise din Republica Moldova [52], Actiuni psihologice subversive in
presa scrisa din Republica Moldova [53], Campania de presa — instrument de promovare a
valorilor sociale [56], Cadrul legislativ al presei contemporane din Republica Moldova [55],

Implicatiile mass-mediei in sfera sociala [59), Functii si disfunctii ale jurnalismului social [58]
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etc. Aceste lucrdri au avut doud mari axe de interes: presa tiparitd si jurnalismul social. Articolele
care au avut ca obiect de cercetare jurnalismul social au pus in circuit date statistice relevante
privind fenomenul jurnalism social in contextul produselor mediatice generaliste, dinamica
fenomenului jurnalism social in produsele mediatice specializate si au elucidat specificitatea
jurnalismului social ca proces si ca produs in Republica Moldova. Iar lucrarile care au abordat
problematica presei tiparite in contextul mediatic contemporan au pus in circuit informatii
factologice privind starea actuald si dinamica acestui element mediatic, problemele cu care se
confruntd si tendintele de dezvoltare a lui, precum si date statistice privind strategiile de
mediatizare si practicile operationale specifice.

Intre toate lucrarile semnate de G. Stepanov un loc aparte ii revine studiului Jurnalismul
social: aspecte definitorii [60], care constituie o valoroasa cercetare referitoare la locul si rolul
jurnalismului social 1n reflectarea si construirea realitdtii sociale, In formarea si modelarea
opiniilor si comportamentelor sociale, la rolul acestuia in dezvoltarea cetateniei active. Cu toate
ca accentul este pus, prioritar, pe jurnalismul social, acest studiu prezinta interes prin faptul ca
aduce informatii de ordin conceptual-arhitectonic referitoare la procesele de creatie si produsele
jurnalistice, iar punctarea momentelor legate de impactul si efectele jurnalismului social asupra
indivizilor sociali si asupra comunitatilor si concluziile referitoare la practicile utilizate ne-au
fost de un real folos in elucidarea specificitatii presei locale ca instrument de reflectare a realitatii
socioculturale a unei comunitati.

Activitatea sistemului mass-mediei, tendintele functionale si optiunile de creatie ale
diferitor elemente mediatice au fost cercetate intr-o serie de articole consacrate jurnalismului din
Republica Moldova ca proces si ca produs, semnate de mai multi autori autohtoni: M.Guzun —
Tranzitia si criza de valori. Identitatea nationala: de la incertitudine la redefinire (cazul
Republicii Moldova) [27]; Al.Bohantov — Bazele jurnalismului [134]; B.Parfentiev — Mass-
media: factor ce influenteaza politicile editoriale [41]; M.Lescu — Activitatea profesionala a
jurnalistului [34]; T.Spataru si S.Crijanovschi — Oportunitatile presei scrise in formarea
responsabilitatii pentru alegerile sociale [50] s.a.

Definind faptul ca in cercetarile stiintifice autohtone prevaleaza studiile dedicate presei in
general, deosebit de importante sunt articolele, al caror obiect de cercetare a fost presa locala,
semnate de: V.Clobutkii — [lopoockas u paiionnas newamv — HOCUMETbHUYA
UHMEPHAYUOHANbHBIX mpaouyuil  monoascko2o Hapooa (Presa ordseneascda si raionald —
promotoare a traditiilor internationale ale poporului moldovenesc) [95]; |.Zatusevskaya — O
KyJIbmype nonemuxu Ha cmpanuyax nevamu. Ilo mamepuanam paiionnsix eazem (Despre cultura

polemicii in paginile presei. In baza materialelor din presa raionald) [90]; D.Coval —
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Cosepuiencmeosanue no020moKU HCYPHATUCICKUX KAOPOS8 O/l 20POOCKUX U PANIOHHBIX 2a3em
(Formarea profesionald a cadrelor jurnalistice pentru ziarele ordsenesti si raionale) [96];
M.Guzun — Boenno-nampuomuyeckas memamuka na cmpanuyax paionnou newamu (Tematica
militar-patriotica in paginile presei raionale) [87]; Gh.Barsan — D¢gexmusnocmo — enasuwiil
Kpumepuii 83aumooeticmausi patonnou 2azemwl u uumamens (Eficienta — criteriu primordial al
reusitei interdependentei ziarului raional cu cititorul) [81] s.a.

Din analiza datelor de mai sus, putem conchide ca actualmente in spatiul stiintific autohton
nu atestam unele lucrari care ar fi avut drept obiect de studiu presa locald in toata complexitatea
ei. Tocmai din aceste considerente, dupa cum s-a mentionat mai sus, unul dintre obiectivele
lucrarii este ca, in baza datelor existente, dar, mai ales, in baza observatiei directe si a analizei
cantitativ-calitative a produsului mediatic pus in circuitul informational prin intermediul
publicatiilor periodice locale, sa fie identificate tendintele si optiunile de creatie ale presei locale
autohtone in procesul de valorificare/reflectare a realitatii si sa fie reconstituit tabloul
evolutional-conceptual-functional al acesteia.

Asadar, analiza situatiei existente in domeniu a determinat necesitatea cercetarii
specificului si a caracterului presei locale ca element cu identitate distincta al sistemului
contemporan al mass-mediei, a tendintelor de dezvoltare si a optiunilor ei de creatie in procesul
de reflectare a realitatii. Problema stiintifica solutionata in studiul de fata rezida in elucidarea
complexd a specificitatii presei locale ca proces de creatie si ca produs mediatic pus in circuit
pentru mediatizarea si modelarea realitatii socioculturale. Problema investigatiei ample rezida in
necesitatea cercetarii presei locale prin prisma modificarilor conceptual-functionale care s-au
produs pe acest segment de presd dupa *90 incoace, precum si din perspectiva implicatiilor presei
locale in procesele de socializare si de culturalizare a maselor. In studiul nostru, identificarea
tendintelor in activitatea presei locale, a optiunilor ei functionale si de creatie in procesul de
reflectare a realitatii socioculturale dintr-un anumit teritoriu reprezintd problema stiintifica,
elucidata prin prisma schimbarilor social-politice si economice care s-au produs la sfarsitul
secolului trecut — inceputul secolului prezent si care au generat modificarea caracterului, a
rolului si a functiilor jurnalismului local ca activitate mediaticd. Amploarea subiectului cercetat
necesita o dezbatere stiintificd multidimensionald, studiul de fata venind, la randul sau, cu
propria abordare a specificitatii presei locale. Presa locala este tratata drept segment al sistemului
mass-mediei, dar, totodata, si ca un element cu identitate distincta al acestuia, cu toate atributele
si elementele sale constitutive, cu caracteristici generale, precum si cu trasaturi sale specifice,

determinate de practicile operationale utilizate, de tipurile de servicii mediatice prestate si de
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cadrul relational pe care il proiecteaza, pe de 0 parte, cu sursele de informare si cu protagonistii
materialelor jurnalistice, iar pe de alta parte, cu publicul sau tinta.

Astfel, prezentul studiu are drept scop fundamental cercetarea presei locale ca element
constitutiv al sistemului contemporan al mass-mediei, a carei identitate rezultd din obiectivele de
creatic ale ei, din rolul si functiile pe care le realizeaza ea intr-o anumita comunitate;
determinarea specificului activitatii presei locale din Republica Moldova; identificarea optiunilor
de creatie si a tendintelor ei de dezvoltare; analiza discursului sociocultural al produsului presei
locale, elucidarea locului si rolului presei locale in sistemul mediatic actual. Pentru realizarea
scopului propus, au fost formulate urmatoarele obiective particulare:

- cercetarea bazei teoretico-metodologice a presei locale ca mijloc de mediatizare si de
modelare a realitatii socioculturale si elaborarea metodologiei proprii de cercetare;

- identificarea rolului, locului si a functiilor presei locale in sistemul mediatic
contemporan;

- identificarea si studierea tendintelor contemporane de dezvoltare a presei locale din
Republica Moldova;

- identificarea reperelor si optiunilor functionale ale presei locale autohtone;

- analiza subiectului prioritar de reflectare a presei locale si a potentialului ei de
valorificare/reflectare a realitatii socioculturale de nivel local;

- studierea aspectelor structurale si compozitionale ale publicatiilor periodice locale;

analiza discursului sociocultural al presei locale;

cercetarea produselor mediatice locale din perspectiva formelor lor de expresie;

elaborarea recomandarilor practice, in vederea eficientizarii activitatii presei locale.

1. 2. Presa locala in contextul mediatic contemporan: abord:ri conceptuale

Prin definitie, mass-media presupune ,suporturi tehnice ce servesc la transmiterea
mesajelor catre un ansamblu de indivizi separati” [7, p. 19], acestea fiind divizate in trei mari
categorii: presa tiparita, presa audiovizuala si presa electronica. Cea mai veche varietate a
mass-mediei este, indubitabil, presa tiparita, intrucat suportul minim necesar acesteia putea fi
gasit si acum cateva secole, spre deosebire de celelalte varietati care au aparut pe piata media
incepand cu secolul al XIX-lea. Mai mult decat atat, literatura franceza de specialitate releva
faptul ca presa tipdritd castiga teren nu doar datoritd perioadei indelungate de existentd, ci si ceea
ce reprezintd sub aspectul formei si continutului, intrucat ,,scrisul poseda o putere si niste calitati
pe care nu le au nici imaginea, nici sunetul, avand capacitatea de a-1 fura pe cititor si de a-1 aseza

intr-un proces mental diferit” [70, p. 17]. Acest aspect relevant exclude posibilitatea de a inlocui
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presa tiparitd cu un alt mijloc media, cu exceptia celui electronic, odatd ce existd varianta
moderni — online — a presei tiparite traditionale. in plus, jurnalistul francez A.Yves considera ci
segmentul media la care ne referim implica si alte virtuti care ii confera stabilitate pe piata
mediatica contemporana si avantaje reale in raport cu celelalte elemente media, si anume:

» Concizia si claritatea, prin intermediul cédrora cititorul este liber sa-si creeze propriul
punct de vedere in ceea ce priveste informatia consumatd. Desi se Incearcd impunerea unei
viziuni prin distribuirea textului in pagina, cititorul selecteaza, dupa bunul sau plac, modul in
care-si va organiza lectura.

* Aspectul estetic al textelor bine redactate si al design-ului bine pus la punct, astfel incat
se creeaza o armonie intre text, fotografii, ilustratii etc., producandu-i cititorului o impresie
vizuala, adica placere. Atare placere apare odatd cu tinerea in mana a ziarului, stabilindu-se o
legatura intre cei doi actori: cititorul si ziarul.

* Durabilitatea 1n timp si in spatiu, care 1i confera presei tipdrite statut de documente al
timpului. Notiunea de efemeritate, specifica presei audiovizuale, nu concorda cu presa tiparita.
Or cuvantul, odata scris, are marele avantaj de a fi arhivat.

 Universalitatea — ziarul, elementul-cheie al acestei categorii media, se poate adresa
fiecaruia, pentru ca limbajul utilizat este la fel unul universal [70, p. 18].

Impartasim aceeasi viziune cu autorul francez, intrucét ziarul inglobeaza in paginile sale
informatie de tot genul, oferindu-i cititorului posibilitatea de a selecta subiectele ce-1 intereseaza,
dar si de a reveni la el ori de cate ori doreste.

Desi include in palmaresul sau diverse feluri de publicatii, cea mai reprezentativa
componentd a presei tiparite ramane a fi ziarul, care este o publicatie periodica a carei aparitie
variaza, de reguld, de la o datd in lunad pana la sapte zile pe saptamana, fiind distribuit in zone
diferite. Tipologia ziarelor este foarte variata si se realizeaza in baza mai multor criterii care, de
obicei, reprezinta caracteristici sau particularitati ale acestui segment de media. Ziarele pot avea
un caracter variat, determinat de tematica abordata, care poate construi criteriu de clasificare.
Potrivit acestuia, delimitam: publicatii periodice generaliste, universale sub aspectul tematicii,
precum si specializate, ce si-au ales o nisd informationald si un singur segment de public céruia i
se adreseaza [60, p. 96]. Stilul de abordare a realitatii pe care il adopta un ziar, de asemenea,
poate constitui un criteriu de clasificare, conform caruia, A.Yves [70] delimiteaza trei mari tipuri
de publicatii periodice:

- ziare de calitate, care se adreseaza unui public de elita, motiv pentru care tirajul lor este
unul relativ scazut (intre 300.000 si 500.000), dar care sunt influente, intrucat ajung la factorii

de decizie. Asemenea publicatii se gdsesc in Franta — Le Figaro, in Marea Britanie — Daily
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Telegraph, precum si alte ziare editate in Elvetia, Germania, Spania, Singapore etc. Aceste
publicatii au continut sobru, reflecta amplu problemele de nivel macrosocial ale societatii si se
caracterizeaza prin rigurozitate in abordarea subiectelor.

- ziarele populare, care se orienteaza catre publicul larg, fiindu-le specifice titlurile enorme,
multe fotografii ce capteaza atentia prin tematica lor moderna si un volum redus al articolelor.
Acestea pot ajunge si la tiraje de cinci milioane, cum se intampla, de exemplu, in cazul ziarului
german Bild Zeitung. Totusi capacitatea lor de a influenta cititorul este redusa. Doua dintre cele
mai cunoscute ziare de acest fel sunt The Sun din Marea Britanie si New York Post din SUA.

- ziarele locale, care au un pronuntat caracter utilitar pentru public. Presa locala include, de
obicei, ziarele saptamanale (dar pot fi si bisaptamanalele sau chiar ziare care apar de trei ori pe
sdptamand). Desi, pentru a putea supravietui pe piata mediatica, depind de publicitatea locala, ele
sunt in masurd sa concureze cu ziarele din primele doud categorii, intrucat pentru localitatea
respectiva ele au un rol mult mai mare decét un ziar national sau multinationald, cu un diapazon
tematic generalist [70, p. 42]. Este de mentionat faptul ca saptamanalele pot fi si nationale, nu
doar locale, insa, in literatura de specialitate, conform parerii unor cercetitori, siptamanalul, in
general, se refera la presa cu aria relativ mica de difuzare, adica la cea de nivel local.
Consideram, oarecum, neintemeiatd tipologia propusd de A.Yves, Intrucat denumirea ultimei
categorii de presa face referinta la zona geografica pe care o poate valorifica in plan mediatic
ziarele, si nu la modul de abordare a realititii si al impactului pe care il au asupra cititorului. In
vederea excluderii acestei confuzii, consideram ca aceasta categorie de ziare ar trebui redenumita
din ziare locale in ziare utilitare, intrucat anume caracterul lor utilitar este particularitatea care le
contureaza identitatea acestora, in raport cu alte tipuri de publicatii periodice.

Daca presa, in general, a constituit obiectul de cercetare pentru mai multi oameni de stiinta
din domeniu, presa locald s-a bucurat mai putin de atentia acestora. Acest fapt este sustinut de
mai multi cercetdtori din domeniu, care afirma ca, ,,din pacate, jurnalismul local nu prezinta o
tema de cercetare atractiva, desi este una foarte importanta, de un interes intelectual major, dar
care adesea este trecutd cu vederea” [126, p. 11]. Ca urmare, in literatura de specialitate nu s-au
realizat studii fundamentale dedicate subiectului in cauza. Acest fapt justificd interesul nostru
pentru segmentul respectiv de presa, intrucat anume el are un rol important in valorificarea
realitatii de nivel local si in informarea populatiei din provinciile unei tari.

Presa locala a fost considerata o componentd esentiala a mass-mediei inca de la inceput,
odata cu aparitia primelor ziare, in secolul al XV-lea [174], care, in virtutea circumstantelor, in
primul rand, a celor de ordin tehnic, aveau un potential de valorificare a realitatii redus din punct

de vedere geografic si cantitativ, deoarece, ele nu circulau pe intreg teritoriul unei tari, ci se
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distribuiau in anumite zone ale acesteia. De aici si denumirea acestui tip specific de presa: presa
locala. In plus, mai multi cercetatori britanici, au demonstrat faptul ca cel mai popular periodic
din cea de-a doua jumatate a secolului al XIX-lea este asa-numitul ziar de provincie, adica cel
local si asta pentru ca majoritatea cititorilor din acea vreme preferau presa locala, care livra rapid
informatia cu continut local, promovand, astfel, identitatea locala [156]. Astfel, arealul de
distribuire este unul dintre cele mai semnificative criterii, in baza caruia pot fi clasificate ziarele
si, respectiv, poate fi realizatd tipologia presei. Conform acestuia, presa tiparita poate fi
clasificata in: publicatii periodice locale, nationale, internationale [23]. Cercetatorul A.Paunescu,
care propune o clasificare mai detaliata: publicatii periodice locale, regionale, nationale,
multinationale, include 1n categoria presei locale publicatiile periodice de interes judetean,
municipal, orasenesc sau chiar comunal, iar, in categoria celei regionale, — publicatiile periodice
»fatd de care interesul publicului depdseste statutul strict local (orasenesc, judetean), acoperind
mai multe judete sau chiar o regiune sau provincie istorica” [42, p. 98-99]. Indiferent de
clasificarile propuse, presa locald desemneaza tot ceea ce nu este national sau international pe
piata informationala a unui stat, adicd publicatiile periodice de nivel local.

Studiul de fata, al carui obiect de cercetare este presa locald, 1si propune sa stabileasca
locul, rolul si importanta ei in sistemul mediatic contemporan si sa elucideze optiunile de creatie
si tendintele socioculturale ale presei locale din Republica Moldova. In aceasti ordine de idei,
consideram importanta problema elucidarii tipurilor de publicatii periodice care pot fi incadrate
in categoria presei locale care constituie obiectul nostru de studiu. Astfel, din categoria presei
locale autohtone fac parte publicatiile periodice raionale si cele regionale, ele insa difera foarte
putin, intrucat conceptul si principiile de functionare ale lor sunt aceleasi, diferit fiind doar
teritoriul pe care il valorifica sub aspect mediatic pe care se distribuie. In virtutea acestui fapt,
consideram nejustificata ideea cercetarii separate a acestora. In cadrul acestui studiu presa locala
va fi cercetatd ca un tot intreg, fiind conceputa ca un fenomen mediatic autohton cu o identitate
distincta in sistemul mediatic contemporan. Totodata, specificam faptul ca ziarele comunitare,
institutionale si cele scoldresti care apar in teritoriu nu fac obiectul de cercetare al acestui studiu,
intrucat acestea nu au un statut juridic legal (nu sunt inregistrate la Ministerul Justitiei); nu
reflecta realitatea in ansamblu, ci doar un anumit sector al ei; de cele mai multe ori nu au o
frecventa stabila; de reguld, sunt asigurate de banii obtinuti din diverse proiecte si exista atita
timp cat se desfasoard proiectul; au un circuit inchis, acestea nefiind distribuite maselor largi si
deci nu influenteaza opinia publica etc.

Conform dictionarului de limba engleza contemporana Longaman dictionary, presa locala

este segmentul de presa ce include, indeosebi, informatii de ordin local [163]. In aceeasi cheie
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trateaza presa locala si dictionarul Cambridge, care formuleaza urmatoarea definitie: ,,presa care
serveste sau care este responsabild pentru o arie mica a unei tari” [154]. Tot din acest punct de
vedere este definitd presa locala si in Dictionarul de media si comunicare, ce prezinta acest
element mediatic drept un gen de presa tiparita care ia forma unei organizatii, a carei munca Se
rasfrange asupra unei zone mici a unei tari [117, p. 178].

Alte definitii, la fel ca si cele expuse mai sus, se axeaza pe aria de difuzare pe care o
acopera presa locald, calificand-o drept o subdiviziune a presei care serveste o regiune anume,
cum ar fi fie un oras, fie 0 parte a unui oras mare sau ,,acele ziare care sunt distribuite pe-o arie
micd a unei tari” [161]. Aceeasi idee o atestam la cercetdtoarea franceza |.Pailliart, care sustine
ca presa locald este considerata cea care acoperd realitatea urbana si/sau rurald, comunala sau
regionald [131], iar A.Paunescu o defineste drept ansamblu de diverse publicatii (de informare
generald sau specializatd), care, prin tematicd, impact si arie de acoperire, trezeste interesul si
obtine o receptare din partea cititorilor din diferite unitati administrativ-teritoriale [42, p. 96].

Prezinta interes, in acest sens, opinia potrivit careia atunci cand ne referim la presa locala,
avem in vedere ziarele dintr-o anumita localitate sau regiune, al caror scop este de a acoperi, in
mare parte, diapazonul problemelor locale, ,,cu mici trimiteri la noutdtile de ordin national si
international” [177]. In aceeasi ordine de idei, presa locala este considerata drept un mijloc de
acoperire mediatica a evenimentelor locale dintr-o anumitd asezare teritoriala, din care
considerent ea nu prezinta interes informational pentru alte localitati.

O viziune aparte asupra presei locale o prezinta cercetitorul israelian D.Kaspi. In studiul
Media Descentralization: The case of Israel’s Local Newspapers (Descentralizarea mass-media:
Cazul ziarelor locale in Israel), autorul propune o definitie ampla cu un continut mai extins,
conform cdreia presa locald este, In mare parte, o organizatie sociald, ce poseda o structura
organizationald si care angajeazd un numdr de indivizi, pentru a realiza anumite functii
comunicationale. ,,Caracteristica de baza a presei locale este statutul sau de intreprindere mica,
atat sub aspectul numarului de angajati, cat si marimea pe care-o are” [123, p. 38].

Si cercetitorul roman A .Paunescu incearci si extinda definirea sintagmei presd locald. In
studiul Jurnalism tematic. Jurnalistul, jurnalismul, publicatia, tipuri de presa, el sustine ca presa
locala si regionala este categoria de presa tiparita care mizeaza pe apropierea (proximitatea)
geografica si, de aceea reflectd realitati economice, administrative, politice, culturale, sociale,
locale ale zonelor unde se editeaza [42, p. 97].

Observam ca 1in literatura de specialitate majoritatea definitiilor date pentru presa locala
reliefeaza spatiul de difuzare ca pe una dintre caracteristicile care determind identitatea acestui

segment de presa in raport cu alte elemente ale sistemului mass-mediei. Desi era Internetului a
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intensificat circuitul informational si a extins accesul maselor la produsele mediatice, inclusiv la
cele locale, spatiul de difuzare a publicatiilor periodice locale nu a suportat modificari esentiale,
el ramanand, in general, acelasi. ,,Conservarea” spatiului de difuzare a publicatiilor locale a fost
posibild datoritd faptului ca produsele lor mediatice au rdmas, ca si acum cateva decenii In urma,
personalizate, adica adresate unui public concret, si localizate, adica ele valorifica realitatea
dintr-un spatiu concret. Deci, ele intereseaza prioritar indivizii care locuiesc pe un anumit
teritoriu, de reguld, egal cu una sau cateva unitati administrativ-teritoriale, acesta constituind si
arealul de distribuire a publicatiilor de nivel local. In pofida aparitiei variantelor online ale
publicatiilor periodice locale, termenul spatiul de difuzare nu si-a pierdut din actualitate, el
constituind si in prezent una dintre particularitatile de baza ale presei locale.

Definitiile privind presa locala, atestate in literatura de specialitate, releva faptul ca cele
mai multe dintre ele se axeaza preponderent pe parametrii spatiali pe care-i acopera. Consideram
totusi ca abordarea si definirea presei locale doar din perspectiva zonei geografice pe care 0
valorifica este, oarecum, unilaterala si chiar superficiala, intrucat nu pune in valoare, ba chiar
ignora importanta continutului si specificului acesteia. In aceastd ordine de idei, consideram
oportun sa prezentam propria definitie a presei locale, una care se refera nu doar la aria de
distribuire sau la numarul de angajati, ci Incearca sd scoata in evidenta caracteristicile generale si
particularitatile acestui element mediatic din care reiese specificitatea presei locale ca activitate
cu identitate distinctd. Astfel, presa locala reprezinta totalitatea publicatiilor periodice dintr-un
anumit teritoriu, de regula, egal cu una sau cdteva unitati administrativ-teritoriale, care
valorifica masivul informational potential din acest spatiu, in limitele cdaruia ea se difuzeaza si
presteaza servicii mediatice §i de publicitate; are un diapazon tematic axat prioritar pe
dimensiunea socioculturald a realitatii de nivel local si se adreseaza unui public concret, fapt
pentru care nu prezinta interes utilitar pentru consumatorii de produse mediatice din alte
regiuni.

La sfarsitul secolului trecut, mai multi specialisti germani in domeniul de specialitate
enuntau faptul ca ,,cotidienele locale reprezintd incontestabil mass-media numarul unu, deoarece
nicdieri regula jurnalisticd ,,numele sunt stiri” nu-si giseste o justificare mai valabild decat in
relatarea locala. Or, fiecare are posibilitatea de a se regdsi in paginile ziarului ,,lor”. Interesul fata
de o relatare dintr-o publicatie periodica locala creste in masura in care protagonistii le sunt
cunoscuti cititorilor” [4, p. 67]. Cu toate ca in ultimii ani presa locald incearca sa se extinda in
spatiu, specificul ei ramane acelasi — de a fi aproape de publicul sdu cititor si de evenimentele
locale, — considerat element indispensabil al ziarului local. In realitate, acest fapt si reprezinti

caracteristica fundamentald a acestui segment media, intrucat menirea publicatiilor periodice
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locale este de ,,a oferi informatii care ar putea ajuta cititorii sa inteleaga aspectele comunitatii din
care fac parte” [37, p. 164].

Desi fac parte din acelasi element al sistemului mass-mediei, ziarele nationale si cele
locale, pe langd multitudinea de afinitti care le sunt caracteristice, prezintd un sir de
disimilitudini din care reiese specificitatea presei locale. Disimilitudinile vizeaza urmatoarele
aspecte:

— arealul spatial si informational. Daca presa nationald valorifica intreg teritoriul unui stat,
ziarele locale au in vizor strict localitatea/regiunea pe care le reprezinta, axandu-se pe
evenimentele si activitatile care se desfasoara 1n aceastd zona.

— personalul angajat. Personalul din cadrul redactiei unui ziar local este, de reguld, mult
mai redus ca numar decat cel din cadrul unui ziar national sau transnational, iar acest lucru este
justificabil, deoarece volumul de munca dintr-o redactie locald este mai redus decat intr-una de
nivel national sau transnational [155].

— volumul. Dupé cum e si firesc, in ziarele locale numarul de pagini intr-o editie este mai
mic, in comparatie cu presa nationala.

— periodicitatea. Desi in lume existd si cotidiene locale, periodicitatea specifica ziarelor
locale este cea sdptdmanala.

— diapazonul tematic. Ziarele locale se concentreaza prioritar pe realitatea socioculturala,
in timp ce ziarele nationale — pe cea politico-economica. Mediatizand in special evenimente
culturale locale, precum sunt concertele, spectacolele s.a. presa locala joaca un rol important in
promovarea si sustinerea artei la nivel local [159]. Prin urmare, ea are drept scop culturalizarea
comunitatilor.

— oOperativitatea. De reguld, aceastd caracteristica e specifica mai mult cotidienelor
nationale, dar poate fi atribuita si periodicelor locale, atita timp cat operativitatea se referd doar
la evenimentele locale, intrucat acestea se regasesc in paginile presei nationale foarte rar.

— ziarele locale, in mod traditional, 151 castigad venitul, in mare parte, in afara de vanzarea la
bucatd si abonamente, si din publicitate, de aceea deseori prima pagind a ziarului local va
contine mai multd publicitate in preajma articolului de baza, in timp ce ziarele nationale evita
plasarea publicitatii chiar pe prima pagina [167].

— presa locala se concentreaza pe jurnalismul de informare, in timp cea nationala — pe cel
de opinie si comentativ [162].

— ziarele locale au drept scop sa ofere informatii practice si motivante, iar cele nationale —

sa formeze opinii fatd de problemele nationale si internationale [162].
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— presa locala ii ofera cititorului posibilitatea sa se regaseasca permanent in paginile sale,
in timp ce ziarul national reflecta viata unei anumite comunitati mult mai rar, astfel lipsindu-| pe
omul de rand de oportunitatea de a se simti parte componentd si actor activ al vietii sociale.
»Ziarul local poate publica poze cu bebelusi, promotii sociale, nunti, evenimente sportive,
festivaluri de dans, expozitii etc., si, cu certitudine, fiecare chip si nume publicat reprezintd un
cititor concret, toate rudele si prietenii caruia vor cumpara cate un exemplar de ziar” [159].

— in ziarele locale fiecare proiect aprobat, fiecare masura de imbunatatire a traficului,
fiecare zona de parcare, orice nou supermarket sau pravalioara inchisa reprezintd un subiect care
intereseazd comunitatea. Acest gen de informatie, numita utilitara, asigura rata inaltd de vanzare
a acestora si obtinerea profitului.

— presa locala, la fel ca si cea nationala, indeplineste cele cinci functii de baza ale mass-
mediei: informeazad, interpreteazd, distreaza, dar, in mod deosebit, ea socializeaza si
culturalizeaza, ultimele doua asigurand conexiunea dintre indivizi si comunitate.

Din cele expuse, observam, ca presa locald, in general, se asemuieste CU Cea nationala si ca
,particularitatile ziarelor locale deriva din specificul ziarelor per ansamblu” [23, p. 17]. Diferenta
fundamentala intre aceste doua categorii de presa tiparitd consta in faptul ca presa locala reflecta
realitatea din punct de vedere functional, propunand o abordare utilitaristad, in timp presa
nationald mediatizeaza realitatea din punct de vedere conceptual, propunand o abordare
generalista.

Presa locald abordeaza realitatea de nivel local si isi adapteaza discursul la asteptarile
cititorului, formulandu-si obiectivele si proiectandu-si optiunile in functie de necesitatile si de
cerintele informationale ale acestuia. Cercetatorii de la Institutul Reuters [126, p. 16] sustin ca
optiunile functionale si de creatie ale publicatiilor periodice locale reiese din particularitatile
functionale ale acestora, precum si din rolurile pe care le au ele intr-o anumita regiune.
Respectivii scot in evidenta optiunile presei locale pentru urmatoarele trei tipuri de activitati
mediatice:

1. Informarea si responsabilizarea cititorilor. Presa locald joacd un rol important in
publicarea informatiilor cu privire la activitatile pe care autoritatile locale le desfasoara,
permitandu-i astfel cititorului sa-si creeze o opinie fatd de realizarile sau esecurile acestora.
Studiile au aratat de asemenea ca publicarea subiectelor de acest gen contribuie la diminuarea
nivelului coruptiei in randurile persoanelor de la conducere, alesii poporului sunt obligati, astfel
sd se simtd mai responsabili. In plus, presa locala este cu adevarat informativa, fiind demonstrat
faptul ca cei care citesc sistematic noutatile locale sunt la curent cu afacerile publice locale, spre

deosebire de cei care le urmaresc periodic.

38



2. Implicarea civica a populatiei, Se considera ca presa locala depune mult mai mult efort
in ceea ce priveste mobilizarea populatiei pentru a lua parte la diverse actiuni publice locale.
Studiile din domeniu constata, totodata, nivelul ridicat de implicare civica a cetdtenilor, datorita
acestui segment de presa tiparitd, tinand cont de variabilele si interesele lor socioeconomice.

3. Integrarea in comunitate a cetatenilor poate fi considerat drept unul dintre cele
impunatoare roluri ce a pus bazele definirii si stabilirii unei legaturi intre comunitétile locale,
realizand, astfel, o conexiune intre comunicare si comunitate. Presa locald, prin informatiile cu
privire la nuntile, aniversarile, inmormantarile etc. din zona pe care o acopera sub aspect
mediatic, 1i ajutd pe oamenii din localitatea respectiva s se orienteze in mediul lor apropiat, sa
se cunoasca mai bine si sd se apropie unul de altul. Noutétile locale cultiva consensul, coerenta si
stabilitatea din cadrul comunitatii.

Din punctul nostru de vedere, constatarile cercetatorilor de la Institutul Reuters
demonstreaza cert optiunea generald a presei locale pentru dimensiunea socioculturald a
realitatii, intrucat scopul principal al acesteia este de a fi alaturi de omul de rand, de nevoile sale,
atat personale, cat si comunitare, de a-l1 informa corect, astfel Tncat sa asigure integrarea si
implicarea acestuia in activitatile din localitate.

Conform unor studii efectuate in baza presei locale japoneze, presa locald 1isi poate realiza
scopul principal prin valorificarea a sapte obiective de bazd, pe care ea trebuie sa le

indeplineasca cu responsabilitate:

sa furnizeze informatiile ca pe niste cunostinte;

sa supravegheze mediul comunitar;

sa mobilizeze actiunile civice;

sa creeze relatii intre membrii comunitatii;

sa stabileasca identitatea comunitatii;

sa creeze noi valori si sa salvgardeze cultura;

- sa transforme experientele individuale in experiente comunitare [127, p. 107].

Aceste constatari, desi au fost deduse n urma cercetarii presei japoneze, prezintd interes si
pentru noi, deoarece ele sunt valabile, in general, pentru presa locala. Generalizand informatiile
de mai sus, conchidem ca rolul presei locale intr-0 comunitate este foarte important, intrucat ea
are un impact complex asupra indivizilor sociali, grupurilor sociale, comunitatilor, in ansamblu.
»Acest rol se manifestd prin faptul ca fortificd si implementeazd modul de viatd civica in
randurile cetdtenilor unei comunitati” [153]. Totodata, constatdm ca presa locala, prin publicarea
materialelor despre realitatea socioculturala din localitatea pe care o acopera Sub aspect

informational, este in masura sa creeze si sa pastreze istoria acelei localitati, a oamenilor sai, a
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evenimentelor de anvergura ce au avut loc, care, peste ani, ar putea deveni o sursa de cunoastere
a acelei regiuni, contribuind astfel, la mentinerea identitatii comunitare [164].

Respondentii unui sondaj realizat in scopul identificarii gradului de dependenta a cititorilor
de presa locald, in marea lor majoritate, au specificat ca ziarul local sau versiunea online a
acestuia este prima sursa pe care ei o folosesc pentru a afla despre anumite evenimente ce au loc
in localitatea lor. Ei au calificat ziarele locale drept cele mai credibile surse de informare despre
evenimentele locale, gen: crime, taxe/impozite, activitati/actiuni ale autoritatilor locale, scoli,
politici locale, oferte ale pietei locale de munca, evenimente comunitare sau din vecinatate,
evenimente artistice, informatii referitoare la localitate, servicii sociale locale, proprietati
imobiliare de vanzare/inchiriere etc. [157].

Potrivit datelor obtinute din sondaj, abordarea utilitara a realitdtii de nivel local creeaza o
dependenta a cititorilor de ziarele locale, efectele presei adresate comunitatii asupra fiecarui
individ social fiind directe, puternice si de lungd durata. ,,Chiar si internetul, aflat in topul
preferintelor, nu depédseste impactul publicatiilor periodice locale in regiunile mici si indepartate
de urbe, deoarece, in provincie, el nu este utilizat si raspandit pe larg, precum nici nu pune accent
pe valoarea informatiilor de nivel local, asa cum o fac ziarele locale” [157]. Si aceasta pentru ca
presa cu caracter utilitar este considerata drept parte a spatiului in care activeaza si pe care il
valorifica in plan informational, ziarele locale constituind o proba relevanta in existenta si buna
functionare a dialogului social intr-o societate. Or, si in localitatile mai mici se intampla lucruri
de anvergurd, atdt la nivelul autoritatilor locale, cat si la nivelul oamenilor de rdnd din intreaga
comunitate, care au impact nu doar asupra localititii in cauza, dar si asupra intregii societiti. In
afara de ziarele locale, niciun alt mijloc mass-media (televiziune, radio) nu este in stare sa
mediatizeze la fel de bine realitatea locala, pentru ca cele dintai nu sunt simple instrumente de
mediatizare a acestei realitati, ci si elemente constitutive ale acestui spatiu. Totodata, ,,doar
publicatiile periodice locale pot spune oamenilor din comunitate ce se intampld in cadrul
consiliilor, sedintelor primariei, scolilor, pe strada etc., creand, astfel, 0 zona de confort pentru
cetateni” [179]. Menirea presei locale este, in general, sa-l faca pe cititorul sau ,,sa vada, sa stie,
sa aiba grija si sa inteleaga realitatea asa cum vecinii lui (care nu citesc acest ziar) n-ar putea s-0
faca” [178]. De asemenea, ea ajutd la o mai buna cunoastere a locuitorilor (unii cu altii),
transformand orasul/ satul intr-un loc comun, atribuindu-i statutul de ,,casa”, din motiv ca si cei
care activeaza la ziar sunt tot din aceeasi localitate, si ei, de rand cu altii, construiesc identitatea
acesteia.

Importanta presei locale pentru societate a fost confirmatd si de cercetatorii de la

Universitatea Princeton, care au analizat efectele suspendarii aparitiei unui ziar local. Studiul
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realizat de acestia [157] a demonstrat ca in urma lichidarii ziarului local, in regiunea cercetata:
»rata de participare la vot a scdzut, mai putini oameni au candidat la posturi de conducere si mai
multi reprezentanti actuali ai autoritatilor locale au fost alesi. Acest fapt este justificat, deoarece
atunci cand sunt publicate mai putine informatii privitoare la o localitate anume, locuitorii par sa
fie mai putin interesati de modul in care vor fi condusi” [157]. Concluziile la care au ajuns
cercetatorii americani demonstreaza cd implicatiile cetatenilor In viata comunitara si activismul
lor civic depind foarte mult de activitatea presei locale, aceasta fiind si un liant, dar si un
catalizator al proceselor din teritoriu. Ei subliniazd importanta ziarului local in cultivarea vietii
civice, in integrarea sociald a indivizilor in comunitatea din care ei fac parte si in
responsabilizarea acestora in raport cu realitatea sociala din aceasta regiune.

Presa locala trebuie sd fie aproape de intreaga comunitate si de fiecare om 1in parte,
deoarece marele sau avantaj rezida in tipul de informatie pe care il prezintd — informatiile locale.
Ea stabileste si redescoperd, daca e cazul, identitatea localitdtii, intrucat chiar de la inceputul
aparitiei sale a reprezentat comunitatea pentru care existd, de aceea publicd despre tot ceea ce
afecteaza fiecare membru al comunititii [176]. Incd din cele mai vechi timpuri, aceasta
reprezenta interesele populatiei de rand, supraveghind mediul inconjurdtor cu toate sferele sale
de activitate. Astfel, presa locald este asociatd cu traditionalul ,,cdine de paza”, atunci cand
monitorizeaza si analizeaza actiunile efectuate de catre cei din conducerea raionului sau din
administratia publicd locala. Presa locala isi asuma statutul de ,,caine de pazd” doar atunci cand
este libera si nu urmareste interese politice sau economice, ci isi indeplineste rolul primordial
fatd de comunitatea din care face parte [122, p. 30]. Totusi, daca presa locald incepe sa
mediatizeze realitatea prin prisma intereselor autoritdtilor locale si nu ale comunitatii, dupa cum
ii este menirea, existd riscul ca ea sa se transforme Intr-un ,,caine de brat” (n.r. ,,Japdog” engl.)
sau Intr-unul fard dinti. O asemenea situatie este posibild atunci cdnd vorbim de cenzura din
partea conducerii, adicd atunci cand libertatea presei este mutilata in favoarea conducétorilor.
Daca acest lucru se intdmpla insa, trebuie sa fie luate in calcul consecintele, si anume pierderea
increderii atat in autoritdtile locale, cét si in presa locala, intrucat cea din urma reprezinta vocea
cetatenilor unei localitati. De aceea, presa locald este si trebuie sa fie o dovada pregnanta a bunei
functionari a democratiei [175], fiindca doar intr-un astfel de regim este posibild informarea si
culturalizarea echidistanta prin intermediul presei.

Pentru o eficientd mai mare a presei locale, fiecare om din localitate trebuie sa aibad acces
la ziarul local, sa fie capabil sa-1 citeasca si sa-l evalueze, deoarece, doar acest fapt garanteaza

libertatea presei. Anume de aceasta libertate si apropiere de cititor/comunitate s-a bucurat
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dintotdeauna presa locala, desi, de multe ori, s-a intamplat ca tot ea sa devina si un instrument de
manipulare, de propaganda aflat in mainile celor de la conducere.

Asadar, si in prezent, la fel ca si acum cateva decenii, majoritatea oamenilor din tarile
vestice considera presa locala drept una dintre cele mai importante surse de informare. Opiniile
acestora corespund cu cele ale oamenilor de stiinta care au demonstrat ca si pentru comunitatile
rurale mici, dar si pentru orasele mari presa locala este importantd, intrucat este parte
indispensabila a vietii locale. Cercetatorii la care ne-am referit mai sus au scos in evidenta faptul
ca presa locala este asemenea unui mecanism de producere a imaginilor despre realitatea
imediatd a oamenilor, care le ajuta acestora sa devina fie si imaginar, parte constitutiva, integrala
a comunitdtii din care fac parte, sa se cunoasca unul cu altul, impartasind noutatile locale, fiind
uniti dincolo de proximitatea geografica sau a hotarelor administrative stabilite politic. Astfel,
ziarul local este un liant intre oamenii aceleiasi localitati.

Cu toate acestea, exista si cercetdtori care sustin cd in era digitala in care ne aflam presa
este pe cale de disparitie si asta dupa ce mai multe studii au relatat faptul ca numarul cititorilor
publicatiilor periodice este in descrestere continud, in timp ce numadrul celor care utilizeaza
internetul drept sursa primara de informare este in ascensiune. Opiniile din sectorul academic cu
privire la presa tiparita sunt, in mod semnificativ, mai curand pesimiste decat optimiste, intrucat
rezultatele cercetarilor denota tendinta de scadere a numarului de ziare, a cititorilor, precum si a
tirajelor publicatiilor periodice existente. Mai mult decat atit, se accentueazd si tendinta de
consolidare si de concentrare a ziarelor in monopoluri, care sustin profitabilitatea prin
centralizarea productiei. In plus, noile tehnologii digitale creeaza si provociri de ordin economic,
intrucat sursa principala de venit a presei locale — publicitatea — migreaza de la varianta print in
mediul virtual [121, p. 25]. In opinia noastra, aceste constatari, care au reiesit din analiza presei
nationale si a celei transnationale, nu pot fi atribuite presei locale, intrucét pe acest segment de
presd se atestd o altd realitate, aproape diametral opusd celei din primele doua categorii.
Afirmatia In cauzd este In unison cu viziunile mai multor cercetdtori si se bazeaza pe rezultatele
unor studii internationale, dedicate nemijlocit presei locale, care scot in evidentd tendintele reale
de dezvoltare a acestui segment de presa [45, 149, 160, 165, 168, 170, 171, 172, 173 etc.].

Desi s-a conturat o discrepanta intre perceptiile de candva ale cetitenilor referitor la
semnificatia presei locale si cele din prezent, cert este ca ziarele locale continua sa fie solicitate,
asteptate si ,,consumate”, rolul lor fiind extrem de important in proiectarea realitatii de nivel
local. Dovada a acestui fapt sunt tarile (inclusiv Republica Moldova) in care presa locala este in
plind ascensiune, iar numarul de publicatii periodice si tirajele acestora este in crestere. Un

model, in acest sens, este Marea Britanie, a carei tipologic a presei este una foarte variata.
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Potrivit literaturii de specialitate britanice, in fiecare zi a saptamanii sunt vandute mai mult de
12,5 milioane de ziare nationale, iar in zilele de duminica — circa 14 milioane. Aproape 70%
dintre adulti citesc cu regularitate un ziar national. ,,Dacd e sa ne referim la presa regionald si
locala, cifrele sunt si mai mari: circa 85% dintre adulti citesc aceste ziare. Tirajele publicatiilor
locale si regionale depasesc 40 de milioane de ziare pe saptamana si circa 30 de milioane de
exemplare de ziare sunt distribuite gratuit saptamanal” [45, p. 44]. Aceste cifre nu fac decat sa
confirme faptul ca britanicii sunt printre cei mai avizati cititori de ziare din lume, iar industria
ziarelor in Marea Britanie este una prospera, cu vanzari coplesitoare. Totodata, aceste rezultate
contrazic ideea ca presa locala se afld intr-un declin sporit 1n toatd lumea.

Desi previziunile cercetatorilor despre viitorul ziarelor locale au fost destul de sumbre in
ultimele decenii ale secolului trecut (ei sustineau ca acestea vor fi inlocuite de radio, de
televiziune si de Internet), observam ca, pana in momentul actual, ele s-au afirmat, cu adevarat
doar unele si acelea partial, si cu sigurantd ca nici nu se vor intdmpla in viitorul apropiat. Acest
lucru este evidentiat si de catre profesorul de jurnalism de la Universitatea din Lincoln,
R.Keeble, care sustine cd presa tiparita are viitor. Or, se intreaba acesta: ,,De ce s-ar stradui, de
altfel, insii bogati si marile corporatii sa le cumpere?” [45, p. 47]. Tocmai acest lucru denota
faptul ca ziarele, inclusiv cele locale, continua sa fie profitabile.

Cu referire la segmentul de presa tiparita locala din Marea Britanie, putem afirma ca cele
aproximativ 1300 de publicatii cotidiene si saptimanale constituie o dovada a faptului ca acest
segment de presa este prosper. O buna parte dintre acestea — 650 la numar — sunt distribuite
gratuit. Insi nu doar numirul de publicatii este un indiciu al prosperititii mass-mediei locale, Ci
si numarul consumatorilor de astfel de produse mediatice — circa 40 de milioane de adulti din
Marea Britanie citesc un ziar regional/local. Acest numar de cititori este unul cu mult mai mare
decat al celor care citesc presa centrald [45, p. 48], iar aceasta se intdmpla in contextul in care
populatia totala a Marii Britanii este de putin peste 60 de milioane de oameni. Astfel, peste 65%
din populatia acestei tari citesc 0 publicatie periodica regionald/locala.

Cercetatorii britanici au identificat o tendintd, oarecum, contradictorie pe piata presei
tiparite locale: in timp ce vanzarile saptamanalelor locale cresc, vanzarile cotidienelor regionale
se diminueaza, atat ale celor de dimineata (19 publicatii existente), cat si ale celor de seara (75 de
publicatii existente). Aceasta scadere este cauzata de mai multi factori, printre care:

« declinul fabricilor — anterior, cu ceva vreme in urma, muncitorii, mergand seara acasa,
luau autobuzul si cumparau editiile de seara in drum spre casa; actualmente numarul fabricilor s-

a redus, iar muncitorii se deplaseaza la munca cu masina;
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* aparitia altor surse de stiri — a radioului, a televiziunii si, mai ales, a internetul care a
diminuat, intr-o oarecare masurd, importanta ziarului clasic de seard, in acest sens;

« termenele de producere, care sunt mult mai extinse decat in cazul audiovizualului, reduc
din operativitatea ziarului;

* politica de reducere a costurilor, tot mai des practicata de patronii de presd, conduce la
superficializarea continutului si la reducerea gradului lui de utilitate pentru public [172].

In timp ce cotidienele au avut de suferit, siptimanalele locale, care reprezinti aproximativ
jumatate din cele 520 de publicatii, comercializate saptamanal in Marea Britanie, din contra, si-
au marit tirajele, fiind considerate cele mai de succes publicatii din ultimii ani. Acest Statut este
fundamentat pe efectele urbanizarii societatii, ce a condus la cresterea gradului de anonimitate,
iar, drept urmare, a aparut dorinta oamenilor de a se regdsi In comunitati, or, rolul de baza pe
care-1 indeplineste presa locald este anume de a intiri senzatia de comunitate. In aceastd ordine
de idei, R.Tindle, supranumit ,,marele om al ziarelor locale”, si-a lansat afaceri in domeniul
presei tiparite, dar s-a apropiat mai mult de cea locala, intrucat ,,mai mic inseamna mai frumos”,
dupa cum sustine el, si este plin de sperantd in ceea ce priveste viitorul acestui tip media, odata
ce a avut curajul sa investeasca in ziarele mici, cu tiraje reduse, de sub 10 000, transformandu-le
in unele de succes [173]. La fel ca afacerea lui Tindle, si saptimanalele detinute de marile
grupuri media s-au bucurat de succes, atat din punctul de vedere al vanzarilor, cat si din cel al
profitului, lucru care a fost posibil datorita faptului ca presa locala se axeaza pe stirile din
teritoriu si pe sustinerea micilor comunitdti, ceea ce asigurd mentinerea si chiar cresterea
vanzarilor.

Marea Britanie, care are o traditie bogata a presei tiparite, ramane un etalon si un promotor
al presei locale, intrucat anume aceasta 1i atribuie omului de rand roluri si functii esentiale si 1l
pune in valoare, pentru a se simti confortabil in comunitatea in care traieste. Astfel, putem afirma
cu certitudine ca cel mai popular mijloc print de informare al acestei tari este presa locala si asta
pentru ca zeci de milioane de oameni o citesc sdptamanal. Mai mult decat atat, peste sase mii de
ziare locale sunt vandute sau distribuite in fiecare minut. lar, pentru a nu raimane in urma in ceea
ce priveste tehnologiile, presa locala si-a creat versiuni online, cu scopul de a-si fortifica pozitia
pe piata mediaticd. Pe langa cele peste o mie de ziare locale si regionale, britanicii mai au acces
la site-urile asociate presei locale, in numar de peste 1500. Astfel, mai mult de jumatate din
populatie (42 de milioane de utilizatori unici) se informeaza de pe site-urile ziarelor locale [180].
Britanicii au de doud ori mai multd incredere in presa locala decét in orice alt canal media,
precum si in publicitatea plasata aici. Dar cel mai important este ca presa locald constituie si cel

mai eficient canal media pentru a genera discutii in randurile cetatenilor unei comunitati [170].
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Si in Statele Unite ale Americii presa locala este in plina forta. Potrivit unui sondaj realizat
de cétre Centrul American de Cercetare PEW in colaborare cu Fundatia John S. si James
L.Knight [168], circa 72% din populatia Statelor Unite urmaresc cu regularitate si acorda o
atentie deosebita stirilor locale si, in raport cu celelalte surse utilizate pentru informare, ziarele
locale detin intaietatea, fiind sursa de baza la care apeleaza cea mai mare parte dintre americani.
Rezultatele acestuia demonstreaza ca persoanele active din acest punct de vedere considera ca ar
avea de suferit in cazul in care ziarul lor local ar disparea, intrucéat ar avea un impact negativ
asupra abilitatii lor de a obtine informatiile locale dorite. Este esential s mentiondm cd aceasta
atitudine li se atribuie cu precadere persoanelor de la 40 de ani in sus. Conform acestor rezultate,
o treime din cititorii fideli, printre care si persoane mai tinere de varsta mentionata, considera ca
disparitia ziarului local i-ar marca intr-un mod deosebit. De remarcat faptul ca cei peste 2000 de
respondenti au demonstrat anumite trasaturi comune, printre care: din punct de vedere cultural,
merg la biserica cu regularitate; din punct de vedere social, sunt mult mai conectati la
comunitatea 1n care trdiesc in comparatie cu ceilalti, care nu manifesta un asemenea interes fata
de informatiile locale; din punctul de vedere al implicatiilor personale, ei toti cred ca pot
contribui, intr-un fel anume, la prosperarea comunitatii si cred in obiectivitatea si in utilitatea
presei locale.

In cadrul aceluiasi studiu au fost identificate 16 subiecte locale ce prezinta interes sporit
pentru cititori. Printre acestea se numara: informatiile cu privire la autoritatile publice locale, la
taxe, crime, politica, scoald/educatie, servicii sociale s.a. Astfel, dintre toate sursele locale care
acoperd acest areal informational, ziarul local este cea mai preferatd sursa, deoarece reuseste sa
incadreze in paginile sale 14 din cele 16 subiecte de interes local, in timp ce televiziunea locald
reuseste sa mediatizeze doar patru tematici, iar internetul — doar trei subiecte [168].

Desi presa locald americand nu atinge valoarea cifrelor inregistrate In Marea Britanie,
americanii sunt si ei considerati o natiune carora le pasa de mediul local in care exista. Pe de alta
parte, nu putem neglija nici populatia de peste 300 de milioane de locuitori, aproximativ de cinci
ori mai multi decat in Marea Britanie, raportul dintre acestia e si firesc sd fie unul diferit. Totusi,
putem spune cu certitudine ca britanicii sunt adeptii traditionalului, pentru ca marea lor
majoritate prefera sa se informeze, prioritar, din presa tiparita locala, in timp ce americanii dau
prioritate tehnologiilor moderne, dat fiind faptul ca numarul consumatorilor de produse
mediatice in format digital este in crestere. Desi tendinta de a apela la internet, pentru a afla
ultimele stiri locale ia amploare in SUA, este prea matur sd vorbim despre declinul presei

traditionale americane [165].
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Australienii, de asemenea, atribuie presei locale un loc cat se poate de important in vietile
lor, chiar si in epoca tehnologiilor de anvergurd. Din cei peste 24 de milioane de locuitori, 63%
(15 milioane) citesc ziare tiparite in fiecare saptamana. Aceste ziare sunt clasificate in patru
categorii de baza: nationale, metropolitane, regionale si locale. Cu toate acestea, ziarelor locale,
in mod special celor cu periodicitate saptaimanala, li se dau intdietate, astfel incat acestea castiga
teren in fata a noua din zece locuitori ai marilor zone metropolitane [149]. Conform unui studiu
australian efectuat in 2012, locuitorii acestui continent considera ca ziarele nationale si cele
metropolitane induc ideea de autoritate si influentd, ajutandu-si cititorii sd-si contureze opinii
fatd de problemele de rang national si international, in timp ce ziarele locale sunt asociate cu
»bataia inimii” localitatii/regiunii, ce creeaza un contact intre cititori si comunitatea lor,
oferindu-le informatii practice si motivationale, cele din urma fiind mult mai solicitate si mai
vitale existentei de zi cu zi a oamenilor [160].

Spre deosebire de americani si de britanici, australienii considera utild si foarte atractiva
publicitatea din presa locala. Cititorii au atitudine binevoitoare fata de orice reclama publicata in
ziar, aceasta fie ca se refera la un magazin, fie la un produs, fie la o afacere, si chiar o privesc cu
incredere, reclama fiind un adevdrat stimul pentru agentii de publicitate de a-si promova
produsul in randurile locuitorilor. Publicitatea este un produs ce face legatura intre populatia din
teritoriu si agentii economici din acest spatiu, asigurand socializarea tuturor actorilor sociali din
comunitate. Prin urmare, ,,luate in ansamblu, ziarele locale sunt considerate ca fiind de un ajutor
real intru definirea identitatii unei regiuni anumite. Ele reflectd opinia si starea de spirit a
localitatii, fiind ca un scut de aparare si, dacd este cazul, actionand simultan si ca un ,,caine de
paza”, avand un rol-cheie, fapt despre care am consemnat mai sus. Ziarele locale au o istorie
bogata in ceea ce priveste informarea si tinerea la curent a cititorilor cu problemele locale, ele
reprezentand vocea comunitatii. Acestia au incredere in ele, asemuindu-le cu autoritatile locale,
doar ca de alt rang” [171].

Generalizarea ideilor principale care decurg din studiile valorificate in acest subcapitol, ne
permite sa constatam urmatoarele tendinte de dezvoltare a presei locale:

- tirajele ziarelor locale sunt in crestere, ele depasind substantial tirajele multor ziare
nationale;

- numarul ziarelor locale este, mai mult sau mai putin, constant, iar, in unele regiuni, acesta
este chiar 1n crestere;

- presa locala traditionala se adapteaza noilor cerinte tehnice, creandu-si versiuni online ale

ziarului;
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- audienta ziarelor locale este in ascensiune, la fel si numarul de vizitatori ai paginilor
online ale ziarelor;

- In mediul rural Incd, nu exista traditia de utilizare a internetului ca spatiu economic si
informational, din care considerent agentii de publicitate continud sa-si plaseze anunturile anume
in publicatiile periodice locale;

- ziarele locale presteaza, prioritar, servicii mediatice de socializare si de culturalizare a
maselor.

Anume aceste particularitati proiecteazd dimensiunea socioculturald a presei locale, care
ajunge sa o transforme intr-un instrument foarte eficient de construire a identitatii unei
comunitati. Dimensiunea socioculturald a presei locale ii face pe oameni sa nu uite cine sunt si
unde traiesc, pentru cd vizeaza educatia maselor si integrarea lor sociald, precum si transmiterea
valorilor sociale si culturale. Constituind un melanj dintre informatia care socializeaza si cea care
culturalizeaza, ea vine sa organizeze oamenii in vederea integrarii lor in comunitatile din care fac
parte, iar, prin intermediul acesteia, are loc modelarea sociala si culturala a indivizilor sociali,
intrucat si mediul 1n care acestia isi traiesc viata este unul de tip sociocultural.

Activitatea socioculturald a presei locale se materializeaza in nenumarate mesaje care au
menirea de a confirma si de a consolida normele unei comunitati si de a oferi anumite modele de
comportament. Prin acest gen de activitate, presa locala asigurd transmiterea valorilor si
promovarea practicilor sociale pozitive, contribuind, astfel, la asigurarea stabilitatii sociale si la
salvgardarea acestora pentru lungi perioade inainte. Functia de organizare a maselor, care in
literatura de specialitate mai este numitd si educativ-culturald, ,este aceea care dd mdsura
capacitdtii mass-media de a solidariza indivizii, prin diverse articole, si de a crea consensuri
culturale. Ea are un caracter manifest-benefic, de la explicarea, pentru cele mai diverse categorii
de cititori, a legilor, normelor, principiilor culturale ale societdtii sau comunitdtii in care s-au
nascut si din care fac parte, pana la familiarizarea auditoriului lor cu intregul sistem de valori
culturale universale” [62, p. 170].

Aceastd functie reuseste sa combine diverse tipuri de traditii, obiceiuri caracteristice
locului de bastina al consumatorilor (prin enculturatie), precum si unele specifice altor regiuni,
asimiland elemente ce apartin unor altor culturi (prin procesul de aculturatie). Cert este ca se
pune accentul pe fortificarea valorilor si normelor morale, etice si estetice ale unei societati, asta
in conditiile in care cititorii nu intotdeauna realizeaza ca sunt educati, formati si ghidati de cétre
mass-media, respectiv, presa influenteaza indirect comportamentul uman. Totodata, aceasta
dimensiune a presei locale contribuie la formarea gandirii, la amplificarea bagajului de

cunostinte si la formarea culturii generale a cititorului, care, ulterior, se simte confortabil in
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comunitatea sa, iar, prin feedback-ul pozitiv, contribuie la imbunatatirea comunitatii din care
face parte.

Asadar, nu incape indoiala ca presa locala si astazi joacd un rol relevant in viata indivizilor
sociali, in particular, si in viata comunititilor, in general. Intr-o lume in care sunt milioane de
surse de informare si feluri variate de interpretari ale informatiilor, presa locald este necesara,
mai mult ca oricand, pentru a face lumina in haosul creat de era digitala [158], in care domina o
avalansa informationald de proportii imense. Pentru multi, pierderea unui ziar local ar fi
echivalenta pierderii unei forte a democratiei, fiind ingrijorati de faptul ca jurnalismul local
digital n-ar fi la fel de apt sa faca fata tuturor subiectelor de importantd majora pentru oameni si
pentru comunitate [172]. Desi au aparut diverse mijloace media care-i fac concurentd, presa
locala trebuie mentinutd anume pentru marele beneficiu pe care-l aduce atat intregii comunitati si

cat fiecarui individ in parte.

1. 3. Metodologia cercetarii presei locale

Metodologia cercetdrii presei locale si a potentialului ei de reflectare a dimensiunii
cele mai relevante perspective de studiere a fenomenului. Aceastd metodologie include atat
metodele cognitive, axate pe procesele cunoasterii umane in/prin jurnalism, care constituie
dimensiunea gnoseologicd a metodologiei cercetarii jurnalistice, cat si metodele axate pe
existenta obiectiva a lucrurilor 1n natura, care formeaza dimensiunea ontologica a metodologiei
cercetarii jurnalistice. Analiza metodologiei cercetarii se impune ca element constitutiv al
oricarui studiu de baza, pentru cd anume ea proiecteazd directiile generale ale fundamentarii
teoretice si practice ale cercetarii oricarui fenomen.

Cercetdrile privind natura si functionalitatea jurnalismului si, in special, a presei tiparite
inregistreaza o evolutie timpurie, primele studii din acest domeniu datand incd din secolul al
XIX-lea. Cercetatorii care au studiat de-a lungul anilor acest fenomen mediatic au oferit variate
perspective asupra presei tipdrite i asupra contextelor sociale in care ea a aparut si pe care le-a
reflectat si le-a influentat in timp si in spatiu. Ei au utilizat instrumentare diferite si un spectru
foarte variat de metode de cercetare. Este relevanta, de exemplu, abordarea psiholingvistica a
actiunii mediatice, care a fost aplicata pentru prima oara de exponentii scolii teoretice de la Palo
Alto [129]. Acest concept de analiza psiholingvistica a mass-mediei are la baza diverse modele
teoretice si concepte din cibernetica, lingvistica, logica, cercetarile fiind realizate prin metode
precum observatia si analiza, inductia si deductia. Caracterul inovator al abordarii

psiholingvistice, propuse de paloaltisti, rezida in faptul ca ei sunt primii care au aplicat sinteza ca
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metodd de cercetare a fenomenelor mediatice. Or, pana la momentul respectiv, in stiintele
socioumane era utilizat demersul analitic. Metoda respectiva a fost folosita in toate capitolele
studiului nostru si a servit la sintetizarea rezultatelor cercetarii, in vederea expunerii concluziilor
particulare si a celor generale. De asemenea, ea a fost necesara pentru realizarea studiului
istoriografic al presei locale ca element al sistemului mass-mediei, care si-a gasit reflectare in
capitolul 1, subcapitol 1, precum si pentru elaborarea capitolului 1, subcapitol 3, care reprezinta
o sinteza a metodologiei si a metodelor de cercetare necesare studierii acestui subiect.

Util este si conceptul de analizd sociologica, propus pentru cercetarea jurnalismului de
catre exponentii scolii teoretice de la Chicago [128; 118; 119; 125; 166, p. 360-377], acestia
fiind primii care au identificat importanta conceperii comunicarii mediatice in raport de
complementaritate cu sociologia. Pentru cercetarile sale, scoala de la Chicago a utilizat diverse
metode, printre care: observatia si investigatia sociald — pentru a identifica si a determina
specificitatea diverselor categorii de public/auditoriu; observatia si analiza — pentru a cerceta
opinia publica, a diferentia publicul de masa; metoda biografica, ancheta — pentru a depista
perceptiile si reactiile publicului.

Daca cicagoistii au folosit abordarea sociologica pentru a explica procesele relationale ale
actului comunicational, exponentii scolii de la Toronto [82; 99; 151] au reusit sa contureze 0
teorie sociald a mass-mediei, pe care au aplicat-0 pentru cercetarea efectelor mesajelor
jurnalistice, in functie de formele tehnice de difuzare a lor. Ei au promovat ideea ca produsele
mediatice sunt importante nu atat prin continutul lor, cat mai curand, datorita efectelor lor, natura
mediei — suportul tehnic sau canalul de distribuire — fiind determinanta. Pentru cercetarile sale,
scoala de la Toronto a utilizat diverse metode, precum: observatia, istorismul, analiza, sinteza.

Desi este de orientare interdisciplinara, scoala de la Frankfurt, de asemenea, a folosit
abordarea sociologicd pentru analiza fenomenului mediatic. Primele studii realizate in cadrul
acestei scolii stiintifice se fac importante prin faptul ca au creat contextul stiintific de afirmare a
paradigmei functionaliste, iar studiile ulterioare au format baza conceptuald a acesteia.
Paradigma functionalistd a comunicdrii de masa a preluat matricea de cercetare specifica
curentului functionalist din sociologie si, utilizdnd metodele si gandirea sociologica, a inaugurat
abordarea sociologica a comunicarii, bazata pe cercetari concrete, care integreaza difuzarea si
receptarea mesajelor in retele grupate si in relatiile interpersonale, care structureaza publicul si
diferentiaza persoanele receptoare [16, p. 8]. Studiile exponentilor scolii de la Frankfurt,
indeosebi cele semnate de catre J.Habermas [29; 30], au fost realizate fiind folosite mai multe

metode de cercetare, si anume: metoda istoricd, analiza, sinteza, comparatia etc.
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Cercetarile realizate de exponentii scolilor teoretice examinate mai sus, precum si
metodologiile pe care acestia le-au aplicat au format fundamentul stiintific pentru abordarile
ulterioare ale fenomenului mediatic-comunicational. Instrumentarul si metodologiile lor au fost
preluate in majoritate si utilizate in studiul de fata pentru cercetarea presei locale ca parte a
fenomenului mediatic-comunicational contemporan. Astfel, metoda observatiei a fost aplicata in
capitolul 2, subcapitol 1, pentru reconstituirea cadrului de dezvoltare a presei locale si in
capitolul 2, subcapitol 2, pentru clarificarea modului in care functioneaza colectivele
redactionale ale institutiilor din presa locala. Analiza, ca metoda de cercetare, a fost aplicata la
realizarea intregului studiu, dar, mai cu seama, in capitolul 3, in care a fost analizat discursul
sociocultural al presei locale, prezentarea grafica si arhitectonica produsului mediatic finit si
formele de expresie a acestuia.

Complexitatea fenomenului mediatic impune folosirea nu doar a metodelor de cercetare
stiintifica specifice sociologiei si psihologiei, ci si a celor ce vizeaza domeniul istoriei, care au
fost si sunt folosite pe larg in cercetdrile mediatic-comunicationale contemporane. Un exemplu
de acest sens este studiul despre rolul social al presei Patru teorii ale presei, semnat in anul 1956
de catre profesorii americani F.Siebert, Th.Peterson si W.Schramm [106]. Utilizind metoda
istorica de cercetare, autorii respectivului studiu au ajuns la concluzia ca relatia trilaterala: mass-
media — societate — putere este determinati de contextul istoric in care se afirmi. In cercetrile
initiate In scopul identificarii cauzelor care au condus la reducerea interesului si a Increderii
populatiei fata de informatia mediatica si la scaderea tirajelor publicatiilor periodice au mai fost
aplicate diverse metode de cercetare sociologica, cum sunt: observatia, analiza, sinteza, iar,
pentru colectarea de date empirice, au fost folosite ancheta sociologica si sondajul sociologic. In
acest sens, sunt reprezentative si studiile: Media Descentraliztion: The case of Israel’s Local
Newspapers (Descentralizarea mass-mediei: Cazul ziarelor locale in Israel), autor D.Kaspi;
Japan’s Local Newspaper (Ziarul local in Japonia), de A.S.Rausch; La presse regionale et
locale (Presa regionala si locala), semnat de L.Guery; Presa scrisa. O introducere critica,
coordonator R.Keeble etc.

Metoda istorica de cercetare a fost pe larg folosita in cercetarile realizate si de alti autori:
C.-J.Bertrand, A.Yves, N.Bakenhus, R.Keeble, J.J.Cuilenbur, I.Dragan, P.Dobrescu si
A.Bargaoanu, N.Corbu, M.Coman, M.Cernat, F.loncioaia, D.Popa, D.Coval, Gh.Gorincioi,
S.Grossu, B.Parfentiev, G.Stepanov, M.Lescu, A.Dumbraveanu, M.Guzun, D.Turcanu, M.Tacu,
V.Moraru, T.®ponosa, A Kpymmuckuii, M.Kum s. a. In studiul de fati, metoda istorici de
cercetare este aplicata in capitolul 2, subcapitol 1, in care este cercetat cadrul de dezvoltare a

presei locale din Republica Moldova pe segmentul diacronic propus.
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Dintre autorii autohtoni care au studiat fenomenul mediatic contemporan, un loc aparte {i
revine cercetatoarei G.Stepanov, care a semnat mai multe articole stiintifice, al caror obiect de
cercetare a fost, in principal, presa tiparita. Printre acestea se numara: Cadrul evolutiv al cererii
si ofertei presei scrise in Republica Moldova [54, p. 316-320], Repere ale evolutiei presei scrise
din Republica Moldova [52, p. 410-421], Actiuni psihologice subversive in presa scrisa din
Republica Moldova [53, p. 43-56], Cadrul legislativ al presei contemporane din Republica
Moldova [55], Dimensiuni ale sistemului publicitar in presa moldoveneasca [57, p. 27-29],
Potentialul informational al presei din Republica Moldova [61], Campania de presa —
instrument de promovare a valorilor sociale [56, p.186-192] etc. G.Stepanov considera ca
studierea presei tiparite nu poate fi realizatd prin cercetari punctuale si hiperspecializate, ci prin
cercetdri complexe si interdisciplinare, dat fiind faptul cd demersul stiintific privind
specificitatea presei tiparite in contextul mediatic contemporan este unul interdisciplinar. Tocmai
din aceste considerente, cercetatoarea a venit cu o abordare interdisciplinara a presei, utilizand
pentru cercetarile sale metodologii si modele conceptuale care apartin mai multor domenii
stiintifice: sociologiei, psihologiei si istoriei. Matricea metodologica de cercetare pe care a
utilizat-o cercetatoarea pentru studierea jurnalismului social a fost preluata si aplicata in capitolul
3 al prezentei lucrari, in special in subcapitolele 2 si 3, pentru cercetarea produsului finit pus in
circuit prin intermediul presei locale.

Spre deosebire de multitudinea de teorii si de concepte metodologice privind aspectele
conceptual-functionale ale presei, in general, teoria si metodologia cercetarii presei tiparite locale
este destul de modesta si aceasta din motiv cd actualmente, existd putine studii si cercetari
complexe consacrate segmentului de presa la care ne referim, in care acesta ar fi fost abordat ca
activitate mediatica cu identitate distincta.

Reiteram ca presa locala, ca obiect autonom al cercetarilor stiintifice, s-a impus, mai mult
decat in altd parte, in Occident, datorita, Intai de toate, faptului ca, in aceasta parte a lumii, presa
locald (care functioneaza pe principii democratice) este fundamentati pe traditii seculare. In al
doilea rand, presa locald occidentala intotdeauna a avut o identitate distincta, o nisa de acoperire
mediatica doar a ei si a pus in circuit produse mediatice specifice arealului ei de distribuire. Ea
nu a dublat niciodata presa tiparita nationalda si nici nu a fost marginalizatd, asa cum s-a
intamplat, de cele mai multe ori, in fosta Uniune Sovietica, unde presa locala era tratata ca un fel
de clona a presei tiparite unionale si/sau a celei republicane. Gratie acestor factori, presa locala a
fost in atentia cercetatorilor din domeniul media, devenind obiectul de studiu al mai multor
lucrari. Astfel, mai multi cercetatori din Occident au abordat presa localda folosind judicios

metode de cercetare stiintifica, specifice sociologiei si psihologiei. Printre acestia se numara:
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K.N.Rasmus, care studiaza problemele cu care se confruntd jurnalismul local in era mediei
digitale; B.Franklin si D.Murphy, care examineaza influentele politicului asupra activitatii presei
locale si produsului sau finit; B.Franklin, care cerceteaza locul si rolul presei locale in contextul
mediatic contemporan, precum si procesul de creatie specific acestui segment de presa tiparita.

Din punct de vedere metodologic, prezintd interes si opinia cercetatoarei I1. bayruna din
Rusia, care, pentru cercetarea presei din comunitatile mici si medii, a utilizat o metoda de
cercetare bazatd pe teoria reflectiei si pe abordarea constructivista a fenomenului respectiv,
precum si analiza cantitativa si calitativa a produselor din domeniul social. Aceeasi abordare a
fost utilizatd in capitolul 1, subcapitol 2 al studiului nostru, pentru identificarea specificitatii
presei locale in contextul mediatic contemporan si in capitolul 2, subcapitol 2, pentru
identificarea optiunilor functionale si a celor de creatie in procesul de reflectare a realitatii
socioculturale. Analiza cantitativa si calitativa a fost aplicatd din plin in capitolul 3, pentru
cercetarea produselor mediatice locale din perspectiva prezentarii grafice si a continutului lor.

De mentionat faptul ca presa locald ca obiect de investigatie stiintifica nu s-a bucurat de
atentia cercetatorilor din spatiul roméanesc. Actualmente, nici in Romania, dar nici in Republica
Moldova nu exista analize, studii, lucriri stiintifice fundamentale care abordeazi presa locali. in
ultimii cinci ani, in circuitul stiintific moldovenesc au fost puse doar articolele semnate de
autoarea acestui studiu, In care au fost analizate, sporadic si fragmentar, unele aspecte ale
functionarii presei locale autohtone, pentru cercetarea carora au fost utilizate, intr-o masura mai
mare sau mai mica, toate metodele enuntate mai sus.

in studiul de fata, pentru studierea presei locale si a potentialului ei de reflectare a realititii
socioculturale, au fost folosite mai multe tipuri de cercetari, dintre care: cercetarea extensiva,
care a favorizat amplificarea cunostintelor despre presa locald, ca element constitutiv al
sistemului mass-mediei; cercetarea intensiva, care a facut posibila aprofundarea comprehensiunii
prin explicarea specificitatii acesteia ca activitate mediaticd cu identitate distinctd; cea
longitudinald, care a permis evidentierea cadrului evolutiv al presei locale din perioada de la
declararea independentei Republicii Moldova si cea transversald, care a facut posibila
identificarea optiunilor si a tendintelor actuale ale presei locale autohtone.

In timpul efectudrii cercetirilor actuale privind specificitatea activitatii presei locale, au
fost aplicate metode si principii care tin de instrumentarul intelectual de cunoastere stiintifica, si
anume: documentarea, conceptualizarea, inductia si deductia, interpretarea datelor, analiza si
sinteza, modelarea, abordarea sistemica etc.

Abordarea integrald a permis examinarea complexa a presei locale, a optiunilor ei

socioculturale si a tendintelor de dezvoltare prin aplicarea conjugata a diverselor metode de
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cercetare, de genul: metoda istorica, metoda sistemica, metoda comparativa, metoda structural-
functionald, metodele si tehnicile sociologice de cercetare. Astfel, prin aplicarea metodei istorice,
am reusit, pe de o parte, sa construim dimensiunile evolutive a presei locale autohtone in
perioada de dupa ’90 incoace, iar, pe de alta parte, sa obtinem o imagine obiectiva a factorilor
social-politici si economici care au determinat transformarile conceptual-functionale ale acesteia
in timp si 1n spatiu. Aplicarea metodei istorice ne-a oferit posibilitatea de a identifica etape de
dezvoltare a presei locale din Republica Moldova si de a interpreta optiunile si tendintele ei intr-
o0 succesiune istoricd, astfel incat am putut construi rationamente privind istoria ei recentd, am
putut emite judecati de valoare despre evolutia ei in prezent, precum si am reusit sa facem
anumite prognoze privind viitorul acesteia.

Metoda sistemica a facilitat analiza de ansamblu si a oferit o imagine clara si cuprinzatoare
asupra functionalitatii presei locale, asupra obiectului ei prioritar de reflectare, asupra proceselor
de creatie si a produselor ei, asupra optiunilor functionale si de creatie specifice doar acestui tip
de jurnalism. Analiza sistemica a fost aplicata tindndu-se cont de principiul istorismului si de cel
al determinismului social. Metoda sistemica s-a impus si in studierea tendintelor de dezvoltare a
presei locale si a interdependentei proceselor si practicilor operationale in presa locala.

Observatia a fost aplicatd in mediul natural al obiectului de cercetare si a favorizat
studierea cadrului de dezvoltare a presei locale, cadrului functional al redactiilor institutiilor de
presa, in general, si al jurnalistilor, in particular, precum si a cadrului actional al publicatiilor
periodice locale, in raport cu publicul tintd al lor. Observatia ne-a fost, de asemenea, de un real
folos la analiza contextului in care presa locala valorifica realitatea socioculturald din diferite
regiuni ale tarii. Observatia a fost una structuratd, dat fiind faptul cd, pentru clasificarea si
cuantificarea obiectului cercetat au fost aplicate diverse scheme prestabilite de observare.
Aplicand observarea ca metoda de cercetare, am obtinut, de asemenea, unele date factologice de
o diversitate si o importanta incontestabila pentru studiul nostru.

Metoda comparativd a fost folositd pentru identificarea unor caracteristici generale,
specifice atat presei tipdrite nationale, cat si celei locale, dar si pentru reliefarea unor
particularitati ale presei locale, care 1i asigura individualitatea distincta in contextul general al
sistemului mass-mediei. Metoda comparativa a facilitat evidentierea specificitatii functionale a
presei locale, precum si examinarea tendintelor si a optiunilor ei socioculturale.

Metoda structural-functionala a fost relevanta in definirea cadrului de existentd si a
nivelului de functionalitate a presei locale. Metoda la care ne referim a oferit posibilitati de

constructie teoretica si, In acelasi timp, de analiza empirica a serviciilor mediatice si a produselor
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puse in circuitul informational prin intermediul publicatiilor periodice locale, demonstrand
virtutile teoretice ale acesteia in contextul mediatic contemporan.

Abordarea structural-functionala a permis explicarea specificitatii si functiondrii presei
locale, inclusiv a obiectului ei de reflectare, a obiectivelor, rolurilor si functiilor acesteia, a
structurii si a compozitiei publicatiilor periodice locale, a diapazonului tematic al fluxurilor
jurnalistice, a tipurilor de produse mediatice, a discursului ei sociocultural etc.

La elaborarea prezentului studiu a fost utilizata, de asemenea, analiza de continut sau
analiza cantitativ-calitativa, care a fost aplicatd la cercetarea structurii si a compozitiei
publicatiilor periodice locale, precum si la analiza demersului jurnalistic care formeaza
continutul acestora.

Generalizand cele expuse mai sus, constatim ca, in investigatiile efectuate, am apelat la
diverse metode de cercetare, dintre care cele mai relevante sunt:

- documentarea, datorita careia a fost posibila atat examinarea aspectelor conceptuale si a
celor functionale ale presei locale, cat si cercetarea produsului mediatic finit, pus in circuitul
informational prin intermediul publicatiilor periodice din teritoriu,

- inductia si deductia, care au servit la realizarea chintesentei informatiilor studiate in
procesul de documentare, expuse si sistematizate, in mare parte, in primul capitol si in cel de-al
doilea, la studierea fenomenelor mediatice specifice presei locale, precum si la identificarea
tendintelor si a optiunilor de dezvoltare ale acesteia;

- observatia directd a fost utilizatd pe parcursul intregii cercetari, dar mai cu Seama in
capitolul 2 al tezei, in care a fost realizata etapizarea dezvoltarii presei locale autohtone de dupa
anii 90 ai secolului trecut incoace;

- analiza cantitativa si cea calitativa (content analiza) cel mai mult au fost folosite in
ultimul capitol al tezei, acesta ingloband rezultatele obtinute in urma cercetérilor realizate, in
vederea elucidarii specificitatii presei locale ca proces si ca produs mediatic; aceste metode de
cercetare au facut posibila evaluarea produsului pus in circuit de anumite publicatii periodice,
precum si a discursului sociocultural al acestora.

- comparatia a fost utilizatd atat pentru identificarea specificitatii presei locale ca element
al presei, cat si pentru identificarea optiunilor si tendintelor socioculturale ale publicatiilor
periodice locale autohtone.

In cele ce urmeaza vom descrie, din perspectivd metodologica si de continut, studiile care
au stat la baza tezei.

In cadrul studiului Optiunile socioculturale ale presei locale din Republica Moldova am

efectuat analiza cantitativa si de continut a produselor mediatice din presa locald, in vederea
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identificarii frecventei cu care apar materialele pe domeniul sociocultural, a continutului si a
discursului sociocultural al acestora. Scopul studiului a fost cercetarea modului in care
publicatiile periodice locale reflectd dimensiunea socioculturald atat din punctul de vedere al
ponderii subiectelor, cat si din punctul de vedere al tematicii, problematicii si al genurilor
jurnalistice. Acest scop a impus realizarea urmatoarelor obiective de cercetare:

- analiza cantitativ-calitativa a dimensiunii socioculturale reflectata in ziarele locale;

- examinarea comparativa a produselor mediatice care abordeaza realitatea socioculturala,
puse in circuit de publicatiile periodice analizate;

- elaborarea recomandarilor pentru revizuirea demersului jurnalistic si pentru imbunatatirea
situatiei privind dimensiunea socioculturald in discursurile mediatice.

Mentiondm ca presa locala din Transnistria nu a constituit obiectul de cercetare al acestui
studiu, in primul rand, din cauza accesului limitat la publicatiile periodice din zona respectiva.
Dovada a acestei stari de lucru, poate servi faptul ca niciunul dintre studiile privind situatia
mass-mediei in Republica Moldova, care au fost elaborate de diferite organizatii nationale si
internationale in ultimele doua decenii, nu a inclus in obiectul lor de cercetare segmentul de
presd transnistrean, invocandu-se tocmai acest motiv. In al doilea rand, regimul de presa in
Transnistria este unul autoritarist, respectiv, obiectivele de creatie si principiile de activitate ale
presei locale din acest teritoriu sunt foarte diferite de cele ale presei locale din alte regiuni ale
Republicii Moldova. Acest lucru face imposibild incadrarea presei locale transnistrene in studiul
nostru, intrucat aceasta solicita o abordare aparte, diferita atat din punct de vedere conceptual, cat
st functional. Cat priveste publicatiile periodice din Gagauzia, acestea nu necesitd o abordare
separatd, intrucat activeaza dupa aceleasi principii ca si oricare ziar local din perimetrul
Republicii Moldova, avand aceleasi functii si realizand aceleasi obiective. In lipsa unor diferente
conceptuale si functionale intre presa din Gagauzia si cea care apare in alte regiuni ale Moldovei,
consideram ca ziarele selectate pentru cercetare sunt reprezentative pentru intreg segmentul de
presa locald autohtona.

Pentru cercetare au fost selectate doua perioade de monitorizare a presei locale: 01.10.2010
— 31.03.2011 si, respectiv, 01.10.2015 — 31.03.2016. Acest lucru a fost necesar, pentru a
determina optiunile socioculturale si a identifica tendintele de creatie si functionale ale presei
locale. Monitorizarea publicatiilor periodice a fost realizata timp de 12 luni.

Esantionul cercetarii 1-au constituit 2 226 de produse mediatice socioculturale, 1 122 dintre
care au fost puse in circuit in prima perioada, iar 1 104 de materiale — in cea de-a doua.

Selectarea publicatiilor periodice a fost realizatd in baza urmatoarelor criterii: caracterul

ziarului (generalist sau specializat); arealul de acoperire mediatica (national, regional sau local),
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pozitionarea geografica (nord, centru, sud), periodicitatea (saptdmanal sau cotidian), statutul
(public sau privat), forma de inregistrare (ONG, SRL, public), limba, tirajul, modul de difuzare.

Astfel, au fost selectate pentru analiza urmatoarele publicatii periodice:

- Glia drochiana — ziar generalist, acoperire locald (raionul Drochia), pozitionarea
geografica — partea de nord a republicii, saptamanal, statutul — persoana juridica, data infiintarii
— 27 septembrie 1999, fondator — colectivul redactional, forma de proprietate — publicatie
periodica inregistrata ca organizatie neguvernamentald (neafiliata la structurile de stat), limba de
difuzare — romana, tiraj — 4 400 de exemplare, mod de difuzare — prin abonament;

- Unghiul — ziar generalist, acoperire regionala (raioanele Ungheni, Nisporeni, Calarasi),
saptamanal, pozitionarea geografica — partea de centru a republicii, statut — ziar privat, data
infiintarii — 20 iulie 1997, fondator — persoand fizica, forma de proprietate — SRL, limba de
difuzare — roména si rusa, tiraj — 11 160 de exemplare, mod de difuzare — prin abonare si
comertul cu amanuntul;

- Gazeta de Sud — ziar generalist, acoperire regionala (raioancle Cimislia, Cahul,
Basarabeasca, Leova, Cantemir, Causeni, Stefan Voda si Hancesti), sdptdmanal, pozitionarea
geografica — partea de sud a republicii, statut — ziar public, data infiintarii — 3 mai 1995, forma
de proprietate — institutie publica, limba de difuzare — romana, tiraj — 5 000 de exemplare, mod
de difuzare — prin abonare;

Selectarea materialelor. Pentru cercetare au fost selectate toate materialele din domeniul
social si din cel cultural, puse in circuitul informational in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011 si
in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 de catre cele trei institutii media mentionate. Pentru
cercetarea acestor publicatii periodice a fost folosita monitorizarea directd, iar pentru variantele
online ale acestora — arhivele electronice. Analiza de continut a fost axatd pe cercetarea
urmatoarelor aspecte:

- tematica materialelor jurnalistice analizate — sociala sau culturala;

- genul jurnalistic ca forma de expresie a produselor mediatice;

- mesajul materialelor jurnalistice (problema, practica pozitiva sau fapt divers);

- categoria de varsta a protagonistilor — minori sau maturi;

- sexul protagonistilor — feminin sau masculin;

- mediul in care s-a produs evenimentul — urban sau rural.

Cercetarea s-a axat pe doud aspecte relevante: identificarea locului si a ponderii
materialelor care reflectd dimensiunea socioculturald a realitatii in interiorul publicatiilor
periodice locale si identificarea continutului, discursului si a tipului de produse mediatice prin

care este valorificata dimensiunea socioculturali a realititii, dincolo de latura informativa. In
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urma realizarii acestui studiu, au fost obtinute date relevante referitoare la structura si consistenta
fluxului informational pe domeniul sociocultural, la tipologia materialelor jurnalistice, la
frecventa utilizarii genurilor jurnalistice, la caracterul mesajului jurnalistic etc. Produsele
mediatice prin care este valorificatd realitatea socioculturala de nivel local ne-au interesat atat
din punct de vedere cantitativ cat si calitativ, Intrucat concomitent cu cantitatea si frecventa, am
analizat, de asemenea, ponderea si discursivitatea acestora. In lectura rezultatelor cercetirii,
ambele metode s-au imbinat intr-o singura interpretare, pentru mai multd coerenta.

Concomitent, am analizat si variantele online ale acestor publicatii din perioada 01.10.2015
— 31.03.2016. Analiza produselor online din perioada 01.10.2010 — 31.03.2011 nu a putut fi
realizata, intrucat in perioada respectiva ziarele nu dispuneau inca de variante online interactive;
ele abia incepeau sa-si creeze Site-uri. Cercetarea a fost realizata pentru identificarea frecventei
aparitiei si @ volumului de materiale care abordeazd dimensiunea socioculturald a realitatii in
varianta printatd si in cea online ale acestor publicatii periodice.

Un alt studiu — Structura si compozitia publicatiilor periodice locale — a avut drept scop
cercetarea publicatiilor periodice locale din perspectiva compozitiei lor structurale. Pentru
analizd, au fost selectate publicatiile Glia drochiana, Unghiul si Gazeta de Sud, care au
constituit, totodata, si obiectul de cercetare al studiului precedent, motiv pentru care, in acest
studiu, nu vom recurge la descrierea acestora. Pentru realizarea obiectivelor generale si specifice
ale cercetdrii au fost luate ca baza urmatoarele variabile:

- volumul sau numarul de pagini;

- cromatica;

- rubricile stabile si cele fluctuante;

- compozitia publicatiei pe pagini;

- genericul paginilor;

- compozitia publicatiei pe domenii (economic, politic, social, cultural);

- structura si aspectul grafic al diferitor tipuri de pagini;

- aspectul grafic al exteriorului si al interiorului ziarelor;

- elementele constitutive care asigura identitatea publicatiei periodice.

Cercetarea a fost conceputa, astfel incat s permita descrierea structurala si compozitionald
a publicatiilor periodice analizate si sd ofere o viziune de ansamblu asupra elementelor
structural-conceptuale de baza ale unui ziar local, iar metoda principala de cercetare a fost cea
cantitativ-calitativa. Acest studiu a conturat practicile operationale de concepere a ziarului, a
designului paginilor si de prezentare grafica a produsului mediatic finit, demonstrand faptul ca

angajatii din institutiile presei locald isi pun la incercare perspicacitatea si creativitatea
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jurnalistica, precum si tehnicile necesare dobandirii unui produs mediatic, a carui expresivitate
semantica, compozitionala si grafica sa genereze dorinta individului de a-I procura.

Studiul Cadrul de dezvoltare a presei locale din Republica Moldova a avut in obiectiv
evolutia presei locale autohtone in perioada de dupa ’90 incoace. Dezvoltarea presei locale
autohtone a fost cercetata prin aplicarea metodelor calitative de cercetare, inclusiv observatia,
analiza si sinteza. Cercetarea in cauza a avut trei mari obiective finale: stabilirea etapelor de
dezvoltare a presei locale, identificarea factorilor care au generat aparitia uneia sau altei etape de
dezvoltare si determinarea fenomenelor care au aparut in presa locald de dupa ’90 incoace. In
urma realizarii acestui studiu, am putut contura o viziune de ansamblu asupra cadrului de
dezvoltare a presei locale autohtone, reusind, totodata, si sa proiectim anumite prognoze privind
dezvoltarea ulterioara a acestui segment mediatic. Acest studiu de caz este unul de tip
longitudinal, in care datele colectate si analizate vizeaza toate etapele cadrului evolutiv al presei
locale de pana la etapa actuala. Avantajul principal al acestui demers metodologic a fost acela ca,
aplicandu-l am putut observa, analiza si explica metamorfozele care s-au produs in timp in presa
locala si care au influentat atat conceptual, cét si functional specificitatea acesteia.

Metodele de cercetare pe care le-am utilizat, in corelatie cu analiza celor mai reusite
practici de cercetare, aplicate de diferiti oameni de stiintd din mediul autohton, dar si de peste
hotare, au contribuit la realizarea scopului si obiectivelor studiului si la solutionarea problemei
stiintifice identificate in introducere.

Problema stiintificd importanta solutionatd vizeaza elucidarea locului si rolului presei
locale in contextul sistemului mass-mediei contemporan; etalarea reperelor functionale ale presei
locale in procesul de reflectare a realitatii de nivel local; elucidarea specificului produsului
mediatic pus in circuitul informational prin intermediul presei locale autohtone; demonstrarea
identitatii discursului sociocultural al presei tiparite locale din Republica Moldova.

Problema stiintifica solutionata a fost abordata prin prisma schimbarilor social-politice si
economice, care s-au produs la sfarsitul secolului trecut - inceputul secolului prezent si care au
generat modificarea caracterului, rolului si a functiilor jurnalismului local ca activitate mediatica,
fapt ce a condus la clarificarea pentru teoreticienii §i practicienii din domeniul mass-mediei a
principiilor de activitate a presei locale, a optiunilor si a tendintelor ei de valorificare a realitatii
socioculturale, in vederea eficientizarii procesului de creatie, functionalitatii si discursivitatii
presei locale prin implementarea rezultatelor cercetarii realizate in cadrul acestui studiu.

Scopul si obiectivele lucrarii rezidd in cercetarea, per ansamblu, a presei locale ca
element constitutiv al sistemului mass-mediei contemporan, a carei identitate reiese din

obiectivele ei de creatie, din rolul si functiile pe care ea le realizeaza intr-o anumitd comunitate.
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Scopul consta in elucidarea specificului activitatii presei locale din Republica Moldova
prin identificarea cadrului ei de dezvoltare, a reperelor functionale si a complexitatii discursului
sociocultural al acesteia. Pentru realizarea scopului propus, au fost trasate urmatoarele obiective:

- cercetarea bazei teoretico-metodologice a presei locale ca mijloc de mediatizare si de
modelare a realitatii socioculturale si elaborarea metodologiei proprii de cercetare;

- analiza rolului, locului si a functiilor presei locale 1n sistemul mediatic contemporan;

- studierea tendintelor contemporane de dezvoltare a presei locale in Republica Moldova,;

- cercetarea reperelor functionale ale presei locale autohtone;

- analiza subiectului prioritar de reflectare a presei locale si a potentialului ei de
valorificare a realitatii socioculturale de nivel local;

- studierea aspectelor structurale si compozitionale ale publicatiilor periodice locale;

- analiza discursului sociocultural al presei locale;

- cercetarea produselor mediatice locale din perspectiva formelor lor de expresie;

- elaborarea recomandarilor practice in vederea eficientizarii activitatii presei locale.

Directiile de solutionare a problemelor Tnaintate spre cercetare se exprima prin faptul ca:

1. vor fi reliefate etapele de dezvoltare a presei locale autohtone in perioada de dupa *90
incoace, precum si fenomenele mediatice care s-au afirmat in acest rastimp si care au influentat
reperele conceptuale si functionale ale presei locale si au conditionat aparitia noilor categorii de
presa si diversificarea tipologiei publicatiilor locale.

2. vor fi supuse analizei principiile functionale, strategiile si tacticile de mediatizare a
realitatii de nivel local, urmarindu-se, in special, modalitatea de valorificare a dimensiunii
socioculturale a masivului informational potential.

3. va fi cercetatd prezentarea grafica a publicatiilor periodice locale in vederea identificarii
elementelor structural-conceptuale de baza ale unui ziar local, elucidarii practicilor operationale
de concepere a paginilor, precum si a designului produsului mediatic finit.

4. va fi reliefat discursul sociocultural al presei locale autohtone, prin realizarea analizei
cantitative si de continut a produselor mediatice puse in circuit de acest segment de media.
Cercetarea modului in care publicatiile periodice locale reflectda dimensiunea socioculturala, atat
din punctul de vedere al ponderii subiectelor, cat si din punctul de vedere al tematicii,
problematicii si al genurilor jurnalistice, va lua in calcul frecventa cu care apar materialele pe

domeniul sociocultural, continutul lor, tipul de mesaje promovate si discursul acestora.
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1. 4. Concluzii la capitolul 1

1. Paradigma cercetarii, la fel ca elementele asupra carora a fost focalizatd cercetarea, ne-a
orientat spre o digresiune problematicd a discursului istoriografic, care a demonstrat existenta
unui vid serios in randul lucrarilor de specialitate, in special al celor referitoare la presa locala, la
rolul si functiile acesteia in societate, la aspectele conceptuale si functionale ale ei, la subiectul ei
de reflectare, precum si la specificitatea socioculturala a produselor jurnalistice ale ei.

2. Cercetarile referitoare la rolul presei locale intr-0 societate, la aspectele ei conceptuale si
functionale au inceput in tarile din Occident in secolul al XIX-lea, continuand si in secolul al
XXl-lea. In Republica Moldova cercetarea teoretica a presei locale ca activitate mediatica cu
identitate distincta este in faza incipienta, or, in mediul stiintific autohton nu a fost realizata pana
in prezent, nicio lucrare complexa dedicatd acestui segment de presa.

3. Presa locala este conceputd ca un element cu identitate distincta al sistemului mass-
mediei, al carei specific rezida in faptul ca ea valorifica un masiv informational potential limitat
din punct de vedere spatial si este distribuita pe un teritoriu restrans, arealul ei de difuzare fiind
echivalent, de obicei, cu teritoriul unei unitati administrativ-teritoriale, iar subiectul ei de
reflectare este realitatea socioculturala.

4. Presa locala este un instrument eficient si operativ de reflectare a realitatii locale, un
promotor de idei, care mediatizeaza aceasta realitate si care, gratie acestor insusiri, creeaza
anumite stari de spirit Tn comunitate, formeaza atitudini si opinii publice, organizeaza indivizii
sociali sa-si ordoneze si sa-si desfasoare activitatile lor de zi cu zi, contribuind, astfel, la
modelarea realitatii in care ea functioneaza si pe care o valorifica.

5. Activitatea presei locale se materializeaza in mesaje, care au menirea de a confirma si de
a consolida normele unei comunitati, de a oferi anumite modele de comportament, asigurand,
astfel, transmiterea valorilor si promovarea practicilor sociale pozitive si contribuind la
stabilitatea sociala si la salvgardarea normelor social-morale.

6. Ziarele locale sunt considerate mijloace de definire a identitatii unei regiuni, zone
anumite, deoarece reflectd opinia si starea de spirit a acesteia, fiind, in acelasi timp, si scut de
apdrare, dar si exprimandu-ne in sens figurat, caine de paza.

7. Actualmente, se impune necesitatea realizarii unor noi cercetari si elaborarii de noi
materiale inedite cu referire la presa locala autohtonda, in vederea reconstituirea tabloului
evolutional al aspectelor conceptual-functionale ale acesteia si al optiunilor ei de reflectare a
dimensiunii socioculturale a realitatii.

8. Metodologia cercetarii presei locale ca element al sistemului mass-mediei, a tendintelor

de dezvoltare si a optiunilor ei functionale si de creatie in procesul de reflectare a dimensiunii
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socioculturale a realitatii se bazeazd pe metodele specifice diferitor domenii stiintifice:
sociologie, psihologie, istorie, pe metodele cognitive, axate pe procesele cunoasterii umane
in/prin jurnalism, care constituie aspectul gnoseologic al metodologiei cercetarii jurnalistice,
precum si pe cele axate pe existenta obiectivd a lucrurilor in naturd, care formeaza dimensiunea

ontologica a metodologiei cercetdrii jurnalistice.
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2. PRESA LOCALA DIN REPUBLICA MOLDOVA: CONDITII DE AFIRMARE SI
REPERE FUNCTIONALE

Identificarea conditiilor de dezvoltare a presei locale din Republica Moldova impune
necesitatea cercetarii acesteia in plan diacronic, fapt care ofera posibilitatea elucidarii cadrului
evolutiv si a reperelor functionale, aspecte ce consemneaza specificitatea acestui segment de
presa in contextul mediatic contemporan. Noile procese social-politice, economice si culturale
care s-au afirmat la sfarsitul secolului trecut — inceputul secolului prezent au marcat profund
structurile mediatice nationale, dar mai ales au afectat segmentul de presa locala, care a suportat
modificari conceptuale si functionale semnificative. Drept urmare a acestor schimbari, presa
locala se manifesta astazi ca un instrument foarte eficient de construire a imaginilor mediatice
despre realitatea socioculturala locala, precum si ca un mijloc operativ de diseminare la nivel

local, dar si national, prioritar, a informatiei socioculturale.

2. 1. Cadrul de dezvoltare a presei locale din Republica Moldova

Zilnic mass-media transmite foarte operativ un volum enorm de mesaje informationale,
consumatorul de produse mediatice insd nu este capabil sa asimileze si sa valorifice intregul
arsenal de material factologic, ci doar o parte nesemnificativa din acesta. S-a constat ca presa
tiparitd este cel mai usor de asimilat. Or, din totalul ei de materiale puse in circuit, publicul
reuseste sd retind circa 25%, In comparatie cu 15% din emisiunile radiofonice si doar 5% din
cele televizate [61, p. 15-18]. Probabil ca, tocmai din acest considerent, presa tiparita, in general,
si presa tiparita locala, in particular, raman o sursa importanta de informare, in pofida tuturor
obstacolelor pe care aceasta le infrunta in cadrul sistemului mass-mediei, dar si in afara lui. In
acest context, identificarea cadrului de dezvoltare a presei tiparite locale este importantd pentru
intelegerea si elucidarea specificitatii acestui segment de presa. Desi pentru noi prezinta interes
prioritar cadrul evolutiv al presei locale autohtone de dupa 90 incoace (care constituie obiectul
de cercetare al acestui studiu), consideram importanta si prezentarea unor informatii generale cu
privire la situatia publicatiilor periodice locale care au existat pe piata mediatica incd inainte de
constituirea Republicii Moldova ca stat independent, precum si unele referitoare la contextul
functional al presei locale din acea perioada.

Identificarea cadrului de dezvoltare a presei locale contemporane in Republica Moldova
impune o incursiune in istoria moderna a jurnalismului moldovenesc, in perioada in care acesta
era parte componenta a mass-mediei sovietice. Acest fapt este determinat de importanta
cunoasterii specificului activitdtii presei locale si a contextului ei functional de atunci, pentru ca

analiza istoricd ne permite sd stabilim factorii care au generat modificarile conceptuale si
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functionale, in masura sa conditioneze dezvoltarea presei locale ca element cu identitate distincta
al sistemului contemporan al mass-mediei. In perioada in care RM ficea parte din Uniunea
Sovietica, presa locala din acest teritoriu era doar de stat si includea doua tipuri de publicatii
periodice: raionale si ordsenesti. Presa privatd a aparut aici odata cu obtinerea independentei
statale, doar dupa ce i s-au creat conditii minime de desfasurare a activitatii unor atare institutii.
Prin urmare, presa locala autohtona, atat cea de stat, cat si cea privata, desi nu are o istorie
indelungata, a trecut prin mai multe etape de dezvoltare.

In perioada sovietica, obiectivele, rolurile si functiile presei locale moldovenesti erau in
corelatie cu principiile presei sovietice, in general. Or, publicatiile periodice locale, la fel ca cele
republicane si unionale, erau organe de presd coordonate/monitorizate de Partidul Comunist,
functiile de baza ale ei fiind cea de agitatie, propaganda si organizare colectivd, iar functiile
rezultau respectiv, din obiectivele ideologice ale puterii sovietice. Astfel, presa locala din aceasta
perioada a fost una de stat, editatd din banii publici, fiind sub egida Partidului Comunist din
RSSM [17, p. 5]. Consideram important sa specificam totusi ca in URSS, inclusiv in RSSM, de
jure, existau si alte categorii de presa decat cea de stat, asa cum era, de exemplu, presa
sindicatelor sau a asociatiilor obstesti, gen DOSAAF — /lobposonvroe obwecmeo cooeticmeus
apmuu, asuayuu u gromy (Societate voluntard de asistenta a armatei, aviatiei si flotei). De
facto, acestea insa nu se deosebeau, practic, de publicatiile periodice de stat, intrucat activau
dupa aceleasi principii, promovau exact aceleasi valori si, in fine, erau controlate de catre
organele de stat si de partid.

In jurnalismul local din RSSM, realitatea era abordati prin prisma ideologiei sovietice,
informatia ideologica prevaland sub aspect cantitativ asupra oricarui altui tip de informatie. Mai
mult, publicatiile periodice specializate pe diverse domenii, cele destinate diferitor categorii
sociale si chiar presa pentru copii si adolescenti 1si concepeau mesajul jurnalistic doar prin
prisma directivelor Partidului Comunist, dat fiind ca, institutiile mass-mediei din perioada
sovietica faceau, In primul rand, agitatie si propaganda. Cercetatoarea M.Taranu, bazandu-se pe
ziarele publicate la acea vreme, precum si pe documentele de arhiva, sustine ca autoritatile
sovietice au demarat un amplu proces de dezvoltare a mass-mediei regionale, astfel incat fiecare
unitate administrativ-teritoriala isi avea organul sau de presa. Desi continutul acestora era unul
superficial, 1ar protagonistii erau prezenti doar ca exemple pentru comunitate, scopul acestora era
de a inculca oamenilor realizarile politicii sovietice Tn RSSM. S$i, cu toate ca presa locala este
presa omului simplu, articolele ce vizau problemele globale, precum si problemele cetateanului

de rand lipseau cu desavarsire [142].
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Nu putem fi intru totul de acord cu afirmatiile cercetatoarei Taranu, intrucat, in pofida
tuturor obstacolelor, jurnalistii depuneau eforturi de a umaniza produsul jurnalistic, de a-i conferi
dimensiune sociala si de a-l apropia de oamenii de rand. Gazetarii din presa locala foloseau mai
multe procedee pentru a umaniza produsul jurnalistic finit, unul dintre acestea fiind realizarea si
punerea in circuit a portretelor sociale prin intermediul schitelor. Materialele in cauza relatau
istoriile reale ale unor categorii de personaje foarte diferite: muncitori, tarani, ingineri, medici,
invatatori, tineri, pensionari etc. Dat fiind faptul cad, de regula, acestea aveau o incarcaturad
emotionald si educationald deosebitd, ele constituiau o zond de interes sporit si un punct de
atractie pentru cititori.

In aceasta ordine de idei, o practici pozitivd poate fi consideratd publicarea in ziare a
scrisorilor semnate de cititorii ziarului. In incercarea de a se apropia cat mai mult de publicul lor,
redactiile initiau rubrici in care acestea erau publicate. De obicei, acele scrisori relatau despre
realizarile din teritoriu sau propuneau teme care, in opinia lor, aveau valoare si deci trebuiau
mediatizate. Uneori insa cititorii solicitau implicarea jurnalistilor in rezolvarea chiar a unor
probleme cu caracter personal.

O alta practica de acest gen, care avea menirea sa incurajeze colaborarea oamenilor de rand
cu publicatiile periodice, erau si intalnirile colectivelor redactionale cu cititorii. Astfel de
activitati erau benefice si pentru jurnalisti, si pentru oamenii simpli, or, In cadrul acestora,
jurnalistii aveau posibilitatea sa se familiarizeze cu situatia reala din teritoriu si sa identifice noi
subiecte de presa, iar cetdtenii aveau posibilitatea sd semnaleze despre problemele existente sau
sa-si spund doleantele. Ele erau organizate atat in satele raionului, cat si in sediile redactiilor.

In acest sens, si atragerea oamenilor din teritoriu, in vederea colaborarii lor cu ziarele, de
asemenea, poate fi consideratd 0 practica pozitiva. Corespondentii netitulari relatau din teritoriu
despre anumite evenimente, participand, aldturi de jurnalistii profesionisti, la scrierea
materialelor de presa. Fiecare publicatie periodicd locala isi avea reteaua sa de corespondenti
netitulari, fapt care apropia ziarul de cititorul sau.

Totusi, in pofida eforturilor jurnalistilor de atunci, publicatiile locale erau ,,organe de

X

presd” ale comitetelor raioanele/orasenesti de partid, iar redactorii-sefi erau confirmati in functie
la plenarele comunistilor, avand, astfel, rolul de propagatori ai sistemului sovietic.

Istoria presei tiparite este, mai intdi de toate, istoria libertatii de constiinta. Evolutia
libertatii de constiintd de la finele anilor 80 — inceputul anilor *90 ai secolului trecut a catalizat
dezvoltarea substantiala, desi inegala, a ziarelor si a revistelor autohtone. Cercetarea activitatii

evolutive a institutiilor de presa din mass-media moldoveneasca scoate in evidenta transformarile

foarte rapide si spectaculoase care au avut loc in perioada posttotalitard. Domeniul
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comunicational din tara noastra a fost marcat de spulberarea monopolului unui singur partid,
afirmarea pluralismului de opinii, afirmarea legilor economiei de piatd, aparitia sectorului privat
etc. Publicatiile periodice ale acelui timp au exprimat nevoia de eliberare, de solidarizare, au
devenit un instrument combativ impotriva vechiului regim si o tribuna de diseminare si de
implementare a noilor standarde democratice. in acest context, presa locald nu a fost o exceptie.
Ea a evoluat sau a stagnat direct proportional cu celelalte elemente ale sistemului mijloacelor de
informare in masa, influentata fiind de diferiti factori de origine politica, economica, culturala,
dar mai cu seama, de cei de origine sociala

Transformarile social-politice, economice si spirituale, atestate in tarile ex-sovietice dupa
1990 incoace, inclusiv in Republica Moldova, au modificat substantial structura si tipologia
sistemului mass-mediei [67, p. 268] si au contribuit, in mod direct, la aparitia diverselor
fenomene mediatice — toate acestea reprezentand o constantd a dinamicii evolutiei mijloacelor de
informare in masa din tarile postcomuniste. Procesul a cunoscut si in domeniul presei locale o
adevirata explozie, care a generat tendinte noi de dezvoltare a acestui segment mediatic. intre
acestea se numara:

- deideologizarea si depolitizarea presei locale: ziarele locale ies de sub tutela Partidului
Comunist, facand primii pasi in directia unei prese libere si democratice;

- reconceptualizarea arhitectonicii si a principiilor functionale: ziarele isi modifica, total
sau partial, titlul, mottoul, sigla si, desigur, politica editoriala;

- diversificarea tipologiei presei locale, gratie aparitiei noilor categorii de presa locala ca:
presa privatd, cea de partid, cea de divertisment si cea specializatd; apar suplimentele specializate
ale publicatiilor periodice ca o noud forma de organizare a informatiei; se modificd forma de
organizare a institutiilor de presi (SA, SRL, I etc.);

- aparitia primelor ONG-uri in domeniul media de nivel local, semnificativa, in acel
context, fiind constituirea primei asociatii obstesti autohtone — Asociatia Presei Independente, al
carei obiectiv general era sustinerea si fortificarea segmentului de presa locala din Republica
Moldova; API intrunea mijloacele de informare locale neafiliate politic, iar scopul ei era sa
promoveze la nivel local jurnalismul de calitate, iar la nivel national — interesele presei locale
libere;

- aparitia ziarelor comunitare si scoldresti, gratie sustinerii financiare din exterior, care era
acordata, in temei, de diferite institutii si organisme internationale ce alocau bani pentru astfel de
publicatii periodice, precum si de anumite organizatii neguvernamentale din interiorul tarii
(Centrul de Jurnalism Independent, Asociatia Presei Independente, Centrul Tanarului Jurnalist,

administratiile publice locale etc.);
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- extinderea arealului de mediatizare a ziarelor din zonele rurale ale Moldovei de la un
singur raion, la doua, trei si chiar la mai multe raioane — tendinta ce denota cresterea zonei de
influenta a ziarelor si de transformare a acestora in publicatii periodice regionale. Unele dintre
aceste tendinte, ulterior, s-au transformat in fenomene mediatice, care au marcat felul de a fi al
ziarelor locale, modificandu-le statutul, politica editoriala, forma si continutul, proiectandu-le
astfel, noua lor identitate in contextul sistemului mediatic autohton. Reiteram ca obiectul
cercetarii noastre il constituie presa locala din Republica Moldova, adica, presa locala din
perioada de dupa anii *90 ai secolului trecut. Prin urmare, analiza va viza metamorfozele care s-
au produs pe acest segment de presa incepand cu anii 1990-1991.

Actualmente, Republica Moldova este impartita in 32 de raioane, cinci municipii si doua
unitdti teritoriale autonome, fiecare unitate administrativ-teritoriald avand sistemul sau propriu
de informare in masa. Aceasta situatie se datoreaza faptului ca fiecare localitate/regiune doreste
s se afirme, sd se autoidentifice prin intermediul presei de nivel local. In plus, presa locali este
in masurd sa scoatd din anonimat realitatea din zonele indepartate ale tarii noastre si poate sa
acopere acele goluri informationale din sate si orase pe care le ldsa presa nationala.

Dezvoltarea presei locale autohtone este un proces care poate fi cercetat din mai multe
perspective si in baza a mai multor fenomene sociale si mediatice, intre care, cele mai
semnificative pentru cercetarea noastra sunt: reforma administrativ-teritoriald si transformarile
conceptual-functionale ale publicatiilor periodice. Consideram ca anume aceste douda fenomene
trebuie luate drept criterii de baza pentru identificarea etapelor de dezvoltare a presei locale pe
segmentul diacronic propus, intrucat ele au avut un impact puternic si au generat efecte directe,
proeminente si de lunga durata, marcand starea de lucruri din acest domeniu. Astfel, in functie de
reforma administrativ-teritoriald, care a reproiectat interiorul tarii prin modificarea numarului,
dar si a teritoriului unitatilor administrativ-teritoriale, deosebim 3 etape de dezvoltare a presei
locale: 1990-1998, 1999-2003 si 2004 — pana in prezent.

In perioada anilor 1990-1998 Republica Moldova era structurati in raioane, dupa cum a
ramas divizati inci de pe timpul conducerii sovietice. In acesti opt ani, pe segmentul respectiv de
presa s-au produs modificari, in temei, de ordin conceptual, publicatiile periodice locale, din
lipsé de cunostinte, de experienta sau din inertie, continudnd sa activeze pe principii vechi.

Anii 1999-2003 formeaza o etapa aparte de dezvoltare a presei locale, care a aparut ca
urmare a reinfiintarii judetelor, specifice sistemului administrativ-teritorial romanesc.
Publicatiile periodice locale sunt restructurate: unele ziare locale obtin statutul de ziare judetene,

altele devin proprietate a colectivelor redactionale sau a unor persoane fizice. La aceasta etapa,

66



se atesta tendinte noi in activitatea presei locale, atat de naturd conceptuala, cat si functionala si,
ca urmare, apar noi categorii de presa, inclusiv cea privata.

Revenirea, in anul 2004, la raioane a consemnat aparitia celei de-a treia etape. In aceasta
perioadd tendintele obtin durabilitate si se transforma in fenomene mediatice specifice doar
presei locale, din care se contureaza insasi identitatea acesteia. Tendinta de regionalizare ia
amploare in randul publicatiilor periodice private generand noi principii de activitate a acestora.

Consideram 1insa ca, din perspectiva cercetarii noastre, cel de-al doilea criteriu — al
transformarilor conceptual-functionale ale publicatiilor periodice — este mult mai semnificativ.
Anume in baza acestuia, in cele ce urmeaza, vom etapiza procesul de dezvoltare a presei tiparite
locale autohtone. Fiecare dintre aceste etape va fi analizata atat din punctul de vedere al
metamorfozelor conceptuale, cat si din cel al metamorfozelor functionale. Conform acestui
criteriu, presa locala inregistreaza cinci etape de dezvoltare:

- 1990-1994;

- 1995-1998;

- 1999-2002;

- 2003-2008;

- 2009 — prezent.

I. Anii 1990-1994. Este perioada in cadrul careia s-a ajuns la un imperativ al societatii
dornice de a trai liber si independent, o perioada in care au loc mai multe transformari dupa
marele eveniment istoric — obtinerea independentei statale. La 1 august 1990 a intrat in vigoare
Legea URSS ,,cu privire la presa si la celelalte mijloace de informare in masa”, ratificata ulterior
de Parlamentul Republicii Moldova. A fost un fenomen absolut nou pentru spatiul ex-sovietic,
intrucat nu mai existase pana atunci un cadru juridic real pentru activitatea mass-mediei. Acest
act normativ a permis ca presa sa devina libera din punct de vedere politic, fiind lichidata
cenzura [142]. Este perioada in care, in presa locala, se contureaza noi tendinte, legate, in primul
rand, de reconceptualizarea activitatii acesteia: schimbarea tematicii, periodicitatii, formatului;
perioada 1n care se produc schimbari legate de prezentarea graficd si de arhitectonica
publicatiilor, cand ele isi schimba denumirea si simbolica, ajustandu-se la noul statut politic al
tarii. Astfel, in anul 1990, mai multe ziare raionale existente si-au inregistrat oficial titluri noi:
cel din laloveni a fost redenumit in Bastina, cel de la Nisporeni —in Crai Nou, cel de la Cimislia
—in Curier Cimislia, cel de la Sangerei — in Ecoul, cel de la Cahul — in Vatra, cel de la Telenesti
— in Vocea gliei etc. In acelasi an, apare doar o singura publicatie de stat — Valul lui Traian de la

Cimislia. In anul urmaitor tendinta ziarelor de a-si schimba titulatura s-a mentinut: ziarul de la
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Edinet a devenit Curierul de Edinet, cel de la Glodeni — Lunca Prutului, cel de la Basarabeasca
— Curierul de Basarabeasca.

In aceastd perioads, ziarele raionale au devenit organe ale puterii executive locale, cu
aparitie saptamanala [10, p. 59]. Iesind de sub tutela Partidului Comunist, presa locald a avut un
respiro de foarte scurta durata, pentru ca, in scurt timp, ea a inceput sa se confrunte cu grave
probleme financiare si de identitate. Aceasta s-a intdmplat, pe de o parte, din lipsa de cunostinte
elementare de gestionare a presei ca afacere, iar pe de alta parte, din cauza ca partidele politice
nou-formate au preferat sa tind sub control ziarele locale. Totusi cenzura nu mai persista ca
inainte si exista o anumita libertate editoriald, in comparatie cu ceea ce se obisnuia in URSS. In
primii ani de dupa ’90, presa locala privata n-a prezentat interes deosebit pentru jurnalisti, care
au ezitat sa inceapa o afacere, pe atunci termen strain in domeniul mediatic. Totusi, Tn anul 1994,
la Balti apar primele ziare private: Cnpoc u npeonosicenue (CIT) si Becmu (Stiri).

Presa locala in diferite zone ale tarii s-a dezvoltat diferit atat din punct de vedere cantitativ,
cat si calitativ. Cercetitorul C.Marin sustine in studiul enciclopedic Mass-media: ,,in anii de
independentd a Republicii Moldova, presa din UTA Gégauzia si din raioanele de est ale
republicii s-a dezvoltat pe un fagas aparte” [38, p. 676]. Presa locala din UTA Gagauzia a
cunoscut un proces de dezvoltare lent si nesigur, intrucat cele doud publicatii care existau la acel
moment aici: ITanopama (Panorama, care, de altfel, si-a schimbat de doua ori denumirea) si
3namsn (Drapelul) nu s-au grabit sa-si schimbe nici conceptul, nici principiile de functionare.
Ambele publicatii apareau in limba rusa, iar scopul lor de bazad era cel de a pune in valoare
activitatile administratiei publice locale. Evolutia presei locale in aceastd perioadd nu s-a
desfasurat in acelasi ritm nici in raioanele de est ale RM. Presa locald transnistreana nu si-a
schimbat statutul de propagator de idei, in acest mod continudnd editarea ziarelor de stat raimase
de pe timpul Partidului Comunist al RSSM. Paralel, au fost editate si alte publicatii finantate din
bugetul public, intre care: cotidianul de limba rusa Ilpuonecmposwe (Transnistria, 1994), ziarul
de ,limba moldoveneasca” cu grafie chirilica Adevarul Nistrean (1994) si gazeta de limba
ucraineand opmun (1991). In ceea ce priveste presa privati, atestim doar o singura publicatie —
Hobpuiii oenv (Buna ziua,1991), din orasul Rabnita, care a suportat nenumarate persecutii din
partea autoritatilor din stanga Nistrului. Abia dupa sapte ani, un grup de jurnalisti fondeaza un
nou ziar de alternativa, care critica dur puterea de la Tiraspol — Hosas cazema (Ziarul nou).

Prima etapa se caracterizeaza prin cateva tendinte de modificare a activitatii presei locale:

- colectivele redactionale incep sa-si conceapa politica editoriala relativ independent fata

de autoritati, ca urmare a diminuarii cenzurii si controlului din partea finantatorilor;
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- ziarele incearca sa se autoidentifice, sa-si obtina identitatea, ceea ce le face sa se distinga
in raport cu alte publicatii periodice similare;

- publicatiile periodice Incep sd mediatizeze realitatea prin prisma omului de rand, in
functie de interesele, necesitatile si asteptarile acestuia.

Astfel, la acel moment a prins contururi in special optiunea presei locale pentru
schimbadrile conceptuale si pentru independenta functionald. Nu toate ziarele insa, erau pregatite
pentru schimbare. C.Marin sustine: ,,In noile conditii, presa a putut si aiba diferite oportunitati:
una, dificila, dar si onorabila — sda se adapteze la regulile economiei de piatd si, infruntand
dificultatile inerente, sd-si dobandeasca libertatea si independenta nu doar economica, ci si
politica, profesionala. Alta, mai usoard, dar vicioasa si primejdioasd — sa accepte vechile reguli
de functionare, sacrificand libertatea presei. In mare parte, mass-media etatizatd au preferat, la
timpul respectiv, cea de-a doua perspectiva” [38, p. 675].

Il. Perioada anilor 1995-1998. Potrivit unui studiu efectuat de API, in anul 2011 [17],
alegerile locale din 1995 au jucat un rol crucial in felul de a fi al presei locale de mai apoi. In
primii patru ani de independentd, presa locald a inceput sa se obisnuiasca, oarecum, cu statutul
de institutie liberd, propagatoare a principiilor democratice. Situatia s-a schimbat radical dupa
alegerile locale din 1995, cand, in majoritatea raioanelor, alegerile locale au fost castigate de
Partidul Democrat Agrar din Moldova, care fiind de facturd bolsevica, a revenit la practica
veche, sovietica si si-a subordonat activitatea ziarelor raionale. Nu toti jurnalistii insa au acceptat
sa se supuna noilor patroni, Ca urmare multi dintre ei au ramas fara un locuri de munca, iar
imaginea publicatiilor a avut, respectiv, de suferit. Anume acesti jurnalisti, dornici de libertate, s-
au unit si au fondat mai multe ziare, care au constituit nucleul unui nou model de presa locala —
cea privata, si, mai important, nesubordonata administratiei publice locala.

In aceste conditii, se contureazia doui tendinte de baza pe acest segment de presi, si
anume:

- in presa locala apar tot mai multe ziare private, care sunt concepute ca afacere;

- ziarele locale private se antreneaza in diverse proiecte ale unor organisme internationale,
in scopul obtinerii unor suporturi financiare. Initiativa unor jurnalisti de a fonda institutii de
presa de alternativa a fost sprijinitd de mai multe organizatii internationale, cum este si Fundatia
Soros-Moldova. Initial, aceasta a oferit asistenta financiara si logistica publicatiilor independente
din Chisindu si, deoarece initiativa a fost una de succes, aceastd experienta s-a extins si in
provincie. Primele publicatii periodice locale independente care s-au bucurat de suportul
financiar acordat de Fundatia Soros-Moldova, fiind dotate cu echipament performant, au fost

ziarul Business Info si ziarul Cuvdntul. Business Info (actuala Gazetd de Sud) a aparut la 3 mai
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1995, la Cimislia, avand ca obiectiv fundamental suplinirea vidului informational din domeniul
care abia Incepea s se dezvolte in Republica Moldova — cel al afacerilor. Dat fiind faptul ca se
distribuia si-n alte raioane invecinate, aceasta publicatie periodicd isi propunea sa devind, in
partea de sud a tarii, o platforma de promovare a micilor intreprinzatori. Cuvdntul din Rezina,
fondat la 29 noiembrie, in aceluiasi an, a vazut lumina tiparului in semn de protest al unui grup
de jurnalisti fatd de cenzura instituita in presa de partidul agrarienilor. La cateva zile de la
aparitia saptamanalului Cuvdntul, la Orhei a inceput sa se editeze ziarul local privat Cetatea,
aceasta fiind o alternativa a ziarului de stat.

Indiferent de statutul sau, presa locald din aceasta perioada s-a confruntat cu grave
probleme avand de infruntat foarte multe obstacole. ,,Ziarele, fiind in perioada de tranzitie, sunt
cele mai afectate de transformadrile sociale. Farda subsidiile autoritdtilor locale si din cauza
situatiei economice precare a populatiei, o mare parte din ziarele locale trec printr-o criza
profunda sau 1isi intrerup activitatea” [20, p. 62]. Pentru a sustine independenta publicatiilor
periodice locale, multe dintre care, in primii ani de activitate, nu doar ca nu obtineau profit, dar
suportau pierderi, Fundatia Soros-Moldova a oferit granturi care acopereau cantitatea necesara
de hartie pentru jumatate de an. De aceste granturi au beneficiat: Business Info (Cimislia),
Cugetul (Balti), Acik Ghioz (Comrat) si Gazeta de Vest (Nisporeni).

In aceasta perioada, si-au ficut aparitia pe piata mediatica si alte ziare locale private. Este
vorba de: Cnpoc u npeonosicenue (Cerere si oferta, 1994) si Cugetul (1996) de la Balti, Accent
provincial (1997) de la Glodeni, Est-Curier (1997) de la Criuleni, Gazeta de Sud (1995) de la
Cimislia, Gazeta de Vest (1996) de la Nisporeni, Cuvantul liber (1998) de la Leova, Duminica
(1997) de la Falesti, Unghiul (1997) de la Ungheni, Observatorul de Nord (1998) de la Soroca,
Ora locala (1998) de la laloveni, Metronom (1998) de la Calarasi, Becmu (1998) de la Rezina.

In aceasta perioadd, in UTA Gigauzia a inceput si se afirme presa regionali. ,,Principala
publicatie din regiune a devenit, In anul 1996, ziarul Becmu ['acay3uu (Stirile Gagauziei), editata
in limba rusa (cu un insert in limba gagauza), editatd de catre Comitetul Executiv al Adunarii
populare de la Comrat” [38, p. 676]. Publicatia in cauza edita si suplimentul Monitorul Oficial al
Adunarii. La acea perioada, in UTA Gagauzia s-a extins presa de stat, in raioanele Comrat,
Ceadir-Lunga si Vulcanesti, fiind fondate publicatiile autoritatilor publice locale. Totodatd, in
anul 1995, aici apare si un ziar privat — Acik Ghioz (Ochiul al treilea).

Aceasta etapa din istoria presei locale autohtone de dupa 90 incoace reprezintd o perioada
a Incercdrilor, a tentatiilor profesionale in plan jurnalistic, dar si in cel social, cand tendinta de a
aborda realitatea din perspectiva omului de rand, si nu a functionarului, cum s-a obisnuit decenii

la rand, se extinde si devine o optiune a ziarelor locale private. Este perioada in care, in tot mai
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multe raioane, se incetateneste practica de a fonda ziare de alternativa (individuale sau
colective), in care presa locald se bifurca in presa locald de stat si privata, cea din urma luand
amploare.

1. Anii 1999-2002, etapa judetelor. In 1999, in RM a fost implementatd reforma
administrativ-teritoriala, conform careia cele 40 de raioane, mostenite de la RSSM au fost
desfiintate, iar in locul lor, au fost create 11 unitati teritorial-administrative, numite judete [137].
Lichidarea raioanelor a avut drept consecinta sistarea activitatii unor ziare locale de stat, ale
caror echipe redactionale, in cele mai multe cazuri, au fondat ziare private. In aceasti perioada,
pe fundalul tendintei de transformare a unor ziare raionale de stat in ziare judetene si de
disparitie a altora, presa locala privata si-a fortificat pozitiile, fiind fondate noi publicatii
periodice: Anina-info (1999) de la Anenii Noi, Ecoul nostru (1999) de la Sangerei, Nord info
(1999) de la Edinet, ProFamilia (2001) de la Rezina, Straseneanca (1999) de la Straseni etc.
Totodata, in perioada respectiva au aparut doud publicatii de stat — Metronom la Cantemir (1999)
si Plai Baltean la Balti (2000).

Pentru prima data in istoria presei tiparite autohtone s-a inregistrat practica de editare a
suplimentelor ziarelor nationale, destinate judetelor. Astfel, in anul 1999, cotidianul Flux din
capitald a demarat editarea a trei editii judetene: Flux de Orhei, Flux de Ungheni si Flux de Balfi.
Incercarea presei nationale de a valorifica in plan mediatic unele teritorii mai restranse insa nu a
avut sorti de izbanda, aceste suplimente suspendandu-si activitatea la niciun an de la aparitie.

In UTA Gagiuzia, ziarele de stat nu au contenit si apara nici dupa 1998, cand a fost sistata
editarea publicatiilor periodice din banii publici in intreaga republicd, intrucat conducerea locala
din aceasti regiune nu s-a conformat cerintelor regulamentelor nationale. in perioada de
referinta, in aceastd regiune a aparut doar o singura publicatie privatda — Gagauz halk (1999) de la
Comrat.

Si in partea stangd a Nistru, in aceasta perioadd isi fac aparitia cateva publicatii ale
ministerelor si institutiilor publice din regiune, intre care: Kazauvu 6ecmu (Noutatile cazacilor),
Ipuonecmposckuii - ynusepcumem  (Universitatea  din  Transnistria), IIpasociasnoe
Ilpuonecmposve (Transnistria crestina) etc. ,,Pe parcursul anilor, in regiune au fost facute mai
multe tentative de a edita publicatii ce ar asigura pluralismul de opinii si ar fi libere de
imixtiunile autorititilor separatiste. In acest sens, pot fi amintite publicatiile Hosas cazema
(Ziarul nou, 1998) si Inac napooa (Glasul poporului, 2001). Autoritatile separatiste au facut
totul pentru a impiedica aparitia lor regulata si nestingherita” [38, p. 676].

Pana in anul 2001, statul a incercat sa nu ramana indiferent fata de acest sector media,

astfel incat a fost emisd o hotdrare de Guvern ce presupunea fortificarea ,,celei de-a patra puteri”
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in stat. Dar odata cu demiterea Guvernului Sturza, in conditiile accentudrii crizei economice si
politice, precum si in rezultatul alegerilor anticipate ce s-au soldat cu accederea la putere a
Partidului Comunistilor aceasta hotdrare nu a mai putut fi implementata, aici incheindu-se orice
tentativd a statului de a influenta pozitiv (de a sustine presa fard a se implica in politica ei
editoriald) cursul dezvoltarii prielnice a presei locale independente.

Sfarsitul secolului trecut a marcat in mod esential evolutia activitatii publicatiilor periodice
locale atat a celor private, cat si a celor de stat, iar inceputul celui de-al doilea mileniu a condus
un sir de ziare locale independente la faliment, fiindcd acest domeniu inca nu era privit ca o
afacere, care ar genera ulterior profit, iar odata cu suspendarea granturilor din partea Fundatiei
Soros-Moldova si in contextul social-politic confuz, abonamentele, vanzarile si publicitatea,
toate la un loc, nu acopereau minimul necesar de supravietuire a ziarului. In consecinta, din
peisajul mediatic autohton au disparut unele publicatii, precum: Cetatea (Orhei), Cugetul (Balti),
Duminica (Falesti), Becmu (Rezina), Anina-Info (Anenii Noi), Metronom (Calarasi) si Metronom
(Cantemir).

IV. Perioada anilor 2003-2008, desfiintarea judetelor si revenirea la raioane. Judetele
Republicii Moldova au fost desfiintate in anul 2003, la doi ani dupad venirea la guvernare a
Partidului Comunistilor din RM, fiind fondate 32 de raioane (nu 40, ca in perioada sovietica).
Aceastd reforma administrativ-teritoriald a afectat in mod evident activitatea institutiilor mass-
mediei locale, cu precadere a celor private. A fost reluata practica veche de editare a ziarelor
raionale, finantate direct de administratiile publice locale, asta in conditiile in care societatea
civila s-a opus cu vehementa acestui lucru. Noile publicatii raionale au devenit organele de presa
ale consiliilor raionale. In acea perioadd, pe piata mediatici au aparut alte 25 de publicatii
periodice, finantate din banii publici, drept urmare, in unele cazuri, a avut loc ,.exodul
jurnalistilor de la mijloacele de comunicare independente spre cele create de structurile de stat in
teritorii” [69, p. 12-14]. Astfel, la aceasta etapa segmentul de presa de stat a cunoscut o adevarata
explozie, completandu-se cu mai multe titluri de publicatii periodice, intre care: Cdmpia
Glodenilor (Glodeni, 2003), Causeni (Causeni, 2003), Drapelul (Floresti, 2003), Drapelul
muncii (Anenii Noi, 2003), Meridian Ocnita (Ocnita, 2003), Patria mea (Falesti, 2003), Calarasi
(Calarasi, 2004) etc.

In aceste conditii, presa privata a intrat intr-0 concurenta acerba cu cea de stat, criza celei
dintai accentuandu-se din ce in ce mai mult. ,, Trist este faptul ca nu s-a dus o luptd corectd,
loiald, ci s-a Incercat intimidarea presei private prin diferite cdi: fie se impiedica abonarea si
difuzarea, fie ca primadriile si institutiile de stat au fost obligate sa plaseze publicitate si alte

anunturi doar in ziarele ce apartineau consiliilor raionale, in ciuda faptului ca ele se editau in
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tiraje mult mai mici, de asemenea, la comanda, erau organizate controale in redactiile
publicatiilor independente” [17, p. 17]. Cu toate acestea, in perioada de referintd pe piata
mediatica moldoveneasca au aparut si publicatii private noi: Cahul expres (Cahul, 2003),
Curierul de Hancesti (Hancesti, 2003), Desteptarea (Nisporeni, 2004), Expresul de Ungheni
(Ungheni, 2007), CimPrim (Cimislia, 2008), Gazeta.MD (Balti, 2007).

In UTA Gagiuzia peisajul presei locale nu s-a schimbat semnificativ, el completandu-se cu
2 publicatii de stat: Cmoauya Kompam (Capitala Comrat, 2005) de la Comrat si Hacmosuwee
3namsn (Steagul veritabil, 2007) de la Ciadir-Lunga, si cu trei publicatii private, doua dintre care
au aparut la Ceadar-Lunga: Expres Ayin Acik (2007) si Yac nux (Ora de varf, 2008), iar una — la
Comrat: Eounasn [aecaysus (Gdgauzia unita, 2004). Toate aceste publicatii se editeaza cu
sprijinul agentiei TICA din Turcia ,,in anul 2007, noul bascan al Gagauz Yeri, Mihail Formuzal,
a lansat initiativa de deetatizare a presei regionale, finantate din banii publici, dar ea nu a fost
sustinutd de autorititile regionale si nu a fost aplicatd in practici. In decursul acestor ani (...)
presa locala privata din aceasta parte a tarii fiind la limita supravietuirii” [17, p. 27].

Potrivit aceluiasi studiu, realizat de API, ,,in Transnistria, aceasta perioada este favorabila
ziarelor de partid, intrucat trei dintre cele noua partide politice isi fondeaza propriile sdptamanale
anume in aceasta perioada: O6nosnenue (Actualizarea) — organul de presa al partidului cu acelasi
nume, Ilpasoa Ilpuonecmposve (Adevarul Transnistriei) — organul de presa al Partidului
Comunist din regiune, si Pycckuii npopwis (Izbdnda ruseasca) — organul de presa al Partidului
National-Democrat ,,PRORIV”. Presa privata in aceasti parte a tirii nu este vizuta cu ochi buni,
de aceea un singur ziar privat izbuteste sa apara in 2003, Yenosex u spa npaedvl (Omul si era
adevarului), care Incearca sa aducd lumind in randurile oamenilor din stdnga Nistrului, criticand
dur conducerea de la Tiraspol” [17, p. 28].

Anume in aceastd perioadd pe piata mediaticd autohtond se manifestd tendinta de
regionalizare a presei tiparite locale. Presa regionala este 0 categorie a presei locale, care a aparut
in urma reformei administrativ-teritoriale din 2003. La baza acestui tip de presa locala au stat
publicatiile periodice, care, initial au fost concepute sa valorifice in plan mediatic realitatea din
teritoriul unei singure unititi administrativ-teritoriale de atunci — judetul. In urma reformei
administrativ-teritoriale din 2003, care a ,,dezmembrat” judetele in raioane (teritoriul unui judet a
fost divizat in trei sau chiar in patru raioane), aceasta categorie de presa s-a transformat in mod
automat in regionald, intrucat a continuat sa fie distribuitd in limitele vechiului teritoriu.
Totodata, unele ziare raionale, intre care Observatorul de Nord, Cuvintul, Gazeta de Sud,
Unghiul etc., au incercat sa-si extinda arealul de mediatizare, in vederea atragerii noilor cititori

si, respectiv, sporirii tirajelor si veniturilor.
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Toate ziarele regionale existente actualmente in Republica Moldova au aparut in perioada
respectiva, or, dupa 2003 nu au fost inregistrate publicatii periodice noi care sa se poatd incadra
in aceastd categorie. Toate publicatiile periodice locale noi care au aparut dupa 2003, fie
particulare, fie de stat, pot fi catalogate drept raionale, intrucat se distribuie doar pe teritoriul
unui singur raion, reflecta realitatea doar din spatiu respectiv si sunt destinate unui public-tinta
format din locuitorii acestor teritorii. Specificam faptul ca, in opinia noastra, la moment, nu
existd temei pentru a cerceta separat aceste doua categorii de presa locala (regionala si raionala),
intrucat ele functioneaza in conformitate cu aceleasi principii, diferenta fiind doar in arealul de
distribuire. Chiar si diapazonul tematic al publicatiilor regionale nu se deosebeste in mod
semnificativ de diapazonul tematic al celor raionale, ziarele regionale mediatizand, preponderent,
realitatea din raionul pe a carui teritoriu se afla sediul redactiei. Drept argument poate servi
ziarul Unghiul din Ungheni care, in pofida faptului ca se distribuie pe teritoriul a trei raioane,
reflectd in mare parte doar problemele din raionul Ungheni. O situatie similard este si in cazul
ziarelor Gazeta de Sud, Cuvantul, Observatorul de Nord, SP etc.

In aceste conditii apar alte tendinte pe acest segment de presa, si anume:

- cresterea numarului ziarelor finantate din banii publici, ceea ce intensifica concurenta
intre publicatiile periodice private si cele de stat;

- intensificarea migratiei jurnalistilor din presa privata la cea de stat;

- reorientarea fluxului de publicitate locala spre publicatiile de stat;

- extinderea masivului de valorificare si de distribuire a ziarelor locale private, ,.fapt ce
denota o tendinta favorabila de largire a zonei de influenta a ziarelor” [67, p. 270]. Aceasta
tendintd a pus bazele unui fenomen, numit regionalizare, care, ulterior, a cuprins intreg
segmentul de presa locala privata.

V. 2009 — pdna in prezent. Anul 2009 a fost unul de cotiturd pentru politica autohtona,
atunci cand la conducerea statului a venit Alianta pentru Integrare Europeana (AIE) — un sistem
nou de conducere, care pleda pentru democratizarea in masa a societatii, inclusiv a presei. La un
an de la formarea noului parlament, a fost adoptata Legea nr.221 din 17.09.2010 privind
deetatizarea publicatiilor periodice publice, care prevede scoaterea ziarelor locale de sub
influenta consiliilor raionale, reformarea periodicelor finantate din banii publici si transformarea
acestora in institutii independente. Desi legea a fost aprobata acum sapte ani, prevederile acesteia
nu au fost aplicate niciodata pana in prezent, or, niciunul dintre ziarele locale din categoria vizata
in lege nu si-a schimbat statutul initial. Chiar la Inceputul acestei etape, presa locala privatd s-a
completat cu doua publicatii periodice private: Munca pasnica (Straseni, 2009) si Gagauzlar
(Comrat, 2009).
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Actualmente, segmentul de presa locala autohtona include 54 de publicatii, dintre care 28
de ziare sunt private, iar 26 de ziare sunt editate de consiliile raionale/municipale. Sapte dintre
cele 28 de ziare private din Republica Moldova apar in UTA Gagauzia, iar dintre cele 26 de ziare
de stat autohtone, in aceastd regiune apar patru publicatii. In Transnistria, ziarele locale se
subdivizeaza in mai multe categorii. Astfel, din cele 28 de publicatii periodice locale care se
editeaza cinci sunt private, trei, de partid, una — bisericeasca si 19 sunt de stat.

La aceastd etapa, a prins contururi tendinta publicatiilor periodice tiparite de a-si crea
pagini online si de a-si dubla varianta print cu una similara online. Initial, ziarele locale aveau
doar site-uri in care era postatd informatia generald despre publicatie si datele de contact,
ulterior, ele si-au creat pagini interactive care permiteau nu doar postarea materialelor
jurnalistice din varianta print, ci si mentinerea relatiilor cu cititorii sai. Gratie suportului financiar
pe care l-a oferit ziarelor locale private fundatia Soros Moldova, la inceputul anului 2011
majoritatea dintre ele aveau variantd online. Mentiondm ca nici pana in prezent in teritoriile
indepartate de capitald nu existd institutii de presa locald online, ci doar variantele online ale
publicatiilor periodice tiparite. Astfel, presa locala online inca nu s-a afirmat ca fenomen
mediatic in Republica Moldova.

Asadar, ,,noile procese social-economice si politice care s-au manifestat la sfarsitul
secolului trecut - inceputul secolului prezent au marcat considerabil structurile mediatice
nationale, dar mai ales, acestea au afectat segmentul de presa locala. Alaturi de traditionalele
publicatii periodice locale de stat, in provinciile Moldovei, au inceput sa apara, desi lent si foarte
modest, primele ziare de alternativd. Reforma administrativ-teritoriala (revenirea la judete, apoi
lichidarea acestora si formarea raioanelor), desi a afectat Tn mod evident stabilitatea relativa a
unor institutii ale mass-mediei si a favorizat, in unele cazuri, exodul jurnalistilor de la vechile
mijloace de informare spre cele noi, a avut insa si un caracter benefic, favorizand aparitia noilor
categorii de presi. In cei 25 de ani de existentd, presa locali din Republica Moldova si-a
diversificat structura si tipologia in asa fel incat, in prezent, ea inregistreaza cele mai diferite
categorii, de la presa de stat la cea comunitara” [67, pp. 268].

Cea mai semnificativd categorie de presd, care a aparut pe esichierul ziarelor locale din
Republica Moldova de la 90 incoace, e cea privata: Avto-Foto, Est-Curier, Gazeta de Vest,
Accent Provincial, Cuvadntul liber, Unghiul, Observatorul de Nord etc. Tipul respectiv de presa
si-a facut aparitia pe piata informationala locald in perioada in care publicatiile de stat continuau
sa fie finantate cu regularitate, aveau tiraje impunatoare, erau foarte influente. Pentru a se
mentine, ba chiar §i a concura cu gigantii de stat, presa privatd a optat pentru reforme si a

intreprinS un sir de actiuni de reorganizare conceptuala si functionald, de genul:
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- reprofilarea publicatiilor in functie de interesele publicului cititor — publicatiile private
au fost orientate din ce in ce mai mult spre interese concrete, care tin de varsta cititorului, de
studiile, zona de rezidenta, sexul, ocupatia, nationalitatea acestuia etc. Astfel, au aparut ziare
private de reclama, de divertisment, de sanatate, ziare ale minoritatilor nationale etc.;

- extinderea arealului de acoperire mediatica;

reducerea gradului de implicare a presei locale in politica;

- concentrarea Tn mod prioritar, pe realitatea socioculturala;

- extinderea diapazonului tematic;

- schimbarea unghiului de abordare a realitatii,

- modificarea stilului de expunere a faptelor;

- diversificarea genurilor de presa utilizate pentru mediatizarea realitatii (de la cronici si
materiale analitice pana la povestiri umoristice si bancuri);

- promovarea practicilor socioculturale locale;

- mediatizarea, in mod prioritar, a subiectelor locale;

- punerea In valoare a comunitatilor din teritoriul pe care il acopera in plan mediatic.

O alta categorie de presa locala a fost cea de divertisment: Chef, Tropotel si Tropotica,
Sport Plus, Viata familiei si nu numai, Casa Mare etc. Ziarele locale de divertisment reprezinta o
categorie noud, absolut diferitd ca tipologie, structurd si continut de modelul clasic, elitist al
presei. Gratie continutului sau, acest gen de presa a fost numita, pe drept cuvant, presa populara.
Procesul de constituire a presei de divertisment, specific nu doar tarii noastre, ci si tuturor tarilor
fostului lagar socialist, este considerat drept catalizator al restructurarii intregului sistem al mass-
mediei. In aceastd ordine de idei, M.Coman sustine ci ,,aparitia ziarului de divertisment a fost
perceputd ca un atentat la modelul elitist de presd, dominat de misiunea educativd; de fapt,
succesul acestuia, care a determinat toate ziarele sa introduca numeroase materiale de fapt divers
si sa-si schimbe modelul de a face presa, a marcat victoria celui de-al doilea spatiu public, a
acelui popular. Curiozitatea si interesul acestuia pentru micile lucruri iesite din comun a
declansat reorientarea agendei jurnalistilor de la faptul oficial la cel cotidian, de la normalitate la
abatere, de la opinie la anecdotic...” [36, p. 214].

Din anul 2001 incoace s-a dezvoltat si presa locala pentru tineret. Desi majoritatea ziarelor
de acest fel a fost efemerd, unele publicatii au reusit totusi sd se afirme pe piata mediatica
autohtond. In unele raioane au aparut, de-a lungul anilor mai multe publicatii periodice pentru
tineret, care, fie s-au succedat, fie au aparut in paralel. De exemplu, ,,]Ja Ungheni, in anul 2001, a
aparut ziarul Junior — publicatie periodica a Consiliului Local al Copiilor si Tinerilor din

Ungheni, sustinuta financiar de Ambasada SUA. Initial, ziarul a aparut cu un tiraj de 1000 de
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exemplare, In opt pagini A4, devenind, dupa aparitia a sase numere, 0 publicatie a tinerilor din
orasul Ungheni, care era prezentatd in 4 pagini A3, cu un tiraj de 1000 de exemplare. Ambele
variante se tipareau lunar. Din lipsd de bani, ziarul si-a sistat activitatea in martie 2004. In anul
2002 a aparut un supliment al ziarului Unghiul, destinat tinerilor si editat de catre Directia
Judeteana Tineret si Sport. Acesta era destinat tinerilor din intregul raion, motiv pentru care avea
un tiraj de peste 6000 de exemplare. Suplimentul a aparut timp de un an de zile” [67, p. 269].
Din februarie 2006, Centrul Regional de Resurse pentru Tineri ,,Faclia” a inceput sa editeze
ziarul Tineri pentru tineri, care aparea lunar, in doud pagini A3 si se distribuia ca supliment la
ziarul Unghiul.

In presa locala s-au inregistrat si incerciri de a edita reviste pentru tineret. De exemplu,
publicatia periodica Gazeta de Vest din Nisporeni a editat un supliment lunar — revista Stelutele
scolii — care se distribuia in tot raionul si includea, preponderent, materiale realizate de cititori, in
special de elevii scolilor din teritoriu. Cativa ani mai tarziu, dupa ce aceasta revista a incetat sa
mai apara, la Nisporeni s-a facut o alta incercare de a edita o revista pentru copii — suplimentul
Academia, care, in mai putin de un an, si-a sistat si acesta activitatea.

Conform recensamantului realizat de Centrul Tanarului Jurnalist din Moldova (in perioada
februarie - octombrie 2006, cu participarea a circa 150 de redactii active si inactive), in anul
2006, in Moldova se editau 119 ziare pentru tineret [47]. Presa tinerilor a avut o audienta de 70
125 de cititori, la editarea ziarelor respective au fost implicati 687 de tineri 50% din ziare au fost
tiparite in regiuni rurale, 22%, in centre raionale si 28%, in Chisinau. In urmatorii 10 ani, presa
locald pentru tineret a cunoscut un declin accentuat. In prezent acest segment media cuprinde, in
cea mai mare parte, ziarele scolaresti, acestea insa au un circuit inchis, si prin urmare, impactul si
efectele lor asupra opiniei publice sunt nesemnificative.

Un fenomen nou pentru presa locald de la ’90 incoace este autodefinirea identitatii
publicatiilor periodice. Mentiondm ca cele mai multe dintre ziarele care au aparut in aceasta
perioadd se autodefinesc drept ziare libere, independente. ,,Aparitia presei libere a reprezentat
primul segment de institutionalizare a libertatii cucerite in strada, de normalizare a spatiului
public” [31, p. 47]. Din categoria presei locale independente fac parte ziarele autonome din punct
de vedere financiar si independente din punct de vedere conceptual, in raport cu structurile de
stat si cele de partid. ,,Dobandirea libertatii cuvantului, a dreptului si a capacitatii de exprimare
neinhibata, necenzuratid a opiniei proprii, in consens sau, mai degraba, in dezacord (in raspar
chiar cu opinia majoritatii), au condus intr-un ritm extrem de accelerat, la inmultirea mass-media
independente” [8, p. 68], impartiale si obiective. In randurile presei independente din provincie,

de-a lungul anilor, s-au inscris mai multe publicatii periodice, intre care: Vocea satului —
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Ungheni, Vatra — Cantemir, Patria — Dubasari, Calaragii — Calarasi, Opinia — Criuleni, Curierul
de Drochia — Drochia, Lunca Prutului — Glodeni, Timpul — Hancesti, Joauna — Calarasi, Flux de
Orhei — Orhei, Vatra satului — Larga Veche, La Steaua — Telenesti, Duminica — Falesti,
Evenimentul — Cahul, Elan baltean — Balti, Femida — Cahul [67, p. 269].

Principiul independentei este mult mai greu de respectat intr-o comunitate mica decat in
una mare. Unui ziar national i este relativ usor sa riste sa-si asume supdrarea unui anumit grup
de interese sau a unora care cumpara publicitatea, pentru ca are alternative si pentru ca, intr-un
spatiu public extins, de talie nationala permanent apar noi oportunitdti. Dar un ziar mic care
depinde de publicul sau tinta si de putinii agenti economici dintr-un teritoriu restrans, de sprijinul
din partea unui anumit grup sau de sustinerea din partea unui anumit client are nevoie de curaj
ca sa reziste presiunilor si sa-si demonstreze independenta.

Independenta se afla in centrul oricarei declaratii pe principii etice privitoare la
functionarea presei, iar presa independenta trebuie sa-si cultive acest rol, rezistand presiunilor de
orice fel ale autoritatilor locale sau ale guvernului national, ale anumitor grupuri de interese din
comunitate, ale unor persoane influente, ale celor care cumpara spatiu publicitar [40, p. 34]. Un
ziar §i angajatii sdi trebuie sa reziste la presiuni si sa-si demonstreze independenta prin actiuni
concrete. Independenta de jure, in lipsa celei de facto, mai devreme sau mai tarziu, transforma
ziarele fie in agenti de publicitate ai unor grupuri financiare, fie in purtdtori de cuvant ai unor
structuri de stat, fie in formatori de imagine ai unor partide politice. Deci nu este suficient ca
ziarul sa fie independent doar la nivel declarativ, conform statutului. Independenta trebuie
demonstratd, mentinutd si promovata atat la nivelul politicii editoriale si la cel al actiunilor
jurnalistilor (in raport cu sursele de informare si cu personajele materialelor lor de presa). E
cunoscut faptul ca jurnalistilor care activeaza in regiuni restranse si in comunitati mici le este
mult mai greu sa-si pastreze independenta decat celor care isi desfasoara activitatea la ziarele
nationale. Acestia sunt presati sd participe la actiuni voluntare, sd faca parte din structurile
autoritatilor locale, fapt care, de multe ori, poate conduce la aparitia conflictelor de interese.

Independenta presei locale de mediul politic si de cel economic este unul dintre factorii
care asigura succesul acesteia pe piata mediatica autohtona. O publicatie periodica independenta,
conform opiniei cercetatoarei T.PemnkoBa, este un intermediar onest, impartial si fard atitudini
preconcepute intre informatia sociald si publicul cititor. Cercetatoarea sustine: ,,Un ziar
independent isi considera propria independenta ca pe cel mai valoros activ comercial, redactional
si moral. El isi protejeazd independenta, astfel incit in orice moment sa aibd posibilitatea sa
apeleze la toti membrii auditoriului sau. Ziarul isi mentine propria independentd printr-0

atitudine profesionald impecabild, familiarizandu-i cu principiile sale atat pe colaboratori, cat si
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pe fiecare dintre cititorii sau clientii sai, care doresc si afle aceste principii. In cazul unor decizii
profesionale de principiu, un ziar independent nu va lua in calcul interesele economice sau
politice inguste ale unor persoane fizice sau juridice, inclusiv nici pe ale lui” [104].

In perioada de tranzitie timpurie, presa locald independenta ficea primii pasi. Bineinteles
ca atunci nu exista nici ,,traditia de posedare particulara, corporativa a ziarelor” [107, p. 22], nici
practica de management si marketing media, nu exista nici piatd informationala, nici abilitati de
scriere ,,pe stil nou” etc., fapt care facea extrem de dificila activitatea si chiar existenta acesteia.
Publicatiile periodice au incercat diverse modalitati de adaptare la conditiile nouformate, au
elaborat strategii proprii $i au implementat politici editoriale diverse, au comis multe erori, dar
au tras si multe invataminte, astfel incat ele au condus la ,,crearea unui model nou al sistemului
de informare, care nu este controlat nici de stat, nici de partide, nici de legile pietei, ci numai de
societate” [97].

Ziarele independente si-au propus scopul sa schimbe imaginea ziarului local — sa puna
bazele unei prese de alta naturd, mai interesante, mai calitative, mai utile, care sa aiba sanse de
viitor. Si astazi, cand urmarim evolutia acestora, timp de aproape trei decenii, ne dim seama ci o
buna parte a obiectivele lor au fost realizate. Realizarea acestor obiective a fost posibila, in mare
masura si datorita sectorului asociativ al mass-mediei, in special datoritd Asociatiei Presei
Independente (API) — unica institutie nonguvernamentald din Moldova care a reusit sa
mobilizeze presa locald din toate regiunile tarii. Aceastd organizatie obsteasca din domeniul
media are meritul de a fi actionat la timp, pentru a ridica nivelul de instruire profesionala a
jurnalistilor din presa locala, de a-i face sa inteleaga necesitatea de asociere si, efectiv, de a
contribui la crearea si dezvoltarea unei prese locale de calitate in Republica Moldova. Misiunea
de baza a API a fost si este: dezvoltarea continud a mass-mediei locale libere si impartiale;
cresterea impactului institutiilor presei locale asupra comunitatilor, in particular, si a societatii, in
general; sporirea efectelor sociale ale acestora. APl defineste presa independentd drept niste
publicatii periodice care isi propun sa reflecte realitatea obiectiv, adica sa se concentreze asupra
faptului si sa il separe de opinie, si care au in posturda de fondatori si patroni persoane neafiliate
politic sau persoane care nu sunt functionari publici locali.

Potrivit ex-directorului APl T.lascenco: ,,Aparitia ziarelor independente in republica
noastra inseamna, pentru cititor, posibilitatea de a urmari o gama larga de pareri vizavi de o
problema sau alta. Aceastd presa ajutd sa schimbe atitudinea oamenilor fatd de mijloacele de
informare in masa, ,,balanta” increderii inclindnd tot mai mult pentru editiile independente,
numarul carora in pofida multor dificultati, este in continud crestere” [3, p. 54-55]. Datele

statistice prezentate de API confirma afirmatiile de mai sus. Astfel, la 1 ianuarie 1996, pe
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segmentul presei locale din Republica Moldova erau inregistrate doar doua publicatii de acest
tip, la Rezina si la Cimislia, iar, spre sfarsitul anului 2001, API cuprindea deja 14 ziare din
categoria celor independente, cu un tiraj total de 56 000 de exemplare. Ziare locale independente
au aparut in acel an la Chisinau, Balti, Soroca, Nisporeni, Criuleni, Tighina, Comrat, Leova,
Sangerei, Drochia, Ungheni, Ialoveni, Edinet [67, p. 269].

Ideea fundamentala a unei prese independente, libere este cd, din confruntarea de opinii si
conceptii prezentate de ea, intr-un final trebuie, si iasa la suprafati adevarul. In realitate insi
adevarul nu iese intotdeauna la suprafatd, decat doar daca cineva il scoate. Oricat ar fi de
paradoxal, dar nu existi o singurd versiune consacratd a notiunii de adevar. Intr-o localitate in
care existd un singur ziar, cititorul poate sd nu cunoasca divergentele de opinie intr-o anumita
problema, decat doar daca ziarul respectiv vrea sia le prezinte. Actualmente, simtul
importanta relatarii impartiale, echilibrate a informatiei si promoveaza in scrierile lor jurnalismul
de calitate. Dar, spre deosebire de jurnalistii din presa republicand, cei de la publicatiile locale
sunt nevoifi sd depaseasca anumite obstacole, generate de apropierea lor, pe de o parte, de
sursele de informare, iar pe de alta, de publicul-tinta, a carui majoritate o constituie persoane
cunoscute: vecini, prieteni, rude etc. Criteriul proximitatii spatiale defineste specificul presei
locale, iar faptul ca sursa de informare este aproape atat de jurnalisti, cat si de cititori ,,ar putea fi
un avantaj, dar si o incomoditate, or jurnalistul local, mai putin ca oricare alt jurnalist, are dreptul
sa greseascd. De Indatd ce a comis o greseald, neapdrat se vor gasi maine vreo doudzeci de
persoane care sd-1 opreasca in strada si sa-1 ceara socoteala” [130, p. 52].

Reporterii din presa locald nu se bucura de niste drepturi speciale, mai deosebite decat ale
celorlalti cetateni. De fapt, ei nici nu pretind la asemenea facilitati. Ei vor, pur si simplu, sa fie
lasati sd-si faca meseria, onest si echidistant, sa urmareasca faptele si sd le expuna clar si veridic.
Or, realitatea trebuie sa fie reflectatd din mai multe unghiuri de vedere, iar presa trebuie sa fie
deschisd pentru tofi oamenii, inclusiv pentru acei care nu Tmpartdsesc opiniile majoritatii.
Motivul din care reiese ca presa este cu adevarat un institut democratic in societate consta in
pluralismul opiniilor exprimate de ea. Printr-un mod greu de inteles, din aceasta avalansa de
informatii si dezinformari iese la lumina adevarul, care este acceptat de toti [105, p. 14-18].

Asadar, reformele democratice, procesul de trecere la economia de piatda si principiile
acesteia s-au resimtit in toate domeniile vietii publice din Republica Moldova, inclusiv in mass-
media, doar ,,evolutia presei nu ilustreaza, pur si simplu, ciclicitatea economica, ci dezvoltarea
sociala de ansamblu” [11, p. 281]. Astfel, procesele de renovare a realitatii sociale in etapa

initiald a tranzitiei si-au gasit expresia calitativd si cantitativd in activitatea mijloacelor de

80



informare Tn masa de nivel local, generand noi tendinte de dezvoltare a acestora si noi optiuni de
creatie din care, ulterior, s-a conturat identitatea presei locale contemporane autohtone.
Transformarile complexe din acea perioada, care au constituit principalul subiect de reflectare a
presei de atunci, au generat modificarea caracterului, politicii editoriale si a conceptului

institutiilor mediatice, determinand diferentierea acestora.

2. 2. Presa locala autohtona: aspecte functionale

Societdtile umane au creat, de-a lungul timpului, structuri stabile, denumite institutii, care
au menirea sa conserve si/sau sa dezvolte scopurile fundamentale ale indivizilor sociali, in
particular, si ale diverselor grupuri sociale, in general. ,,Institutiile reprezinta sisteme de baza ale
coeziunii cu caracter durabil, unitar, exprimat intr-o organizare sociald. Fiecare institutie este un
tip de organizare a unor activitati publice in domeniul social, economic, politic sau cultural,
orientate spre prestarea diferitor servicii, spre coordonarea sau gestionarea unei anumite ramuri
de activitate umana, spre rezolvarea problemelor care apar in procesele practicii sociale, precum
si spre realizarea scopurilor esentiale ale indivizilor sociali — actori ai acestor procese. Mass-
media, in general, si presa locala, in particular, sunt institutii organizate In scopul asigurarii
circuitului informational, prin care se realizeaza informarea societdtii, analiza realitatii
sociopolitice si economice, socializarea si culturalizarea maselor etc.; In competenta acestor
institutii intrd diseminarea informatiei de interes public pe orizontala si pe verticala si asigurarea
comunicdrii Intre indivizi sociali, grupuri, straturi, paturi si clase sociale” [65, p. 180].

Presa locala reprezinta un element cu identitate distinctd in sistemul presei, pentru ca
foloseste principii specifice de concepere, de editare si de distributie. Identitatea functionala a
presei locale este determinata de mai multe particularitati ale ei:

- ea include publicatiile periodice care valorifica doar realitatea de nivel local (din raioane,
judete, regiuni, tinuturi, sate etc.);

- isi are sediul intr-un centru raional, judetean, regional etc., dar acesta se poate afla si in
capitala tarii;

- se tipareste, de obicei, intr-un singur oras, la o singura imprimerie;

- are un areal de acoperire si de mediatizare limitat (aproximativ similar cu o unitate
administrativ-teritoriala);

- are un diapazon tematic restrans, axat mai mult pe realitatea socioculturald din teritoriu;

- se orienteaza spre producerea informatiei utilitare si de avertisment;

- poate avea in postura de fondatori persoane fizice sau juridice atat de nivel local, cat si de

nivel national;
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- poate fi editata de institutii de stat, organizatii private, ONG-uri, de miscari social-politice
— toate cu impact local sau zonal,

- se adreseaza unui public-tinta bine definit si, in linii generale, cunoscut.

Activitatile curente, n particular, si principiile functionale ale presei locale, in general,
sunt influentate de un sir de factori, intre care proximitatea spatiald, obiectivele, rolurile, functiile
si optiunile de creatie ale acesteia.

Primul factor — proximitatea spatiala — determina abordarea mediatica, prioritar, a
realitatilor locale (economice, culturale, sociale, administrative, politice etc.) din zonele unde se
editeazd si se difuzeaza. Datoritd acesteia, presa locald intotdeauna valorificd un masiv
informational potential limitat, punand in circuit informatii, preponderent, cu caracter local.
Informatiile de talie nationald sunt incluse in fluxul informational al publicatiilor periodice
locale, doar daca au tangenta sau daca pot influenta, intr-un anumit mod, realitatea locala. Acest
lucru marcheaza si stabileste valentele diapazonului tematic, astfel ca, in presa locald, au
prioritate informatiile care prezintd interes pentru comunitatea delimitatd geografic sau
administrativ si cele despre mediul sociocultural din spatiul in care coexista publicul tinta al ei.
Tocmai aceste particularitati profileaza individualitatea presei locale si o transforma intr-un
element distinct, personalizat, complementar si foarte necesar in sistemul contemporan al mass-
mediei.

Un alt factor care influenteaza activitatile curente si principiile functionale ale presei locale
sunt obiectivele pe care si le propune ea. Obiectivul general al presei locale este asigurarea unui
circuit informational de nivel local, in concordanta cu circuitul informational national sau chiar
cu cel international, in vederea construirii mediatice a realitdtilor socioculturale de nivel local, a
includerii acestora in fluxul informational general si a aducerii lor pe agenda publicd nationala.
Intru realizarea acestui deziderat, publicatiile periodice locale presteaza un anumit gen de servicii
mediatice si realizeazd anumite activitati profesionale, in linii mari, diferite de cele din presa
nationala. ,,Printre obiectivele ce contureaza sfera de competente generale care ii revine presei
locale se considera:

- promovarea informatiei relevante pentru clarificarea valorilor comunitare;

- mediatizarea factorilor i a prioritatilor care insotesc orice problema publica;

- monitorizarea actiunilor autoritatii publice locale;

- asigurarea unui grad nalt de participare sociala a cetatenilor;

- mobilizarea maselor si orientarea actiunilor comunitare;

- crearea unui public imaginar cu aceleasi valori §i viziuni comunitare;

- promovarea practicilor comunitare pozitive etc.” [65, p. 180].
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In orice unitate administrativ-teritoriald a unei tiri existi un sir de institutii sociale, fiecare
avand un statut aparte, un loc si rol anumit in gestionarea vietii publice de aici. Diferit este si
impactul pe care il exercitd aceste institutii asupra indivizilor si asupra realitatii din limitele
acestui teritoriu, precum si efectele pe care ele le genereaza in urma activitatii lor. Statutul
publicatiilor periodice locale in cadrul comunitatilor moderne este unul esential, un statut-cheie,
deoarece, anume presa locala, mai mult decat oricare alta institutie din teritoriu, influenteaza
realitatea si perceptiile sociale ale indivizilor, avand un rol foarte important in formarea opiniei
publice, in modelarea actiunilor sociale, in asigurarea interactiunilor comunitare, precum si in
constientizarea identitatilor sociale ale persoanelor care locuiesc si activeaza In acest teritoriu.
Statutul pe care 1l detine o institutie sau alta genereaza rolurile sociale ale acestora care, la randul
lor, influenteaza activitatile curente si principiile lor functionale. ,,Rolul general al presei locale
este de a consolida spatiul sociocultural la nivel local, fapt pentru care publicatiile periodice
asigura realizarea concomitenta a mai multor roluri particulare, intre care:

- integrarea individului social Tn comunitate si a comunitatii In societate;

- propagarea traditiilor locale, a normelor si a practicilor pozitive comunitare;

- cultivarea simtului responsabilitatii cetatenilor pentru calitatea vietii la nivel de
comunitate;

- armonizarea relatiilor comunitare pe verticald si pe orizontala;

- mobilizarea populatiei pentru solutionarea in comun a problemelor din teritoriu;

- coagularea comunitatii prin faurirea retelelor sociale la nivel comunitar;

- definirea si ierarhizarea prioritdfilor comunitare si nationale;

- propagarea obiectivelor si valorilor comunitare;

- orientarea actiunilor comunitare etc.” [65, p. 181].

Presa locald impune cumularea si realizarea simultana a unui sir de activitati specifice,
oferind, astfel, publicului sau anumite functii mediatice. ,,Activitatile mijloacelor de comunicare
in masa reprezintd alternative functionale, or, apar si se manifesta ca raspuns la multitudinea de
interese si de necesitati individuale, colective sau sociale ale publicului. In scopul satisfacerii
nevoilor informationale ale indivizilor, jurnalismul pune in circuit produse care, fiind
valorificate, genereazad faptul ca publicul este informat. Acest fenomen mediatic poartad
denumirea de functie” [60, p. 17]. Functiile pe care le cumuleaza si le realizeaza presa locald, de
asemenea, influenteaza activitatile curente si principiile functionale ale acesteia.

Functia mediatica este o consecintd a activitdfii mass-mediei, ce apare ca raspuns la
asteptarile publicului si genereaza anumite activitati specifice ca formd si continut. Cuvantul

»functie” este de origine latind si are multiple sensuri, ce reies din specificitatea contextului in
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care este utilizat. Dictionarul explicativ al limbii romdne [13, p. 404] propune opt sensuri pentru
aceastd vocabuld, sensul acceptat, in cazul nostru, este ,,sarcind, rol sau destinatie”. Definitiile,
sensurile cuvantului functie sunt multiple, pentru noi insa prezinta interes cateva dintre ele, care,
ar putea fi utilizate in studiul nostru. Asadar, in viziunea diversilor savanti, functia este:

- o contributie pe care un element o aduce la satisfacerea unei cerinte a sistemului din care
face parte, contribuind la mentinerea si dezvoltarea acestuia [71, p. 260];

- o relatie dintre doud sau mai multe elemente ale unui sistem, caracterizata printr-un rol
sau finalitate [18, p. 37];

- orice activitate desfasurata de mass-media in intelesul de influenta pe care o exercita
asupra intregii societdti sau asupra unei subdiviziuni a acesteia [11, p. 23];

- un ansamblu al fenomenelor, aparute in procesul satisfacerii unor nevoi [9, p. 71].

Functiile mediatice ale presei locale deriva, pe de o parte, din specificitatea acestui
segment de presa in contextul mediatic contemporan, iar pe de alta parte, din functiile generale
ale mass-mediei [65, p. 181]. Dintre cele cinci functii generale ale mass-mediei, cea de informare
si cea de interpretare sunt cele fundamentale in presa locald, intrucat acestea servesc drept baza
pentru realizarea celorlalte functii. Or, pentru socializarea, culturalizarea si relaxarea cititorilor,
jurnalistii folosesc atat genurile informative: stirea, interviul, reportajul etc., cat si genurile
analitice: editorialul, comentariul, analiza etc. Totusi in presa locala cea mai relevanta ramane a
fi functia de informare, care prevaleaza atat din punct de vedere cantitativ, cat si calitativ. Dupa
M.Coman, functia de informare a mass-mediei ,,poate fi ,,tradusa” prin trei sintagme diferite:

- drept urmare a activitatii presei, publicul este informat — functie;

- presa are misiunea de a informa publicul - rol;

- prin informatiile pe care le distribuie, presa influenteazd gandirea si comportamentul
publicului — efect” [9, p. 70].

Este evident, sustine cercetatorul, cd presa nu ar exercita o asemenea functie, daca nu ar
exista, ca o premisa a acesteia, o dorintd si o cdutare de informatii, ca expresie a unor necesitati
elementare ale omului. lar nevoile pe care le poate satisface jurnalismul local, fie ca substitut, fie
ca prima alegere, sunt infinite, acestea fiind generate de insasi viata in dinamica dezvoltarii sale.
Raspunzand nevoilor §i aspiratiilor certe, difuze si latente ale individului social, in particular, si
ale comunitdtii, in general, institutiile de presd contribuie la stabilirea ordinii sociale. Presa
locald ,,raspunde unor nevoi si aspiratii, clare sau difuze, ale indivizilor si colectivitatilor — fiind
modelata, astfel, de solicitarile sau de asteptarile acestora — si ca, simultan, ea exercitd o seama

de influente asupra vietii sociale, modificand actiunile indivizilor si grupurilor” [9, p. 70].
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Functiile de agitatie si de propaganda, specifice mass-mediei din perioada sovietica, in
prezent, la modul declarativ, nu sunt relevante in presa locala autohtona. De facto, agitatia si
propaganda continua sa se manifeste in forma latenta (uneori chiar deschis, constant si cu o forta
destul de puternicad), in cele mai dese cazuri, in presa finantatd de consiliile raionale. La fel ca si
in perioada sovietica, acest tip de presa locald se subordoneaza structurilor puterii, isi elaboreaza
politicile editoriale in functie de interesele factorilor aflati la putere si se manifestd ca mesageri
ai acestora. De regula, relatia dintre puterea locala si institutiile finantate de aceasta, inclusiv
presa locald se bazeaza pe presiuni economice si santaj. De mentionat faptul ca nu doar
institutiile finantate de consiliile raionale adoptd un atare comportament, ci si unele institutii
private, care accepta benevol protectia consiliilor raionale, mediatizand realitatea sociald de pe
pozitiile si din perspectiva acestora. Este cazul ziarului Realitatea din raionul Nisporeni care, in
pofida faptului cd se autodefineste drept publicatic independenta, contribuie la fortificarea
imaginii consilierilor care fac parte din majoritate, precum si a consiliului raional in intregime.

Acest tip de relatii dintre puterea locald si institutiile de presa se bazeaza pe interesul
reciproc al celor doi actori: institutia de presa obtine anumite beneficii economice, iar puterea
locala, unele beneficii ideologice. O atare relatia transforma presa intr-un instrument de relatii
publice al puterii locale, iar serviciile mediatice pe care le presteazd ea — in mijloace de
manipulare a opiniei publice [65, p. 183]. ,In lipsa libertatii depline, in primul rand, a celei
economice, unele institutii mediatice s-au afiliat, deschis sau camuflat, diverselor structuri social-
politice, devenind un instrument in jocul de interese al acestora. Conotatia politica a materialelor
pe domeniul social reprezintd un indice in favoarea afilierii, deschise sau camuflate, a
mijloacelor de informare in masd la diverse partide politice sau miscari social-politice.
Tolerata si chiar acceptatd, in particular, in mediul jurnalistilor si in societate, in general, aceasta
atitudine nu este de natura sa favorizeze vreo schimbare pentru a orienta starea de lucruri spre bine.
O explicatie s-ar ascunde in moralul timpului de tranzitie, cand Intreaga societate a trecut de
la pasivitatea totala a facultatilor de spirit la cautarea unui loc sub soare. Ca urmare, realitatea
sociald incepe sa fie abordatd prin prisma intereselor politice ale unor anumite forte, iar
produsul mediatic finit incepe sa incline tot mai mult spre propagarea, deschisa sau camuflata, a
ideologiei acestora” [60, p. 155].

Punctul vulnerabil al presei locale se regéseste in relatia pe care unele publicatii periodice
o stabilesc cu puterea locala, din care iau nastere activitdtile de agitatie si de propagandad in
procesul de reflectare a realititii. Insa ideologizarea nejustificati a abordarii mediatice, indeosebi
a problemelor socioculturale genereaza consecinte ce ameninta, in primul rand, puterea locala.

Or, in lipsa unui control din partea presei, ea devine incapabild sa dezvolte mecanisme de
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manevrare, de reducere a riscurilor de revolta sociald. J.J.VanCuilenburg, O.Scholten si
G.W.Noomen, autorii studiului Stiinfa comunicarii sustin ca indeplinirea functiilor mediatice
depinde de interactiunea dintre presa, public si autoritdti, in cadrul careia fiecare dintre acesti trei
participanti ar trebuie sa actioneze in primul rand, asupra siesi: ,,presa ar trebui sa-si asume mai
evident responsabilitatea pe care o are in fata societitii, publicul ar trebui sa se distanteze si sa
sesizeze neajunsurile presei, iar, la randul lor, autoritatile ar trebui sd prevind pe cale juridica
abuzurile care se fac in numele libertatii de expresie” [11, p. 255].

Pornind de la ideea ca jurnalismul local se axeaza, prioritar, pe realitatea socioculturala
(problemele politice si cele economice mai rar devin subiecte de reflectie in publicatiile
periodice raionale) si ca o reflecta din perspectiva omului de rand, putem considera ca functiile
presei locale sunt, in principiu, foarte apropiate de cele ale jurnalismului social. Functiile
jurnalismului social, in opinia cercetatoarei G.Stepanov, se rezuma la: conexiunea, prin
informare, intre diverse grupuri si straturi sociale; social advocacy; social lobby; monitorizarea
politicilor, proiectelor si programelor sociale; reflectarea tehnologiilor sociale, necesare
solutionarii rationale a problemelor sociale; promovarea valorilor sociale; socializarea
cetatenilor; conexiunea intre domeniul social si alte sfere ale vietii publice [60, p. 19-25].

In opinia noastra, anume aceste functii, care se regasesc, in mod firesc, si in activitatea
presei locale, scot in evidentd optiunea ei pentru organizarea relatiilor socioculturale pe
orizontald si pe verticala intr-o comunitate. Aceastd optiune a presei locale presupune
organizarea sociald a actiunilor umane in raport cu problemele existente la nivel comunitar si
armonizarea relatiilor intre simplii cetdteni si factorii de decizie de nivel local. Ea se datoreaza,
considerdm noi, in primul rand, apropierii spatiale a institutiei mediatice de publicul sdu si
rolului social pe care il exercita presa locala. Totodata, aceasta optiune se datoreaza si faptului
ca, in lipsa unor surse de alternativa, institutiile de presd raionale sunt unicele platforme de
diseminare a informatiei publice si de interes public local, de dezbatere a problemelor sociale
locale si de mobilizare a comunitatilor.

Optiunea pentru organizarea relatiilor socioculturale pe orizontalda si pe verticala intr-0
comunitate este considerata punctul forte al presei locale, intrucat aceasta activitate mediatica
este necesara pentru sustinerea practicii sociale in teritorii si pentru asigurarea unui grad inalt de
participare a cetatenilor la viata publica locala. Pentru realizarea acestui deziderat, ziarele locale
isi diversificd formele de lucru cu publicul prin extinderea activitatilor organizatorice de
parteneriat n diverse actiuni publice, gen: campanii sociale, expozitii, festivaluri, concursuri etc.
Optiunea organizatorica in domeniul activitdtilor de presd ia in considerare rolul publicatiilor

periodice raionale in asigurarea coeziunii sociale. Coeziunea sociald este unul din principalele
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obiective ale oricarei societati democratice. Conform articolului 158 al Tratatului Comunitatilor
Europene, coeziunea sociala este necesara pentru promovarea ,,dezvoltarii armonioase generale”
a comunitatii si cere o reducere a ,,disparitatilor intre nivelurile de dezvoltare ale diferitelor
regiuni si a lipsei de progres a regiunilor defavorizate”, inclusiv pentru zonele rurale [150].
Aceasta optiune genereaza si activitatile de supraveghere a mediului inconjurator intru crearea
retelelor de legaturd sociald care asigurd legdtura individului social cu semenii sdi, Cu
comunitatea si cu societatea. Publicatiile periodice locale, care pot fi considerate ,,agenti ai
socializarii”, isi realizeaza obiectivele lor furnizand subiecte de conversatie ce asigura interese
comune, inculcand valori care devin norme, distribuind reprezentari culturale care determina
viziunile estetice ale oamenilor etc. Acest lucru transforma ziarele locale dintr-un element neutru
intr-un element implicat n viata publica ce incearca sa faciliteze discutia dintre oamenii de rand
si autoritati, sd proiecteze si sd modeleze dialogul social si, in acelasi timp, sd ofere solutii
posibile pentru depasirea problemelor cu care se confrunta comunitatile.

,»Existd mai multe forme de cooperare a institutiilor de presd cu indivizii sociali si cu
factorii de decizie dintr-un anumit mediu, printre care:

- activitati de promovare a practicilor pozitive;

- proiecte sociale mediatice;

- campanii de presa;

- concursuri, seminare, ateliere de lucru etc.” [65, p. 184].

Conlucrarea eficienta dintre institutiile de presa locala si actorii-cheie ai activitatii sociale
dintr-un anumit teritoriu: institutiile de stat si simplii cetateni este determinanta pentru realizarea
Cu succes a organizarii relationale a cetatenilor si de asigurare a coeziunii sociale la nivel local.
Optiunea presei locale pentru organizarea relatiilor la nivel local atit pe orizontald, cét si pe
verticald a deplasat accentul in activitatea acesteia ,,de la drepturile individuale si private, la
dreptul public si social” [120, p. 40].

Pentru a avea succes, presa locald, indiferent de functiile si optiunile pe care le are, trebuie
sa exprime interesele cetatenilor de rand, sa mediatizeze realitatea de pe pozitiile acestora, sa
monitorizeze actiunile puterii si, dacd e cazul, sd le critice. ,,Presa nu trebuie sa depinda de
autoritati, care nu au dreptul sd se amestece in procesul editorial. Conceptului de libertate a
presei i se subliniaza pozitivitatea: libertatea de a face ceva, nu libertatea de a se opune la ceva
(aceasta din urma fiind expresia negativitatii) [11, p. 256]. Astfel, institutiile mass-mediei care
promoveaza practicile cetateniei active si fac jurnalism de calitate intotdeauna ,,vor pleda pentru
democratie, fara sa sustind opinii particulare” [116, p. 78] si nu se vor situa neaparat in opozitie

cu puterea locala. Or, dupda cum afirmd J.J.VanCuilenburg, O.Scholten si G.W.Noomen,
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autoritdtile pot juca un rol activ fatd de presd, pentru ca, la modul ideal, rolul principal al
acestora este de a asigura si de a sprijini programatic libertatea presei... [11, p. 256].

Activitatile curente si principiile de functionare ale ziarului local depind, de asemenea, de
gradul de aplicabilitate si de corelatia care se stabileste intre cele trei dimensiuni functionale
fundamentale ale unei institutii de presa: rezervele institutionale si potentialul de creatie al
colectivului redactional, rezervele umane si managementul fortei de munca a publicatiei,
rezervele tehnice si capacitatile de productie.

Prima dimensiune functionald include rezervele institutionale si potentialul de creatie al
colectivului redactional. In linii generale, rezervele institutionale reprezinta totalitatea normelor,
principiilor si legilor dupa care se conduce intregul colectiv redactional, din care reiese cultura
institutionald a organizatiei, iar potentialul de creatie reprezinta totalitatea resurselor de care
dispune o institutie mediatica pentru reflectarea realitdtii. El determina obiectivele de creatie,
pune in aplicare si asigurd realizarea unui set anumit de functii si roluri, formeaza specificul
actiunii mediatice, prin aceasta conferind activitdtii acestei institutii o identitate distincta.
Potentialul de creatie al presei locale include in arsenalul sdu strategic douda mari componente:
creative si cele cognitive ale jurnalistilor, factorul uman fiind important si sub aspect calitativ, si
sub aspect cantitativ, iar componenta institutionald include cultura institutionald si politica
editoriald a publicatiei periodice.

Cultura institutionala si politica editoriala joaca un rol crucial in proiectarea principiilor de
functionare si in formarea identitatii profesionale, in particular, a jurnalistilor si, in general, a
institutiei de presd. Aceste doud componente, prin cerintele pe care le Tnainteaza fatd de
competentele si abilitatile profesionale ale angajatilor, impune un set de valori profesionale si
deontologice ce modeleaza conduitele profesionale comune unui tot unitar — colectivului
redactional. Politica editoriald este coerenta unor reguli, valori, viziuni, dupa care se ghideaza o
redactie pe parcursul intregii activitati. Potrivit opiniei lui C.F.Popescu, politica editoriala este o
strategie care decurge din scara de valori profesionale, morale, culturale, politice asumate de
corpul redactional. Cercetatorul mai scrie ca o adevarata politica editoriald, indiferent ca e vorba
de presd scrisa, radio sau televiziune, nu poate exista in afara independentei financiare a
institutiei de presa, in raport cu guvernul, precum si cu grupurile de interese, or, anume pe baza
acestui tip de independenta se articuleaza seturile de norme profesionale si etice [44].

Publicatiile periodice locale, la fel ca si cele nationale, imbraca diferite forme de editare i
pot fi editate de institutii si campanii de stat sau private, de partide si alte organisme publice sau

private, mai ales de cele cu impact local sau regional. Dar, spre deosebire de presa nationala,
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impactul presei locale asupra publicului-tintda este mult mai mare, la fel precum si efectele
acesteia sunt de cele mai multe ori directe, puternice si de lunga durata, intrucat publicatiile
locale isi proiecteazad activitatile pentru un public concret, cunoscut si foarte apropiat. Acest
lucru se datoreaza, pe de o parte, apropierii spatiale care ofera posibilitatea jurnalistilor locali sa
cunoasca in detalii problemele cu care se confrunta cititorii lor, iar pe de alta parte, se datorcaza
si diapazonului tematic care este axat pe interesele, necesitatile si asteptarile consumatorului de
produse mediatice. Publicul presei locale se afld in proximitatea spatiala a redactiei, redactia
fiind constransa, intr-o anumita masura, sa adopte o politica editoriald pe placul consumatorului
fidel. Totodata, jurnalistii din presa locala care valorifica in plan mediatic un anumit teritoriu, de
obicei, locuiesc pe acel teritoriu si sunt parte componentd a acelui mediu. Ei traiesc aceleasi
evenimente, se confruntd cu aceleasi probleme, fapt care faciliteazd modalitatea de abordare a
realitdtii sociale. Gratie acestor particularitati, presa locald adesea este preferata in locul celei
nationale, dovada a faptului fiind tirajele unor publicatii periodice locale care le depasesc cu mult
pe cele ale publicatilor periodice nationale si care continui sa fie in permanenta crestere. In acest
context, necesitatea cercetarii si analizei principiilor functionale ale presei locale este mai mult
decat evidenta.

Rezultatele unui sondaj, realizat de Asociatia Presei Independente, demonstreaza ca lumea
de la tara mai mult prefera sa citeasca presa locald, decat pe cea nationala: ,,Doar 8 la suta din
respondenti dau preferinti ziarelor nationale. In schimb, presa locala se afla in topul preferintelor
37 la sutd. Ceva mai mult de 30 la suta din respondenti sustin ca preferd sa citeascd atat presa
locala, cat si cea nationald, desi si ei considera ca mult mai libera e, totusi, presa locala” [148].
Potrivit aceluiasi sondaj, consumatorii de produse media ar vrea sa citeasca in presa nationald
mai multe stiri din teritoriu: despre activitatea primariilor, despre viata oamenilor simpli de la
tara. Pe ei 11 intereseaza subiectele cu tematica agricola, problemele sociale, economice, cronica
criminala si apoi cele politice. Fenomenul in cauza poate fi explicat prin faptul ca presa locala isi
gestioneaza activitatile, astfel incat ele sa asigure eficienta functionald a acesteia, indeosebi
componenta ei umana si institutionala. Gratie acestor principii, multe dintre publicatiile periodice
locale au devenit o necesitate pentru oamenii din regiune. Or, ele isi selecteaza cadrele din
mediul pe care il valorifica, ele cunoscdnd foarte bine situatia din teritoriu si necesitatile
oamenilor de aici, si isi proiecteaza politica sa editoriald, in functie de nevoile informationale si
de asteptarile sociale ale cititorilor sdi. Un exemplu elocvent, in acest sens, poate servi publicatia
periodica de la Soroca Observatorul de Nord care, gratie caracterului sau oarecum personalizat, a
ajuns sd Inregistreze un tiraj de peste 7 000 de exemplare. Mai mult, desi a fost conceput ca un

saptamanal raional, astdzi el a ajuns sa fie distribuit pe teritoriul a trei raioane: Soroca, Telenesti
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si Drochia. Succesul Observatorului de Nord se datoreaza faptului ca problematica acestuia se
axeaz, prioritar, pe domeniul sociocultural. Intre optiunile presei locale de reflectare mediatica a
realitatii se numara:

- problemele sociale;

- deciziile administrative;

- integrarea europeana si impactul ei asupra regiunii;

- cultura;

- sportul;

- istoriile de succes si practicile sociale pozitive;

- spatiul rural: istorie, traditii, locuri pitoresti.

Cele mai solicitate rubrici permanente in Observatorul de Nord sunt: Tableta de vineri,
Intre Nistru si Prut, Turnul Babel, Cultura, In urma evenimentului, Oameni si destine, Educatie,
Interviul nostru s.a.

Gratie politicilor editoriale optimale si responsabile, mai multe ziare locale si-au gasit
publicul lor si printre cititorii din alte zone (raioane) decat cele in care erau difuzate initial. In
aceasta categorie se includ si alte publicatii periodice, cele mai influente fiind ziarul Unghiul de
la Ungheni, care se distribuie pe teritoriul a trei raioane: Ungheni, Calarasi si Nisporeni si are
peste 10 000 abonati, ziarul rezinean Cuvdntul, care se distribuie in raioanele: Rezina, Orhei,
Soldanesti, Telenesti si in orasul Rabnita, avand un tiraj de peste 5 000 de exemplare; precum si
ziarul Cuvantul Liber din Leova, difuzat si citit in raioanele: Leova, Hancesti, Cahul, Cantemir,
Cimigslia, avand peste 8 000 de abonati.

Pe parcursul ultimilor aproape trei decenii de activitate ziarele locale din Republica
Moldova au trecut prin diferite remanieri nu doar de ordin administrativ-teritorial, ci si
functional. De exemplu, In urma reinregistrarii acestora (fenomenul s-a produs in anii 90 ai
secolului trecut), ele au fost nevoite sd-si schimbe statutul si politica editoriala, incepand cu
conceptul (autodefinirea) publicatiei la nivel de denumire, cromatica, volum, format, frecventa,
tiraj, arie de distribuire etc. si terminand cu prezentarea grafica si cu modul de abordare a
realitatii. Totodata, si schimbarea formei de proprietate a publicatiilor periodice a influentat
obiectivele, scopurile si principiile de functionare ale acestora. Obiectivele si scopurile, la randul
lor, au determinat felul de a fi al publicatiilor periodice, optiunile lor de creatie, maniera de a
selecta evenimentele si de a le mediatiza. De reguld, cultura institutionald si politica editoriald
difera de la o publicatie la alta, desi, este cazul sa constatam, ca unele ziare locale, atat din
categoria presei private, cat si din a celei finantate de consiliile raionale, nu se deosebesc esential

in acest sens: ele continua sa activeze pe vechi, sa promoveze interesele administratiilor publice
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locale si sa fortifice imaginea acestora. ,,Unele ziare nici 1n prezent nu s-au debarasat definitiv de
vechea mostenire sovieticd de a face agitatie si propagandd. Ele continud sa slujeasca
administratia locala: filtreazd riguros informatia si o exclud pe cea care nu trebuie sa ajunga la
public; evitd subiectele care pot arunca umbra asupra ,,sefilor”; nu abordeaza problemele care, In
opinia acestora, nu trebuiesc facute publice etc. In paginile acestor ziare prevaleaza materialele
jurnalistice dedicate diverselor intalniri oficiale, sedinte sau mesele rotunde la care, de regula,
participa toti oficialii oragului” [115, p. 50]. Totusi, in cele mai dese cazuri, exista diferente intre
politica editoriala a publicatiilor locale private si cele finantate din bani publici. Or, de regula,
ziarele fondate de consiliile raionale/municipale sunt orientate sa slujeasca intereselor
finantatorului (deci ele sunt influentate politic si se autocenzureaza, fapt ce se atestd atat in
mesajul jurnalistic, cat si in informatia publicitard), iar cele private — sa slujeasca intereselor
omului de rand si comunitatii, facand jurnalism de calitate, de natura sociald, care are menirea sa
scoatd din anonimat realitatea socioculturald de nivel local. Cercetatoarea G.Stepanov sustine ca
jurnalismul ,,are efecte simtitoare atunci cand institutiile mass-mediei sunt implicate mult mai
constructiv in mediul in care activeazd si cand 1si construiesc agenda mediaticd, in functie de
necesitatile, valorile si principiile de dezvoltare a acestuia. Expunerea impartiala si echidistanta a
situatiilor, evenimentelor, fenomenelor sau problemelor care au semnificatie si valoare sociala
reala valideaza abilitatea jurnalistilor de a monitoriza viata publicd a comunitatii. Siguranta
publica urmeaza sa fie abordata mediatic, astfel incat sa provoace oamenii la actiuni de cautare a
solutiilor optimale si de implementare in comun a acestora” [60, p. 34]. Este tocmai ceea ce face
presa locala, care, actualmente, gratie politicii sale editoriale concepute de o manierd social-
responsabild, inregistreaza evolutii cantitative si calitative vizibile.

Cea de-a doua dimensiune functionala, de care depinde succesul unui ziar local, o
constituie rezervele umane si managementul fortei de muncd a publicatiei. In acest context,
selectarea si repartizarea profesionald sunt activitdti functionale de bazd ale institutiilor
mediatice. Selectia profesionala reprezintd procesul de alegere In baza unor insusiri psihice si
intelectuale (temperament, caracter, mobilitate fizica, psihica, cunostinte, abilitati etc.) a unui
singur candidat din totalul de pretendenti la o anumita functie. Selectia profesionald se aplica in
raport cu persoanele care isi propun sa suplineasca o anumita functie, declaratd vacanta si expusa
la concurs public. Selectia si repartizarea profesionald reprezintd actiunea de orientare si
reorientare a factorului uman in cadrul unei redactiei, in functie de competentele si experienta
profesionald acumulatd. Repartizarea profesionald asigura progresul profesional si dezvoltarea
durabild a potentialului uman al unei institutii de presi. In presa locala, in care se atestd un

deficit grav de cadre, selectia profesionala este un proces foarte dificil si anevoios, care, de multe
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ori, finalizeaza cu angajarea unor persoane fard pregatire corespunzatoare in domeniu, fapt care
defavorizeaza calitatea produsului finit.

Un rol important in dezvoltarea componentei umane il are motivarea personalului prin
evaluarea performantelor profesionale individuale. Criteriile de evaluare a performantelor
profesionale individuale vizeaza urmatoarele componente ale activitatii profesionale: competenta
manageriald, cunostintele si experienta, competenta decizionald, eficacitatea profesionald,
atitudine profesionald, disciplina muncii, integrarea in colectiv.

Competenta manageriala. Redactorii-sefi, redactorii-sefi adjuncti si sefii de departamente
din presa locala pot sa asigure un context psihologic favorabil pentru activitatea intregului
colectiv redactional daca optiunile lor manageriale se refera la:

- modul de coordonare si de organizare a activitatii departamentului redactional;

- modul de supervizare a activitatii compartimentului;

- influenta asupra comportamentului profesional al subordonatilor;

- capacitatea de mediere a intereselor departamentului in raport cu alte departamente sau cu
intregul colectiv redactional;

- capacitatea de anticipare a riscurilor ce pot aparea in realizarea obiectivelor
departamentului si in implementarea activitatilor;

- capacitatea de instruire (capacitatea de a transmite cunostintele si experienta proprie
subordonatilor, cunoasterea potentialului si a resurselor pe care le poseda fiecare reporter);

- gradul de profesionalism existent in realizarea activitatilor departamentului;

- modalitatea de solutionare a conflictelor;

- stilul de management adoptat (consultativ, autoritar, permisiv).

Competentele manageriale sunt importante, intrucat de ele depinde succesul sau esecul
unei publicatii periodice locale. Un model de management performat este saptamanalul Unghiul,
care de la bun inceput a avut un plan de activitate bine structurat, directorul acestuia fiind
convins ci ziarul trebuie si dea roade in cazul in care este conceput ca o afacere. In acest scop,
corpului managerial al acestei publicatii si-a orientat actiunile spre:

- crearea unui climatul de lucru favorabil prin repartizarea atributiilor si sarcinilor de
creatie in functie de compatibilitatea jurnalistilor;

- motivarea personalului prin salarizarea diferentiata, in functie de performantele acestora;

- conceperea activitatilor adecvate la nivel de echipa sau individ;

- angajarea tinerilor specialisti si instruirea acestora prin transmiterea cunostintelor si

experientei acumulate de jurnalistii consacrati.
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Totodata, corpul managerial de la publicatia Unghiul a incercat si a reusit sa creeze un
context favorabil pentru valorificarea potentialului creativ al angajatilor. De rand cu practicile
traditionale de concepere a activitdtilor fiecarui departament redactional sau chiar a fiecarui
jurnalist in parte, existente in presa, echipa de manageri a implementat si strategii noi de
stimulare a gandirii critice, a libertatii alegerii si a creativitatii expunerii faptelor. De asemenea, a
fost introdus principiul planificarii In comun pe termen scurt, mediu si lung a activitatii ziarului
si a fost intensificat ritmul de organizare a volantelor, la care prezenta intregului corpul de
jurnalisti era obligatorie.

Performantele ziarului se datoreaza, pe de o parte, capacitatilor manageriale ale
directorului, iar, pe de altd parte, formarii profesionale continue a angajatilor. Instruirea
profesionald a jurnalistilor este un obiectiv major al politicii de calitate a managerilor si se
realizeaza in cadrul diferitor training-uri, mese rotunde sau seminare organizate de ONG-urile
din domeniu: API si CJI. Acest lucru a fost posibil gratie implementarii mecanismelor noi de
monitorizare §i de evaluare a activitatii departamentelor redactionale, In general, si a fiecarui
jurnalist, in particular, precum si datoritd gestionarii corecte a potentialului intelectual, a celui
tehnic si a fondurilor ziarului. Gratie performantelor manageriale, ziarul Unghiul incad in anul
2001 a reusit sa-si procure, din veniturile proprii, un sediu si o masina a redactiei, sa ofere
angajatilor salarii mult mai bune, In comparatie cu cele ale angajatilor din alte redactii, sa-si
extinda tirajele comune in limbile romana si rusa, care in anii 2001-2003 indicau cifre de 9.000
de exemplare, iar in prezent — de peste 11 000 de exemplare.

Competenta decizionala. Toti jurnalistii din presa locald, indiferent de pozitia lor ierarhica
in redactie, trebuie sd detina aceastd competenta, intrucat aici, spre deosebire de presa nationala,
nu exista o delimitare certa intre pozitia statutard a jurnalistilor, iar majoritatea deciziilor privind
organizarea curenta sunt colective. Competenta decizionala include:

- capacitatea de a decide (profunzimea procesului de analiza a informatiilor in baza cérora
este luata decizia, modul in care sunt argumentate deciziile, capacitatea de a evalua alternativele,
cooperarea cu sefii de departamente, cu intregul colectiv redactional in procesul decizional,
hotararea de care da dovada atunci cand este nevoit sa ia decizii in conditii de stres/tensionate);

- modalitatea 1n care apreciazd impactul deciziilor;

- asumarea responsabilitatilor si riscurilor in procesul decizional,

- judecata financiard in procesul decizional (capacitatea de a constientiza costurile).

Eficacitatea profesionala este o altd componentd care trebuie luatd in calcul la evaluarea

performantelor profesionale individuale. Ea se refera la:
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- modul de planificare si de organizare a actiunilor si sarcinilor;

- respectarea termenelor stabilite/convenite pentru realizarea misiunilor redactionale;

- responsabilitatea pentru resursele alocate in scopul realizarii misiunii redactionale;

- rezistenta la stres (capacitatea de actiune si de efort fizic si intelectual al jurnalistilor in
conditii de stres, capacitatea de a executa activitate intensa si eficientd, capacitatea de mentinere
a calmului si discerndmantului 1n situatii tensionate).

Din aceasta perspectiva, optiunile de creatie in presa locala sunt orientate spre cresterea
volumului materialelor jurnalistice, dar si a altor lucrdri executate in cadrul redactiei si spre
sporirea calitdtii acestora, precum si spre utilizarea eficienta si la capacitate maxima a resurselor pe
care jurnalistii le au la dispozitie pentru realizarea sarcinilor redactionale.

Atitudinea profesionala certifica:

- maniera in care jurnalistii raspund la solicitérile profesionale si modalitatea de abordare a
problemelor (operativitate, receptivitate, promptitudine);

- atitudinea fata de schimbare;

- initiativa §i creativitatea;

- capacitatea jurnalistilor de a intelege si analiza informatiile receptionate, de a reactiona
prompt si de a actiona constructiv.

Cunostintele si experienta profesionald constituie componenta de bazad a potentialului
intelectual al unui jurnalist, acestea vizand:

- nivelul cunostintelor profesionale si abilitatilor practice in corelatie cu cerintele postului;

- modalitatea de aplicare a instrumentarului jurnalistic;

- capacitatea de stabilire a contactelor informationale si de formare a retelelor proprii de
surse de informare;

- capacitatea de a valorifica experienta dobandita;

- dorinta si capacitatea de autoperfectionare.

Eficienta profesionald depinde de cunostintele si de experienta managerilor si jurnalistilor, de
aceea mecanismele de profesionalizare a angajatilor pe care le aplica o redactie sau alta sunt
extrem de importante in contextul schimbarilor conceptuale si functionale la care este supusa in
ultima perioada de timp piata informationald autohtoni. In prezent, in sistemul mass-mediei
autohton existd variate oportunitdti de instruire continud si de profesionalizare a jurnalistilor,
inclusiv a celor din presa locala. Profesionalizarea jurnalistilor se realizeazd prin intermediul
activitatilor organizate de diferite asociatii obstesti, profesionale si organizatii nonguvernamentale
din domeniu (nationale si internationale), care coopteaza in acest scop experti atat din mediul

autohton, cat si din strainatate. Mentiondam cd de-a lungul anilor au existat proiecte de
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profesionalizare concepute doar pentru jurnalistii din presa locala. Unul dintre acestea a fost ,,Noi
viziuni asupra informatiei: reflectarea si promovarea la nivel national a subiectelor de interes
pentru membrii comunitatii”, organizat si finantat de citre USID IREX — Moldova. In perioada
anilor 2005-2006, trainerii Vitalie Dogaru, la acel moment reporter la postul de radio Europa
Libera si Georgeta Stepanov, conferentiar universitar la Facultatea Jurnalism si Stiinte ale
Comunicarii a Universitatii de Stat din Moldova au instruit circa 100 de jurnalisti din presa locala
in vederea mediatizarii realitatii socioculturale de nivel local. Si ONG-ul Accesinfo a organizat in
perioada 2002-2012 mai multe seminare, training-uri si sesiuni dedicate accesului la informatie si
mecanismelor de documentare in presa locald. Training-uri si seminare anuale de instruire a
jurnalistilor din presa locald organizeaza pana in prezent API.

Disciplina muncii — o altd componenta ce pune in valoare capacitatea jurnalistilor de a
respecta anumite norme in desfasurarea procesului de munca, si anume:

- normele de disciplind a muncii;

- programul de lucru, care trebuie modelat in functie de perioada, timpul si momentul
producerii evenimentelor ce urmeaza a fi mediatizate. Din perspectiva parametrului temporal, el
nu poate fi stric limitat si, de obicei, variaza de la o zi la alta;

- relatiile pe cale ierarhica;

- principiile deontologice asumate de intregul colectiv redactional.

Integrarea in colectiv este ultima componentd a activitdtii profesionale, din perspectiva
careia se contureaza optiunile pentru:

- munca in echipd (capacitatea de a se integra in efortul colectiv depus de echipa din care
face parte, modul in care isi pune la dispozitia colectivului experienta si cunostintele detinute);

- atitudinea constructiva in relatiile cu colegii (corectitudine, consecventd, echilibru
comportamental, flexibilitate). Un jurnalist bun este un foarte bun membru al echipei, care
»acorda intotdeauna sprijin celorlalti, incurajeaza cooperarea, participa la efortul colectiv in
rezolvarea problemelor, manifesta fidelitate fata de grup, realizeaza cele mai bune rezultate
combinand munca individuala si munca in echipa in functie de specificul sarcinilor; este
echilibrat comportamental; este receptiv la greutatile altora, isi oferd sprijinul din proprie
initiativa; este simpatizat si respectat de colectiv” [136].

Investitia in capitalul uman, in special in cresterea calitatii acestuia, inseamna si cresterea
capacitdtii jurnalistilor de a participa in mod eficient §i creativ la procesul de dezvoltare
economicd, sociala si culturald a regiunilor pe care le valorificd in plan mediatic. Or, In functie
de potentialul de creatie al jurnalistilor si de accentele pe care acestia le pun in procesul de

abordare mediatica a realitatii, depinde modul in care, intr-un viitor apropiat, va reactiona
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individul social: ce fel de comportament social va adopta, cum 1si va adapta modelul de consum
la exigentele de protectie a mediului, ce relatii va stabili cu semenii sai din acelasi grup social
sau din grupuri sociale diferite, cum va armoniza actiunile sale cu cele comunitare etc. Prin
urmare, dezvoltarea potentialului uman in presa locald este o componentd de naturd
instrumentald a dezvoltarii durabile, un factor esential al dezvoltarii economiei bazate pe
cunoastere si in conditii de sustenabilitate. Punerea unui accent mai mare pe dezvoltarea umana,
pe asigurarea conditiilor de realizare a acesteia este imperios necesard in presa locald din
Republica Moldova. Dezvoltarea potentialului uman poate constitui unul dintre fundamentele
sansei dezvoltarii durabile a presei locale autohtone, un motor al acesteia, fara de care viitorul
acestui segment de presa este unul incert. ,,Dezvoltarea umana nu se poate realiza insa fara
resurse materiale si financiare, astfel incat dezvoltarea economica este o conditie Sine qua non a
dezvoltarii umane, aceasta relatie de dependentd fiind mai evidenta si mai puternicd decat cea
care se manifesta in sens invers” [143].

Ultima dimensiune functionala o reprezinta rezervele tehnice si capacitdtile de productie
ale institutiei de presa. Capacitatea tehnicd include: sediile, echipamentele tehnice tipografice
necesare tipdririi ziarelor, echipamentele tehnice de birou necesare procesului de creatie propriu-
zis, echipamentele de receptie necesare asigurarii legaturii institutiei de presd cu publicul sau
si/sau cu alte institutii sociale, capacitatea de distribuire a productiei mediatice finite etc.
care dispune o institutie, pentru a-si realiza obiectivele sale. Din perspectiva acestei componente,
in presa locald se contureazd urmatoarele optiuni de productie:

- valorificarea integrald a unui anumit areal si extinderea acestuia sub aspectul abordarii
mediatice a realitatii din acest spatiu;

- extinderea arealului de diseminare a produsului finit;

- sporirea impactului si a efectelor pe care le produce produsul finit;

- cresterea influentei asupra opiniei publice;

- valorificarea unui diapazon tematic cat mai mare;

- exploatarea unei palete cat mai variate de mijloace si forme de expresie ale produselor
mediatice;

- fortificarea relatiilor cu agentii de publicitate si cu cei economici si extinderea acestora;

- fortificarea relatiilor cu auditoriul sau. Lipsa unor strategii de atragere a auditoriului in
activitatea mass-mediei are efecte negative asupra reusitei ziarelor. Or, coparticiparea
jurnaligtilor i a cetdtenilor n actul jurnalistic, ultimii sugerdnd subiectele de reflectie,

intotdeauna faciliteazd comunicarea mediatica, iar lipsa acesteia distanteaza redactia de realitatile
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sociale, de problemele vitale ale omului de rand si diminueaza impactul si efectele produselor
mediatice.

Asadar, eficientd publicatiilor periodice se datoreazad corelatiei reusite dintre dimensiunile
functionale ale lor, care influenteaza, direct si neconditionat, potentialul presei locale de
reflectare a realitatii socioculturale dintr-un anumit teritoriu si de formare a atitudinilor si a
actiunilor sociale in raport cu problemele majore specifice acestui spatiu. ,,Constientizarea
profesionald a beneficiilor pe care le poate avea societatea de pe urma activitatilor de calitate ale
presei locale este un imperativ al timpului. Aceasta constatare revalorizeaza necesitatea cercetarii
aspectelor conceptuale si ale celor functionale ale acestui segment de presa [65, p. 186]. Or, acest
lucru se face in vederea identificarii noilor oportunititi si standarde de activitate profesionala,

menite s faciliteze impactul si efectele publicatiilor periodice din teritoriu.

2. 3. Realitatea socioculturala — subiect prioritar de reflectare in presa locala

Realitatea socioculturald, care include doud mari domenii: social si cultural, reprezinta
toate activitdtile umane, precum si obiceiurile, normele, valorile si traditiile specifice unui
anumit mediu. Abordand aceste doua domenii, presa locala reflecta viata dintr-un anumit
teritoriu in dinamica dezvoltarii sale: evenimentele, fenomenele, tendintele, practicile pozitive,
realizirile, problemele care afecteazi comunitatea etc. In linii mari, presa locald mediatizeaza
intreaga activitate sociald si culturala a indivizilor, o scoate din anonimat si o aduce in atentia
publica. Publicatiile periodice locale, datoritd rolului lor de a informa, a comenta si a critica,
precum si in calitatea lor de instrumente ale emanciparii culturale constituind o latura a
democratizarii, sunt centrul vital al vietii publice [11, p. 253] dintr-o regiune sau comunitate, fara
de care oamenii nu ar putea interactiona unii cu altii, iar institutiile locale nu ar putea functiona
dupa regulile si traditiile specifice locului.

Optiunea presei locale pentru reflectarea preponderentd a dimensiunii socioculturale a
realitatii este determinata de apropierea geografica dintre evenimentele de acest fel si publicul
cititor caruia i se furnizeaza informatia. Acest fapt face posibila tratarea pluridimensionala a
realitatii sociale si culturale din zonele de acoperire mediatica a publicatiilor periodice locale,
deoarece oamenii sunt interesati, intdi de toate, de ceea ce se intampla in proximitatea lor spatiala
si mai apoi in tara, in lume. Aceasta optiune se explica si prin existenta unei realitati, mai mult
sau mai putin, cunoscute fiecarui individ social din acest areal, dar si prin difuzarea unui continut
complex de informatii, explicatii, interpretari care faciliteazd intelegerea acestei realitati.
Totodata, presa locald este un element distinct, personalizat, complementar i necesar din

organismul general de informare, dar in niciun caz, o anexd sau o copie a presei nationale.
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Tocmai din aceste considerente, presa locala abordeaza prioritar problemele de interes restrans,
care vizeazd necesitatile si cerintele omului concret si care se incadreazd in dimensiunea
socioculturala a realitatii.

Conform opiniei G.Stepanov, implicatiile in sfera socioculturalda a mass-mediei, in
general, si a presei locale, in particular, se manifesta prioritar pe trei dimensiuni: personalizarea
problemelor sociale si formarea culturii sociale de implicare si de ajutor reciproc; oferirea
solutiilor practice pentru depasirea problemelor comunitare; discutarea si monitorizarea
initiativelor legislative si a deciziilor administrative. Cercetdtoarea sustine ca anume tratarea
consecutiva si cu regularitate a acestor trei planuri ,,transforma institutiile de presa in portavoce a
cetdteanului, fapt care impune necesitatea abordarii complexe a evenimentului, dar si a
contextului in care acesta s-a produs” [59, p. 82-83].

Pentru reflectarea complexa a realitatii socioculturale, presa locald isi propune sa realizeze
un ansamblu de misiuni prin care sa asigure:

- proiectarea si evaluarea experientei socioculturale;

- promovarea practicilor socioculturale pozitive si critica celor negative;

- crearea sistemelor de norme cognitive;

- favorizarea interactiunii socioculturale, fapt ce permite unui numar mare de oameni sa
participe activ la solutionarea problemelor cu care se confrunta;

- facilitarea participarii indivizilor, grupurilor si colectivitatilor la viata publica;

- promovarea valorilor socioculturale;

- medierea realitatii socioculturale, indeosebi a problemelor din acest domeniu;

- proiectarea si modelarea dialogului social;

- conservarea patrimoniului sociocultural.

Prezenta constanta presei locale in viata unei comunitati contribuie la crearea anumitor
sisteme de norme cognitive absolut necesare pentru intelegerea realitatii si a realitatilor. Gratie
acestor misiuni, presa locald reuseste sa supravegheze viata sociald, sa identifice problemele
existente i sa conditioneze sau sa faciliteze solutionarea publica a acestora. De aici, obligatia
jurnalistilor din presa locald este de a provoca si de a conduce comunitatile la cautarea unor
solutii comune de construire a realitatii socioculturale de nivel local.

Intrucat presa locald este legata direct de cetitean, de comunitate si pune in circuitul
informational materiale despre activitatea lui de zi cu zi, despre procesele in care el este antrenat,
relatiile pe care le stabileste etc., dimensiunea sociala a realitatii (care include aceste aspecte)
constituie subiectul prioritar de reflectare a acestui segment de presa. Spre deosebire de cea

nationald, al carei diapazon tematic este, cu precadere, domeniul politic si cel economic, pentru
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presa locala este prioritara prezentarea informatiei sociale din si despre membrii comunitatii,
despre viata si activitatea lor curentd. Tematica sociala din presa locald autohtona dezviluie cele
mai stringente probleme care afecteaza fiecare individ in parte, ,,indiferent de apartenentad la
grupuri si paturi sociale” [58, p.85]. Temele sociale, care ,,genereaza pentru omul de rand cele
mai multe si mai valoroase subiecte, sunt exploatate cu regularitate in toate institutiile mediatice
locale” [64, p. 28]. La acestea se refera: invatamantul, sanatatea, religia, problemele mediului,
dezastrele, procesele demografice, sardcia, migratia etc.

Eroii materialelor jurnalistice din ziarele locale sunt oamenii de alaturi, de aceea ei trebuie
tratati cu o responsabilitate aparte. Orice material jurnalistic, chiar dacd are ca protagonist o
persoana relativ necunoscutd, trebuie sa porneasca de la ideea cad e scris despre cineva foarte
apropiat si va fi citit de cineva la fel de apropiat. Jurnalistii din presa locala, sustine cercetatoarea
T.Dponoga, nici pentru o clipd nu trebuie sa uite de ,,aprecierea morala a situatiilor, actiunilor,
declaratiilor si intotdeauna sd plaseze ideile umaniste si ale binelui mai presus decat interesele
unor grupuri” [112, p.9]. Obiectivitatea si angajamentul civic trebuie sa devina calitatile de baza
ale jurnalistului care trateaza mediatic domeniul social, iar informatia sociala, abordata
preferential din perspectiva cetatenilor, sa ocupe cel mai prestigios spatiu util al ziarelor.

Alaturi de cea sociald, realitatea culturala este si ea subiect prioritar de reflectare a presei
locale. Cultura — expresie a civilizatiei unui popor — este si ea un domeniu vast ce cuprinde toate
cunostintele si activitatile umane in cele mai diverse dimensiuni, fiind mereu un indiciu
important in ierarhia componentelor nivelului spiritual al unei societati. Intr-o prima acceptiune,
termenul de culturd s-a utilizat, pentru a desemna setul de valori, sensuri etc. Tmpartasite in
cadrul unui grup si intelese de cétre tofi membrii acestuia, care delimita identitatea grupului in
raport cu alte grupuri. Mai tarziu, aceastd abordare esentialistd si structuralistd a fost abandonata
»in favoarea acceptiunilor procesuale si constructiviste care, analizdnd cultura, isi pun intrebari
de genul: ce fac indivizii cu cultura lor, cum se produc sensurile, cum se construiesc diferentele,
cum devin anumite sensuri, intelesuri dominante la un anumit moment, cum anumite moduri de a
fi si de a gandi se clasifica ca fiind deviante, marginale, inacceptabile. Astfel spus, politica
culturii, functia sociala si politica a culturii au devenit temele majore ale cercetarii [138], dar si a
investigatiilor mediatice. UNESCO defineste cultura drept un ,,ansamblu de trdsaturi distinctive,
spirituale si materiale, intelectuale si afective ce caracterizeaza o societate sau un grup social. Ea
inglobeaza, pe langa arte si literatura, modul de viata, drepturile fundamentale ale fiintei umane,
sistemele de valori, traditiile si credintele” [147, p. 163]. Acelasi concept il gasim si in
Dictionarul explicativ al limbii romdne: ,totalitatea valorilor materiale si spirituale create de

omenire si a institutiilor necesare pentru comunicarea acestor valori” [13, p. 320]. O definitie
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privita dintr-o perspectiva mai restransa o gasim la Ph.Kotler, care sustine: ,,Cultura este un
ansamblu de valori fundamentale, perceptii, dorinte si comportamente inaltate de un membru al
societatii, al familiei sau de reprezentantii unor institutii importante” [32, p. 120].

Toate definitiile referitoare la conceptul de culturd au ca punct principal de referinta —
omul, deoarece cultura este un rezultat al activitatii umane, dar totodatda este si un indice, un
parametru al calitatii acestei activitati.

Asadar, realitatea socioculturald include aceste doua tipuri de activitate umana — sociala si
culturala, iar mediatizarea ei presupune abordarea vietii sociale prin prisma normelor culturale si
a principiilor morale. ,,Mass-media au menirea de a confirma, de a intdri, prin activitatea lor
permanenta si continud, valorile si normele morale, etice, culturale ale unei societati. Punand in
circuit informatii cU caracter general si practic, referitoare la diverse criterii si standarde socio-
culturale, mijloacele de informare in masd 1si educd/formeaza, ghideaza cititorii voluntar si
involuntar. In cele mai dese cazuri, auditoriul care suportd efectele acestui ghidaj nu
constientizeaza prezenta, impactul si limitele influentei mesajului mediatic, presa influentand,
astfel, indirect conduita umana” [62, p. 171]. Aceste activitati au generat optiunea presei locale
de a organiza relatiile de nivel local atat pe orizontald, cat si pe verticala, care, in opinia
G.Stepanov: ,,da masura capacitatii mass-media de a solidariza indivizii, prin emisiuni, articole,
campanii tematice si de a crea consensuri culturale. Ea are un caracter manifest-benefic, de la
explicarea, pentru cele mai diverse categorii de cititori, a legilor, normelor, principiilor culturale
ale societdfii sau comunitdtii in care s-au nascut si din care fac parte, pana la familiarizarea
auditoriului lor cu intregul sistem de valori culturale universale” [62, p. 170].

Asadar, nu existd culturd in afara unei societdti si nici societate fard o anumita cultura.
Conjugarea celor doud domenii: social si cultural este deosebit de importantd, indeosebi pentru
societatile/ tarile care trec prin mari transformari, precum Republica Moldova. In aceste teritorii,
realitatea socioculturald este instabild si chiar incertd, pentru cd valorile socioculturale
traditionale si-au pierdut din actualitate sau chiar au disparut, iar cele noi inca nu au obtinut
suficienta fortd, ca sa poatd sa se manifeste drept puncte de reper in activitatea umana.
Cercetatorul D.Bodea sustine ca aceasta realitate genereaza un model sociocultural relativ bine
conturat, in care cei mai multi indivizi sunt in doze semnificative:

1) duplicitari si cu tendinte manipulative, puternic centrati pe interesele personale si pe
castigul din orice situatie;

2) construiesc scheme mentale prin care se mint pe sine cu privire la propria onestitate si
integritate (de exemplu, frauda mea este mai mica decat a celorlalti, este mai rezonabila in

comparatie cu ceea ce se intampla la nivel general);
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3) nu respecta regulile, pentru ca sunt nepotrivite sau ciudate si pentru ca nimeni nu le
respecta;

4) valorizeaza persoanele care castiga in orice situatie, chiar daca acest castig presupune sa
calci pe cadavre, sa faci compromisuri;

5) valorizeaza neincrederea, plecand de la propria victimizare — suntem victime sigure ale
societatii si ale celorlalti, dacad avem incredere si suntem onesti. Se impune, asadar, sd ludm
masuri, sd apelam la acte de necinste, la tradare etc. [133].

In opinia cercetitorului, ,,avem de a face cu o viata sociald, care se bazeaza pe alte valori
decat cinstea, corectitudinea, adevarul si se traduce in plan concret, personal si profesional, prin
aceea ca 8 sau 9 persoane pe care le intdlnim nu sunt demne de incredere, nu impartasesc in mod
consecvent si coerent valorile si principiile legate de integritate si onestitate. lar dacd ar fi sa
privim partea plind a paharului, putem spune ca doar unul sau maxim doi din 10 roméani se
comportd §i actioneaza consecvent, in conformitate cu principiile legate de cinste, corectitudine,
adevar. Ne intrebam retoric catd incredere si ce fel de solidaritate ar putea sa existe in aceasta
realitate sociala. Pentru ca, intr-0 astfel de realitate sociala nu este exagerat sa vorbim despre
falimentul capitalului social” [133]. Aceste rezultate si constatdri pot fi considerate drept
argumente in favoarea ideii ca presa, in general, si cea locald, in special, trebuie sa se orienteze
spre instruirea si culturalizarea publicului sau, intrucat, nicio alta institutie sociald nu poate mai
bine sd promoveze valori, sa schimbe mentalitati si comportamente. Tocmai din aceste
considerente este important ca presa sa-si concentreze atentia, prioritar, pe dimensSiunea
socioculturala a realitdtii, s-o pund in valoare, s-o modeleze si s-o orienteze in directia cuvenita.
Ea trebuie sa promoveze practicile pozitive si, totodatd, sd lupte cu cei care Impartasesc idei si
convingeri ce calcd in picioare principiile si valorile sociale §i morale. Mai mult, prin
mediatizarea consecventd si consecutiva a acestei realitati, mass-media trebuie sd distrugd
modelul sociocultural care permite reducerea moralitatii la un simplu utilitarism egoist —
utilitarism specific individualist, exprimat de ceea ce 1i convine unui individ si nu de ceea ce este
bine si corect pentru intreaga comunitate.

Reflectarea mediaticd obiectiva, echidistanta si corecta din punct de vedere etic a realitatii
socioculturale 1n presa locala contribuie la:

- intelegerea de cdtre publicul-tintd a realitdtilor, gratie expunerii faptelor si a
evenimentelor in contextele socioculturale in care s-au produs;

- conexiunea dintre diverse grupuri sociale;

- armonizarea relatiilor dintre aceste grupuri;

- democratizarea mediilor socioculturale;
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- fortificarea si extinderea cunostintelor despre valorile functionale ale mediului
sociocultural;

- proiectarea conduitelor umane;

- promovarea noilor modele de perceptie socioculturala;

- modelarea actiunii umane;

- promovarea noilor modele de comportament;

- facilitarea mobilitatii sociale;

- stimularea activitatii civice;

- stimularea reproducerii sociale a individului social, grupului social, societatii etc.

Asadar, presa locald detine suficientd putere de a corecta realitatea socioculturala, de a
forma opinia publica si cultura civica si de a cultiva comportamentele umane. Or, realitatea
socioculturala 1i afecteaza pe toti, pe fiecare individ in parte, Intrucat exprimad gramatica vietii
sociale a acestora, asa cum o numea E.Durkheim [89]. In opinia acestuia, viata sociald este suma
mediilor morale care inconjoara individul, suma ideilor cu valoare normativa, iar cultura este
ansamblul regulilor, gramatica vietii sociale. Asa cum tipul de cultura este reprezentat de tipul
solidaritatii sociale, in sarcina mass-mediei intra actiunea de mediatizare a realitatii, in scopul
asigurdrii solidaritatii sociale si promovarii culturii favorabile integritatii si onestitatii.
Mediatizarea, impartasirea, acceptarea si tolerarea unei culturi ce valorizeazad integritatea si
onestitatea fortifica insasi esenta capitalului social si economic — Increderea. Promovarea prin
mass-media a modelului sociocultural ce favorizeaza cinstea si adevarul genereaza increderea,
care sta la baza unei societati sanatoase, definite prin prezenta solidaritatii sociale bine conturate,
onestitate si integritate poate duce la fortificarea a insesi esentei identitdtii individuale si, 1n
consecintd, la formarea unui individ social puternic, activ, cu o accentuatd stima de sine,
responsabil nu doar de propriul lui destin, ci si de destinele celor din jur.

Mass-media locala este, prin excelentd, instrumentul care a extins limitele culturii sociale,
a democratizat procesele socioculturale si a propus o analizd descriptivdi a diversitatii
socioculturale, urméarind sa Inteleagd comportamentul uman in contextul sociocultural in care el
se articuleaza, dobandeste sens si semnificatie. Mass-media locald, in general, si presa, in
particular, utilizeaza realitatea socioculturald pentru a explica comportamentele individuale si
colective, prin aceasta, optand in favoarea unei paradigme care integreaza armonios socialul si
culturalul — paradigma care ajuta indivizii si grupurile sa se defineasca si sa se identifice ca parte
a unui tot intreg. ,,In aceastd acceptiune, cultura nu mai este considerata a fi factorul explicativ

ultim, ci ca element construit si utilizat la randul sau in practica sociala, pentru a crea si justifica
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o anumitd ordine, ierarhie sociald, in care pozitille dominante ale unora se reproduc in
detrimentul celor fara putere” [138].

Jurnalistii din presa locald sunt constienti de faptul ca anume in contextele socioculturale
de nivel local diferentele conteaza cel mai mult, ele fiind importante, iar uneori chiar prioritare
pentru a ajunge la consens. In aceastd ordine de idei, un rol al acestora este si analizeze
diferentele, sa explice publicului sau cauzele care le-au generat si importanta construirii
contextelor necesare depasirii constructive a acestora. Alt rol al jurnalistilor din presa locala este
sa-si ajute publicul-tinta ca el sa constientizeze ce se intampla la intersectia diferitelor forme ale
diferentei si sa inteleagd, spre exemplu, cum se distribuie puterea intre indivizii sau grupurile
sociale diferite ca etnie, religie, varsta, orientare sexuald, pozitie sociala etc. Dar deosebit de
important este rolul jurnalistilor din presa locald de a explica consumatorului de produse
mediatice importanta perceptiei tolerante a realitatii.

Conform Dictionarului explicativ al limbii romdne, termenul de toleranta este ,,faptul de a
tolera; ingaduinta, indulgenta” [13, p. 1096]. Toleranta se manifestd in plan social, economic,
politic, etic si religios si se aplica in raport cu un individ, cu un grup social sau cu anumite relatii,
atitudini sau actiuni din interiorul acestui grup. Ea defineste respectul libertétii altuia, a modului
lui de gindire si de comportare, precum si a opiniilor acestuia de orice naturd. In opinia
M.Bernhardt-Lorinczi, toleranta este unul dintre principiile de baza ale unei societati
democratice, intrucadt anume gratie tolerantei oamenii reusesc sd-si depdseasca prejudecatile,
teama de tot ce e diferit, de tot ce nu corespunde reprezentarilor stereotipice ale majoritatii. ,,Ea
este inteleasa si se manifestd in diferite moduri, pentru ca poate:

- fi adoptatd in mod provizoriu sub forma unei concesii, ca manevra tactica;

- reprezenta o acceptare sau o permisiune, ca forma a unui dezinteres;

- presupune respectul opiniei contrare si este strans legata de libertatea persoanei;

- inseamna a ,,permite” ceva, ceea ce ar putea fi suprimat. Acest punct de vedere este
adoptat de specialistii in diferite tehnici persuasive si in razboaie informationale” [132].

Prin tolerantd se ajunge la respectul pentru grupurile sociale, culturile si religiile diferite,
pentru deciziile altor oameni, pentru alte puncte de vedere, moduri de gandire si de actiune,
stiluri si moduri de viata, care exista intr-un numar impunator de mare 1n orice societate moderna
si chiar in orice comunitate. Tocmai din aceste considerente, educarea tolerantei trebuie sa fie
una dintre optiunile prioritare ale mass-mediei, in general, si ale presei locale, in particular, in
procesul de mediatizare a realitatii sociale.

Asadar, cultura se intruchipeaza in practica sociala si nu poate exista in afara acesteia, iar

prin puterea sa de a defini sensuri si de a propune criterii de evaluare, ea influenteaza calitatea
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acestei practici. Aceasta realitate dizolva traditionala distinctie dintre ,,culturd” si ,,societate”,
generand dimensiunea socioculturald a existentei umane. Reflectarea in presa locald a
dimensiunii socioculturale a existentei umane impune un mod de abordare in care cultura devine
instrument al evaluarii intregii vieti sociale, economice, politice a comunitatii. ,,Fiind o expresie
care sintetizeaza experienta omului, cultura este implicatd in toate formele concrete de existenta
sociala, in toate mecanismele si manifestarile esentiale care definesc societatea. Ca urmare,
raportarea culturii la structurile societatii este o cerintd pentru Intelegerea continuturilor sale
valorice si pentru explicarea mecanismelor functionale care-i asigura dezvoltarea istorici. In
evolutia sa, o comunitate umand nu poate exista fard culturd, deoarece aceasta intermediaza
raporturile societdtii cu lumea Inconjuratoare, asigurand satisfacerea nevoilor si aspiratiilor
umane” [135].

Realitatea unei societati include diferite medii socioculturale, a caror interactiune
constructivd este determinantd pentru bunul mers al lucrurilor si buna dezvoltare a acesteia.
Mediul sociocultural reprezintd un anumit sistem de relatii umane dintr-0 comunitate sau
societate, anumite conditii si legaturi sistemice bazate pe norme si valori, in care se manifesta
interactiunea dintre oameni si/sau grupuri sociale, in cadrul caruia apar si se manifestd relatiile
socioculturale care genereazd conservarea, modificarea sau schimbarea a insesi realitatii. El
include, de asemenea, natura organizarii si mecanismul de functionare a valorilor spirituale,
culturale specifice unei anumite comunitdti sau societati pe care individul social le utilizeaza in
activitatea sa sociald, in relatiile cu sine si cu alti membri ai comunitatii. Totodata, prin mediul
sociocultural se subintelege domeniul in care functiile sociale ale culturii sunt orientate spre
culturalizarea (formarea spirituald) si socializarea omului, componenta de socializare incluzand
procesele de integrare umana, iar cea culturala — continutul si calitatea acestora.

Omul este elementul central al oricarui mediu sociocultural. El se formeaza ca
personalitate intr-un anumit mediu sociocultural, dar, totodata, prin relatiile pe care le stabileste
cu semenii sdi, prin conexiunile pe care le construieste, prin interesele, viziunile si optiunile sale,
este capabil sa influenteze mediul sociocultural in care traieste si din care face parte.
Constientizarea acestui lucru este foarte importantd pentru abordarea mediului sociocultural in
presa locala, pentru cd anume acest aspect orienteazd actiunile jurnalistului in procesul de
selectare a evenimentelor si de transformare a acestora in produse mediatice. Cercetdtorul
D.Popa sustine ca institutiile mass-mediei pot fi considerate sisteme de conectare a indivizilor la
campul sociocultural si la anumite elemente ale lui. El sustine ca indivizii sau subgrupurile
sociale se conecteaza la mediul sociocultural, inclusiv prin mass-media, iar aceste conexiuni, in

ansamblul lor, asigurd echilibrul social. ,,Echilibrul social este precar in absenta reflectiei
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profunde si sistematice asupra fenomenelor care tin de comunicare, adica asupra fermentului
social care semnifica interdependenta functionala dintre indivizi, grupuri si asigurd adaptarea lor
reciproca in ansamblul social” [145].

Jurnalistii trebuie sd cunoascd faptul ca gradul de interactiune sociald si nivelul de
influentda a mediului sociocultural asupra personalititii variaza de la om la om, de la grup la grup.
Din aceste considerente, se impune necesitatea abordarii tuturor grupurilor sociale care coexista
intr-un mediu, ludndu-se in calcul activitatea exponentilor acestor grupuri la nivel microsocial si
macrosocial. ,,Aspectul macrosocial se refera la societatea din care face parte individul, in
general, sau la grupul social caruia acesta ii apartine, in particular, iar aspectul microsocial se
referd la mediul apropiat al fiecarui individ social” [152].

Macrosocialul include relatiile de interdependenta dintr-un mediu, care se realizeaza in
baza culturii generale si a experientei de viata a fiecarui membru, prin contactele interpersonale
pe care el le stabileste cu cei din jurul sdu si cu grupul social sau cu societatea, precum si prin
contactele pe care le stabilesc diferite grupuri sociale intre ele. Macrosocialul, care este constituit
din totalitatea de aspecte microsociale dintr-un anumit mediu, este subiectul principal de
reflectare a mass-mediei, intrucat, el ofera posibilitatea abordarii atat colective, cat si individuale
a realitatii.

Pentru presa locala sunt prioritare, bineinteles, contactele si relatiile dintre grupuri, prin
care se materializeaza actiunea sociald, cu toate ca nu pot fi neglijate, in mod categoric, nici
relatiile interpersonale, ele avand menirea sa individualizeze si sa personalizeze actiunea sociala
propriu-zisa. Or, anume unicitatea aspectelor microsociale determina specificitatea grupurilor
sociale, contribuind la formarea caracteristicilor si particularitdtilor socioculturale ale acestora.
Astfel, din perspectiva microsociald, mediul sociocultural poate fi definit si drept spatiu personal,
apropiat unui individ social, in care si prin care el se implica in realitatile unui grup/unei
societdti, stabilind relatii de interdependentd cu cei din jur. El include contactele pe care
individul le stabileste, aleatoriu sau premeditat, modelele de comportament social pe care acesta
le aplica in diferite situatii, actiunile lui sociale si rezultatele acestora. Altfel spus, este mediu
natural si obiectiv care asigurd deschiderea persoanei pentru interactiunea cu societatea.

Mijloacele de informare in masa ca elemente constitutive ale unui mediu sociocultural sunt
influentate direct de realitatea de aici, transformarile socioculturale majore care se produc in
acest mediu lasandu-si amprenta si asupra activitatii lor. In acelasi timp, prin subiectele luate in
discutie, accentele logice puse si prin modalitatea de abordare a acestora, mass-media
influenteaza, la randul ei, si modificd realitatea socioculturald din mediul in care activeaza.

Mijloacele de informare in masa se manifesta ca un actor activ al campului sociocultural,
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impactul si efectele lor in ansamblul relatiilor care se stabilesc 1n societate fiind de o importanta
majora.

Optiunea de reflectare in si de catre presa locala, prioritar, a mediului sociocultural se
datoreaza faptului ca anume abordarea acestuia face posibila intelegerea proceselor si clarificarea
modurilor in care se dezvolta relatiile sociale dintre diferite persoane si grupuri. Or, anume
mediul sociocultural asigurd conditiile necesare pentru formarea potentialului intelectual al
individului, in particular, si al comunitatii, in general. Potentialul intelectual al unei comunitati
sau al unui grup social este dimensiunea care asigurd, de rand cu altele, gradul de stabilire a
contactelor sociale si de integrare in societate.

Optiunea presei locale pentru realitatea socioculturala reiese si din specificitatea acestui
gen de media care este pusa in serviciu si activeaza pentru un public concret, individualizat, dar
nu pentru unul abstract, ca in cazul presei nationale. Aceasta optiune se datoreaza si faptului ca
jurnalistii din presa localda nu sunt simpli cronicari sau evaluatori ai mediului sociocultural, ci
sunt actorii sociali ai acestui mediu: aici traiesc, aici activeaza, aici stabilesc contacte sociale. Ei
cunosc foarte bine realitatea sociald de aici, pentru ca ei ingisi o trdiesc, dar tot atit de bine isi
cunosc si publicul pentru care scriu, pentru cd acest public formeazd mediul lor de existenta
umand. Tocmai acest lucru si 1i face pe jurnalistii din presa locald sd abordeze mai frecvent
domeniul sociocultural, acesta fiind determinant pentru stabilitatea coexistentei si a coeziunii
sociale a unei comunitati.

Cresterea valorii conceptului de coexistentd contribuie la reconsiderarea problemei privind
natura relatiilor socioculturale in societatile moderne, in care relatiile dintre actorii sociali sunt
interactive, din ce In ce mai controversate, iar numarul lor este in crestere. A pune coexistenta in
prim-planul comunicarii mediatice si al spatiului public inseamna a intelege nevoia de gestionare
si de control concomitent atat al diferentelor specifice unei societati, cat si al respectarii
principiului unitatii, astfel incat in viitor sa fie posibila armonizarea diferitelor medii
socioculturale existente in aceasta societate.

Optiunea de a mediatiza, prioritar, realitatea socioculturala se datoreaza, de asemenea,
faptului ca presa locala detine suficiente instrumente nu doar ca sa reflecte mediul sociocultural,
ci si ca sa-1 corecteze, sa-1 orienteze in directia cuvenita, sa-1 catalizeze sau chiar sa-I formeze.
Or, mediul in cauza este nu doar al indivizilor care coexistd aici, ci si al institutiilor care isi
desfasoara activitatea aici, inclusiv al presei locale, iar ,umplutura” acestuia, calitatea
interdependentei este foarte importanta pentru buna functionare a tuturor acestor institutii sociale
si culturale. Mediul sociocultural este, prin excelentd, unul deschis, variat si foarte dinamic, care

poate fi abordat mediatic ca:
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- conglomerat de indivizi sociali si relatiile dintre ei, din care reiese specificitatea
socioculturald a unor grupuri si/sau comunitati;

- conglomerat de grupuri socioculturale si contactele dintre acestea in care se reflecta
nivelul profund al vietii unei societati;

- spatiu unde se realizeaza reproducerea socioculturald a populatiei;

- activitate propriu-zisa de reproducere socioculturald a populatiei si relatiile din cadrul
acestei activitati;

- mediu valoric si normativ al realitatii socioculturale;

- conglomerat de institutii prestatoare de diferite servicii care intervin in procesul de
satisfacere a nevoilor socioculturale ale cetatenilor.

Mediul sociocultural constituie subiectul prioritar de reflectare in presa locala, pentru ca
anume aici se formeaza contextele necesare pentru socializarea indivizilor, aici se proiecteaza
inceputurile socializdrii ca fenomen social si anume din acest mediu derivd rezervele
socioculturale care formeaza capitalul social al unei societati. Aldturi de alte elemente ale
mediului de viata, mediul sociocultural formeaza complexul de idei umane, de modele de
perceptii rationale si emotionale, de valori socioculturale pe care le impartaseste individul in
raport cu cei din jurul lui. Acest mediu modeleaza viziunea individului asupra locului si rolului
sau in comunitate, 1i afecteaza orientdrile morale si etice, 1i oferd si ii formeaza anumite modele
de comportament, intr-un cuvant, ii formeaza imaginea despre mediul lui apropiat si imaginea
despre lumea intreagad. Reflectand influenta mediului sociocultural asupra personalitatii umane,
iar prin intermediul personalitatii, si asupra proceselor sociale, presa locala realizeaza o activitate
de diagnosticare sociala a realitatii.

Cercetatorul din Rusia T.Anamesiai sustine cd mediul sociocultural poate fi abordat dintr-o
perspectiva dubla: extinsi si restransi. In viziunea acestuia, mediul sociocultural, in interpretarea
extensiva a termenului, este un set de valori culturale, norme acceptate, legi si regulamente,
informatii stiintifice si tehnologice ce determind individul sa intreprinda actiuni si interactiuni
eficiente cu toate componentele mediului lui de viatd, inclusiv cu cea naturala, tehnologica,
informationald, precum si Cu componenta umani care include restul indivizilor sociali. In
interpretarea intensiva a termenului, se pune accentul pe componenta de comunicare a mediului
sociocultural [72, p.1-9]. Astfel, mediul sociocultural, stricto senso, reprezinta circuitul
informational dintr-o societate si procesele sociale prin care se realizeazi comunicarea sociala. In
aceasta ordine de idei, mediul sociocultural este atat subiect de reflectare al mass-mediei, cat si
obiect asupra caruia ea isi exercita influenta. Tocmai din aceasta abordare rezulta, de fapt,

legitimitatea mass-mediei de a monitoriza, a evalua si de a oferi diagnoze sociale pentru mediul
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sociocultural — sarcind care cel mai bine poate fi rezolvata de presa locald, tindnd cont de
considerentele expuse mai sus.

Transformarile social-politice, economice si culturale care s-au produs in Republica
Moldova in ultimele decenii au modificat substantial felul de a fi al presei tiparite, precum si
produsul ei finit. Transformarile In cauzad au generat liberalizarea actului comunicational (liberul
acces la informatie si libertatea de exprimare) si au schimbat metodele de prelucrare si de
transmitere a informatiei, care, la rdndul lor, au dus la intensificarea circuitului informational, la
extinderea si diversificarea fluxului informational, la schimbarea politicilor editoriale, a
legate, indeosebi, de motivatia jurnalistilor si a managerilor din mass-media de a face jurnalism.
Acestea au afectat, intdi de toate, presa nationala, angajamentele sociale ale multora dintre
institutiile mediatice contemporane din acest segment de presa fiind subminate de interesele
financiare, private ale patronilor. Astfel, unele dintre produsele mediatice cu acoperire nationala,
intens promovate si, deci, populare in randurile oamenilor sunt orientate, in special, spre
informare si divertisment, functiile de socializare si de culturalizare fiind 1dsate cu desavarsire in
umbra. Si mai grav e faptul cd acest fenomen a afectat nu doar publicatiile specializate 1n
divertisment, ci si pe cele generaliste care au menirea, intre altele, sd analizeze realitatea, sa
socializeze cetatenii, sa culturalizeze masele, sa proiecteze viata spirituald a unei societati etc.

Actualmente, In presa cu acoperire nationald primeazd senzatia si spectacolul. Tendinta de
senzationalizare si spectacularizare a informatiei sociale si culturale se manifestd la nivelul
unghiului de abordare a problemelor, care este conceput, astfel incat sa scoatd in evidenta
oroarea si absurdul situatiilor, dar nu sa propund o analizd profunda a cauzelor si, mai ales, a
efectelor acestora. Totodatd, tendinta in cauza se manifestd si prin amplasarea, de obicei, pe
primele pagini ale publicatiilor periodice, a scandalurilor, crimelor, violentelor etc.

In presa cu acoperire nationali se atesti si tendinta de superficializare a informatiei,
indeosebi a celei culturale care in cele mai dese cazuri este amplasata in aceeasi rubrica cu
divertismentul, cu evenimentele mondene sau, in cazuri mai deosebite, cu educatia si media.
Aceasta ar trebui insa privita separat de restul fenomenelor sociale si tratatd de catre jurnalisti nu
doar pentru a relaxa publicul, ci si pentru a-l informa, a-i forma gusturi estetice si
comportamente adecvate. Cat priveste oamenii de cultura, acestia prefera sa ,,emigreze” in
televiziune sau la radio, unde, de multe ori, isi schimba eticheta din om ce serveste cultura intr-
un ,jurnalist al culturii”, cea din urma asigurandu-i o imagine mai durabila in timp si chiar o

supravietuire financiara.
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Selectarea unilaterala a evenimentelor si a eroilor materialelor de presa a dus la
uniformizarea mesajului sociocultural general. Astfel, ani la rand, jurnalistii de la institutiile
mediatice cu acoperire nationald reflecta doar aceleasi evenimente, cu implicatia unora si
acelorasi actori. De exemplu, informatiile din si despre viata interpretilor de muzica usoara sau
populara au devenit un element indispensabil al oricarui numar de ziar, in schimb foarte rar, apar
materiale despre actori, pictori, profesori de artd si de muzica, dar si mai rar sunt abordate
problemele profesionale cu care se confrunta acestia.

Si frecventa abordarii problemelor, indeosebi a celor din domeniul culturii, precum si a
arealului din care sunt selectate evenimentele socioculturale lasa de dorit. Or, majoritatea
evenimentelor de acest fel, reflectate in publicatiile periodice cu acoperire nationald, sunt
organizate si au loc in Chisindu, In timp ce luni la rand acestea nu publica niciun material analitic
despre starea de lucruri din raioanele tarii sau despre evenimentele socioculturale de anvergura,
care se produc in provincie. In schimb, informatiilor din si despre interpretii de peste hotare,
preluate de la diverse agentii de stiri, site-uri sau portaluri online, li se acorda un spatiu din ce in
ce mai mare, ele fiind nelipsite in orice numar de ziar. Desi ,,...fard artd, o natiune e falimentara.
Arta si cultura sunt o expresie a felului nostru de a fi, ele ne dau identitatea” [144], Se creeaza
impresia ca informatiile din domeniul culturii sunt, de multe ori, ,,de umplutura”, aparand in
aceasta categorie de presa mai ales atunci cand in domeniul politic, social sau economic nu se
intampld nimic nou.

In prezent, publicatiile periodice cu acoperire nationali au, in fapt, doud probleme: prima,
cui i se adreseazi si, cea de-a doua, ce reprezinti. In conditiile in care ele nu-si cunosc foarte
bine publicul-tinta si cand se arunca in goana dupa audientd, sacrificand cu cinism calitatea si
producand diverse materiale, care nici pe departe nu educa, societatea ajunge sa fie ,,intoxicata”
si manipulata. Suprasaturarea fluxului informational cu produse de actiune bazate pe scene de
cruzime si de violentd, strdmutarea ideilor traditionale despre dreptatea sociala si despre raul
social, despre ceea ce inseamna binele social si ceea ce inseamna raul social a devenit o practica
traditionala pentru multe dintre publicatiile periodice, posturile de radio si TV cu acoperire
nationald, dar mai ales pentru institutiile mediatice online. In aceste conditii vidul in domeniul
reperelor etice, care este intretinut si de mass-media, duce la un haos intre aspiratiile si nevoile
socioculturale ale individului.

Din cauza acestor fenomene, presa tiparitd din Republica Moldova pierde, pe an ce trece
tot mai mult teren In fata altor mijloace de informare, iar viitorul ei este considerat a fi unul
sumbru. Cel putin aceasta o demonstreaza datele Barometrului Opiniei Publice din noiembrie

2015, potrivit carora 12% din populatie sustin cd ziarele sunt cea mai importanta sursa pentru
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informare si doar 2% din ei au incredere in publicatiile periodice [5]. Aceste rezultate contureaza
niste ipoteze triste in ceea ce priveste subiectul in cauza. Cu toate acestea, este foarte important
sa nu neglijam faptul c&, in cadrul studiilor de tipul Barometrului de Opinie Publicd, se ia in
calcul doar presa nationala, nu si cea locald/regionala. Or, presa locala, din contra, continua sa
fie citita, sa faca parte din comunitatea pentru care si pe al carei teritoriu, activeaza adica pentru
care se editeazd. Unele publicatii periodice locale autohtone apar in tiraje chiar mai mari decat
cele de talie nationald, ceea ce denotd ca ea isi mentine statutul de primd sursa de informare
pentru populatia din regiune. Publicul are incredere in presa locald, intrucat aceasta este aproape
de fiecare individ sau grup social din aceasta regiune, i cunoaste necesitatile si actioneaza in
numele si in interesul acestuia. Ea este, in opinia cercetdtorului rus E.Il.IIpoxopoB o veriga
analitica de legatura a relatiilor intre diferite grupuri sociale [102].

In acest context, presa locald, datoritd faptului ci isi concepe politica editoriald si fsi
construieste continutul in functie de nevoile informationale si de asteptarile publicului-tinta,
propune o0 abordare localizata si personalizata a problemelor specifice mediului sociocultural pe
care il valorifica (si nu una generalizata, cum procedeaza, de obicei, alte categorii de media) si
»pune in valoare locul si rolul individului social in comunitate, pune in corelatie faptele si
actiunile cetatenilor si le raporteaza la necesitatile sociale ale majoritatii” [64, p. 160]. Ea se
prezintd a fi unul dintre cele mai importante mijloace, dar si instrumente mediatice de
monitorizare, de evaluare si de diagnosticare a realitatii socioculturale a unei societati. Or, presa
locald abordeaza procesele, conditiile si situatiile de ordin local, precum si relatiile care apar si se
stabilesc intre diferite grupuri si categorii sociale in mediile locale. Anume ea ajuta diverselor
grupuri si categorii sociale sd se integreze in societate, sprijind stabilitatea mediilor locale si a
societatii in intregime, reduce tensiunile si contradictiile interne, realizand, prin aceasta,
socializarea indivizilor si a grupurilor comunitare. Valorificarea realitatii socioculturale impune
presei locale anumite sarcini, de genul:

- sa ajute cetatenii in situatii concrete;

sa dezbatd cele mai stringente probleme cu care se confrunta cetdtenii;

sa aduca pe agenda publica noi fenomene sau tendinte socioculturale;

sa ofere o imagine integratoare a mediului sociocultural;

sa medieze constant realitatea socioculturala;

sa asigure conditii de afirmare a dialogului social;

ege v,

sa ofere posibilitati de exprimare a noilor opinii in situatii traditionale;

sa modeleze dialogul social,

sa ordoneze atitudinea publica si actiunea sociala;
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- sd asigure promovarea echilibrata a pozitiilor de viatd a diverselor grupuri sociale;

sa realizeze evaluarea morala a situatiilor, a actiunilor, a declaratiilor;

sa promoveze valorile general-umane si practicile pozitive;

- sa plaseze ideile umaniste, ale binelui mai presus decat interesele de grup.

Asadar, ,,presa locala reflectd un spectru amplu de probleme importante si cu semnificatie
pentru cetateanul de rand si, astfel, provoaca si conduce comunititile la cautarea unor solutii
comune. Ea asigurd necesitatile comunicationale ale indivizilor, identificarea lor cu o tema,
cauzd comund, raspunde nevoii de insertie In comunitate, contribuind, in mod direct, la
solidarizarea si socializarea cetatenilor si la coagularea societatii” [66, p. 274]. Actualmente,
presa locala a devenit un mediator, un formator de opinie, care deschide noi directii in asimilarea
comunicdrii socioculturale, pentru cad face selectia evenimentelor socioculturale, in functie de
importanta acestora pentru publicul-tinta, dat fiind faptul ca le interpreteaza, le evalueaza, le
mediatizeaza, tindnd cont de cultura generald medie a acestuia, de probabilitatea intelegerii
mesajului si de existenta unui cronotop estetic, a unor reprezentari asupra normelor frumosului,

utilului, binelui sau chiar a celor care vizeaza aspecte emotionale, socante sau teribile.

2. 4. Concluzii la capitolul 2

1. Transformarile social-politice si economice care s-au produs in Republica Moldova dupa
1990 au modificat considerabil structura si tipologia vechiului sistem mediatic si au generat
modificari conceptuale si functionale care, au conturat, la randul lor, noi tendinte de dezvoltare a
publicatiilor periodice locale si noi optiuni functionale si de creatie, fapt care a transformat acest
segment de presd intr-un element cu identitate distincta al sistemului contemporan al mass-
mediei.

2. Dupa anii 90 ai secolului trecut, in Republica Moldova s-au afirmat cinci etape de
dezvoltare a presei locale, in care au aparut mai multe categorii noi de presa. pe parcursul tuturor
etapelor, cele mai influente au fost doua categorii: presa locala, finantatd din banii publici si
presa locala privata. Din punct de vedere conceptual si functional, acestea insa nu se deosebesc
substantial, diferitd fiind doar forma de finantare si dimensiunea economica a acestora.

3. Specificitatea normelor de concepere, de editare si de distributie a unei categorii de
presa definesc identitatea functionala a acesteia, in raport cu alte tipuri de media. ldentitatea
functionala a presei locale, in general, si activitatile ei curente, in particular, sunt influentate de
un sir de factori, Intre care: proximitatea spatiald, obiectivele, rolurile, functiile si optiunile de

creatie ale acesteia.
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4. Activitatile curente si principiile de functionare ale ziarului local depind de gradul de
aplicabilitate si de corelatia care se stabileste intre cele trei dimensiuni functionale fundamentale
ale unei institutii de presa: rezervele institutionale si potentialul de creatie al colectivului
redactional, rezervele umane si managementul fortei de munca a publicatiei, rezervele tehnice si
capacitatile de productie.

5. Obiectivele, rolurile si functiile pe care le cumuleaza si le realizeaza presa localad
genereazd optiunea ei pentru organizarea relatiilor socioculturale pe orizontala si pe verticala
intr-o comunitate creand, totodatd, anumite conditii specifice In care se manifestd tendintele
socioculturale ale acesteia.

6. Realitatea socioculturala constituie subiectul prioritar de reflectare in presa locala, a
carei abordare este importantd pentru clarificarea procesului si a modului in care se dezvolta
relatiile sociale, culturale, economice, de parteneriat etc. dintr-un anumit mediu, acestea fiind
determinante pentru stabilirea contactelor sociale si integrarea sociald a cetatenilor.

7. Optiunea presei locale de a mediatiza, prioritar, mediul sociocultural se datoreaza
faptului ca anume abordarea acestuia face posibild intelegerea proceselor si clarificarea
modurilor In care se dezvoltd relatiile sociale dintre diferite persoane si grupuri. Or, anume
mediul sociocultural asigurd conditiile necesare pentru formarea potentialului intelectual al
individului, in particular, si al comunitatii, in general. Potentialul intelectual al unei comunitati
sau al unui grup social este dimensiunea care asigurd, de rand cu altele, gradul de stabilire a
contactelor sociale si de integrare in societate.

8. Optiunea presei locale pentru realitatea socioculturald deriva din specificitatea acestui
gen de media, care este pusa in serviciul si activeaza pentru un public concret, individualizat, si
nu pentru unul abstract. Aceasta optiune se datoreaza si faptului cd jurnalistii din presa locald nu
sunt simpli cronicari sau evaluatori ai mediului sociocultural, ci sunt chiar actanti ai acestui
mediu. Ei cunosc foarte bine realitatea de aici, pentru ca ei insisi o traiesc, dar tot atit de bine isi
cunosc si publicul pentru care scriu, pentru cd acest public formeazd mediul lor de existenta
umana. Tocmai acest lucru ii si face pe jurnalistii din presa locald sd abordeze mai frecvent
domeniul sociocultural, acesta fiind determinant pentru stabilitatea coexistentei si a coeziunii

sociale a unei comunitati.
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3. DISCURSUL SOCIOCULTURAL AL PRESEI LOCALE DIN
REPUBLICA MOLDOVA

Ziarul local tinde sd fie aproape de fiecare cititor al sdu si sa valorifice cat mai veridic si
mai obiectiv masivul informational potential din apropierea imediata a acestuia, creand, astfel,
legatura dintre locuitor si comunitatea sa. Or, aceasta optiune de prima importanta constituie una
dintre virtutile pe care presa locald o pune permanent in evidentd. Acest lucru se manifesta atat la
nivel conceptual, cét si la nivel functional si se realizeaza prin armonizarea coerentei discursului
mediatic cu aspectul grafic al spatiului in care acesta este amplasat. Capitolul in cauza isi
propune sa analizeze produsul mediatic finit si modalititile de structurare a fluxului
informational in ziar si de amplasare a materialelor in pagina. El are doud mari axe de interes: pe
de o parte, analiza structurii si compozitiei arhitecturale a publicatiilor periodice locale, iar pe de
alta parte, analiza produsului mediatic pus in circuit prin intermediul presei locale, in vederea
reflectarii realitdtii socioculturale de nivel local. Or, produsul mediatic finit al presei locale,
conceput pentru socializarea si culturalizarea cetatenilor, este determinant in formarea si
orientarea perceptiilor acestora, In producerea imaginilor mediatice despre tot ce se intdmpla in
jur, in proiectarea, construirea si modelarea realitatii, parte din care este Tnsusi jurnalistul care

activeaza in presa locala.

3. 1. Elemente structurale si compozitionale ale publicatiilor periodice locale

Tendinta publicatiilor periodice, In general, si a celor locale, in particular, de a-si pune In
evidenta virtutile le determind sa-si diversifice practicile operationale de concepere a ziarului, de
producere a informatiei si de prezentare a produsului mediatic finit. Pentru realizarea acestui
deziderat, angajatii din presa locala isi pun la incercare perspicacitatea si creativitatea
jurnalistica, precum si tehnicile necesare dobandirii unui produs mediatic a carui expresivitate
semanticd, compozitionald si grafica sd aibd capacitatea de a genera dorinta individului de a
procura acest produs. J.Lauterer sustine: ,,Un design interesant ne face sa ne simtim bine. Cand
privim o pagind cu un design bine realizat, continutul acesteia ne atrage si ne trezim ca citim
aproape fara sia depunem efort. In schimb, cind avem in fati o pagini de ziar cu un design
deplorabil, avem tendinta de a citi in fugd si de a ne orienta catre subiectele banale, adica, de
obicei, comicsuri sau programe TV” [33, p. 236].

Omul simplu, de la tard sau din orasele, tinde sa cunoasca ceea ce se Intdmpla in tara lui si,
in general, in lume, dar totusi mai mult il intereseaza ceea ce se intdmpla in mediul lui apropiat si
in perimetrul localitatii sale, odata ce acolo el traieste si activeaza. Cititorul modern, in opinia lui

M.Cernat, s-a schimbat foarte mult, a devenit, pe de o parte, mai pretentios, mai dificil de
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satisfacut sub aspect informational, iar pe de alta parte, mai superficial. ,,In general, insa, nivelul
de informare si de pregatire generald a cititorului modern e cu mult deasupra inaintasilor sai, asa
cum si cunostintele sale despre fenomenul mass media i-au sporit exigentele fata de publicatiile
pentru care opteaza (din interes, din curiozitate, din nevoia de a se informa) si pe care le
cumpdra, Uneori cu bani nu tocmai putini” [8, p. 159]. Acest lucru a provocat modificari
procedurale nu doar la nivelul actului de creatie propriu-zisd (selectarea evenimentului si
mediatizarea acestuia), ci si la nivelul structurii si compozitiei ziarului si al amplasarii
informatiei in pagina de ziar. A.AHzpeeBa sustine ca structura unei publicatii periodice moderne
trebuie sa aiba caracter sistemic, 1n care sd se imbine armonios toate elementele constitutive ale
ziarului, iar compozitia trebuie sa fie conceputa, astfel incat sa ofere indicii certe ce ar putea
ajuta cititorii sa se orienteze in fluxul mediatic pus in circuit [73, p. 106]. Obiectivul principal al
machetdrii unui ziar local este sd ajute cititorul sa se clarifice, fard mare efort si dificultate, in
continutul ziarului.

In primii ani de independenti a Republicii Moldova, in conditiile extinderii si amplificarii
tot mai pronuntate a fluxurilor informationale, au aparut si primele tendinte de reconceptualizare
a practicilor traditionale de modelare grafica a ziarelor locale si de definitivare a unui stil nou de
aranjare in pagina a materialelor jurnalistice. Particularitatile functionale ale noului stil tindeau
sa asigure cresterea gradului de percepere a materialelor de presa de catre cititor si a impactului
ziarului asupra intregii societati. ,,Rolul fundamental al designului este de a rezolva o problema
sau de a raspunde unei provocdri. Pentru designerul unui ziar, provocarea consta in aranjarea
celor trei elemente — cuvinte, imagini si spatiu alb — intr-o forma atractiva si expresiva. lar
aceasta necesita planificare” [33 p. 236]. La acea etapa, prezentarea grafica a ziarului trebuia sa
solutioneze doud probleme principale: sa pund 1n valoare continutul ziarului si sa faca atractiva
forma acestuia. Realizarea acestor obiective a fost posibild, gratie unor remanieri grafice foarte
importante, de genul:

- schimbarea mansetei, a fontului titlurilor si a literelor de rand;

- mdrirea spatiilor dintre randuri;

- micsorarea numarului de coloane — de la opt la sase si mai putin;

- folosirea tiparului color, (ce-i drept, doar pentru anumite pagini);

- readucerea in pagind a fotografiilor cu continut local si de dimensiuni mai marti;

- utilizarea graficii informationale: diagrame, harti, ilustratii simple etc.;

- includerea in paginile cu opinii a fotografiilor-portret;

- folosirea Tn mod creativ a spatiilor libere, numite ,,spatii negre”;

- lerarhizarea informatiei si gruparea materialelor cu subiecte asemdnatoare;
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- asigurarea continuitatii, adica mentinerea paginilor in aceeasi ordine si pozitie;

- folosirea antetelor pentru fiecare pagina;

- includerea in pagina a unor rubrici specializate, a casetelor cu rezumate, cu informatii
utilitare si de interes sporit, cu stiri etc.

Astfel, dupa anii "90 ai secolului trecut, presa locald a trecut printr-un proces anevoios de
constituire a identitatii sale, care a modificat conceptualizarea atat a continutului, cat si a formei
produsului jurnalistic finit. Aceste modificari au generat un concept nou care presupunea punerea
in valoare a comunitatii si a comunicarii cu membrii acesteia, atat prin intermediul problematicii
abordate, a continutului ziarului, cat si prin cel al prezentarii grafice. Optiunea jurnalistilor din
presa locala pentru schimbarea caracterului de litera in directia majorarii acestuia, pentru
asigurarea calitatii imprimarii, indeosebi a iconografiei, precum si pentru inlocuirea machetarii
traditionale cu cea de tip sistemic au dus la afirmarea unui nou stil de prezentare grafica si a unei
arhitectonici noi a publicatiilor periodice locale. ,,Succesul noului concept al formatarii ziarului
s-a datorat, intre altele, faptului cd redactiile raionale au inceput sd foloseasca un caracter de
litera mai mare pentru expunerea continutului ziarului, cd au asigurat lizibilitate imprimarii
textelor, ca au aplicat tipul sistemic de machetare” [103 p. 43].

Actualmente, structura si compozitia unei publicatii periodice locale, gratie aspectului sau
estetic, a devenit nu doar un punct de atractie si de captare a interesului populatiei, ci si un
element de orientare a acesteia in avalansa de informatii puse in circuit si de reglare a legaturilor
functionale ale ziarului cu publicul sau tintd. ,,Manevrele si procedeele grafice la care apeleaza
presa scrisa actuald, extrem de sensibila fatd de forta de expresie a agezarii in pagina a textelor, a
titlurilor, a fotografiilor, a raportului dintre spatiile albe si cele negre, a culorii, au determinat pe
unii specialisti sa vorbeasca despre aparitia unui nou fenomen, specific presei scrise, si pe care
l-au numit ,,televiziune imprimata” [8, p. 158]. Tendintele de imbunatatire a aspectului grafic a
publicatiilor periodice locale au orientat optiunile jurnalistilor spre asigurarea aspectului estetic,
precum si spre asigurarea coerentei dintre structura si compozitia acestora. Astfel, in prezent,
ziarele locale au ajuns sa fie atat produse cu valoare informativa, cét si cu valoare estetica.

Identificarea structurii si @ compozitiei spatiale a publicatiilor periodice din presa locala
autohtona, se face, in aceasta ordine de idei, importanta pentru studiul nostru, intrucat ne ofera
posibilitatea de a analiza locul si rolul relatiei continut — forma in cadrul acestui segment de
presa. Pentru a analiza cat mai obiectiv si a reliefa rolul de baza al acesteia pentru reusita unui
ziar local, am selectat trei publicatii periodice independente, locale/regionale, din diferite zone
ale tarii: de la nord — Glia drochiana, de la centru — Unghiul, de la sud — Gazeta de Sud. Toate

aceste ziare au aparut la finele secolului trecut, avand, astfel vechime semnificativa pe piata
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mediatica din tard si rezistand tuturor obstacolelor timpului si sistemului politic. Mai mult decét
atat, toate se declara independente si isi demonstreaza acest statut prin materialele publicate.
Totodata, ele sunt membre ale Asociatiei Presei Independente, ceea ce fortifica orientarea
echidistantd si nepartinitoare a lor. Este important, de asemenea, cd ziarele la care ne referim
publicd aceleasi materiale realizate in cadrul diferitor programe organizate in colaborare cu API
sau oferd spatiu unei pagini, intitulatd ACTIV, realizatd, la fel, ca urmare a conlucrarii cu
asociatia respectiva.

Fiind ziare locale, independente si generaliste, ele apar cu aceeasi frecventa, o data pe
saptimana, vinerea; se distribuie atat prin abonament, ct si prin vanzarea la bucata. In plus, sunt
bilingve: Glia drochiana si Gazeta de Sud incorporeaza materialele in limba rusa chiar in
paginile ziarelor, iar Unghiul editeaza aparte publicatia in limba rusa. Pe langa similitudinile pe
care le cumuleaza, dupa cum e si firesc, intre acestea exista si deosebiri, precum: tirajul, ce
variaza de la un ziar la altul; cromatica, doua dintre ele aparand in doua culori, iar unul doar alb-
negru si numarul de pagini: respectiv 8, 12 si 16. Pentru a intelege mai bine trasaturile comune si
distinctive ale fiecarui ziar, vom face o prezentare succinta a acestora.

Ziarul Glia drochiana este o publicatie periodica ce se editeaza in 8 pagini de format A3,
este monocromatic (alb-negru) si are o periodicitate saptamanala, aparand in fiecare zi de vineri.
A fost inregistrat la data de 27 septembrie 1999, drept ,,0 organizatic neguvernamentala,
neafiliatd la structurile de stat” [140], avand statutul juridic de PP Glia Drochiana. Aria de
difuzare a publicatiei este, bineinteles, raionul Drochia. Initial, a avut un tiraj de 250 de
exemplare. Actualmente acesta a crescut pana la 4 400 de exemplare. Echipa redactionald este
formata din sapte persoane, al cdrei redactor-sef este Liuba Bulgaru. Predominant, materialele
din ziar apar in limba romana, desi sunt publicate si materiale jurnalistice in limba rusa.

In cele ce urmeaza, vom analiza structura compozitionala a ziarului, in general, si a fiecirei
pagini, In particular.

in partea de sus a primei pagini se regaseste denumirea ziarului, precum si logoul acestuia.
De asemenea, se indica faptul ca este o editie bilingvd, membra a API, informatii referitoare la
periodicitate, la numarul ziarului si data aparitiei. Mai jos, sunt prezentate titlurile a trei materiale
jurnalistice de rezonanta, fiind urmate de o imagine ce reprezintd evenimentul vizat. La mijloc
este amplasata o fotografie insotitd de inceputul unui articol, al carui continut urmeazd a fi
desfasurat in paginile ulterioare ale ziarului. Tot aici, sunt amplasate si cateva articole (circa 2-3
stiri) de proportii mici sau inceputul unor articole din interiorul ziarului. Un element esential al

primei pagini este rubrica permanenta ,,Post-scriptum”, semnatd de Andrei Bulgaru, in cadrul
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careia este inclus editorialul saptdmanii, de cele mai multe ori acesta avand tenta politicd. Tot
aici uneori sunt amplasate mici anunturi, felicitari sau publicitate, toate de dimensiuni mici.

Pagina 2, care deseori apare cu genericul Local, contine atat articole ce vizeaza activitatea
conducerii locale/raionale, cat si practicile pozitive identificate pe teritoriul raionului Drochia.
Aici inregistram doud rubrici fluctuante, si anume: Administratia publica si Sanatate si
legislatie. Genericul paginii se schimba de multe ori in: Oficial, Eveniment, Legislatie, Actual,
Social. Periodic, apare rubrica Felicitari, dar si casuta tehnica.

Cea mai diversa din punctul de vedere al genericului este pagina 3, intrucéat aproape in
fiecare editie aceasta valorifica teme noi din domeniul economiei, agriculturii, politicii externe
etc. In cadrul acesteia, apare frecvent rubrica Buletin Informativ ce aduce la cunostinta publicului
diferite decizii la nivel local, precum si Culturd, Eveniment, Local, Administratia Publica,
Social, Actual, Administratia Locala. Uneori insd genericul lipseste, fiind inlocuit cu denumirea
unei zilei profesionale, de exemplu Ziua Lucratorului Procuraturii [22, 29.01.16].

Pagina 4 este, in cele mai multe cazuri, rezervata vietii sociale. AiCi se regasesc cateva
rubrici fluctuante: Cultura, Felicitari, Scrisoare la redactie, precum si una in limba rusa —
Coyuanvras cemw. Sporadic aceastd pagina isi mai schimba denumirea in: Local, Educatie,
Actual, Investigatie, Eveniment, Panorama.

Genericele mentionate mai sus se regasesc si in pagina a cincea, doar ca in fiecare editie
ele se schimba, in functie de domeniile pe care le reflectd. De obicei, se atesta rubrici de genul:
Cultura, Local, Actual, Investigatie, Educatie, Social, Panorama. Se remarcd in mod special,
rubricile Eseu si Scrisoare la redactie, semnate de cititorii ziarului care pun in circuit opinii,
viziuni §i variate puncte de vedere asupra realitatii din teritoriu.

Aceleasi tematici se regasesc si In pagina a sasea, a caror ordine se schimba de la o editie
la alta, ca si in cazul paginilor a patra si a cincea. Aici sunt gazduite rubricile: Justitie, Sanatate,
Publicitate politici. In cele mai dese cazuri insa, aici este amplasati pagind ACTIV, editatd de
catre API.

Pagina 7, cu genericul Glia Plus, este rezervata publicitatii, aici fiind amplasate anunturi si
mica publicitate. Tot aici, ocazional, 1si gaseste loc rubrica In memoriam, in care sunt publicate
necrologurile sau mesajele de condoleante, dar si rubrica Sport. Uneori, atestam cate-vreun
articol care trateaza probleme de natura sociald sau culturala.

Programele TV sunt amplasate in pagina a opta, aceasta mai cuprinzand si una din rubricile
Publicitate sau Publicitate politica.

Din cauza schimbarii frecvente a genericului paginilor, casuta tehnica este, de multe ori,

amplasatd in pagini diferite, fiind situata intotdeauna in partea de jos a acesteia.
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Potrivit unui sondaj API, realizat in octombrie 2012, ziarul Glia Drochiana are o audienta
de 14 690 de persoane [46, p. 12], raportat la numarul total de locuitori — 88 500, rezulta ca
fiecare al saselea drochian citeste aceasta publicatie. Conform ultimelor date furnizate de API,
aceastd stare de lucruri a ramas relativ constanta pana in prezent, doar catre anul 2016
inregistrandu-se tendinta de crestere a audientei acestuia.

Cea de-a doua publicatie, supusa analizei, este ziarul Unghiul, care a fost infiintat la 20
iulie 1997, a carui forma de proprietate este SRL, fiind considerat unul de succes in presa locala
autohtond, mai ales ca afacere. Publicatia apare in 12 pagini de format A3, in doua culori: negru
si albastru, culoarea albastra se regaseste in prima pagind, in paginile de mijloc si pe ultima.
Presei locale 1i este specifica periodicitatea saptamanala. Ziarul Unghiul nu face exceptie, iesind
de sub tipar in fiecare zi de vineri. Ziarul apare atat in limba roména, cat si in limba rusd, ambele
editii acumuland un tiraj de peste 10 000 de exemplare, iar uneori ajungand si pana la 11 000.
Initial, ziarul aparea in doar 500 de exemplare. Aria de difuzare este, prioritar, raionul Ungheni,
desi el se distribuie si pe teritoriile raioanelor Nisporeni si Caldras. In cadrul redactiei activeazi
opt persoane, avand in calitate de director pe Nicolae Sanduleac si de redactorii-sefi adjuncti pe
Valentina Slotina si Tatiana Cuibaru.

Ziarul cuprinde 12 pagini, pe care le vom analiza in continuare, dat fiind faptul ca ele
reprezintd obiectul de cercetare al acestui subcapitol. Prima pagind contine, dupd cum este si
firesc, titlul publicatiei, iar prima literd a acestuia constituie logoul. Deasupra, este amplasat
motto-ul ziarului — Vezi lumea asa cum este ea! Sub titlu, este indicat numarul si anul
periodicului, precum si data aparitiei, dar si site-ul pe care poate fi gasita versiunea online. Sus,
in coltul din dreapta, se afla rubrica permanenta Cutia neagra, in care directorul si redactorul-sef
al ziarului, Nicolae Sanduleac publicd, cu regularitate, editoriale de mici dimensiuni, adesea
abordand problemele politice stringente pentru tara noastra. In restul paginii sunt publicate
inceputurile unor materiale jurnalistice ce urmeaza a fi detaliate in interiorul ziarului. De obicei,
in centrul primei pagini este amplasatd o imagine care reprezinta unul dintre cele mai importante
evenimente despre care s-a scris. In partea de jos, gasim casuta tehnicd, ce include datele despre
echipa redactiei. Uneori, ca o rubrica fluctuanta, apare Revenind la cele publicate, in cadrul
careia se revine asupra unui material publicat anterior, la care a aparut o replica din partea
autoritatilor sau a persoanelor implicate in subiectul articolului la care se refera. Precizam ca
denumirea ziarului, precum si cateva titluri apar in culoarea albastra, iar restul in negru.

Pagina 2 cel mai adesea poarta genericul Eveniment, desi uneori (de exemplu in editiile din
2016) acesta este inlocuit cu Social. Aici se ofera spatiu pentru cele mai recente stiri ce vizeaza

intregul raion, precum si pentru unele mici anunturi.
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Pagina 3 apare cu genericul constant Analize, opinii si este dedicata materialelor de opinie
si comentative, prin care jurnalistii iau in dezbatere si isi expun parerile referitoare la anumite
probleme sociale din localitatile raionului. Aici nu lipseste rubrica permanenta Unghiul de veghe,
ce contine un editorial, semnat de catre unul dintre cei doi redactori-sefi adjuncti si vizeaza, de
obicei, o problema sociala, desi, mai rar sunt abordate si teme politice.

Pagina Activ, editata de catre ONG-ul API, este amplasatd, de reguld, in cea de-a patra
pagina. Uneori pagina a patra include informatii despre diferite actiuni de binefacere sau
campanii sociale, precum Acces liber pentru toti, lansate fie nemijlocit de catre insasi echipa
ziarului, fie de anumite organizatii sau actori sociali din teritoriu. Alteori, pagina cuprinde
materiale doar domeniul social in exclusivitate, avand genericul Social. in mod frecvent, aici este
amplasata marea publicitate, care ocupa circa jumatate de pagina, iar, in lipsa acesteia, spatiul se
ofera rubricii fluctuante STOP FALS, realizatd si ea de API, prin intermediul careia se Incearca
demascarea cazurilor de dezinformare a populatiei prin intermediul mass-mediei nationale.

Pagina 5 apare, de obicei, fara generic si contine diverse stiri si reportaje, inclusiv rubrica
permanentd Consiliul raional Ungheni: planuri, actiuni, rezultate, in care sunt prezentate
informatii cu privire la activitatea Consiliului. Tot aici, uneori, apare rubrica fluctuanta Cronica
politieneasca, care prezinta succint crime si infractiuni savarsite pe teritoriul raionului sau de
catre locuitorii raionului. Uneori, publicitatea din pagina a patra migreaza in aceasta pagina.

Mica publicitate este, traditional, amplasata in paginile sase si sapte, care apar cu genericul
Publicitate. Aici sunt plasate anunturi, necrologuri, oferte etc. Uneori, rubrica Cronica
politieneasca este trecuta de la pagina cinci la pagina sase. Pagina a saptea intotdeauna mai poate
include si cate un articol. intrucat paginile a sase si a saptea constituie mijlocul ziarului, in unele
locuri este utilizata culoarea albastra, fapt care le confera aspect atractiv acestor doua pagini.

Pagina 8 nu are un generic propriu-zis, desi aici este amplasata mica publicitate: felicitari,
condoleante, multumiri aduse de catre locuitorii raionului, precum si de catre functionarii
diferitor institutii publice cu anumite ocazii. In cazurile in care in pagina 11 (care, traditional,
apare cu genericul Programe TV) este amplasata publicitatea politica, in pagina a opta este
amplasata informatia privind programele TV.

Pagina 9, de asemenea, nu are un anumit generic, dar contine o rubricd permanentd —
Primaria Ungheni zi de zi, prin intermediul careia cetdtenii orasului Ungheni sunt informati
referitor la evenimentele, activitatile, realizarile din localitati. Traditional, partea a doua a paginii
cuprinde publicitatea. In unele editii din anul curent, in pagini au fost amplasate si materiale

jurnalistice din diferite domenii de activitate.
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Avand genericul Adresa, pagina 10 este dedicatda in totalitate cititorilor. Ea pune la
dispozitia acestora doud rubrici permanente Glasul poporului si Epigrama de vineri, prin
intermediul carora ei isi pot manifesta increderea, sustinerea, dezacordul sau indignarea in
legiturd cu problemele social-politice din regiune si din tara. In plus, prin intermediul rubricii
Cititorul semnaleaza consumatorii de media au posibilitatea sa puna in circuit informatii care
certificd existenta in teritoriu a unor probleme, iar, prin intermediul rubricii Telefonul increderii
cu Valentina Slotina, ei pot pune intrebari si obtine raspunsuri. Jurnalista Valentina Slotina
incearcd sa elucideze fiecare problema pusd in discutie, apeland la sfaturile specialistilor. Tot
aici, cei care doresc sa-si publice creatiile proprii, o pot face la rubrica Din creatia cititorilor.

Pagina 11 gazduieste fie programa TV, fie publicitatea politica.

Ultima pagind, adicd a doudsprezecea, apare in doud culori: albastru si negru, avand
genericul Mozaic. Pagina nu difera in principiu de la o editie la alta, incluzand urmatoarele
rubrici permanente: Téete-a-téte, in care este publicat un interviu; Strada ta poarta numele lui...,
in cadrul cdreia sunt prezentate date referitoare la personalitatile al caror nume il poarta o strada
sau alta (din 2016 ea vine sa inlocuiasca rubrica Istoria in date, care prezenta calendarul
saptamanal al evenimentelor istorice de anvergura care au avut loc in regiune sau in tard);
Calendar crestin, care oferd informatii referitoare la sarbétorile bisericesti din acea saptdmana,
Astrologul prezice, care prezinta horoscopul; Stiati cd..., care prezinta curiozitati si informatii
interesante din diverse domenii; Sfatul cititorului, in care cititorii prezintd unele retete si
recomandari privind gradindritul, alimentatia sanatoasa, tratamentul naturalist etc.

Potrivit aceluiasi sondaj realizat de API in octombrie 2012, ziarul Unghiul are 55 350 de
cititori [46, p. 18], Astfel 47% din cei 117 400 de locuitori ai raionului citesc acest ziar, de unde
rezultd ca fiecare al doilea unghenean se informeaza din aceasta publicatie. Datele respective
demonstreaza pozitia si ponderea ziarului pe piata media autohtond, acesta fiind considerat un
produs de calitate si chiar o afacere profitabild. Ultimele masurari realizate de API, demonstreaza
tendinta de crestere a audientei acestuia, al carui tiraj a depasit cifra de 11 000 de exemplare.

Ultimul ziar analizat cu scopul identificarii specificitatii compozitiei structurale si a
arhitectonicii lui este Gazeta de Sud, care a fost ,,infiintat la 3 mai 1995, cu denumirea Business
info, al carui forma de proprietate era institutie publica. Initial, acesta aparea lunar, in 4 pagini,
format A4, cu un tiraj de doar 1000 de exemplare, fiind distribuit gratuit, in special, In orasul
Cimislia” [139]. Ulterior, publicatia a trecut prin varii schimbari, astfel incat, incepand cu a doua
jumatate a anului 2010, a fost lansatd o noud versiune a ziarului cu o noud denumire — Gazeta
de Sud, ramanand a fi — institutie publica. Actualmente ziarul contine 16 pagini, in format A3,

apare saptamanal, respectiv vinerea, intr-un tiraj de 5 000 de exemplare. Aria de distributie a
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publicatiei cuprinde mai multe raioane: Cimislia, Cahul, Basarabeasca, Leova, Cantemir,
Causeni, Stefan Voda si Hancesti, ceea ce, din acest punct de vedere, il apropie mai mult de un
regional, decat local, dar cu aceleasi trasaturi distinctive. Sub aspect cromatic, publicatia apare
color, dar nu integral. Incepand cu editiile din anul curent, sunt utilizate doar doui culori: rosu si
negru, precum si numarul de pagini ce contin aceste nuante a fost redus. Chiar daca ziarul se
publicd In roména, sunt si materiale jurnalistice in limba rusa, doar ca Intr-un numar mult mai
mic. Publicatia periodica este condusa de directorul Vladimir Javgureanu, iar in fruntea echipei
redactionale, formate din opt membri, se afla redactorul-sef Natalia Hadarca.

Cele 16 pagini ale ziarului au o structura compozitionala si un aspect grafic specific, ceea
ce-1 deosebeste de alte produse mediatice similare. Prima pagina apare in doua culori — negru si
rosu. In partea de sus a ziarului este amplasati o fasie roz, in care sunt tiparite doua-trei dintre
cele mai importante titluri ale editiei, urmate de cate-0 imagine. Mai jos denumirea ziarului
scrisa atat cu litere majuscule, cat si cu litere mici — GAZETA de SUD. Cuvintele scrise cu litere
majuscule sunt de culoare rosie, iar prepozitia ,,de” — cu litere mici de culoare neagra. Urmeaza
informatii referitoare la statutul publicatiei periodice, anul aparitiei, numarul si data, scrise cu
litere de culoare rosie dar si adresa site-ului pe care poate fi gasita versiunea online a ziarului.

Pe prima pagind, se afla un material jurnalistic despre un eveniment deosebit sau foarte
important pentru populatia din aceasta regiune, insotit de o imagine de dimensiuni mari, precum
si de un titlu impunator. In partea a doua a paginii este amplasati o imagine publicitara. Spre
marginea de jos a paginii, de obicei, sunt publicate date despre starea vremii in urmétoarele zile.

Avand genericul Actual, pagina 2 prezinta, dupa cum e si firesc, stirile din ultima
saptamana, care au avut loc in raioanele pe care le acopera in plan mediatic ziarul. Sporadic,
apare rubrica STOP FALS, realizata de API, care se regaseste de altfel si in celelalte doua
publicatii la care ne-am referit mai sus.

In mod clasic, pagina 3 apare cu genericul Focus si abordeaza, in mare parte, evenimentele
politice din tara. Tot aici este inserata si rubrica permanenta Evenimente speciale, care cuprinde
una-doua stiri, de cele mai dese ori, politice, de nivel national. Rubrica STOP FALS este
transferati uneori de la pagina 2 la pagina 3. In a doua parte a paginii, desi foarte rar, pot fi
incluse unele anunturi publicitare.

In editiile de anul 2015, pagina 4 aparea frecvent color, avand diferite generice: Interviu,
Cultura, Obiectiv European, Eveniment. De regula, aici era amplasat cate un reportaj de
proportii. In anul 2016, pagina este modificati, astfel incat ea nu mai apare color, iar cele mai
frecvente generice sunt: Social si Societate, cateodata — Investigatie sau Actual. Aceasta pagina

cuprinde un volum mai mare de informatie de naturd socioculturala.
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Pana in anul 2016 pagina 5, aparea uneori color, ulterior insa s-a renuntat la aceasta
practica. Genericul acesteia este Autoritati locale sau Administratie, de unde rezultd ca aici este
abordata activitatea administratiilor publice locale si a conducerii raioanelor. Uneori ea trateaza
unele problemelor din domeniul culturii sau din cel al afacerilor, prin amplasarea comentariilor
interpretarilor si analizelor.

Paginile 6 si 7 isi schimba adesea genericul, intrucat acestea nu mai au aceeasi compozitie
structurala de la o editie la alta. Acestea inglobeaza cea mai variatd gama de probleme genericul
paginilor respective fiind foarte divers: Opinie, Obiectiv European, Femei de succes, Societate,
Cultura, Social, Agricultura, Finante, Actual, Administratie, Investigatie, Interviu, Realizari,
Sport, Casa Ta. Pagina 7, spre deosebire de cea cu numarul 6, include uneori si publicitate.

Pana in anul 2016, pagina din mijlocul ziarului — pagina 8 — era si ea color si prezenta
sfaturi utile cu privire la locuinte, motiv pentru care purta genericul Casa Ta. Alteori, acesta era
inlocuit cu genericul Sdndtate unde era amplasata rubrica Refeta Saptamanii. Incepand cu anul
2016, partea din mijloc al ziarului este rezervata, de obicei, agriculturii, sportului si, foarte rar,
personalitatilor din teritoriu sau celor de talie internationala si nationala, dar care au radacini in
acest teritoriu.

Intitulata Povesti Adevarate, pagina 9, care candva era color, descrie situatii de viata, in
care s-au pomenit unele persoane. Protagoniste ale acestei rubrici sunt mai frecvent femeile. Din
2016, in aceasta pagina sunt valorificate problemele din domeniul sanatatii, fiind incluse,
totodatd, sfaturi si recomandari.

Divertismentul se regaseste in pagina zece, cu genericul Logicon, si include horoscopul,
jocul Sudoku, integrame si bancuri.

Mica publicitate este concentratd in pagina 11, care cuprinde anunturi, citatii, felicitari,
condoleante, precum si necrologuri. Incepand cu anul curent, aici apar si unele articole ce
abordeaza un subiect social. Casuta tehnica se regaseste in partea de jos a acestei pagini.

Pagina 12, care in anul precedent reflecta diverse probleme privind cultura, integrarea
europeana si sportul, aparand color, din 2016 apare alb-negru, uneori cu genericul Sandatate, de
cele mai multe ori insa cu genericul Publicitate politica.

Pagina 13, care pana in 2016 a aparut color si a gazduit rubrica Sandatate sau Cultura,
actualmente apare in variantd alb-negru si include fie publicitate politica, fie marea publicitate.

Sectiunea Programe TV este amplasata cu regularitate, in paginile 14 si 15. Doar o singura
datd, in pagina 14 a fost inclusa publicitatea politica.

Ultima pagina 14 are un generic constant — Cocktail si include, in fond, materiale de

divertisment, avand in vizor secvente din viata si activitatea vedetelor autohtone, si
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internationale. In prezent aceasta apare doar in doud culori: roz spre rosu si negru — nuante in
care sunt tiparite unele titluri, cindva aceastd pagina insa aparea intens coloratd. Aici regasim
doud rubrici permanente Pe scurt si Bancul sdptamanii. In perioada monitorizati, aceastd pagini
nu si-a modificat niciodata genericul, la fel nici arhitectonica sa.

Tinand cont de datele obtinute in urma sondajului efectuat de API [46, p. 22], audienta
ziarului Gazeta de Sud este de 20 000 de cititori, fiind de mai mult de doua ori mai mica decat
cea a saptamanalului Unghiul, si asta in pofida faptului ca ultimul acopera doar trei raioane, iar
primul, opt. Raportand cifra respectiva la numarul total de locuitori din cele opt raioane (613 200
de persoane), respectiv doar 3% dintre acestia citesc acest ziar, adica fiecare a 31-a persoana
foloseste acest ziar drept sursa de informare.

Analizand si sintetizand rezultatele cercetdrii privind structura celor trei publicatii
periodice — Glia drochiana, Unghiul si Gazeta de Sud, putem face urmatoarele constatari
referitoare la ziarele locale din tara:

- au periodicitate saptamanala, aparand de regula, in ziua de vineri;

- sunt tiparite in format A3. Cele tiparite in format A4 sunt, de obicei, de circuit inchis:
ziare scoldresti sau comunitare;

- sunt diferite din punctul de vedere al numarului de pagini. Conform acestui criteriu,
exista cateva categorii de ziare locale: 1) care apar in 4-8 pagini, 2) care au 10-16 pagini, 3) care
apar in peste 40 de pagini. Ziarele din ultima categorie (de exemplu, SP din Balti si Cahul
Expres) sunt reduse ca numar, constituind, astfel, o exceptie in presa locala autohtona;

- prezinta, per ansamblu, tiraje reduse, in comparatie cu cotidienele nationale, nu si cu
saptamanalele nationale. Or, daca tirajul ziarelor locale oscileaza intre 2000 si 11 000 de
exemplare, cele mai multe dintre saptamanalele nationale nu ajung nici pana la 8 000;

- sunt realizate de echipe mici, numarul de angajati in majoritatea redactiilor locale
osciland intre patru si unsprezece persoane (exceptie facand saptamanalele SP din Balti si Cahul
Expres, au mai mult de 12 angajati);

- sunt distribuite, in marea lor majoritate, prin abonare, vanzarile cu amanuntul fiind
nesemnificative, ele inregistrandu-se doar in centrele raionale;

- 1si acopera cheltuielile mai mult din publicitate decat din vanzari sau abonamente. Sursa
primordiald de venit a presei locale rdmane a fi vanzarea spatiului publicitar, intrucat numarul de
locuitori din teritoriul pe care il valorificd in plan mediatic un ziar local este relativ mic, iar
capacitatea de cumpdrare a populatiei este foarte redusa;

- beneficiaza periodic de granturi din partea donatorilor straini, acestea fiind foarte

importante pentru buna functionare, dar mai ales, pentru dezvoltarea presei locale ca afacere.

123



Tabloul general al structurii unui numar de ziar local, care a rezultat din analiza structurala
a celor trei ziare — Glia drochiana, Unghiul si Gazeta de Sud — este confirmat si de alte cercetari.
Astfel, in studiul Mass media din Republica Moldova 2004, cercetatorii autohtoni V.Moraru si
G.Stepanov sustin ca presa locala privatd din RM reprezintd un ,,sdptdmanal independent de
informatie si opinie de tip local sau regional, forma de organizare — SRL, o echipa a redactiei
formata in medie de 5-8 membri. Structura si tematica cuprinde, de obicei: primele doua pagini —
stiri operative din teritoriu; paginile 3-4 — articole de problema, schite, opinii, comentarii; pagina
5 — stiri despre cele mai importante evenimente din Moldova si din lume, care s-au produs in
saptamana curentd; pagina 6 — sfaturi, consultatii utile; pagina 7 — programe TV, pagina 8 —
felicitari, poezie, umor, horoscop etc.” [39, p. 32].

Cercetarea de mai sus a demonstrat ca specificitatea unui ziar reiese atat din continutul lui
propriu-zis, cat si din structura si prezentarea grafica a acestuia. Daca continutul ziarului local
autohton este influentat de maniera de abordare a realitatii curente (care va fi analizatd in
subcapitolul urmator), structura si prezentarea grafica este influentatd de o seama de elemente
care asigurd, pe de o parte, continuitatea structurii, iar pe de altd parte, individualitatea, ce o
deosebeste de alte publicatii de acest gen. Printre elementele care au devenit punctele de reper
pentru cititori in ,,gasirea” publicatiei preferate si, din aceste considerente, s-au regasit in toate
trei publicatii periodice analizate, se numara: capul ziarului, titlurile, subtitlurile, simbolurile
grafice ale rubricilor, tipologia iconica, explicatiile foto, graficele, schemele, colonajul paginilor,
numele autorilor, culoarea, aspectul primei pagini. ,,Exista si alte elemente, mai subtile, pe care
cititorul le percepe in mod ,,subconstient”, asa cum observa B.Clark: deviza ziarului, culoarea,
textura si formatul hartiei, numarul de pagini, data, pretul, numarul fascicolelor de ziar, adresa
ziarului, caseta redactionald, linii, chenare, iconuri sau alte elemente grafice speciale, distanta
dintre randuri, intrebuintarea spatiului alb, dimensiunea fonturilor din corpul textului, alinierea
textului (la dreapta, la stdnga, rdnd plin sau centrat), stilul de literd (bold, cursiv, de rand sau
verzale), folosirea fontelor sau a rastelelor, chenare sau umbre la imagini” [8, p. 163].

Totodatd, analiza realizatd mai sus a scos in evidentd optiunile jurnalistilor de a pune in
valoare structura si compozitia unei publicatii periodice locale prin intermediul unei Serii de
simboluri grafice, precum:

- titlurile de rubrica;

- manierea de titrate;

- proiectarea zonelor pentru diferite tipuri de produse jurnalistice (de informare sau de

opinie si comentative);
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- evidentierea intr-un mod specific a informatiilor utilitare si de avertisment de cele cu
caracter general,

- stabilirea unei structuri a paginilor si mentinerea acesteia de la o editie la alta;

- cromatica, axata pe o simbolistica a culorilor.

Cercetatorul M.Cernat sustine in studiul Conceperea si elaborarea ziarului:
,Personalitatea si individualitatea unui ziar se contureaza anevoios si, apoi, se mentin cu eforturi
deosebite. Coerenta mesajului publicistic trebuie sa se armonizeze cu acea a aspectului grafic
pentru a putea contribui la pastrarea segmentului de cititori pentru care a fost creatd publicatia,
dar si la atragerea altora, chiar daca numai ocazional” [8, p. 162]. Aspectul grafic ordoneaza
structura unei publicatii periodice, 0 face atractiva pentru publicul cititor si i confera logica
editoriala. El are valoare, intrucat:

- atrage atentia cititorului si il provoacd sa cumpere acest produs, fiind si unul dintre
elementele de care depinde tirajul unei publicatii periodice;

- ajuta cititorul sa se orienteze in fluxul informational al publicatiei periodice, astfel incat
acesta sd parcurga cat mai usor continutul si sa asimileze un volum cit mai mare de informatie.

Cu referire la acest subiect, C.Frost sustine ca aspectul grafic, indeosebi al primei pagini
»este vital ca instrument de vanzare a produsului. Desi multi cititori 1si cumpara cu regularitate
ziarul sau revista, care li se aduce acasa, multi altii prefera sa le cumpere de la chioscul de ziare
si sa poata alege in fiecare zi ceva deosebit, in functie de ce le furd ochiul” [19, p. 215-255].
Totodata, acest autor specifica importanta aspectului grafic nu doar pentru exteriorul ziarului, ci,
mai ales, mentioneazi rolul acestuia in structurarea interiorului lui. In opinia acestuia, o
publicatie cu un aspect grafic adecvat nu numai ca va arata asa cum se asteapta cititorii sa arate,
dar va si prezenta materialele care i intereseaza Intr-un mod adecvat. Publicatia si fiecare pagina
a ei il vor directiona pe cititor catre articolele care il intereseaza, prezentate intr-un format la
indeména sa. Or, rolul aspectului grafic care asigura organizarea structural-compozitionala a
materialelor jurnalistice este sa fie un fel de ghid al publicatiei, sa il ajute pe cititor, aratandu-i
exact ceea de ce el are nevoie si ceea ce el vrea sa vada. Si, intrucat publicul acestui segment de
presa este corespunzator arealului lui de influentd, adicd este unul restrans, structurarea
continutului materialelor jurnalistice, a materialelor jurnalistice in pagind, iar a paginilor in
peisajul general al ziarului intotdeauna se concepe si se proiecteaza in functie de caracteristicile
publicului-tinta si de cultura lui generala.

Asadar, tandemul concurential, pe de o parte, cu audiovizualul, iar, pe de alta parte, cu
publicatiile periodice de talie nationala a generat faptul cd, in prezent, presa locala cunoaste o

dramatica zbatere pentru pastrarea, dar, indeosebi, pentru sporirea audientei. Acest fapt a
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determinat-o sa-si revada nu doar practicile de mediatizare a realitatii, ci si modalitatile de
structurare a fluxului informational in ziar, precum si a celor de amplasare a materialelor in
pagina. Majoritatea publicatiilor periodice locale au adoptat un stil de prezentare nou, axat pe
coerentd, logica si aspect estetic, care urmareste realizarea a doud mari obiective: pe de o parte,
sa faciliteze consumul produsului mediatic, iar, pe de altd parte, sd atragd oamenii si sa-i
transforme in consumatori reali ai acestuia. De mentionat, indeosebi, importanta celui de-al
doilea obiectiv, de realizarea caruia depind vanzarile, tirajul, venitul si, in ultimad instanta,
profitul ziarului. Astfel, structura compozitionalda si arhitectonica unei publicatii periodice a
devenit ,,carticica de vizitd” a acesteia, elementul care asigurd identitatea vizuala si care nu doar

orienteaza cititorul, ci si il determina sa procure acest produs mediatic.

3. 2. Optiunea socioculturala a presei locale

Presa locala din Republica Moldova, in pofida crizei prin care trece presa in general,
actualmente, este una dintre cele mai importante si mai credibile surse de informare la nivel local
si unul dintre cele mai valoroase instrumente de proiectare a imaginii mediatice a realitatii,
indeosebi a dimensiunii ei socioculturale. Ea isi mentine si chiar isi extinde tirajele, intrucat isi
structureaza discursul, astfel incat sa asigure legitura intr-o comunitate pe verticalda si pe
orizontala, iar prin acesta, sa influenteze felul de a fi al fiecdrui individ in parte si al comunitatii,
in general. Discursul presei locale este orientat sa influenteze pozitiv viata celor din jur, sa-i
inspire si sa-i motiveze sa faca schimbari. Astfel, discursul presei locale, de reguld, este de natura
inspirationald, utilitard sau critica.

Natura inspirationala a discursului presei locale, indiferent de subiectul pe care il
abordeaza, rezidd in faptul ca el reuneste cititorii intr-o noud viziune comund, le cultiva simtul
apartenentei la comunitate, ii face sa aiba o noud atitudine fata de subiect, le catalizeaza si le
orienteaza actiunile, in vederea producerii schimbarii. De reguld, discursul inspirational creeaza
o conexiune cu sentimentele, temerile sau obiectivele cititorilor, motivandu-i si provocandu-i sa
adopte alte sentimente, valori personale sau obiective, absolut necesare pentru schimbare. El se
construieste pe ideea ca jurnalistii trebuie s mediatizeze cazuri concrete, nevoi sau aspiratii, care
sa trezeascd sentimente si sa determine oamenii din jur sd actioneze conform principiului: ,,Toti
pentru unu si unul pentru toti”.

Natura utilitard a discursului presei locale rezida in faptul cd, de regula, majoritatea
subiectelor reflectate sunt axate pe anumite nevoi ale cititorilor. Nevoile pot fi de ordin fiziologic
sau psihologic si pot viza siguranta sau starea oamenilor, problemele ce tin de respectul propriu

si al celorlalti, de increderea in sine, reputatia, statutul fiecarui individ in parte, precum si de
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dezvoltarea propriului lui potential. Discursul presei locale, fie ca se refera la ceva pozitiv, fie la
ceva neutru sau chiar negativ, tine cont de nevoile definite ale cititorilor, adaptandu-se
prioritatilor de moment ale audientei.

Natura criticd a discursului presei locale rezida in analizele critice asupra unor situatii, stari
sau unor actiuni sociale, in vederea producerii schimbarii in bine a lucrurilor. Acest tip de discurs
isi propune sa le explice cititorilor ce s-a intamplat, de ce s-a intdmplat, cine se face vinovat sau
poartd responsabilitate si ce trebuie de facut pentru a ameliora situatia creatd. De reguld,
discursul critic puncteaza dificultatile si problemele care trebuie rezolvate, riscurile neimplicarii
comunitatii si, totodata, arata oamenilor ce pot intreprinde e, pentru a face schimbarea sugerata
si ce beneficii le va aduce aceasta. El convinge cititorul sa adopte atitudini, sentimente si dorinte
noi, sa-si defineasca noi valori si roluri in viata si sa constientizeze avantajele pe care le va avea
comunitatea in urma implicdrii fiecarui cetatean in solutionarea unei probleme comune.

Discursul diverselor tipuri de presa locala este diferit, iar aceste diferente sunt vizibile, in
deosebi, in discursurile presei private si a celei de stat (ziarele finantate de consiliile raionale),
care au optiuni de creatie diferite. Desi navigheaza intr-un spatiu comun, ele pun in circuit
imagini mediatice si discursuri, oarecum, diferite despre realitatea de aici, iar accentul logic al
produsului mediatic finit deseori puncteaza diferite probleme si situatii, pe care le reflecta din
unghiuri de abordare diferite. Din aceasta cauza, si realitatea pe care ele o valorifica in plan
mediatic obtine o proiectie diferitd, fapt care, uneori, dezorienteaza cititorul. Dar, in pofida
acestui lucru, opozitia mediatica si la acest nivel este un fenomen pozitiv, intrucat omul de rand
este liber sa se informeze si sd compare lucrurile, fenomenele din mai multe surse. Intre
discursurile celor doud tipuri de publicatii periodice locale exista atit similitudini, cat si
disimilitudini, la fel precum acestea exista intre insesi aceste tipuri de presa locala. De mentionat
ca publicatiile locale de stat si cele private Se aseamana sub aspectul structurii, design-ului,
periodicitatii, zilei de aparitie, numarului de angajati etc., dar difera din punctul de vedere al
tirajului, intrucat cele de stat nu tiparesc la fel de multe exemplare. EXista totusi cateva diferente
esentiale intre cele doua:

- presa privata, dupa cum reiese din insasi denumirea acesteia, are drept fondator si
apartine unei persoane private, in timp ce cea de stat este fondata si se afla in subordinea
consiliilor municipale/raionale;

- presa privatd subzistda din banii castigati sau investiti de patron, deci este la autofinantare

si autogestiune, in timp ce presa de stat este finantata/sustinuta din banii publici;
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- functiile de baza ale presei private sunt: de informare, de socializare si de divertisment,
lar functiile de baza ale presei de stat sunt: de informare, de agitatie si de propaganda (in
favoarea majoritatii partinice care se afla la carma raionului);

- discursul produsului integral. Subiectul de reflectare, care reprezintd realitatea dintr-0
anumitd unitate administrativ-teritoriald, doar n aparentd, pare sd fie comun pentru ambele tipuri
de presa locald. In realitate insa, fiecare dintre acestea reflectd diferite aspecte ale realititii.
Astfel, daca presa privata se axeaza, prioritar, pe dimensiunea socioculturala a realitatii, presa de
stat da prioritate actiunilor fortelor politice si celor economice din teritoriu;

- modul de abordare a realitatii. Ziarele private, de obicei, tin in atentia lor omul de rand,
abordand realitatea prin prisma intereselor si asteptdrilor acestuia, care este beneficiarul prim si
deci finantatorul principal al acestei categorii, in timp ce ziarele de stat abordeaza realitatea prin
prisma autoritatilor publice locale si a factorilor de decizie din teritoriu;

- obiectivul general. Presa privata isi propune sa informeze si sa explice realitatea din
teritoriu din perspectiva relatiilor care se stabilesc intre indivizii sau grupurile sociale care
coexistd aici, In timp ce presa de stat isi propune sa fortifice, sa pastreze si sd promoveze
imaginea cat se poate de buna a conducerii localitatii.

Pentru elucidarea discursului presei locale, se impune cercetarea continutului si a tipului de
informatie pe care ea, prioritar, 0 pune in circuit. Intru realizarea acestui obiectiv, am apelat din
nou la cele trei publicatii periodice — Glia drochiana, Unghiul si Gazeta de Sud — care au
constituit obiectul de cercetare al capitolului precedent, in care am incercat sia demonstram (in
baza genericelor paginilor si a denumirii rubricilor) cd presa locala acorda o atentie deosebita
dimensiunii socioculturale a realitdtii, atat ca importantd tematica, cat si ca volum. ldentificarea
tendintelor si optiunilor socioculturale ale presei locale impune realizarea analizei comparate a
discursului sociocultural al ei in perioade de timp diferite. Astfel, pentru cercetare, am selectat
doua perioade (1) 01.10.2010 — 31.03.2011 si (2) 01.10.2015 — 31.03.2016. Pentru realizarea
acestui deziderat, am selectat pentru analiza urmatoarele variabile:

- tematica: sociald sau culturala;

- mesajul materialelor jurnalistice;

- categoria de varsta a protagonistilor;

- sexul protagonistilor;

- mediul in care s-a produs evenimentul;

- genul jurnalistic al produselor mediatice.

Analiza cantitativd a produsului sociocultural al presei locale demonstreaza ca aceste trei

publicatii periodice au produs, in prima perioadd cercetata — 01.10.2010 — 31.03.2011 —
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materiale care vizeaza domeniul sociocultural, in numar de 1 122 din totalul de 2 067 de
materiale jurnalistice (Figura A 1.1). in cea de-a doua perioada — 01.10.2015 — 31.03.2016 —
aceste publicatii au pus in circuit 1 104 materiale pe domeniul sociocultural din totalul de 2 013
materiale jurnalistice (Figura A 1.2). Timp de 12 luni numarul total al materialelor jurnalistice
care vizeaza domeniul sociocultural produse de ziarele Glia drochiana, Unghiul si Gazeta de
Sud a constituit 2 226.

Observam ca numarul materialelor socioculturale care au fost puse in circuit in prima
perioada supusa analizei este putin mai mare decat cel al materialelor puse in circuit in perioada
a doua, diferenta constituind doar 18 materiale. Convertite in procente, cifrele in cauza
proiecteaza urmatorul tablou: materialele socioculturale care au aparut in perioada 01.10.2010 —
31.03.2011 reprezintda 54,28% din numarul total de materiale jurnalistice, iar materialele
socioculturale care au aparut in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 constituie 54,84% din
numarul total de materiale jurnalistice. Aceste rezultate, aproape similare, demonstreaza ca
optiunea socioculturald a presei locale este constantd, ponderea acestui gen de materiale in
contextul general al publicatiilor periodice fiind si ea, cu mici si neinsemnate fluctuatii, aceeasi.

Prima variabila a cercetarii noastre a constituit-o tematica produsului mediatic

sociocultural. Rezultatele analizei cantitative pe perioade au fost expuse in Tabelul 1.

Tabelul 1. Fluxul informational analizat din perspectiva tematicii materialelor

jurnalistice
Institutii media | Materiale publicate Tematica sociala Tematica culturala
Perioada 2010-2011 2015-2016 2010-2011 2015-2016 2010-2011 | 2015-2016
Glia drochianda | 267 298 232 261 35 37
Unghiul 391 490 346 435 45 55
Gazeta de Sud 464 316 310 293 154 23
Total materiale | 1122 1104 888 989 234 115
% 100 100 79,14 89,58 20,86 10,42

Sursa: Elaborat de autor

Analiza din perspectiva tematicii materialelor din domeniul sociocultural, care au fost puse

in circuit in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, dovedeste faptul ca coraportul dintre materialele
domeniul cultural si cele din domeniul social este de circa 1 la 4 (Figura A 2). Din totalul de 1
122 de materiale, 234 de materiale valorifica realitatea culturala, ceea ce constituie 20,86% din
100, iar restul — 888 de materiale, adica 79,14% abordeaza realitatea din sfera sociala. Cele mai
multe materiale de ordin social au fost publicate in ziarul Unghiul — 346, apoi in Gazeta de Sud —

310, iar cele mai putine — 232, in Glia drochiana. Convertirea in procente a acestor cifre nu
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schimba clasamentul, intrucdt si cea mai mare cota-parte a materialelor ce vizeaza domeniul
social din produsul total i revine tot publicatiei periodice Unghiul, cu 38,96%, urmata de Gazeta
de Sud, cu 34,91%, apoi de Glia drochiand, cu 26,13%. in total, materialele sociale publicate de
cele trei ziare analizate constituie mai mult de trei sferturi din totalul informatiei socioculturale,
care a fost pusd in circuit 1n aceastd perioada.

La capitolul materiale din domeniul cultural, sub aspect cantitativ, intdietatea ii revine
publicatiei Gazeta de Sud, care a produs si a difuzat 154 de materiale de acest fel (din totalul de
464), pe locul al doilea se situeaza Unghiul, cu 45 de materiale (din totalul de 391) si pe locul al
treilea — Glia drochiana, cu doar 35 de materiale (din totalul de 267). Nici in acest caz
convertirea in procente a acestor cifre nu schimba clasamentul, intrucat cea mai mare cota parte a
materialelor din si despre cultura se atesta in ziarul Gazeta de Sud, aceasta constituind 65,81%,
urmat de Unghiul, in care ea constituie 19,23%, la final situdndu-se Glia drochiand, cu 14,96%,
de materiale de acest fel.

Analiza materialelor socioculturale produse de aceste publicatii in perioada 01.10.2015 —
31.03.2016 demonstreaza faptul ca coraportul dintre materialele din domeniul cultural si cele din
domeniul social este 1 la 10 (Figura A 2). Din totalul de 1 104 de materiale, doar 115 materiale
valorifica realitatea culturala, ceea ce constituie 10% din 100%, iar restul — 989 de materiale,
adica 90% abordeaza realitatea din sfera sociala. Cele mai multe materiale de ordin social au fost
publicate in ziarul Unghiul — 435, apoi in Gazeta de Sud — 293, iar cele mai putine — 261 — in
Glia drochiana. Constatam insa ca cea mai mare cota-parte a materialelor ce vizeaza domeniul
social din produsul total ii revine publicatiei periodice Gazeta de Sud, cu 92,72%, urmata de
Unghiul, cu 88,78%, apoi, la o diferentd minora, este si Glia drochiand, cu 87,58%. Acest fapt
este, oarecum explicabil, intrucat numarul de pagini al fiecarui ziar difera, Gazeta de Sud avand
cele mai multe, iar Glia drochiana, cele mai putine. Totusi intietate la cantitatea de materiale o
detine saptamanalul Unghiul, atdt per ansamblu, cat si separat pentru social. Continutul
materialelor din si despre domeniul social ocupd mai mult de trei sferturi din totalul informatiei
socioculturale, publicate in aceasta perioada de timp.

La capitolul materiale din domeniul cultural, din punct de vedere cantitativ, intaietatea 1i
revine tot publicatiei Unghiul, care a produs si a difuzat 55 de materiale de acest fel (din totalul
de 490), pe locul al doilea se situeaza Glia drochiana cu 37 de materiale (din totalul de 298) si
pe locul al treilea — Gazeta de Sud cu doar 23 de materiale (din totalul de 316). Cu toate acestea,
observam ca cea mai mare cota-parte a materialelor din si despre culturd se atestd in publicatia
Glia drochiana, aceasta constituind 12,42%, fiind urmata de ziarul Unghiul, cu 11,22%, si, din

nou, ultima in clasament este Gazeta de Sud cu 7,28%.
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Analiza comparativa din punct de vedere cantitativ a activitatii publicatiilor locale in cele
doud perioade demonstreaza ca, practic, nu exista diferente intre numarul total de materiale
socioculturale realizate intr-o perioada sau alta. Daca in prima perioadd — 01.10.2010 —
31.03.2011 publicatiile periodice analizate au produs 1 122 de materiale, in cea de-a doua
perioada — 01.10.2015 — 31.03.2016, ele au pus in circuit 1 104, diferenta constituind doar 18
materiale. Acest lucru demonstreaza optiunea constantd a presei locale pentru realitatea
socioculturala si, respectiv, rolul pe care aceasta il atribuie domeniului in cauza. De asemenea,
acest lucru reiese si din faptul ca, din numarul total de materiale jurnalistice care apare intr-0
editie, ce variaza intre 20 si 30 de materiale, cel putin jumatate valorifica domeniul sociocultural.

In baza analizei cantitative, am identificat tendintd de crestere in timp a numarului de
materiale pe teme sociale: de la 888 de materiale, in prima perioada — la 989, in cea de-a doua, si,
totodata, tendinta de descrestere a numarului de materiale din domeniul culturii: de la 234 de
materiale in prima perioada, la 115, in cea de-a doua. Observam ca in perioada 01.10.2015 —
31.03.2016 numarul materialelor pe teme sociale au crescut cu 11,37%, in timp ce numarul
materialelor din domeniul culturii, s-a redus cu 50,85%, fapt care denota tendinta jurnalistilor de
a da prioritate domeniului social, cel cultural constituind unul din punctele vulnerabile ale
procesului de mediatizare a realitatii in presa locald. Desi aceste doua domenii formeaza
impreuna dimensiunea socioculturala a realitatii, dat fiind ca cultura este rezultatul practicii
sociale, element al actiunii sociale si parte a domeniului social, discrepanta dintre volumul
materialelor dedicate tematicii sociale si al celor dedicate tematicii culturale este foarte mare.
Evident, acest lucru demonstreaza ponderea domeniilor in interesele profesionale ale jurnalistilor
de la publicatiile periodice locale si prioritatile acestora in procesul de valorificare a masivului
informational potential din teritoriu. Numarul mic de subiecte culturale mediatizate poate fi
explicat prin faptul c@ ziarul local este ziarul comunitatii, al omului de rand, care nu este
altcineva decat elementul-cheie al societdtii. Drept consecinta, publicatia acorda mai multa
atentie anume domeniului social, lasand, oarecum, in umbrd domeniul cultural. Totodata,
constatdm ca neglijarea sferei culturii poate duce la crearea unui vid valoric si cultural, fapt care
poate influenta negativ populatia din regiune, indeosebi generatiile tinere.

Analiza calitativa a materialelor din domeniul sociocultural, produse in cele doua perioade
in care ne referim, a demonstrat optiunea presei locale pentru valorificarea, prioritar, a trei tipuri
de evenimente: cele curente, de actualitate, numite si ,,evenimente fierbinti”; cele care se repeta
periodic, de obicei de la un an la altul; si asa-numitele ,,evenimente reci” care constituie parti
componente ale unor chestiuni, probleme ce se manifestd intr-o perioadd mai mare de timp.

Presa locala atat informeaza cetatenii despre existenta si amploarea evenimentelor, problemelor,
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cat si le analizeaza, si le dezbate, implicand in acest proces factori de decizie, experti,
reprezentanti ai societatii civile si simpli cetateni. Din multitudinea de materiale care valorifica
realitatea curentd si care au fost puse in circuit in perioadele monitorizate, ies in evidentad
urmatoarele titluri: ,,Daruri pentru cei mai tristi ca noi” [22, 15.01.16], ,,Campanie media privind
drepturile omului” [22, 12.02.2010 ], ,,Stolniceniul are o casa mare” [68, 1.10.2010 ], ,,Vanatul
se incheie la 28 februarie. De la 29 incep sanctiunile” [22, 22.01.2016], ,,Biblioteca de la
Ungheni tinde spre excelenta” [68, 13.11.15], ,,Judecatorul Vasile Lupu si-a lansat primul volum
de poezii” [68, 23.10.15], ,,O intilnire de suflet” [22, 19.02.2010 ], ,,Bunica de la Valeni
promoveaza tezaurul cultural din sudul Moldovei” [21, 09.10.15], ,,Conducerea raionului
Cimislia, alaturi de veteranii razboiului din Afganistan” [21, 29.01.16].

Materialele dedicate evenimentelor care au o frecventa anuald, apar ocazional-constant in
presa locala. Cele mai multe dintre acestea sunt dedicate unor personalitati, unor sarbatori laice
sau religioase sau reflectd modul in care sunt organizate diferite festivaluri, competitii, campanii
de binefacere etc. Printre cele mai semnificative materiale de acest fel se numara: ,,La sud,
Craciunul intotdeauna s-a serbat pe stil nou” [21, 24.12.2010], ,,Pedagogul anului din Stefan
Voda” [21, 26.02.16], ,,Mihai Eminescu — preotul desteptarii noastre” [68, 22.01.16], ,,Festivalul
traditiilor de iarna” [22, 15.01.16], ,,Omagiu adus lui Dimitrie Cantemir intr-un liceu care-i
poarta numele” [21, 06.11.15], ,,166 de ani de la nasterea lui Mihai Eminescu” [22, 15.01.16],
,Grigore Vieru, omagiat prin cantec si vers” [68, 30.10.15], ,,Versurile lui vor ddinui cat va
exista neamul romanesc” [22, 06.11.15], ,,Sfatosul bunic de la Humulesti” [22, 12.02.16] etc.

Cele mai multe materiale Tnsa abordeazd evenimentele-problema, extinse in timp, sau
problemele din teritoriu. Semnificative, in acest sens, sunt urmatoarele titluri: ,,Apeductul
Zagarencea-Cornesti nu are inca un stapan” [68, 12.11.2010], ,,Prima zapada — izvor de bucurii
sau de probleme?” [68, 15.01.16], ,,Primarii, indemnati sd nu ia mita” [68, 05.12.16], ,,S-au
scumpit benzina si motorina, se vor scumpi si gazele naturale: ,,Cadouri” de Craciun pentru
moldoveni” [21, 10.12.2010], ,,Conacele Moldovei” [21, 30.10.15], ,,Virusul pandemic e perfid,
dar poate fi invins” [22, 15.01.2010], ,,Ofiteri din Cahul, retinuti pentru trafic de influenta si
luare de mita” [21, 16.10.15], ,,Violenta in familie ne costd milioane de lei” [22, 12.03.2010],
,»Causeni: Au ramas fara case in urma unor alunecari de teren” [21, 23.10.15]. Mentionam ca
unele materiale sunt semnate nu de colaboratorii redactiilor, ci de cititorii acestor ziare, lucru
deosebit de important pentru activitatea eficienta a unei publicatii periodice locale.

Mesajul materialelor jurnalistice este cea de-a doua variabila de cercetare. Datele obtinute

in urma cercetarii cantitative efectuate in baza acesteia au fost expuse in Tabelul 2.
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Tabelul 2. Fluxul informational pe domeniul sociocultural analizat din perspectiva

mesajului materialelor jurnalistice

Institutii media | Materiale Materiale  ce | Materiale  ce | Materiale ce
publicate abordeaza abordeaza abordeaza
probleme practici faptul divers

socioculturale | pozitive

Perioada 2010- | 2015- | 2010- | 2015- |2010- |2015- | 2010- | 2015-
2011 | 2016 2011 | 2016 [2011 |2016 |2011 | 2016
Glia drochiana | 267 | 298 93 125 [117 |95 57 78
Unghiul 391|490 146 244 | 203 121 42 125
Gazetade Sud | 464 | 316 121 153 [ 219 102 124 |61
Total materiale | 1122 [ 1104 | 360 522|539 |318 223 | 264
% 100 [ 100 32,09 |47,28 |4804 |[2881 | 1987 | 2391

Sursa: Elaborat de autor

Variabila 1n cauza este importanta pentru intelegerea specificitatii discursului sociocultural
in presa locald autohtona, intrucat, ea proiecteaza contextul in care pot fi identificate continutul
si tipurile de mesaje care formeaza acest discurs mediatic si in care poate fi apreciata calitatea
jurnalismului sociocultural autohton local. Pentru realizarea cercetarii in baza acestei variabile,
mesajele materialelor au fost clasificate in trei categorii: materiale care abordeaza problemele
socioculturale, cele care mediatizeaza faptul divers si cele care promoveaza practicile pozitive.

Analiza cantitativa realizata in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011 a demonstrat ca ziarele
locale, in acest rastimp, au pus in circuit 539 de materialele ce promoveaza practicile pozitive,
ceea ce constituie 48,04%, adica aproape jumatate din totalul de 1 122 materiale socioculturale.
Pe a doua pozitie, se situeaza materialele ce abordeaza problemele sociale, care au fost produse
in aceastd perioada in numar de 360, ceea ce constituie 32, 09% din produsul total, iar pe a treia
pozitie — cele despre faptul divers, ce se incadreaza in categoria asa-zisului divertisment social,
care au aparut Tn numar de 223 si reprezintd 19,87%, adicd mai putin de o treime din numarul
total (Figura A 3.1).

Analiza cantitativa din perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 a demonstrat o alta realitate: cele
mai multe materiale care au aparut in acest rastimp — 522 — au reflectat problemele
socioculturale, acestea constituind 47,28%, adica aproape jumatate din totalul de 1 104 materiale
socioculturale. Pe a doua pozitie, se situeaza materialele ce promoveaza practicile pozitive, care
au fost produse in aceasta perioada in numar de 318, ceea ce constituie 28,81% din produsul

total, iar pe a treia pozitie — cele despre faptul divers, ce se incadreaza in categoria asa-zisului
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divertisment social, care au aparut in numar de 264 si reprezintd 23,91%, adicd mai putin de o
treime din numarul total (Figura A 3.2).

Observam ca dacad in prima perioadd de cercetare cele mai multe materiale au reflectat
anumite practici pozitive, in cea de-a doua, intdietatea le revine materialelor axate pe problemele
socioculturale, faptul divers fiind pe pozitia a treia si intr-un caz si in altul. Cresterea cu 45 la
sutd a materialelor ce abordeaza problemele socioculturale si, respectiv, descresterea cu 41 la
sutd a celor ce promoveaza practicile pozitive in cea de-a doua perioada reflectd starea reala de
lucruri din societatea moldoveneasca. Or, fenomenele negative, precum sunt coruptia, migratia,
violenta domestica etc., impreund cu managementul defectuos al administratiei publice centrale
si locale si cu furtul miliardului au condus la scaderea nivelului de trai si a calitatii vietii
populatiei, fapt care s-a reflectat si asupra activitatii presei locale, modificand fluxul
informational si discursul acesteia.

In prima perioada de monitorizare, cele mai multe materiale centrate pe 0 problema sociala
sau culturala au fost publicate de Unghiul — 146, ceea ce constituie 40,56%, apoi, de Gazeta de
Sud — 121, ceea ce constituie 33,61% si, in final, de Glia drochiana — 93, ceea ce constituie
25,83%. Observam ca clasamentul ramane neschimbat chiar si atunci cand aceste cifre sunt
convertite in procente.

In cea de-a doua perioadi de monitorizare, cele mai multe materiale centrate pe o problema
sociala sau culturald au fost publicate de Unghiul — 244, apoi de Gazeta de Sud — 153, dupa care
urmeaza Glia drochiana, cu 125. Clasamentul ramane neschimbat chiar si atunci cand aceste
cifre sunt convertite in procente. Cu toate acestea, desi atestam un decalaj semnificativ intre
numarul de materiale-problema, care apar intr-un ziar sau altul, in toate trei publicatii periodice
locale cota-parte a acestora din totalul informational caracteristic domeniului cercetat este
aproximativ aceeasi: 49,80% in ziarul Unghiul, 48, 41% in Gazeta de Sud si 41,95% in Glia
drochiand.

in perioadele cercetate, ziarul Unghiul a valorificat publicind prin astfel de materiale
realitatea socioculturala din urmatoarele domenii:

- sandtate — ,,La spital mai ramane o victima” [68, 09.10.15], ,,Cine-i mai rapid, gripa sau
vaccinul” [68, 11.12.15];

- educatie — din domeniul social: ,,in gradinitele din orasul Ungheni, copiii mananca terci
cu ulei si apa” [68, 22.01.2016], din domeniul culturii: ,,Bisericile din lemn au disparut din
raionul Ungheni” [68, 09.10.15];

- agriculturd — ,,Ameninta capriciile vremii recolta viitoare?” [68, 22.01.16], ,,Toamna,

sezonul afacerii cu butoaie” [68, 09.10.15];
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- institutii publice/administratie publica locala — ,,Problemele din raionul Ungheni,
rezolvate in 20 de minute” [68, 30.10.15], ,,La Petresti: tata — consilier, mama — contabil-sefa,
fiica — secretar al consiliului local” [68, 19.02.16], ,,Cade teracota de pe pereti” [68, 13.11.15];

- discriminare — investigatia jurnalistica: ,,Romii sunt discriminati pe criterii de etnie in
cluburile de noapte” [68, 23.10.15];

- infractiuni/incalcari — ,,Taxa de 2 lei este, de fapt, 5 lei” [68, 20.11.15], , Fantana
arteziana e privata, dar al cui e apeductul?” [68, 19.02.15] s. a.

Ziarul Gazeta de Sud s-a concentrat, prioritar, pe aceleasi domentii:

- sanatate: ,,Otrava la kilogram vanduta copiilor” [21, 06.11.15], ,,Punct de asistentd
medicala urgenta, deschis la Gura Galbenei” [21, 02.10.15];

- educatie: ,,Tot mai putini elevi in clasele liceale din Mereni” [21, 13.11.15], ,,Conacele
Moldovei — uitate in paragind” [21, 30.10.15], ,,Locuitorii dintr-un sat uitat de lume si de
Dumnezeu se trag la carte” [21, 09.10.15];

- agricultura: ,,Secetd hidrologica in toata tara” [21, 02.10.15], ,,Implementarea unui
proiect necesar viticultorilor si vinificatorilor” [21, 16.10.15];

- institutii publice/administratie publica locala — ,,Ofiteri din Cahul, retinuti pentru trafic
de influenta si luare de mita” [21, 16.10.15], ,,Un fost politist s-a facut gospodar, dupa ce a
devenit primar” [21, 05.02.16];

- discriminare — ,, Trebuie inlaturate discrepantele de gen” [21, 02.10.15];

- infractiuni/incalcari — ,,Contrabanda la postul vamal Cahul” [21, 15.01.16],
,»Vicecomisarul de la Vulcanesti, prins beat la volan” [21, 19.02.16], ,,A fost descoperit un grup
criminal specializat in producerea si comercializarea drogurilor” [21, 11.03.16] s.a.

Si ziarul Glia drochiana a valorificat aproximativ acelasi spectru de probleme, cum ar fi:

- educatie — ,,Deconexiune in invatamantul drochian” [22, 09.10.15];

- sanatate — articolul: ,,Fumatul de tigari si sanatatea” [22, 16.10.15] si stirea: ,,Atentie la
ciuperci!” [22, 20.11.15];

- institutii publice/administratie publica locald — ,,Despre ,,nepotism” si ,,cumatrism” cu
functionarii primariilor” [22, 23.10.15], ,,Coruptia poate fi diminuatd prin activismul si efortul
comun al cetatenilor, ONG-urilor si jurnalistilor” [22, 11.03.16], ,,Un judecator din Drochia
retinut, fiind banuit de corupere pasiva” [22, 25.03.16];

- somaj — ,,Numarul somerilor creste” [22, 05.02.16];

- infractiuni/incalcari — ,,Sesizari cu privire la infractiuni si contraventii” [22, 02.10.15],

,Beat la volan, a daramat peretele casei” [22, 22.01.16] etc.

135



In general, observam ca problemele abordate in ziare sunt de acelasi gen, cu acelasi unghi
de abordare, intrucat acestea reprezinta problemele stringente cu care se confruntd nu doar
anumite regiuni, comunitdti sau grupuri sociale, ci populatia Intregii tari, ele fiind, in mare parte,
de ordin national.

Cat priveste materialele ce promoveaza practicile pozitive, in prima perioada de
monitorizare, cele mai multe au aparut in ziarul Gazeta de Sud — 119 materiale, apoi in Unghiul
— 103 materiale, urmat de Glia drochiand — cu 117 materiale de acest fel. In pofida cantitatii
numerice, cota-parte rastoarna aceste pozitii, odata ce 22% din informatia social-culturalda din
Gazeta de Sud vine sa promoveze practicile pozitive din comunitate. La o distanta minora —
21,71% se situeaza Glia drochiana, iar pe ultimul loc este Unghiul, cu 19,11%, acoperind, astfel,
doar circa un sfert din totalul materialelor.

In cea de-a doua perioads, situatia se prezinta astfel: Unghiul detine intaietatea, cu 121 de
materiale puse in circuit, urmand Gazeta de Sud — cu 102 materiale, dupa care, Glia drochiand —
cu 95 de materiale de acest fel. In pofida cantititii numerice, cota-parte modificd aceste pozitii,
odata ce 32,28% din informatia social-culturald din Gazeta de Sud vine sa promoveze practicile
pozitive din comunitate. La o distanta nesemnificativa, cu — 31,88%, se situeaza Glia drochiand,
lar pe ultimul loc este Unghiul, cu 24,69%, acoperind, astfel, doar circa un sfert din totalul
materialelor.

Mentionam ca toate trei publicatii periodice au mediatizat si promovat practici pozitive din
cele mai diverse domenii. Iata citeva titluri semnificative, puse in circuit de:

- ziarul Gazeta de Sud: ,,Afaceri la sate dezvoltate de femei” [21, 14.10.16], ,,Femeile de
afaceri din raioanele Cimislia si Basarabeasca” [21, 18.03.16], ,,Primarita care a deschis noi
orizonturi pentru satul Selemet” [21, 09.10.15], ,,Livada de migdali din apropierea satului
Dubovca” [21, 06.11.15], ,,Scoutismul, o forma de exprimare a egalitatii” [21, 20.11.16], ,,Un
liceu din Cimiglia a fost dotat cu robotica” [21, 15.01.16], ,,Laborator de fizica performant la un
liceu din Cantemir” [21, 12.02.16], ,,Au demarat lucrarile de constructic a noului sediu al
Teatrului din Cahul” [21, 04.03.16] etc.

- ziarul Glia drochiana: ,, Tinerii invata comunicarea cu APL” [22, 20.11.15], ,,Dezvoltam
jurnalismul on-line” [22, 27.11.15], ,Prieten vreau sa fiu si eu” [22, 04.11.15], ,Reala
perspectiva de munca si de activitate” [22, 12.02.16], ,,Drochienii curata merii” [22, 18.03.16],
,»Trofeele au venit prin munca” [22, 16.10.15], ,,Prin traditie, dainuim ca popor” [22, 30.10.15],
,Un arbore prin dainuire” [22, 20.11.15] etc.

- ziarul Unghiul: ,In sfarsit, spitalul din Ungheni are lift” [68, 09.10.15], ,,Armenii si

georgienii au invatat din experienta unghenenilor” [68, 16.10.15], ,,Cei mai buni struguri sunt
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crescuti la Ungheni” [68, 30.10.15], ,,Sanse de dezvoltare a abilitatilor in munca” [68, 06.11.15],
,Un nou sistem de instruire pentru alesii locali” [68, 20.11.15], ,,Cea mai mare fabrica din estul
Europei va fi construita in raionul Ungheni” [68, 11.12.15], ,,Fapta buna a Personalitatilor anului
2015” [68, 22.01.16], ,,Le suntem recunoscatori voluntarilor” [68, 29.01.16], ,,Livrarea agentului
termic pe baza de biomasa” [68, 05.02.16], ,,Un proiect ce va aduce migrantii mai aproape de
orasul natal” [68, 26.02.16] s.a.

Materialele despre faptul divers sunt cele mai putine la numar in presa locala. In prima
perioada de cercetare, au fost produse 234 de materiale de acest fel, ceea ce constituie 19,87%
din volumul total, iar, in cea de-a doua perioada, au fost produse 264 de materiale de acest fel,
ceea ce constituie 23,91% din volumul total. in particular, in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011
cele mai multe materiale — 124 — au aparut in ziarul Gazeta de Sud, fiind urmat de Glia
drochiana cu 57 de materiale si de Unghiul cu 42 de materiale. Totodata, iese in evidenta faptul
ca cea mai mare cota-parte a acestui tip de materiale revine ziarului Gazeta de Sud, ea
constituind 55,61% din volumul total de informatie socioculturala. Pe a doua pozitie se situcaza
ziarul Glia drochiana, a carui cota-parte constituie 25,56% din produsul sociocultural total, iar
Cea mai mica cota-parte a materialelor ce reflectad faptul divers se regaseste in ziarul Unghiul, in
care ea reprezinta doar 18,83% din produsul sociocultural total.

In particular, in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 se proiecteazi urmitorul tabloul: cele
mai multe materiale — 125 — au aparut in ziarul Unghiul, fiind urmat de Glia drochiana, cu 78 de
materiale si de Gazeta de Sud, cu 61 de materiale. Totodatd, iese in evidenta faptul ca cea mai
mare cota-parte a acestui tip de materiale revine ziarului Glia drochiana, ea constituind 26,17%
din volumul total de informatie socioculturald. Putin peste o patrime — 25,51% — 0 constituie
materialele axate pe faptul divers, publicate in ziarul Unghiul, iar cea mai mica cota-parte este in
Gazeta de Sud, or, doar 19,30% din produsul sociocultural total revin acestei categorii de
materiale.

Faptul divers, in toate cele trei ziare, ia forma mai tuturor genurilor jurnalistice expuse in
aceastd cercetare, cu exceptia editorialului si comentariului. El este prezent in fiecare editie a
publicatiilor, dupa cum este si firesc, iar informatia pe care o prezinta are drept scop informarea,
in primul rand, cu privire la evenimentele socioculturale care au avut loc in realitatea imediata a
indivizilor sociali, fara a implica problemele din acest spatiu. Este tipul de materiale care prin
informatia ce inglobeaza diverse aspecte ale socialului sau culturalului, relaxeaza cititorul si
reduce din impactul dur, generat de multiplele probleme specifice acestor domenii. Drept

exemplu ne pot servi urmatoarele titluri din ziarul:
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- Unghiul: ,,Ce activitati extrascolare prefera copiii” [68, 09.10.15], ,,Echipa Colegiului
de Medicina e campioana orasului Ungheni” [68, 23.10.15], ,, Toata viata scriu despre si pentru
femei” [68, 11.03.16], ,,Au sarbatorit bogatia toamnei” [68, 30.10.15], ,,Au alergat cu mic si
mare” [68, 13.11.15], ,,Cartea — simbol al Universului” [68, 15.01.16], ,,Acestia-s dansatorii din
Ungheni” [68, 12.02.16], ,,Din suflet, primavara-n dar” [68, 26.01.16];

- Glia droghiana: ,,Au dat caldura in gradinite” [22, 16.10.15], ,,Radio Moldova a fost la
Drochia” [22, 23.10.15], ,,Ai nostri pe podium” [22, 20.11.15], ,,Coconada a adunat femei
frumoase si de succes” [22, 11.03.16], ,,Am pasit in Postul Mare” [22, 18.03.16], ,,Pictura
bizantina ne cheama la credinta” [22, 04.12.15], ,,24 de ani de amare amintiri” [22, 04.03.16],
,JActivitate consacrata triumfului dreptatii” [22, 29.01.16];

- Gazeta de Sud: ,,0O calatorie la 40 de metri sub pamant” [21, 09.10.15], ,,Teatrul, locul
perfect unde poti cultiva, dar si culege cultura” [21, 23.10.15], ,,A fost dat startul sezonului de
vanatoare a animalelor rapitoare” [21, 15.01.16], ,,Ziua Nationala a Vinului, sarbatorita intr-un
format nou” [21, 02.10.15], ,,Leova, in epicentrul unor evenimente culturale” [21, 22.01.16],
,Cvadrupletii sotilor Arseni de la Cantemir” [21, 12.02.16], ,,Expozitie — targ de martisoare la
Stefan Voda” [21, 04.03.16], ,,Culturi profitabile care se pot infiinta primavara” [21, 11.02.16].

Cercetarea a demonstrat ca in prezent, procesul de reflectare a realitatii socioculturale in
presa locala se axeaza, prioritar, pe problemele sociale, apoi pe practicile pozitive si, in cele din
urma, pe faptul divers. Acest lucru etaleaza, pe de o parte, multitudinea si complexitatea
problemelor socioculturale existente in provincii, iar, pe de alta parte, felul de a fi al presei locale
care pune accentul mai mult decat orice pe utilitatea produselor jurnalistice puse in circuit, fapt
care proiecteaza insusi caracterul utilitar al acesteia.

Urmatoarea variabild a cercetarii noastre este categoria de varstd a protagonistilor
materialelor jurnalistice sau a celor implicati in evenimentele mediatizate. Importanta acestei
variabile pentru studiul in cauza este determinata de faptul ca perceptiile indivizilor sociali in
raport cu problemele mediatizate si, respectiv, reactiile si actiunile lor sociale, variaza in functie
de vérsta acestora. De asemenea, ea se face importantd in contextul identificarii atentiei pe care o
acorda presa locala persoanelor de diferite varste, periodicitatii abordérii habitatului lor, a
modului in care ei se raporteaza la realitatea din care fac parte. Or, in paralel cu problemele
comune, fiecare categorie de varsta se confrunta si cu probleme specifice.

Analiza cantitativa a materialelor din presa locala, realizata in baza variabilei categoria de
varstd a protagonistilor a scos in evidenta o situatie aproape similara si in perioada 01.10.2010 —
31.03.2011, dar si in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016. Tabloul se prezintad in felul urmator:

cele mai numerice au fost produsele mediatice care nu indica categoria de varsta — 672 de

138



materiale au fost puse In circuit in prima perioadd monitorizata si, respectiv, 530 de materiale in
cea de-a doua; pe locul al doilea se situeaza materialele pentru adulti — 328 de materiale au
aparut in prima perioada si, respectiv, 407 materiale in cea de-a doua; iar pe locul al treilea s-au
clasat cele despre minori, cu 122 de materiale ce au aparut in prima perioada si cu 167 de
materiale care au aparut in cea de-a doua perioadd de monitorizare (Figura A 4). Mentionam ca
in categoria adultilor se includ atat persoanele apte de munca, cat si pensionarii.

Rezultatele cercetarii realizate prin prisma acestei variabile sunt expuse in Tabelul 3.

Tabelul 3. Fluxul informational pe domeniul sociocultural analizat din perspectiva

categoriilor de varsta a protagonistilor

Institutii Materiale Materiale ce | Materiale ce | Materiale in care

media publicate relateaza despre | relateazi despre | nu este indicata
persoanele persoanele categoria de
adulte minore varsta

Perioada 2010- 2015- 2010- 2015- 2010- 2015- 2010- 2015-

2011 2016 2011 2016 2011 2016 2011 2016

Glia 267 298 97 87 20 42 150 169

drochiana

Unghiul 391 490 81 180 54 91 256 219

Gazeta de | 464 316 150 140 48 34 266 142

Sud

Total 1122 1104 | 328 407 122 167 672 530

materiale

% 100 100 29,24 36,87 10,87 15,13 59,89 48

Sursa: Elaborat de autor
Asadar, analiza cantitativa din perspectiva acestei variabile a demonstrat ca cele mai multe
materiale nu fac referinta la categoria de varsta. In prima perioad, au aparut 672 de materiale de
acest fel, ceea ce constituie 59,89% din numarul total, iar, in perioada a doua — 530 de materiale,
ceea ce constituie 48%. Faptul ca jumatate din numarul total al materialelor socioculturale
analizate nu face referire la categoria de varsta, etaleaza ca problemele abordate au un caracter
general si se refera sau afecteaza intreaga populatie, indiferent de varsta acesteia.
In particular, la prima etapa de monitorizare, publicatiile periodice au pus in circuit un
numar diferit de materiale care nu fac referire la categoria de varsta:

- Gazeta de Sud — 266 de materiale, ceea ce reprezinta 57,33% din numarul total;
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- Unghiul — 256 de materiale jurnalistice de acest fel, ceea ce constituie 65,47% din
totalitatea articolelor jurnalistice publicate;

- Glia drochiana — 150, ceea ce reprezinta 56,18% din numarul total.

Observam ca ziarul care a produs cel mai mare numar de materiale in care nu este
specificata varsta protagonistilor ajunge pe al doilea loc, iar atunci cand vorbim de acoperirea
informationala in termeni de procente, pe primul loc situdndu-se Unghiul.

In cea de-a doua perioadd de monitorizare, ziarul Unghiul a publicat 219 materiale
jurnalistice care nu fac referire la categoria de varsta, ceea ce reprezinta 44,69% din totalitatea
articolelor jurnalistice publicate. Urmatorul este ziarul Gazeta de Sud, cu 142 de materiale, a
carui cota-parte este de 44,94%, urmat de Glia drochiand, cu 169, ceea ce reprezinta 56,71%.
Observam ca ziarul care a produs cel mai mare numar de materiale in care nu este specificata
varsta protagonistilor ajunge pe ultimul loc, atunci cand vorbim de acoperirea informationala in
termeni de procente.

Continutul acestor materiale jurnalistice este variat, adesea axat pe o problemd, motiv
pentru care accentul se pune mai mult pe problema propriu-zisa decat pe persoanele implicate,
daca sunt. Pentru a argumenta cele afirmate, tinem sa prezentam cateva titluri de materiale de
acest fel: ,,Sezonul virozelor se declara deschis” [22, 09.10.15], ,,La Drochia au fost depistate 3
cazuri de turbare” [22, 13.11.15], ,,Gheata de pe bazinele acvatice este fragila” [22, 04.12.15],
,Din februarie platim mai putin pentru gazele naturale” [22, 05.02.16], ,,Pilonii de la baza
activitatii Inspectoratului de politie Drochia” [22, 11.03.16], ,,Cireada s-a rarit” [68, 16.10.15],
»Schimbari se fac, dar cu pasi marunti” [68, 13.11.15], ,Pauzd tehnicd pentru camerele de
supraveghere” [68, 11.12.15], ,,Ameninta capriciile vremii recolta viitoare?” [68, 22.01.16], ,,Un
oficiu postal nou la Cornesti” [68, 12.02.16], ,,Problema deseurilor, pe cale de a fi rezolvata la
Cahul” [21, 09.10.15], ,,E nevoie de un singur lucru, sd se respecte legea” [68, 11.03.16],
,Republica Moldova, tara celor peste 100 de muzee necunoscute” [21, 06.11.15], ,,A fost reparat
un drum local” [21, 18.12.15], Potop alb in sudul Moldovei” [21, 22.01.16].

Pe al doilea loc s-au situat materialele ce relateaza despre persoanele adulte. in particular,
la prima etapa de monitorizare clasamentul publicatiile periodice se prezinta in felul urmator:

- Gazeta de Sud — 150 de materiale, ceea ce reprezintad 33,63% din numarul total;

- Glia drochiana — 97, ceea ce reprezintd 36,33% din numarul total.

- Unghiul — 81 de materiale jurnalistice de acest fel, ceea ce constituie 20,72% din

totalitatea articolelor jurnalistice publicate.
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Observam ca ziarul care a produs cel mai mare numar de materiale dedicate populatiei
adulte ajunge pe al doilea loc. Atunci insa cand vorbim de acoperirea informationala in termeni
de procente, pe primul loc se situeaza Glia drochiana.

La cea de-a doua etapa de monitorizare, clasamentul publicatiilor periodice realizat in baza
numarului de materiale despre populatia adulta este urmatorul:

- Unghiul — 180 de materiale jurnalistice de acest fel, ceea ce constituie 22,04% din
totalitatea articolelor jurnalistice publicate;

- Gazeta de Sud — 140 de materiale, ceea ce reprezinta 44,30% din numarul total;

- Glia drochiana — 87, ceea ce reprezinta 29,19% din numarul total.

Observam ca Gazeta de Sud si Glia drochiand, si la prima si la cea de-a doua etapa de
monitorizare, au produs aproximativ acelasi numar de materiale, in timp ce ziarul Unghiul a
inregistrat o evolutie spectaculoasa in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016, in care numarul
produselor despre si pentru populatia adulta a crescut de mai bine de doua ori. Printre cele mai
semnificative titluri de materiale din aceastd publicatie periodicd se numara: ,,Ne straduim, dar
oamenii sa ne ierte ca nu putem face mai mult” [68, 1.10.2010], ,,Domnilor nu le pasa de nevoile
noastre” [68, 1.10.2010], ,,De s-ar dezvolta toate astfel” [68, 11.02.2011], ,,Conditii mai bune
pentru pacienti si angajati” [68, 8.10.2010], ,,Indiferenta!” [68, 8.10.2010], ,,Vor ,,lupta” pentru
un salariu decent” [68, 29.10.2010], ,,Statistica de la nastere pana la praznic” [68, 28.01.2011],
»Situatia privind gripa in raionul Ungheni” [68, 28.01.2011] s.a.

Numarul si cota-parte a materialelor despre minori (in care se includ copiii si adolescentii)
publicate si in prima perioada de monitorizare, dar si in cea de-a doua, sunt semnificativ mai
reduse: 122 de materiale, ceea ce constituie 10,87% din numarul total si, respectiv, 167, ceea ce
reprezintd 15,13 %.

Dupa cum afirma si cercetatoarea G.Stepanov, aceasta categorie de populatie este abordata
tangential, in contextul unor evenimente in care, prioritar, se vorbeste despre cei maturi.
Materialele care au ca protagonisti minorii, de regula, relateaza despre situatii iesite din comun:
violuri, omucideri, sinucideri, crime, jafuri, tdlharii comise de catre acestia, abuzuri sexuale si
fizice etc. [60, p.107]. Minorii apar in contexte mediatice pozitiv, de regula, atunci cand
jurnalistii reflecta evenimentele organizate la nivel de scoala sau de comunitate.

Urmadtoarea variabild este sexul protagonistilor materialelor jurnalistice. Aceastd variabila
se face importanta in vederea identificarii atentiei pe care o acorda presa locala femeilor si
barbatilor ca actori sociali, periodicitatii abordarii problemelor cu care ei se confruntd, locului
acestora in discursul mediatic local etc. Or, in paralel cu problemele generale, comune pentru

intreaga societate, fiecare dintre aceste doud categorii isi are problemele sale specifice, care
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solicita abordari diferentiate si la nivel de mediatizare, si la nivel de solutionare. Rezultatele

analizei cantitative realizate prin prisma acestei variabile au fost expuse in Tabelul 4.

Tabelul 4. Fluxul informational pe domeniul sociocultural analizat din perspectiva

sexului protagonistilor

Institutii | Materiale Materiale ce | Materiale ce | Materiale ce | Materiale in

media publicate relateaza relateaza relateaza care nu este
despre despre despre femei | indicat sexul
ambele sexe | barbati

Perioada | 2010- | 2015- | 2010- | 2015- | 2010- | 2015- |2010- | 2015- | 2010- | 2015-

2011 | 2016 |2011 | 2016 |2011 | 2016 |2011 | 2016 |2011 | 2016

Glia 267 298 | 17 10 74 32 66 16 110 240

drochiana

Unghiul 391 490 |10 37 130 52 63 36 188 365

Gazeta de | 464 316 |17 44 131 63 115 28 201 181

Sud

Total 1122 |1 44 91 335 147 244 80 499 786

materiale 104

% 100 100 | 3,92 8,24 29,86 |13,32 | 21,75 | 7,25 | 44,47 | 71,19

Sursa: Elaborat de autor

In perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, cele mai multe materiale — 499 — nu fac referinta la
sexul protagonistilor, acestea constituind 44,47% din totalul de 1 122 materiale; pe locul doi se
situeaza materialele despre si pentru barbati, care au aparut in numar de 335, ceea ce constituie
29,86%; pe locul trei — cele care relateaza despre femei/sunt destinate femeilor — 244 de
materiale, ele constituind 21,75%; iar cele mai putine — 44 la numar — fac referinta la ambele
sexe, ceea ce constituie doar 3,92% din totalul de materiale (Figura A 5.1).

Rezultatele cercetarii dovedesc ca in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 cele mai multe
materiale — 786 — nu fac referinta la sexul protagonistilor, acestea constituind 71% din totalul de
1 104 materiale; pe locul doi se situeaza materialele despre si pentru barbati, care au aparut in
numar de 147, ceea ce constituie 13%; pe locul trei — cele care fac referinta la ambele sexe — 91
de materiale, ele constituind 9 %; iar cele mai putine — 80 la numar — relateaza despre femei/sunt
destinate femeilor, ceea ce constituie 7% din totalul de materiale (Figura A 5.2).

Generalizand cele expuse pand acum, concluziondm cd in procesul de mediatizare a
realitatii socioculturale in presa locald se proiecteaza tendinta de a mediatiza barbatii mai

frecvent si intr-o lumind mai favorabila si mai pozitivista decat femeile, intrucat, intre
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materialele despre barbati si cele despre femei existd un decalaj izbitor atat din punct de vedere
cantitativ cat si calitativ. Desi portretul social al femeii si al barbatului in orice societate se
contureaza in perceptia generald, gratie activitatii mass-mediei, rezultatele analizei demonstreaza
faptul ca, in jurnalismul sociocultural de provincie, egalitatea de gen incd nu este o valoare
profesionald. Totodata, iese 1n evidenta o alta tendinta, cea de mediatizare neutra (fara referire la
sexul subiectilor) a realitatii. Acest tip de mediatizare se utilizeaza in cazul in care sunt reflectate
evenimentele fara implicare umana directa, cand mediatizarea poartd un caracter informativ-
generalist, cand sexul protagonistilor nu are importantd pentru subiect, cand protagonistii
materialelor sunt reprezentanti ai diverselor profesii, meserii, confesiuni religioase, minoritati
nationale, sexuale etc.

In concluzie, presa locala incearca sa transforme egalitatea de sex intr-o valoare
profesionald, or ea pune in circuit materiale care scot femeia din tiparele stigmatizate, conform
carora femeile sunt slabe si neputincioase, cele mai potrivite activitati pentru ele sunt treburile
casnice si educatia copiilor, iar cele mai bune domenii de activitate profesionala sunt educatia si,
mai rar, medicina. lata doar cateva exemple de astfel de materiale: ,,Primarita care a deschis noi
orizonturi pentru satul Selemet” [21, 09.10.15], ,,Sculpturi dulci, afacerea unor tinere din
Ungheni” [68, 19.02.16], ,,Coconada a adunat femei frumoase si de succes” [22, 11.03.16],
LFlori de la buget” [68, 18.03.2011], ,iniltare pedagogica!” [22, 12.03.2010], ,.Evaluarea
formativa in context curricular” [22, 29.01.2010] etc.

Constatam cd marginalizarea femeii in presa locald este nu atat rezultatul atitudinii
jurnalistilor fata de aceastd categorie, cit o consecinta a fenomenului de marginalizare sociald a
femeii in societatea moldoveneasca. Tocmai din acest motiv, jurnalistii de la publicatiile locale
sunt antrenati foarte frecvent in diferite proiecte si training-uri de formare continua, in cadrul
carora ei sunt instruiti pentru a promova in scrierile lor egalitatea de gen si pentru a crea o
imagine pozitiva a femeii contemporane.

Despre materialele ce vizeaza ambele sexe, care, din punct de vedere cantitativ, sunt mai
multe decat cele despre femei, dar mai putine decat cele despre barbati, putem spune ca acestea
deseori vizeazad un cuplu, o familie s.a., ambii parteneri devenind protagonisti ai materialului, ca
de exemplu in: ,,Cvadrupletii sotilor Arseni de la Cantemir” [21, 12.02.16], ,,Familia — cea mai
mare realizare a lui Vasile Gradinaru” [21, 15.01.2010], ,,Afacere cu urecheati” [68, 23.01.15].

Penultima variabild o constituie mediul in care s-a produs evenimentul. Importanta acestei
variabile pentru cercetarea noastra este determinatd de faptul ca perceptiile indivizilor sociali Tn
raport cu realitatea urbana si cu cea rurald, respectiv, reactiile si actiunile lor sociale, variaza, in

functie de modul si frecventa abordarii mediatice a realitatii din aceste medii. De asemenea, ea
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este importantd in ceea ce priveste identificarea atentiei pe care o acordd presa locala
problemelor din mediul rural si celor din mediul urban Or, in paralel cu problemele comune,
fiecare mediu 1si are problemele sale specifice, care solicita abordari diferentiate si la nivel de
mediatizare, si la nivel de solutionare. Totodata, trebuie sd specificam ca, in acest studiu, dat
fiind faptul cd vorbim despre presa locala, in mediul de trai urban se incadreaza centrul raional,
iar in cel rural — toate satele din componenta raionului respectiv. Rezultatele analizei cantitative
realizate prin prisma acestei variabile au fost expuse in Tabelul 5.

Tabelul 5. Fluxul informational pe domeniul sociocultural analizat din perspectiva

mediului de trai al protagonistilor

Institutii media | Materiale Materiale  ce | Materiale ce | Materiale in care
Publicate relateazi relateazi despre | nu este indicat
despre mediul | mediul urban mediul de trai
rural
Perioada 2010- | 2015- 2010- | 2015- 2010- 2015- 2010- 2015-
2011 | 2016 2011 2016 2011 2016 2011 2016
Glia drochiana | 267 298 42 27 120 68 105 203
Unghiul 391 490 88 71 201 154 102 265
Gazetade Sud | 464 | 316 94 56 236 89 134 171
Total materiale | 1122 | 1104 | 224 154 557 311 341 639
% 100 100 19,97 | 13,95 |49,64 |28,17 30,39 | 57,88

Sursa: Elaborat de autor
Analiza presei locale din perspectiva acestei variabile in perioada 01.10.2010 -
31.03.2011, a demonstrat ca, din totalul de 1 122 de materiale socioculturale, cele mai multe —
557 — relateaza despre realitatea din mediul urban; pe locul doi, se situeaza materialele ce nu
specifica mediul de trai al protagonistilor, care au aparut in numar de 341; pe locul trei — cele
despre realitatea din mediul rural — 224 de materiale (Figura A 6.1).
lar in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016, din totalul de 1 104 materiale socioculturale, cele
mai multe — 639 — nu specifici mediul de trai al protagonistilor; pe locul doi, se situeaza
materialele despre realitatea din mediul urban, care au aparut in numar de 311; pe locul trei, cele
despre realitatea din mediul rural — 154 de materiale (Figura A 6.2).
In particular, in prima perioada de cercetare, cele mai multe materiale despre realitatea din
mediul urban au fost puse in circuit prin intermediul ziarului Gazeta de Sud — 236 de materiale,
ceea ce reprezintd 50,86% din numarul total de materiale socioculturale produse de acest ziar;

pe locul doi se situeaza ziarul Unghiul, cu 201 materiale, ceea ce constituie 51,41%; iar pe locul
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trei — Glia drochiana, cu 120 de materiale, ceea ce constituie 44,94% din numarul total de
materiale socioculturale produse de acest ziar.

Dintre produsele mediatice care nu indica mediul de trai al protagonistilor, cele mai multe
au fost publicate in Gazeta de Sud — 134 de materiale, ceea ce reprezintd 28,88% din numarul
total de materiale. Glia drochiana a publicat 105 materiale de acest fel, ceea ce reprezinta
39,33% din numarul total, iar Unghiul a publicat 102 materiale, ceea ce reprezintd 26,09%.
Clasamentul difera insa atunci cand convertim datele in procente. Astfel, Glia drochiana se
situeaza pe primul loc, pe al doilea — Gazeta de Sud, iar pe al treilea — Unghiul, intre cotele-parti
ale produselor mediatice care nu indicd mediul de trai al protagonistilor din ultimele doua
publicatii existand o diferenta neinsemnata, de circa 3%.

Cele mai putine la numar sunt materialele ce relateaza despre mediul rural — 224, ele
constituind circa a cincea parte din cele peste 1122 materiale publicate in total. Si-n acest caz
intaietatea ii revine ziarului Gazeta de Sud, cu 94 de materiale, urmat de Unghiul, cu 88, iar apoi
ziarul Glia drochiana cu 42. Cea mai mare cota-parte a produsului mediatic despre mediul rural
1i revine 1nsa ziarului de la sud, aceasta constituind 41,96 la sutd, urmat de ziarul de la centru —
cu 39,29% si apoi de publicatia din nordul tarii — cu doar 18,75%.

In cea de-a doua perioada de cercetare, cele mai multe materiale care nu indica mediul de
trai al protagonistilor au fost publicate in Unghiul — 265, urmat de Glia drochiand, cu 203 si, in
final, de Gazeta de Sud, cu 171 de materiale. Clasamentul difera insa atunci cand convertim
datele in procente. Astfel, in Glia drochiana acest tip de materiale constituie 68,12% din totalul
de materiale socioculturale, in Gazeta de Sud acesta constituie 54,11%, iar in Unghiul — 54,08%.

Pe al doilea loc, se situeaza materialele ce relateaza despre realitatea din mediul urban,
adica despre centrele raionale propriu-zise. Cele mai multe de astfel de materiale — 154 la numar
— au fost publicate in ziarul Unghiul, cota-parte a acestora constituind 31,43%. Din punct de
vedere cantitativ, pe locul doi se situcaza Gazeta de Sud, cu 89 de materiale, echivalentul a
28,16% din produsul total, iar pe locul trei — Glia drochiana, cu 68 de materiale ceea ce
constituie 22, 81%.

Cele mai putine la numar sunt materialele ce relateaza despre mediul rural, doar 154 din
cele peste 0 mie publicate in total. Si-n acest caz intaietatea 1i revine ziarului Unghiul, cu 71 de
materiale, urmat de Gazeta de Sud, cu 56, iar, apoi, de Glia drochiana cu doar 27. Cea mai mare
cotd-parte a produsului mediatic despre mediul rural 1i revine insa ziarului de la sud, aceasta
constituind 17,72 la suta, urmat de ziarul de la centru — cu 14,49% si mai apoi, de publicatia din

nordul tarii — cu doar 9,06%.
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Observam ca in prima perioadd de monitorizare, cele mai multe materiale sunt realizate din
mediul urban, in timp ce in cea de-a doua, intdietatea le revine materialelor in care nu este
specificat mediul de trai al protagonistilor. Consideram cd tendinta de a aborda neutru realitatea,
adica de a nu face referire la mediul in care s-a produs evenimentul, ce s-a conturat in perioada
01.10.2015 — 31.03.2016 este una pozitiva, intrucat acest fapt extinde limitele parametrului
spatial al evenimentelor, marind astfel numarul grupurilor-tinta de destinatari ai informatiei.
Totodatd, acest lucru poate fi si un indiciu al faptului cad presa locala se axeaza, prioritar, pe
problemele de nivel local, care sunt importante, in egala masura atat pentru locuitorii din centrele
raionale, cat si pentru cei din satele din imprejurimi. Cu toate acestea, in cazul in care vorbim
despre divizarea informatiei in baza acestui criteriu, presa locald isi concentreaza atentia,
preponderent, pe realitatea urbana, deoarece intensitatea producerii evenimentelor sociale si
culturale este mai mare in orasele-centre raionale decat in sate. Totodatd, aici se afla si
majoritatea institutiilor raionale, responsabile pentru politicile sociale locale si cele abilitate cu
dreptul de a gestiona si solutiona problemele de ordin raional. in al treilea rand, redactiile acestor
ziare activeaza in centrele raionale, respectiv, mediatizarea evenimentelor din acest mediu este
mai operativa, intrucat necesita mai putin timp.

In incheiere, consideram oportun si facem cateva referinte si cu privire la varianta online a
acestor ziare, odata ce publicul le acceseaza si-n acest format, mai ales ca traim in era digitala,
cand suportul tehnic traditional — hértia — este tot mai mult inlocuit cu mediul virtual. Mentionam
ca datele care vor fi expuse in cele ce urmeaza se referd strict la activitatea presei locale in
perioada 1.10.2015- 31.03.2016, datorita faptului ca in perioada 1.10.2010- 31.03.2011 ziarele
incd nu aveau varianta on-line interactiva, ci doar site-uri, in care era inclusa informatia despre
ziar si unele informatii despre activitdtile locale care au fost initiate sau In care au fost implicate
colectivele redactionale. Dat fiind acest fapt, a fost imposibil de realizat analiza comparativa a
produselor online puse in circuit in aceste doua perioade.

Ca si in varianta print a ziarelor analizate, la fel si in varianta online a acestora, cele mai
multe materiale se refera la domeniul sociocultural. Cu toate acestea, variantele online nu contin
acelasi numar de materiale, ci mult mai putine, motivand, astfel, cititorul sa procure, intr-un
final, si varianta print, daca este posibil. latd cum se prezintd din punct de vedere cantitativ si
compozitional produsul mediatic online al celor trei ziare analizate pe parcursul a sase luni:

- Glia drochiana, al carei website este www.gliadrochiana.info, a postat 143 de materiale,
dintre care: pe teme sociale — 88, pe teme culturale — 16, din domeniul politic — 35, de
divertisment — 6 (Figura A 7.1);

146



- Unghiul, al carei website este www.unghiul.info, a pus in circulatie 275 de materiale,
dintre care: sociale — 197 materiale, pe teme culturale — 30, politice — 48 (Figura A 7.2);

- Gazeta de Sud, al carei website este www.gazetadesud.md, a publicat 237 de materiale,
tematica valorificata fiind mult mai vasta decat tematica abordata de celelalte doua. Cantitativ,
compozitia produsului online al acestui ziar este urmatoarea: materiale din sfera sociala — 89, din
domeniul culturii — 10, din cel politic — 62, din economie — 23, de divertisment — 35, din
realitatea internationala (acestea sunt din toate domeniile) — 18 (Figura A 7.3).

Aceasta analizd ne-a permis sa conturam o viziune de ansamblu asupra dimensiunii
socioculturale actuale a presei locale din Republica Moldova, care este baza materialelor
publicate atat in ziar, cat si in varianta online. Astfel, in mediu, intr-o editie a ziarului Glia
drochiana sunt publicate intre 15-20 de materiale, 11-15 dintre acestea fiind din domeniul
sociocultural; intr-o editie a ziarului Unghiul sunt publicate circa 30 de materiale, dintre care 20
apartin acestei sfere, iar intr-o editie a ziarului Gazeta de Sud apar aproximativ intre 30-35 de
materiale, dintre care jumatate se incadreaza in categoria socioculturalului.

Dat fiind faptul cd ultima variabila de cercetare — genurile jurnalistice puse in circuit in
vederea reflectarii dimensiunii socioculturale a realitatii — este deosebit de importantd pentru
studiul nostru, vom prezenta rezultatele analizei produselor jurnalistice din aceasta perspectiva in
subcapitolul urmator.

Generalizand rezultatele cercetarii efectuate in acest subcapitol, concluzionam ca tematica
unui numdr de ziar local, desi pare diversd: socialda, culturala, politicd, economicd, de
divertisment etc., se axeazd, prioritar, pe domeniul social si pe cel cultural. Or, anume acestea
din urma formeaza dimensiunea socioculturala a realitatii — dimensiune care pune in valoare
individul social sau grupul social ca actor al unui anumit mediu, scoate in evidenta si abordeaza
problemele cu care se confruntd omul de rand, proiecteazd agenda mediaticd si modeleaza
dialogul social etc.

In presa locala, selectarea evenimentelor care urmeazi a fi mediatizate se face tinandu-se
cont, in primul rand, de interesul publicului fatd de anumite subiecte, astfel incat locuitorii din
regiune si fie interesati sa le citeasci si s caute ziarul pentru aceste informatii. In al doilea rand,
ea trebuie sd aiba o utilitate majora pentru locuitorii din aceastd regiune, astfel incat aceastad
informatie sd puna in valoare publicatia respectiva, sa atraga atentia cititorilor si sa-i determine
sa procure ziarul. Ziarul local tinde sa fie aproape de fiecare cititor al sau si sa-i prezinte
informatiile cat mai veridic si obiectiv, creand astfel legitura dintre locuitor si comunitatea sa,
pentru ca aceasta este o misiune de primad importantd a acestui segment de presd. Or, incd din

denumirile de pagini ale ziarelor locale iese in evidentad si, respectiv, putem deduce faptul ca
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presa locala acordd o atentie deosebita dimensiunii socioculturale, atat sub aspectul importantei

tematicei, cat sub aspectul volumului.

3. 3. Genurile jurnalistice in publicatiile periodice locale: tendinte de manifestare

Presa locala, la fel ca si toate celelalte elemente ale sistemului mass-mediei, pune in circuit
produse, care aduc pe agenda publica subiecte noi si informeaza publicul despre tot ceea ce se
intampld in mediul lor sociocultural, precum si produse care analizeazad si dezbat realitatea din
acest mediu. Pentru reflectarea realitatii si producerea materialelor mediatice, presa locala, la fel
ca cea nationald si cea multinationald, utilizeaza o varietate mare de forme de expresie, specifice
atat jurnalismului de informare, cat si celui analitic.

Jurnalismul de informare in categoria caruia se incadreaza stirea, interviul, reportajul,
relatarea isi propune sa realizeze mai multe obiective, de genul: transmiterea faptelor si
prezentarea lor, relatarea evenimentelor sau punerea in circuit a informatiei ce anticipeaza
anumite evenimente, scoaterea in evidentd a persoanelor, semnalarea problemelor etc. Textele
informative in presa locala constituie o zona prioritard de interes public, ele avand drept scop
principal informarea operativa si obiectiva a auditoriului despre cele mai noi evenimente din
teritoriu. In textele informative, indiferent de genul in care sunt ele realizate, nu pot si se
regaseasca Opinia, judecata de valoare, aprecierea, deprecierea, sentimentul, emotia, starea de
spirit etc. Acest obiectiv insa este foarte greu de realizat, intrucat insusi procesul de filtrare a
informatiilor, in vederea includerii lor in text, precum si cel de ierarhizare si de includere a
acestora in textul propriu-zis implicd anumite judecati de valoare. Efectele acestora sunt
amplificate si de procesul de aranjare a textului in ziar, de amplasare a acestuia in pagind, fapt
care face foarte dificild misiunea jurnalistului de a fi obiectiv sutd la sutd. Datorita faptului ca
traiesc intr-un mediu social care reprezintd si obiectul investigatiei lor profesionale, jurnalistii
din presa locala sunt produsul acestui mediu, de aceea abordarea mediatica a realitatii se pliaza
pe sistemul lor de valori. Obiectivitatea, care este o problemd de morala si de onestitate
profesionald, poate fi respectatd de jurnalist prin atitudinea echidistantd fata de realitate in
ansamblul ei, fatd de fiecare eveniment in parte si fatd de toate fortele implicate in acest
eveniment.

Textele informative sunt utile, chiar esentiale pentru presa tiparita, deoarece ele pun in
circuit informatii de naturad utilitara si de avertisment, atat de mult apreciate de publicul din
provincie. Or, mai mult decat orice, oamenii din mediul rural au nevoie de informatie
instrumentald, care sa-i poatd ajuta sa-si orienteze actiunile in mediul lor apropiat si in timpul

apropiat. Gratie jurnalismului de informare, acestia obtin cunostintele necesare si dobandesc
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instrumentele informationale prin care controleaza mediul apropiat, isi gestioneaza resursele si
pe baza carora 1si organizeaza viata de zi cu zi.

In presa local, acest gen de informatie constituie punctul de atractie a cititorilor, intrucat,
de regula, anume ziarele locale o produc si o disemineaza. De obicei, textele informative care
ghideaza viata curentd a indivizilor sociali au o utilitate sporita, fapt care ii determinda pe
jurnalisti sa le insereze in ziar, in rubrici speciale. Textele informative vizeaza datele punctuale,
necesare in mod practic vietii cotidiene. Ele au efecte directe asupra auditoriului si o valoare de
utilizare imediata, deoarece amelioreaza si eficientizeaza activitatea zilnica a individului social,
punand la dispozitia acestuia date privind programele culturale, starea vremii, serviciile publice,
preturile, programarea examenelor, intreruperea apei sau a circulatiei mijloacelor de transport in
comun, modificarile transportului urban etc. Acest tip de informatii semnaleaza oportunitati,
ajutd oamenii sd obtind instrumente informationale cu care sa se orienteze si prin care sa
controleze mediul inconjurator, organizandu-si, astfel, viata de zi cu zi. La fel de importante in
presa locala sunt si informatiile de prevenire a diverselor anomalii, de genul: epidemii, inundatii,
incendii, alunecari de teren, cutremure, secetd, accidente rutiere, explozii tehnice, scurgeri de
gaze, emanatii radioactive, infestarea apelor sau a solului etc.

Deseori, textele informative constituie originile, premisele unor analize ample, constituie
punctele de pornire pentru realizarea textelor analitice, de opinie si comentative.

Jurnalismul de opinie si comentativ, spre deosebire cu cel informativ, nu se limiteaza la
simpla expunere a faptelor si la simpla reflectare a realitatii. El isi propune mai multe obiective,
printre care: sa dezvolte si sa explice idel, sa raspunda la intrebari, sa livreze opinii, sa afirme
pozitii, sa critice decizii, sa formeze atitudini, sa catalizeze actiuni etc. Unul dintre obiectivele
jurnalismului de opinie si comentativ, conform opiniei lui D.Popa, este ghidarea auditoriului:
,...un ziar poate determina reactii publice si poate chiar genera realizarea de noi programe, la
nivel macrosocial, poate oferi lideri, poate fi o forta a schimbarii. Obligatia ziarului este, de fapt,
imbunatatirea vietii comunitatii, iar acest lucru nu se poate realiza numai printr-un criticism
constructiv, ci i prin emiterea unor alternative, prin sugerarea unor solutii. Promovarea corecta a
acestor directii poate asigura publicatiei un respect deosebit intr-0 comunitate” [43, p. 2]. in
opinia noastra, obiectivul in cauza este unul primordial pentru presa locala, intrucat anume acesta
valideaza statutul ziarului de formator de opinie la nivel local si i legitimeaza implicatiile lui in
comunitate. Totodata, gratie acestui obiectiv, poate fi mentinut constant sau chiar poate fi extins
interesul publicului pentru produsele mediatice puse in circuit prin intermediul acestui ziar,

precum poate fi fortificata si legatura intre ziar si publicul sau.
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In categoria jurnalismului de opinie si comentativ se incadreazi: editorialul, tableta,
analiza, critica, comentariul, recenzia, cronica, dosarul etc. — genuri care, prin firea lucrurilor,
sunt, de regula, articole subiective. Cele mai frecvente forme de expresie de natura analitica
utilizate in presa locala sunt articolele de analiza, comentariile si editorialele. Ins3, indiferent de
genul prin care este abordata realitatea, jurnalismul de opinie si comentativ din presa locala poate
fi eficient doar dacd abordeazd problemele locale intr-o maniera apropiatd publicului sau.
Autorul de articole analitice ,trebuie sda reflecte pe marginea valorilor recunoscute ale
comunitatii din care face parte, potentdndu-le prin publicare. E un subterfugiu, dar aproape
singurul care merita a fi Incercat in politica editorialelor” [43, p. 3].

Textele analitice 1n ziarele locale sunt solicitate si asteptate de catre publicul cititor,
intrucat ele asigura disecarea faptelor, temelor, problemelor si a consecintelor acestora. Ele ofera
explicatii despre ceea ce se intampla in prezent in localitate sau a ceea ce urmeaza a se petrece in
viitor, oferind concluzii argumentate. Discursul analitic in presa locala reprezinta un studiu al
partilor si al actorilor implicati in problema, al beneficiilor pentru diverse categorii sociale si al
riscurilor posibile, al mizelor aflate in joc etc. Cercetatorul D.Popa sustine ca intentia analizei
este sa ofere, printr-o cercetare atenta a tuturor factorilor determinanti, intelesuri si viziuni noi,
asupra lucrurilor, evitdndu-se pronosticurile si ludrile de pozitie. Dincolo de a fi doar o serie de
asertiuni, accentul cade in analizd pe interpretare si explicare, acest demers necesitind, prin
definitie, autoritdti sau experti identificati ca atare.

Specific pentru jurnalismul de opinie si comentativ din presa locald este si faptul ca el
contine elemente care aduc informatie noud, ce reiese fie din rezultatele investigatiei proprii a
jurnalistului, fie din sondajele de opinie, fie din studiile realizate de experti. Elementul de
noutate este utilizat pentru a demonstra o anumita practica, a argumenta o anumita tendinta sau a
explica un anumit fenomen.

Problema genurilor jurnalistice folosite in presa locala este actuald si foarte importanta, or,
in opinia cercetatoarei 3.XynskoBa, aspectul estetic al conceptului si al structurii numarului de
ziar, impactul lui asupra cititorului si eficienta activitatii redactionale depind, inclusiv, de
varietatea de genuri jurnalistice, prin care este reflectata realitatea [113, p. 65]. O editie de ziar
poate reprezenta un produs mediatic finit, complex si integral doar in cazul in care publicatia
periodicd imbina armonios diferite genuri publicistice. Existenta diversitatii de genuri jurnalistice
in ziar este o dovada a profunzimii abordarii mediatice si a conceptualizarii fiecarei editii in
parte.

Identificarea tipurilor de produse mediatice ca gen si a coraportului dintre jurnalismul de

informare si cel analitic este importanta, pentru ca etaleaza implicatiile publicatiilor periodice
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locale in realitatea socioculturala din care ele fac parte, dar care, totodata, face subiectul lor
prioritar de reflectare: obiectivele si prioritatile acestora in procesul de valorificare a masivului
informational potential, functiile si rolurile pe care le indeplinesc, ceea ce proiecteaza
specificitatea presei locale ca element mediatic cu identitate distincta.

Ultima variabild a cercetarii noastre vine sa puna in valoare activitatea presei anume din
perspectiva genurilor jurnalistice pe care le utilizeaza pentru reflectarea realitatii socioculturale.
Analiza celor trei publicatii: Unghiul, Glia drochiana si Gazeta de Sud a demonstrat ca in
perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, din totalul de 1 122 de materiale pe domeniul sociocultural,
746 se incadreaza in categoria genurilor informative, ceea ce reprezinta 66,49%, iar in perioada
01.10.2015 — 31.03.2016, din totalul de 1 104 materiale pe domeniul sociocultural, 759 se
incadreaza in categoria genurilor informative, ceea ce constituie 68,75% (Figura A 8.1). Devine
vizibil faptul ca si in prima perioadd de monitorizare, dar si in cea de-a doua, publicatiile
periodice au produs de mai mult de doua ori materiale ce se incadreaza in jurnalismul de
informare, decat cele care pot fi atribuite jurnalismului de opinie si comentativ. Rezultatele
cercetarii se regasesc in Tabelul 6.

Tabelul 6. Fluxul informational pe domeniul sociocultural analizat din perspectiva

genurilor informative

Institutii Total Total materiale | Stiri Interviuri Reportaje

media materiale informative

Perioada 2010- | 2015- | 2010- | 2015- 2010- | 2015- | 2010- | 2015- | 2010- | 2015-
2011 | 2016 | 2011 | 2016 2011 | 2016 | 2011 |2016 |2011 | 2016

Glia 286 | 298 178 217 154 163 20 35 4 19

drochiana

Unghiul 404 | 490 252 289 204 227 29 29 19 33

Gazeta de 432 | 316 316 253 226 196 8 11 82 46
Sud

Total 1122 | 1104 | 746 759 584 586 57 75 105 98
materiale
% 100 | 100 100 100 78,28 | 77,21 | 7,64 |9,88 |14,08 |12,91

Sursa: Elaborat de autor

Potrivit analizei cantitative, si in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, dar si in perioada
01.10.2015 - 31.03.2016, stirile ocupa mai bine de jumatate din produsul informativ
sociocultural, expus in ziarele locale cercetate. Acest gen jurnalistic se afla pe primul loc fata de

oricare alt gen in fiecare publicatie (Figura A 8.2-8.3). In prima perioada, ziarul Unghiul a
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publicat 204 stiri, ceea ce constituie 80,95% din totalul de 252 de materiale informative, iar in
cea de-a doua perioada a pus in circuit 227, ceea ce reprezinta 78,55% din totalul 289 de
materiale informative (Figura A 8.4-8.5). Gazeta de Sud in prima perioada a produs 226 de stiri,
ceea ce constituie 71,52% din totalul de 316 materiale informative, iar, in cea de-a doua perioada
a pus in circuit 196 stiri, ceea ce reprezinta 77,47% din totalul de 253 de materiale realizate in
genuri informative (Figura A 8.4-8.5). Publicatia periodica Glia drochiana a produs 154 stiri,
ceea ce constituie 86,52% din totalul de 178 de materiale, iar, in cea de-a doua perioada, a pus in
circuit 163 de stiri, ceea ce reprezinta 75,12% din totalul 217 de materiale realizate in genuri
informative (Figura A 8.4-8.5).

Observam, in cazul ziarelor Unghiul si Glia drochiand, ca numarul de stiri puse in circuit
in cea de-a doua perioada de monitorizare este mai mare, in comparatie cu prima, situatia fiind
inversa in cazul ziarului Gazeta de Sud. Numarul de stiri produse de publicatia Unghiul a crescut
in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 cu 11,27% fata de prima, iar numarul de stiri publicate in
Glia drochiana a crescut cu 5,84% 1n perioada 01.10.2015 — 31.03.2016, in comparatie cu prima.
Ziarul Gazeta de Sud, a finregistrat in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 o descrestere a
numarului de stiri cu 13,27% fatd de prima. Comparam numarul total de stiri care au aparut in
toate cele trei publicatii in prima perioadd de monitorizare cu cele care au fost publicate in cea
dea doua perioadd, constatim o diferenta de doar 2 stiri, cifrd ce demonstreaza cad numarul
acestora a crescut cu 0,34%. Nu putem Insd vorbi de o crestere semnificativa, per ansamblu, a
numadrului de stiri publicate in cea de-a doua perioada, intrucat s-a micsorat doar numarul de stiri
din ziarul Gazeta de Sud, in celelalte publicatii numarul acestora fiind in crestere. Constatam,
astfel, cd in presa locald se atestd o situatie, mai mult sau mai putin, constanta a utilizarii stirii
pentru reflectarea realitatii socioculturale de nivel local.

Analiza calitativa scoate in evidentd faptul ca stirile din presa locald vizeaza oamenii
concreti, din imediata vecinatate a cititorului, precum si modul in care realitatea inconjuratoare,
aflatd In permanentd miscare, le influenteaza sau le schimba viata acestora, in particular, si viata
comunitatii, in general. Ele reprezinta evenimente personalizate si au, de regula, o dimensiune
umana semnificativa. Stirile, intr-un fel, ,,inregistreaza” conditia schimbatoare a oamenilor si
oferd o imagine corecta si fideld a ceea ce s-a intdmplat sau urmeaza sa se producd. Obiectivul de
baza al stirilor locale este sa incadreze omul in comunitate, iar comunitatea, in societate.

Desi apar o datd in sdptdmana, ziarele supuse analizei exploateaza din plin stirile, deoarece
evenimentele din teritoriu despre care acestea relateaza, nefiind mediatizate de alte institutii de
nivel local sau national, raman actuale pentru public. Totodatd, acest lucru se datoreaza si

faptului ca multe stiri din presa locald au o structura desfasuratd, ceea ce le apropie mult de
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relatari sau chiar de reportaje. In urma analizei, am constatat ci stirile publicate in ziarele locale
sunt de doua tipuri: stiri clasice, de dimensiuni mici si stiri desfasurate, de dimensiuni mai mari,
ultimele regdsindu-se in mod frecvent in paginile ziarelor cercetate. In continuare, vom prezenta
cateva titluri de stiri clasice ce se incadreaza in prima categorie: ,, Paza de Stat Drochia are un
nou director” [22, 09.10.15], ,,Trofeele au venit prin munca” [22, 16.10.15], ,,Ploaia si-a facut
prezenta la Drochia” [22, 23.10.15], ,,Targul Martisoarelor de la Drochia”, o adevarata expozitie
de arta” [22, 04.03.16], ,,Harlampie Rosca, sef la ecologie” [22, 18.03.16], ,,La spital mai ramane
o victima” [68, 02.10.15], ,,In sfarsit, spitalul din Ungheni are lift” [68, 09.10.15], ,,Pompierii fac
verificari” [68, 13.11.15], ,,Cea mai mare fabrica din estul Europei va fi construita in raionul
Ungheni” [68, 11.12.15], ,,Strada Alexandru cel Bun a intrat in reparatie” [68, 18.12.15], ,,Un
nou presedinte” [68, 19.02.16], ,,0 ampla campanie de informare europeana in Regiunea de Sud
a luat sfarsit” [21, 02.10.15], ,,Cahul va fi un oras mai curat cu suportul USAID” [21, 30.10.15],
,Primarii din Galati si Cahul isi dau mana” [21, 27.11.15], ,,774 de gradinite renovate cu
sustinerea Romaniei” [21, 18.12.15], ,,Un liceu din Cimislia a fost dotat cu echipamentele
roboticii” [21, 15.01.16], ,,Expozitie — targ de martisoare de la Stefan Voda” [21, 04.03.16] si
multe altele. Indiferent de titlurile si subiectele pe care le abordeaza, aceste tipuri de stiri au o
trasaturd comuna, si anume — descrierea succintd a evenimentului produs sau care urmeaza sa se
desfasoare si incadrarea lui intr-un text de proportii mici. In raport cu primele, stirile desfasurate
sunt realizate intr-un volum mai mare, respectiv, ele solicita si un spatiu mai mare in pagina.
Specificul acestora rezidd si In faptul ca ele relateaza detaliat evenimentul, il expun din mai
multe unghiuri de vedere si-n ordine cronologica. Cu ajutorul acestui tip de stiri, cititorul se
simte mai aproape de eveniment, intrucat, in astfel de expuneri se aplica, uneori, tehnica care
genereazi asa-numitul ,.efect al prezentei”. Intre cele mai semnificative stiri desfisurate care au
fost puse in circuitul informational in perioada cercetata se numara: ,,Liderii mondiali au cazut la
intelegere: ,,Noi trebuie sa inlaturam discrepantele de gen” [22, 02.10.15], ,,Pe3ynbTar Moxer
ObITh TOJBKO obOmmm” [22, 16.10.15], ,,Cu privire la totalurile concursului raional: ,,Cea mai
buna organizare si desfasurare a lucrarilor agricole in 2015” [22, 04.12.15], ,,Investitiile capitale
si necesitdtile Drochiei” [22, 12.02.16], ,,Noutati de la primaria Drochia” [22, 19.02.16], ,,Tinerii
drochieni opteaza pentru un oras curat” [22, 15.03.16], ,,Punct de asistenta medicala urgenta,
deschis la Gura Galbenei” [21, 02.10.15], ,,Implementarea proiectului: Gestionarea integratd a
deseurilor menajere solide in raionul Cimislia” [21, 16.10.15], ,,Ziua Armatei Romane,
sarbatorita si in sudul Republicii Moldova” [21, 30.10.15], ,,Festivalul — concurs Cantec, joc si
voie bund ca la noi in sat” [21, 13.11.15], ,,Cahulenii, prezenti la sarbatoarea de sfintire a

apelor” [21, 22.01.16], ,,Femeile de afaceri din raioanele Cimislia si Basarabeasca vor sa se
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asocieze” [21, 18.03.16], ,,La Cahul a fost lansat proiectul de aprovizionare cu apd si de
canalizare” [21, 05.02.16]. Mentionam ca, spre deosebire de Glia drochiana sau Gazeta de Sud,
ziarul Unghiul produce un fel de stiri-hibrid, care include elemente structurale, specifice altor
genuri, cum ar fi relatarea, darea de seama sau reportajul. Iatd cateva exemple de astfel de stiri-
hibrid: ,,Sarbatoare mare la Gradinita Andries” [68, 02.10.15], ,,Studiu: Moldova este departe de
a avea o alimentatie sigura” [68, 30.10.15], ,,Cincizeci de ani impreund” [68, 26.02.16],
,Biblioteca din Danuteni a fost in sarbatoare” [68, 06.11.15], ,,Consiliul Raional are rampa, chiar
doua...” [68, 20.11.15], ,,Raionul Ungheni e pregatit sa infrunte zapada?” [68, 18.12.15],
»Iresponsabilitatea pune viata in pericol” [68, 22.01.16], ,,Unghenenii au intrebat, autoritatile
locale — au raspuns” [68, 04.03.16] s.a.

Din punct de vedere cantitativ, atat in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, cat si in perioada
01.10.2015 — 31.03.2016, in jurnalismul de informare din presa locald pe locul doi se situeaza,
dupa frecventa de utilizare, reportajul (Figura A 8.2-8.3). In prima perioada, ziarul Unghiul a
publicat 19 reportaje, ceea ce constituie 7,54% din totalul de 252 de materiale informative, iar, in
cea de-a doua perioada, a pus in circuit 33, ceea ce reprezinta 11,42% din totalul 289 de
materiale informative (Figura A 8.4-8.5). Gazeta de Sud, in prima perioada, a produs 82 de
reportaje, ceea ce constituie 25,95% din totalul de 316 de materiale informative, iar in cea de-a
doua perioadd, a pus in circuit 46 reportaje, ceea ce reprezinta 18,18% din totalul de 253 de
materiale informative (Figura A 8.4-8.5). Publicatia periodicd Glia drochiana a produs, in prima
perioada, 4 reportaje, ceea ce constituie 2,25% din totalul de 178 de materiale informative, iar, in
cea de-a doua perioada a pus in circuit 19, ceea ce reprezinta 8,76% din totalul 217 de materiale
informative (Figura A 8.4-8.5). Observam ca cel mai frecvent apeleaza la reportaj pentru
mediatizarea realitdti socioculturale publicatia Gazeta de Sud, care are cel mai mare numar de
pagini, pe locul doi se situeaza Unghiul, iar pe al treilea — Glia drochiang, care are cel mai mic
numdr de pagini. Clasamentul indica faptul cd frecventa utilizérii reportajului poate fi pusa in
corelatie cu numarul de pagini si cu spatiul util al ziarelor: cu cat numarul de pagini si spatiul util
al unei publicatii periodice este mai mare, cu atdt mai mare este si numarul de reportaje
publicate. Comparand numarul total de reportaje care au aparut in toate cele trei publicatii in
prima perioadd de monitorizare cu cele care au fost publicate in cea dea doua perioada de
monitorizare, constatam 0 diferenta de doar 7 reportaje, cifrd ce demonstreaza cd numarul
acestora a scazut cu 6,67%. Nu putem insa vorbi de o reducere semnificativa, per ansamblu, a
numadrului de reportaje publicate in cea de-a doua perioada, intrucét s-a micsorat doar numarul de

reportaje din ziarul Gazeta de Sud, in celelalte publicatii numarul acestora fiind in crestere.
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Constatam, astfel, ca in presa locald atestd o situatie, mai mult sau mai putin, constantd a
utilizarii reportajului pentru reflectarea realitatii socioculturale de nivel local.

Observam ca in ziarele Unghiul si Glia drochiand, ca si in cazul stirii, numarul de
reportaje puse in circuit in cea de-a doua perioadd de monitorizarea este mai mare, in comparatie
cu prima, situatia fiind inversa in cazul ziarului Gazeta de Sud. Numarul de reportaje produse de
publicatia Unghiul in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016, practic, s-a dublat fata de prima, iar
numarul de reportaje publicate in Glia drochiana a crescut de circa cinci ori in perioada
01.10.2015 — 31.03.2016 in comparatie cu prima. Ziarul Gazeta de Sud, din contra, a produs in
perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 putin mai mult de jumatate din numarul reportajelor publicate
in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011. Scaderea numarului de reportaje in Gazeta de Sud poate fi
explicata prin faptul ca, in prezent, aceastd publicatie se confruntd cu anumite dificultati, in
primul rand, legate de lipsa cadrelor de jurnalisti, dovada a faptului fiind numirea in functie de
redactor-sef a unui jurnalist care locuieste in orasul Chisindu. Totusi, faicand abstractie de aceasta
publicatie, putem afirma ca, in general, In presa locald se mentine tendinta de a folosi pentru
reflectarea realitdtii socioculturale din ce in ce mai des reportajul.

Subliniem ca cele mai multe dintre reportajele care au aparut si in prima perioada de
monitorizare, dar si in cea ce-a doua nu sunt axate pe evenimentele curente, de o actualitate
sporitd, ci pe anumite situatii sau probleme cu o duratd mai mare de existentd in timp. Per
ansamblu, reportajele care apar in presa locala sunt atemporale, de dimensiuni mai mici decat
reportajele din presa nationald, valorificd fie o problema, fie o practica pozitiva, asigura efectul
prezentei si urmaresc scopul de a socializa sau de a culturaliza cititorii. Toate aceste caracteristici
le gasim in reportajul ,,La , Tehnogradas” situatia e tinuta sub control” [22, 09.10.15], care il
transpune pe cititor in gospodaria lui Ion Dascal, protagonistul materialului, care se dedica cu
trup si suflet agriculturii, mai exact, cresterii diferitor culturi. Pe o notd similara sunt scrise si
reportajele: ,,Afacere cu urecheati” [68, 23.10.15], care expune, in dinamica dezvoltarii sale, 0
istorie de succes a unei familii care creste iepuri; ,,Sculpturi dulci, afacerea unor tinere din
Ungheni” [68, 19.02.16], ce relateaza despre doua tinere, care reusesc sa creeze adevarate
capodopere din fructe; ,,Pe ploaie, pe vant, la Ungheni se sarbatoreste” [68, 16.10.15], care
evidentiaza felul de a fi al moldovenilor; ,,Suri. O ora academica la semanat” [22, 23.10.15],
datorita caruia cititorii au posibilitatea sa mearga virtual pe colinele satului Suri, pentru a vedea
cum se desfasoara semanatul etc.

Cele mai multe reportaje, dar si cele mai mari ca volum au aparut, si in prima, si in a doua
perioada de monitorizare, in Gazeta de Sud. Datorita faptului ca apare intr-un numar mai mare de

pagini decat celelalte doua ziare, Gazeta de Sud a publicat aproape de doud ori mai multe
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reportaje decat fiecare ziar luat in parte, spatiul rezervat fiecarui material de acest gen fiind si el
mult mai mare. Mai mult decat atat, datoritd proiectului ,,Consolidarea independentei in mediile
de comunicare din Moldova”, ziarul are o pagina speciald cu genericul ,,Moldova +”, in cadrul
careia publica reportaje cu subiecte sociale si culturale. In aceasti categorie se incadreaza: ,,0
calatorie la 40 de metri sub pamant” [21, 09.10.15], ,,Livada de migdali din apropierea satului
Dubovca” [21, 06.11.15], ,,Scoutismul, o forma de exprimare a egalitatii” [21, 20.11.15], ,,Ferma
de prepelite cu livrare la domiciliu” [21, 29.01.16], ,,Business mic, dar cu talent, in sudul
Moldovei” [21, 19.02.16] si alte patruzeci de reportaje. Nu toate, desigur, sunt amplasate in
aceasta pagind, dar toate au drept scop sd prezinte fapte, evenimente pozitive, frumoase sau,
dimpotriva, sd sensibilizeze publicul fatd de anumite situatii sau probleme, precum locurile
pitoresti lasate fara grija sau lupta pentru egalitatea de gen.

Analiza a demonstrat ca, in afara de punctele forte ale reportajului din presa locala, exista
totusi si unele carente in ceea ce priveste realizarea acestui gen. Astfel, unor reportaje le lipseste
dinamismul expunerii, cadrul actional al actorilor implicati in problema, detaliile semnificative
care pot reda atmosfera evenimentului, uneori fiind chiar dificil de sesizat efectul prezentei
jurnalistului la eveniment. Si diapazonul tematic al reportajelor este unul destul de redus, el
limitdndu-se, de reguld, la problemele sezoniere din regiune. Putine sunt reportajele care
abordeaza probleme ascunse sau cele care contureaza portrete sociale si destine umane,
oamenilor insd le plac povestile reale ale semenilor lor. ,,Un jurnalist local, cu orizont larg adopta
filozofia lui Kuralt (a identifica si a descrie vietile unor oameni adevarati, despre care putini stiu,
dar care existd si reprezinta ,laturile pozitive ale unei natiuni” n. a.) si face un pas Inainte,
ajungand la concluzia ca nu exista cititori, ci numai oameni, cd oamenii sunt cei care conteaza.
lar oamenilor le plac povestile interesante” [33, p. 200]. Totodata constatam cé, din pacate, unele
texte inserate in rubrica rezervata reportajelor nici pe departe nu corespund rigorilor acestui gen
jurnalistic. Ele nu sunt reportaje, ci simple relatari despre anumite evenimente ordinare sau chiar
stiri dezvoltate.

Din punct de vedere cantitativ, atat in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, cét si in perioada
01.10.2015 — 31.03.2016, in jurnalismul de informare din presa locald pe locul trei se situeaza,
dupa frecventa de utilizare, interviul (Figura A 8.2-8.3). in ambele perioade de monitorizare,
ziarul Unghiul a publicat cate 29 de interviuri, in prima perioada acestea constituind 11,51% din
totalul de 252 de materiale informative, iar, in cea de-a doua perioada — 10,03% din totalul 289
de materiale informative (Figura A 8.4-8.5). Gazeta de Sud, in prima perioadd, a produs 8
interviuri, ceea ce constituie 2,53% din totalul de 316 de materiale informative, iar, in cea de-a

doua perioada, a pus in circuit 11 interviuri, ceea ce reprezinta 4,35% din totalul de 253 de
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materiale informative (Figura A 8.4-8.5). Publicatia periodica Glia drochiana a produs 20
interviuri, ceea ce constituie 11,24% din totalul de 178 de materiale informative, iar in cea de-a
doua perioadd a pus in circuit 35, ceea ce reprezinta 16,13% din totalul 217 de materiale
informative (Figura A 8.4-8.5).

Observam in cazul ziarelor Gazeta de Sud si Glia drochiana ca numarul de interviuri puse
in circuit in cea de-a doua perioada de monitorizare este mai mare, in comparatie cu prima, iar
numarul de interviuri care au aparut in ziarul Unghiul a ramas acelasi — 29 si in prima, si in cea
de-a doua perioada. Numarul de interviuri produse de publicatia Gazeta de Sud a crescut in
perioada 01.10.2015 — 31.03.2016 cu 37,50% fata de prima, iar numarul de stiri publicate in Glia
drochiana a crescut cu 75% in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016. Comparand numarul total de
interviuri care au aparut in toate cele trei publicatii In prima perioadd de monitorizare cu cele
care au fost publicate in cea dea doua perioada, constatam ca diferenta 0 constituie 18 interviuri,
cifrda care demonstreazd ca numarul interviurilor a crescut cu 31,58%. Faptul cd numarul
interviurilor in cea de-a doua perioada a crescut cu circa o treime fatd de numarul acestora din
prima perioadd confirmd tendinta presei locale de a folosi pentru reflectarea realitatii
socioculturale din ce in ce mai des interviul.

Desi in presa locala apar destul de des si interviuri pur informative, cele mai multe insa
sunt centrate pe o problema, fapt care solicitd utilizarea elementelor de comparatie, analiza si
sintezd, ceea ce situeaza aceste produse la confluenta dintre jurnalismul informativ si cel analitic.

O tendinta specifica presei locale este faptul ca interviurile sunt concepute frecvent pentru
a pune in circuit exemple de atitudine, de actiune sociald, prin care poate fi cultivat sentimentul
de apartenentd la colectiv si la comunitate, de implicare si ajutor reciproc, care duc la formarea
culturii civice a cetatenilor. Elocvente, in acest sens, sunt: ,,Satul Nou, sa fie prosper, curat si mai
aproape de Europa” [21, 15.01.16], ,,Statul are grijd de tinerii specialisti” [22, 20.11.15],
»Activismul este cheia succesului” [22, 19.02.16], ,,Primarita care a deschis noi orizonturi pentru
satul Selemet” [21, 09.10.15], ,,Gr1ja pentru casa raposatilor” [22, 13.11.15], ,,Tot ce e mai bun
abia urmeaza sd realizadm” [68, 19.02.16], ,,Concediul e plin de munci si de griji” [68, 23.10.15],
,.Imi iubesc satul ca pe propria familie” [22, 02.10.15] s.a.

Alte interviuri elucideaza o problema, ca de exemplu: ,,Banii alocati pentru educatie pot fi
utilizati mai echilibrat” [22, 04.03.16], ,,Ajutor social pentru perioada rece” [22, 16.10.15],
,Confuzie generala in legislatie” [22, 30.11.15], ,,Numarul somerilor creste” [22, 05.02.16],
»Reald perspectiva de munca si de activitate” [22, 12.02.16], ,,Cum vede o frantuzoaica viata
moldovenilor” [22, 23.10.15], ,,Infectiile de sezon raman in voga” [22, 18.03.16], ,,Noi nu stim a

comunica” [68, 11.03.16], ,In cautarea resurselor financiare pentru dezvoltarea orasului
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Ungheni” [68, 06.11.15], ,,Daca nu va vasli spre Uniunea Europeand, tara noastrd va lua o
directie gresita” [21, 16.10.15], ,,Abuzul si neglijenta i lasa fara copii” [22, 29.01.16] s.a.

Din cele cateva titluri prezentate, observam cd problematica interviurilor este foarte
variata, fapt care 1i confera acestui gen un loc aparte in presa locald. Foarte atractive sunt
subiectele pe care jurnalistii le pun in discutie cu specialisti din diferite domenii, care vorbesc
despre actiuni concrete, CU impact pozitiv asupra societatii, de genul: ,,Vom avea zona
Metropolitana Drochia?” [22, 26.02.16], ,,Statul ar trebui sa motiveze politistii” [68, 18.12.15],
,,Copilul este un miracol” [68, 12.02.16], ,,Tinerii care au ales Drochia” [22, 30.10.15], ,,Cursuri
in Coreea de Sud” [22, 15.01.16], ,,ITactiopt 3a cyrku B JIpokwmii” [22, 22.01.16], ,,In domeniul
culturii nu se lucreaza pentru bani, ci din dragoste” [68, 22.01.16], ,, Teatrul, locul perfect unde
poti cultiva, dar si culege cultura” [21, 23.10.15] s.a.

Nelipsite in presa locala sunt si interviurile-portret, cateva dintre ele: ,,Toate sunt posibile
de indeplinit” [68, 02.10.15], ,,Acum traiesc cu miscarea si comunicarea” [68, 09.10.15], ,,As ori
nu, dar ma straduiesc sa cresc” [68, 16.10.15], ,,Cred ca am realizat visul tatei” [68, 11.12.15],
,Imi place de sapte ori sa masor si o datd si tai” [68, 30.10.15], ,,Cand merg la serviciu, uit de
varsta” [68, 13.11.15], ,,Nu tin suparare, nu adun ofensele” [68, 05.02.16], ,,Sa nu-ti pierzi
niciodatda cumpatul” [68, 20.11.15], ,Niciodatd nu m-am plans de soartda” [68, 29.01.16],
»Jlapuca Bopontok: Jlugep Baytpu mens”, [21, 06.11.15], ,,Tanarul care stie cum sa colaboreze
armonios si eficient cu natura in agricultura” [21, 18.03.16] s.a.

Pentru valorificarea realitatii socioculturale, presa locala apeleaza si la unele genuri
analitice. Analiza a demonstrat ca in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, din totalul de 1 122 de
materiale din domeniul sociocultural, 376 se incadreaza in categoria genurilor analitice, ceea ce
reprezintd 33,51%, iar in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016, din totalul de 1 104 materiale din
domeniul sociocultural, 345 se incadreaza in categoria genurilor informative, ceea ce reprezinta
31,25% (Figura A 9.1). De remarcat ca, in ambele perioade de monitorizare, materialele care se
incadreaza in jurnalismul analitic constituie putin peste o treime din numarul total de materiale
socioculturale.

Potrivit analizei cantitative, atat in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, cat si in perioada
01.10.2015 — 31.03.2016, cele mai putine la numar au fost editorialele, acest gen jurnalistic se
afla pe ultimul loc, in raport cu oricare alt gen in fiecare publicatie (Figura A 9.2-9.3). In prima
perioada, ziarul Unghiul a publicat 31 de editorialele, ceea ce constituie 20,39% din totalul de
152 de materiale analitice, iar In cea de-a doua perioadd a pus in circuit 10, ceea ce reprezinta
4,98% din totalul 201 materiale analitice (Figura A 9.4-9.5). Gazeta de Sud a produs in prima

perioada 8 editorialele, ceea ce constituie 6,90% din totalul de 116 materiale analitice, iar, in cea
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de-a doua perioada, a pus in circuit doar 1 editorial, ceea ce reprezinta 1,59% din totalul de 63 de
materiale analitice (Figura A 9.4-9.5). Publicatia periodica Glia drochiand, nici in perioada
01.10.2010 — 31.03.2011, si nici in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016, nu a produs niciun
editorial sociocultural (Figura A 9.4-9.5).

Rezultatele cercetarii se regasesc in Tabelul 7.

Tabelul 7. Fluxul informational din domeniul sociocultural analizat din perspectiva

genurilor analitice

Institutii | Total Total materiale | Comentarii Editoriale Articole

media materiale analitice

Perioada | 2010- | 2015- | 2010- | 2015- 2010- | 2015- | 2010- |2015- |2010- | 2015-
2011 | 2016 | 2011 | 2016 2011 [ 2016 |2011 |2016 |2011 | 2016

Glia 286 | 298 | 108 81 18 6 0 0 90 75

drochiana

Unghiul 404 | 490 | 152 201 20 28 31 10 101 163

Gazetade | 432 | 316 |116 63 16 15 8 1 92 47

Sud

Total 1122 | 1104 | 376 345 54 49 39 11 283 285

materiale

% 100 | 100 | 100 100 14,36 | 14,20 | 10,37 | 3,19 | 75,27 | 82,61

Sursa: Elaborat de autor

Observam ca numarul de editoriale puse in circuit in cea de-a doua perioadd de
monitorizare este considerabil mai mic, in comparatie cu prima, el reducandu-se cu 71,79%.
Acest fapt demonstreaza tendinta presei locale de a utiliza, pentru mediatizarea realitatii
socioculturale, alte genuri decat editorialele, acestea fiind folosite mai des pentru reflectarea
domeniului politic si celui economic.

Dupa cum reiese din analiza cantitativd a produsului analitic, editorialele axate pe
dimensiunea socioculturala a realitatii sunt o raritate in paginile ziarelor cercetate. Or, cele mai
multe editoriale care au aparut in aceasta perioadd, au abordat probleme de ordin politic sau
economic. De exemplu, in ambele perioade de monitorizare, Glia drochiana nu a publicat niciun
editorial din acest domeniu, iar Gazeta de Sud a produs in total doar 9 editoriale. Publicatia
periodica Unghiul a pus in circuit, in ambele perioade de monitorizare, un numar mult mai mare
de editoriale — 41, cele mai multe dintre care au fost inserate in doua rubrici: ,,Cutia neagra” si
,Unghiul de veghe”. Printre cele mai relevante titluri de editoriale, care au aparut in ziarul

Unghiul se numara: ,,Ca la noi, la nimeni” [68, 02.10.15], ,,Institutiile scolare si prescolare sunt
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pregatite catre perioada rece” [68, 06.11.15], ,,Asa suntem noi” [68, 20.11.15], ,,Adio, Anul
Caprei, bun venit, Anul Maimutei” [68, 18.12.15], ,,Cu dispozitie in noul an” [68, 15.01.16],
,Bucura ca a luat amploare caritatea” [68, 22.01.16], ,,Am nevoie de putin” [68, 26.02.16] s.a.

Editorialul este un gen putin exploatat in presa locald, deoarece el impune anumite riscuri,
generate de proximitatea spatiald. Or, cititorii unui ziar local ii cunosc foarte bine pe jurnalistii
care activeaza la aceastd publicatie, stiu unde sa-i gaseasca si cum pot ajunge la ei. ,,A scrie
editoriale pentru un ziar local este cu totul altceva decat a le publica intr-un ziar metropolitan,
unde deciziile sunt luate de un consiliu redactional securizat, izolat si anonim. Acolo, consiliile
editoriale construiesc politica editoriald si e posibil ca autorii editorialelor sa nu fie cunoscuti de
cititorii lor” [33, p. 164].

In presa locala, editorialul este in dificultate nu doar sub aspect cantitativ, dar si calitativ.
Astfel, nu sunt rare cazurile in care acesta este inlocuit fie cu texte jurnalistice, secundate de o
fotografie de proportii, care atrage ochiul cititorului, fie cu un comunicat oficial sau cu o
adresare catre cititori. Aceastd practicd nu este una buna, ba chiar deloc reusitd, pentru ca
aduce pe agenda publica cele mai stringente probleme locale, de a le aborda combatant si de a
reliefa cert propria pozitie, a autorului materialului, in raport cu realitatea din teritoriu. Totodata,
ea priveaza cititorii de posibilitatea de a Intelege lucrurile si de a-si crea propria opinie, 1n raport
cu situatia din mediul In care locuiesc. Cercetatorul I'.J)KupkoB sustine ca aceasta practicd este
vicioasa si demonstreazd caracterul preponderent informativ al ziarelor locale. ,,Editorialul
trebuie sd reflecte ideea de bazd a numarului de ziar, sd initieze campanii de dezbateri, sd
mobilizeze auditoriul, in vederea solutiondrii problemelor etc. El are o importantd deosebita,
intrucat generalizeaza starea de lucruri existenta intr-un anumit domeniu si analizeaza modul in
care in raion se solutioneaza o problema sau alta” [92, p. 12].

Comentariile in presa locala, fie realizate de jurnalisti, fie de experti, fie de oamenii simpli,
intotdeauna abordeaza o problema de ordin local, actuald si stringentd pentru regiune. Potrivit
analizei, nici in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, dar nici in perioada 01.10.2015 — 31.03.2016
in ziarele Unghiul si Gazeta de Sud nu s-au inregistrat devieri cantitative semnificative referitor
cu frecventa valorificdrii comentariilor, numarul acestora fiind, mai mult sau mai putin, constant.
In prima perioada, ziarul Unghiul a publicat 20 de comentarii, ceea ce constituie 13,16% din
totalul de 152 de materiale analitice, iar, in cea de-a doua perioada, a pus in circuit 28 de
comentarii, ceea ce reprezinta 13,93% din totalul 201 materiale analitice (Figura A 9.4-9.5).
Gazeta de Sud a produs, in prima perioada, 16 comentarii, ceea ce constituie 13,79% din totalul

de 116 materiale analitice, iar, in cea de-a doua perioada a pus in circuit 15 comentarii, ceea ce
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reprezinta 23,81% din totalul de 63 de materiale analitice (Figura A 9.4-9.5). Cu totul alta este
insa situatia in cazul ziarului Glia drochiand, in care numarul de comentarii, in cea de-a doua
perioadd de monitorizare, S-a micsorat de trei ori fatd de prima: in perioada 01.10.2010 —
31.03.2011 ea a produs 18 comentarii, ceea ce constituie 16,67% din totalul de 108 materiale
analitice, iar perioada 01.10.2015 — 31.03.2016, ea a pus in circuit 6 comentarii, ceea ce
reprezinta 7,41% din totalul 81 de materiale analitice (Figura A 9.4-9.5). Comparand numarul
total de comentarii care au aparut in toate cele trei publicatii in prima perioada de monitorizare
cu cele care au fost publicate in cea dea doua perioada constatam ca diferenta 0 constituie doar 6
comentarii (Figura A 9.2-9.3). Convertind cifra in procente, deducem ca numarul comentariilor a
scazut cu 9,26% 1n perioada a doua, in raport cu prima, ceea ce ne determind sa afirmam ca
interesul jurnalistilor din presa locald pentru comentariu, ca forma de expresie a realitatii
socioculturale, este in scadere. La fel ca si in cazul editorialelor, cea mai mare parte a
comentariilor care apar in presa locala se refera fie la domeniul economic, fie la cel politic.

Ziarului ,,Unghiul” abordeaza, prin intermediul comentariilor, o gama larga de probleme
specifice teritoriului pe care il acopera in plan mediatic. Semnificative, in opinia noastrad, sunt
urmatoarele titluri: ,,Bisericile din lemn au disparut din raionul Ungheni” [68, 02.10.15],
,»Vanzare pe datorie, salarii in plicuri?” [68, 09.10.15], ,,O noud gradinitd pentru copii — Vis sau
realitate” [68, 16.10.15], ,,Rampe de acces: de nevoie sau din necesitate” [68, 18.12.15], ,,Cine
are grija de copiii parintilor plecati peste hotare” [68, 22.01.16], ,,Scutiri la gradinita nu numai
pentru familii cu venit mic” [68, 29.01.16], ,,Coruptia poate fi diminuatd prin activismul si
efortul comun al cetitenilor, ONG-urilor si jurnalistilor” [68, 11.03.16] s.a. in Unghiul, desi este
un ziar regional, majoritatea comentariilor trateaza problemele, argumenteaza situatiile, explica
consecintele sau fac prognoze referitoare la realitatea din raionul Ungheni, realitatile din celelalte
raioane devenind insd foarte rar subiecte de reflectare. Consideram mai putin reusitd aceasta
practica, deoarece ea poate reduce interesul nisporenenilor, caldrdsenilor, strasenenilor pentru
informatia din acest ziar, ceea ce poate conduce la pierderea unui anumit segment de public din
localitatile respective.

Prin intermediul comentariilor, Gazeta de Sud abordeaza alte probleme, specifice realitatii
socioculturale din sudul tarii. Prezentam unele titluri care reliefeaza diapazonul de probleme
abordate in comentariile din acest ziar: ,,Societatea manifestd interes fatda de fraudele din
domeniul achizitiilor publice” [21, 23.10.15], ,,Satele din Moldova nu se pot moderniza fara un
plan urbanistic bine intocmit” [21, 30.10.15], ,,Presedinti de raioane, intre nazuinta de a trai pe
picior mare si a rezolva problemele comunitatii” [21, 18.12.15], ,,Mierea, o afacere nu prea dulce

in Republica Moldova” [21, 04.03.16], ,,Tomberoane folosite pentru muraturi” [22, 25.03.16].

161



Glia drochiana a pus in circuit, in acest rastimp, 18 comentarii, printre care: ,,S-a stins din
viatd ca o lumanare” [22, 29.01.2010], ,,Expertiza mai dureaza” [22, 12.03.2010], ,,Societatea
simte lipsa de implicare a tinerilor” [22, 22.01.2010], ,,Amenzi mari pentru functionarii care
tainuiesc informatiile de interes public” [22, 25.03.16] s.a.

Cercetarile au demonstrat faptul ca, desi jurnalistii de la ziarele locale apeleaza relativ rar
la comentariu ca forma de expresic a realitatii mediatizate, ei nu evitd sa aduca in discutie
subiecte sensibile si importante, referitoare la comunitate. Uneori astfel de subiecte genereaza
dezbateri, determinand cititorii sa-si exprime punctele de vedere si sa se implice activ in dialogul
public. Totodata, constatam cd comentariile din ziarele analizate se apropie adesea de articolele
analitice si, astfel, delimitarea dintre aceste doua genuri este, uneori, greu de sesizat.

Cel mai solicitat gen analitic in presa locala, conform rezultatelor cantitative, este articolul.
In acest studiu, categoria articolelor analitice include toate materialele de opinie si comentative,
care nu au tangente sub aspectul identitatii cu comentariul sau editorialul.

Potrivit analizei cantitative, in perioada 01.10.2010 — 31.03.2011, dar si in perioada
01.10.2015 — 31.03.2016, articolele au constituit mult mai mult de jumatate din produsul analitic
sociocultural, utilizat in ziarele locale cercetate. Astfel, acest gen jurnalistic se afla pe primul loc
in raport cu oricare alt gen explorat in fiecare publicatie (Figura A 9.2-9.3). In prima perioada,
ziarul Unghiul a publicat 101 articolele, ceea ce constituie 66,45% din totalul de 152 de
materiale analitice, iar, in cea de-a doua perioada, a facut uz de 163, ceea ce reprezinta 81,09%
din totalul de 201 materiale analitice (Figura A 9.4-9.5). Gazeta de Sud a produs in prima
perioada 92 de articolele, ceea ce constituie 79,31% din totalul de 116 materiale analitice, iar, in
cea de-a doua perioada, a pus in circuit 47 de articole, ceea ce reprezinta 74,60% din totalul de
63 de materiale analitice (Figura A 9.4-9.5). Publicatia Glia drochiana in prima perioada a
produs 90 de articole, ceea ce constituie 83,33% din totalul de 108 materiale analitice, iar, in cea
de-a doua perioada, a publicat 75 de articolele, ceea ce reprezintd 92,59% din totalul de 81 de
materiale analitice (Figura A 9.4-9.5). Comparand numarul total de articole, care au aparut in
toate cele trei publicatii in prima perioadd de monitorizare cu numarul celor care au fost
publicate in cea dea doua perioada, constatam ca diferenta 0 constituie doar 2 articole, cifra ce
etaleazd o crestere cu 0,71%. Acest lucru denotd ca in ceea ce priveste frecventa utilizarii
articolelor avand drept obiect reflectarea realitdtii socioculturale, situatia din presa locala este,
mai mult sau mai putin, constanta.

In presa locali se face vizibila tendinta de publicare a articolelor semnate de citre oamenii
din teritoriu, care nu sunt angajati ai redactiilor respective. Este vorba de profesori, elevi,

presedinti de ONG-uri, diversi functionari publici, simpli cititori, adica de toti cei care formeaza
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retelele de corespondenti netitulari ai ziarelor. Desi sub aspect calitativ materialele semnate de
acestia au si unele neajunsuri, aceasta practica este totusi una salutabild, intrucat ea contribuie,
intr-un fel anumit, la ,,personalizarea” ziarului, stabilind si consolidand relatiile dintre ziar si
cititorul sau, aspect foarte important in activitatea ziarelor locale. Elocvente, in acest sens, sunt
mai multe titluri gazduite de:

- ziarul Glia drochiana: ,,Discriminarea doare” [21, 09.10.15], ,,Reflectie matura. Idei noi
pentru o problema veche” [21, 02.10.15] — articole semnate de elevi; ,,La ,,Florile dalbe” a venit
toamna” [21, 13.11.15], semnat de directorul-interimar al institutiei prescolare nr.1 ,,Florile
dalbe”; ,,Atentie la ciuperci!” [21, 20.11.15], semnat de un inspector al Serviciului Protectiei
Civile si Situatii Exceptionale Drochia s.a.

- ziarul Unghiul: ,E bine sa nu uitam, dar e mai bine sa actionam” [68, 20.11.15], ,,Bazele
acordarii primului ajutor in traumatismele sezoniere” [68, 12.02.16] — articole semnate de
profesori din scoald, liceu; ,,Cartea — simbol al Universului” [68, 15.01.16], scris de un
muzeograf; ,,Demult nu mai cred pe nimeni” [68, 23.10.15], publicat de un cetitean simplu —
cititor fidel al ziarului etc.;

- ziarul Gazeta de Sud: ,,Scolile din Taraclia, obligate sa aloce un milion de lei pentru
utilaje de care nu au nevoie” [21, 22.01.16], precum si ,,Vocea care se vrea auzita: ,,Desteapta-te,
Mantal!” [21, 12.02.16], ambele semnate de catre unii cititori fideli ai ziarului respectiv; ,,Gripa:
ce trebuie sd stim, ce trebuie sd facem?” [21, 04.03.16], semnat de angajatii Centrului de
Sanatate Publica Cimislia etc.

De remarcat ca, desi, sub aspect cantitativ, articolele prevaleazd asupra editorialelor si
comentariilor, totusi presa locald ramane a fi una de naturd informativa, aspectul analitic fiind
unul complementar/secundar. ,,Actualmente, cel mai vulnerabil punct al activitatii jurnalistilor
din presa locald este incapacitatea lor de a aborda si de a diseca o anumita problema, de a
contribui in mod real la solutionarea ei” [92, p. 12]. Astfel, nu sunt rare cazurile cand jurnalistul
enuntd problema chiar in primele randuri ale articolului analitic, In cele ce urmeaza insa, de
multe ori se limiteaza la descrierea ei, insa fara a 0 evalua, a 0 diseca, a 0 analiza, si a propune
niste solutii concrete de rezolvare a ei.

Asadar, rezultatele cercetarii in cauza au demonstrat, la fel precum si rezultatele altor studii
in domeniu, cd ,,cele mai frecvente genuri jurnalistice informative din presa locald sunt stirile,
interviurile si reportajele, iar dintre genurile jurnalistice analitice: corespondenta cu cititorii,
comentariile, editorialele si articolele de problema” [64, p. 29]. Generalizand cele expuse,
conchidem ca, intrucat presa locald acoperd, in plan mediatic, un teritoriu mai restrans decat cea

nationald, iar audienta ei este corespunzatoare acestui areal, informatiile pe care le contine un
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ziar local se axeazd, in mare parte, pe stiri. Avand structurd clasica sau desfasurata, acestea, au,
in cea mai mare parte, legatura directd, 0 anumitd tangenta cu cititorii lor, fie ele de ordin local,
national sau international. Prevalarea masiva a stirilor in fluxurile informationale ale publicatiilor
periodice locale diminueaza, intr-un fel, prezenta celorlalte genuri de presa, ,,ceea ce inseamna ca
reportajele, interviurile, comentariile, dar, mai ales investigatiile, se regdsesc in paginile
publicatiei mult mai rar. Acest lucru este justificat prin doua motive: lipsa de timp a jurnalistilor,
care, fiind putini la numar, trebuie sa reuseasca sa fie prezenti la mai multe evenimente, in mai
multe locuri, precum si de spatiul limitat al ziarului, or, un reportaj, dar mai ales un material
analitic are un volum suficient de mare pentru a necesita si un spatiu pe masura” [39, p. 25].

Preferinta jurnalistilor din presa locald pentru abordarea mediaticd de tip, prioritar,
informativ a realitatii genereaza superficializarea produsului mediatic finit. Mediatizarea
superficiala a problemelor este insd inadmisibild, Indeosebi in presa locala, al carui auditoriu
cunoaste foarte bine situatia de facto. Acest auditoriu are nevoie de informatii noi, de puncte de
orientare, pentru a-si forma atitudinea corespunzatoare si a-si organiza actiunea in raport cu
aceastd problema. Punctele de orientare sociald se contureaza in procesul de analizd a
problemelor atunci cand jurnalistul confrunta fapte si idei, cand pune in circuit opinii diferite,
cand demonstreaza o ipoteza enuntatd prin argumente forte etc. Mediatizarea problemelor prin
intermediul formelor de exprimare de tip informativ reduce din potentialul analitic al
publicatiilor periodice si submineaza credibilitatea acestora.

In concluzie, rezultatele cercetarii scot in evidentd faptul ci cele mai frecvente activitati
mediatice, prin care presa locald reflecta realitatea socioculturald, sunt informarea si analiza.
Anume gratie acestora, presa locala reuseste sd-si realizeze misiunea ei prioritara de a organiza

realitatea de nivel local in vederea socializarii si culturalizarii publicului cititor.

3. 4. Concluzii la capitolul 3

1. Specificitatea unui ziar local rezulta din continutul lui propriu-zis, cat si din structura si
prezentarea grafici a acestuia. In timp ce continutul ziarului este influentat de maniera de
abordare a realitatii curente, structura acestuia este influentata de elementele grafice care au
menirea sa-i dea un aspect estetic atractiv si sa-i asigure individualitatea.

2. Specificul organizarii si structurdrii materialelor in pagina, si a paginilor in ,,peisajul”
general al ziarului depinde de tipul de publicatie periodica si de publicul tinta al ei.

3. Presa locala isi structureaza discursul, astfel incat sa asigure legatura intr-0 comunitate
pe verticala si pe orizontald, iar prin acesta, sd influenteze felul de a fi al fiecarui individ in parte

st al comunitatii In general.
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4. Discursul presei locale este fie de natura inspirationala, fie utilitara, fie critica.

5. Subiectul prioritar de reflectare al ziarului local autohton este realitatea socioculturala
din teritoriu, dat fiind ca, circa jumatate din continutul lui abordeaza anume aceasta dimensiune.

6. in produsul sociocultural local autohton, din punct de vedere cantitativ, prevaleaza,
materialele din domeniul social. Mentiondm ca neglijarea abordarii sferei culturii poate favoriza
la crearea unui vid valoric si cultural in presa locala, fapt care poate influenta negativ populatia
din regiune, indeosebi generatia tanara.

7. Discursul sociocultural al presei locale se axeaza, prioritar, pe problemele din domeniu,
apoi pe practicile pozitive si, in cele din urna, pe faptul divers. Acest clasament demonstreaza, pe
de o parte, importanta si complexitatea problemelor socioculturale in teritoriu, iar pe de alta
parte, caracterul sau felul de a fi al presei locale, care pune accentul, mai mult decét pe orice, pe
utilitatea faptului jurnalistic pus in circuit.

8. Cele mai multe materiale socioculturale din presa locala nu fac referire la categoria de
varsta a protagonistilor si nici la mediul de rezidenta al acestora. Dintre materialele care fac
referire la categoria de varsta, cele mai multe vizeaza persoanele adulte, iar dintre materialele
care fac referire la mediul de rezidenta, cele mai multe vizeaza persoanele din mediul urban.

9. Desi, in jurnalismul sociocultural din provincie, coraportul dintre materialele despre
femei si materialele despre barbati este de 1 la 2, sub aspect calitativ, egalitatea de sex poate fi
considerata o valoare profesionala.

10. In publicatiile periodice locale coraportul dintre jurnalismul analitic si cel de informare
este de 1 la 3. Cele mai frecvente genuri informative folosite in presa locala pentru reflectarea
realitatii socioculturale sunt: stirea, reportajul si interviul, iar cele mai frecvente genuri analitice

sunt: articolul, comentariul si editorialul.

165



CONCLUZII GENERALE SI RECOMANDARI

Problema stiintifica importanta solutionata vizeaza elucidarea locului si rolului presei
locale in contextul sistemului mass-mediei contemporan; etalarea reperelor functionale ale presei
locale in procesul de reflectare a realitatii de nivel local; elucidarea specificului produsului
mediatic pus in circuitul informational prin intermediul presei locale autohtone; demonstrarea
identitatii discursului sociocultural al presei tiparite locale din Republica Moldova.

Problema stiintificd solutionatd a fost abordatd prin prisma schimbadrilor social-politice si
economice, care s-au produs la sfarsitul secolului trecut - inceputul secolului prezent si care au
generat modificarea caracterului, rolului si a functiilor jurnalismului local ca activitate mediatica,
fapt ce a condus la clarificarea pentru teoreticienii si practicienii din domeniul mass-mediei a
principiilor de activitate a presei locale, a optiunilor si a tendintelor ei de valorificare a realitatii
socioculturale, in vederea eficientizarii procesului de creatie, functionalitatii si discursivitatii
presei locale prin implementarea rezultatelor cercetarii realizate in cadrul acestui studiu.

Ideile si concluziile stiintifice expuse in continutul lucrdrii sunt rezultatul activitatii
autorului, au fost elaborate de sine statator, si-au gasit elucidare in 11 publicatii stiintifice, 9 fiind
fara coautori si au fost prezentate la 7 foruri stiintifice nationale si internationale. Rezultatele
obtinute au contribuit la solutionarea problemei stiintifice importante prin valorificarea
stiintifico-aplicativd a unui subiect putin elucidat in literatura de specialitate — cadrul de
dezvoltare, principiile functionale si identitatea discursului sociocultural ale presei locale
autohtone — si au confirmat cu certitudine ipoteza expusa in introducerea lucrarii.

Drept argument propunem urmatoarele concluzii generale:

1. Presa locala reprezinta totalitatea publicatiilor periodice dintr-o anumita regiune/zona,
care acoperd, sub aspect mediatic, arealul acesteia si valorifica masivul informational potential
din acest spatiu, al cdrei diapazon tematic este axat prioritar pe dimensiunea socioculturald a
realitatii de aici si se adreseaza unui public concret. Aceste particularitati contureaza obiectivele,
rolurile, functiile, tendintele de dezvoltare si optiunile ei socioculturale, din care rezulta
specificitatea presei locale ca element mediatic cu identitate distincti. Intr-un format mai
restrans, concluziile referitoare la particularitatile presei locale autohtone au fost expuse de
autoarea tezei si in articolul Presa locala din Republica Moldova: aspecte conceptuale si
functionale [63].

2. Transformarile social-politice, economice §i spirituale, atestate dupa 1990 incoace, au
modificat structura si tipologia presei locale autohtone si au contribuit, in mod direct, la aparitia

diverselor fenomene mediatice — toate acestea reprezentand o constantd a dinamicii evolutiei
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segmentului mediatic cercetat. In aceasta perioada, presa locald din RM a inregistrat cinci etape
de dezvoltare, in care au aparut noi categorii de publicatii, cea mai importanta fiind presa privata.
Diferite aspecte ale dezvoltarii presei locale din Republica Moldova si concluziile pe marginea
acestora au fost expuse si in alte studii semnate de autoare, cel mai relevant dintre toate fiind
Presa locala independenta in conditiile societatii de tranzitie [67].

3. Principiile functionale ale presei locale sunt influentate de corelatia care se stabileste
intre cele trei dimensiuni functionale fundamentale ale unei institutii de presa: rezervele
institutionale si potentialul de creatie al colectivului redactional, rezervele umane si
managementul fortei de muncd a publicatiei, rezervele tehnice si capacititile de productie.
Reperele functionale ale presei locale au fost descrise si analizate de autoare si in alte articolele,
intre care: Presa locala din Republica Moldova: aspecte functionale si conceptuale [63] si Presa
locala: abordari functionale [65].

4. Optiunea presei locale pentru realitatea socioculturald reiese din faptul ca anume
abordarea acesteia face posibild intelegerea proceselor si clarificarea modurilor in care se
dezvolta relatiile sociale dintre diferite persoane si grupuri intr-o comunitate, precum si din
faptul ca ea este pusa in serviciul unui public concret si individualizat. Acest lucru ii determina
pe jurnalisti sd abordeze mai frecvent domeniul sociocultural, materialele de acest gen
constituind circa 0 jumatate din produsul total, pus in circuit de publicatiile periodice locale.
Aceasta concluzie a rezultat si din cercetdrile realizate de autoarea tezei in lucrarea Aspecte
socio-culturale ale jurnalismului local [64].

5. Discursul sociocultural al produsului jurnalistic din presa locald este orientat sa
reflecte problemele cu care se confrunta locuitorii regiunii si sa promoveze practicile pozitive.
De reguld, el nu face referintd la mediul in care s-a produs evenimentul sau in care locuiesc
protagonistii, este destinat publicului adult si, per ansamblu, asigura, egalitatea de gen. Desi
dimensiunea culturald si cea sociald a realitdtii formeaza un melanj informational comun,
intrucat tot ce tine de culturd este parte din domeniul social, in presa locald cea din urma este
valorificata in proportii mult mai mari decat prima. Daca in anul 2010-2011 coraportul dintre
produsul mediatic pe domeniul culturii si cel pe domeniul social era de 1 la 4, apoi, In anul 2015-
2016, acesta a fost de 1 la 10. Intr-un format mai redus, concluziile referitoare la problematica
jurnalismului local au fost expuse de catre autoare si in articolul Tematica sociala in presa locala
autohtona — modalitati de reflectare [66].

6. Structura si compozitia publicatilor locale contemporane, gratie aspectului lor estetic,

au devenit nu doar un punct de atractie si de captare a interesului populatiei, ci si un element de
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orientare a acesteia In avalansa de informatii si de armonizare a legdturilor functionale ale
ziarului cu publicul sau tinta.

7. In presa locald cele mai frecvente forme de expresie a materialelor jurnalistice sunt
genurile informative, coraportul dintre jurnalismul analitic si cel de informare fiind de 1 la 3,
rezultat la care autoarea a ajuns si in alte articole [64; 66]. Mentionam tendinta jurnalistilor din
presa locala de a aborda problemele din regiune prin intermediul genurilor informative, pe care
le ,,completeaza” cu elemente de analiza si sinteza.

8. 1In prezent, presa locald exploateazi din plin posibilititile oferite de noile tehnologii
informationale. Publicatiile locale se manifesta in spatiul virtual prin site-urile oficiale si prin
versiunile lor online. Ele interactioneaza pe retelele de socializare atat cu oamenii de rand, cat si
cu factorii de decizie, cu functionarii publici, cu diferiti actori sociali etc., incercand astfel sa
faciliteze relatiile dintre jurnalisti si publicul lor, urmarind, totodatd scopul de a se autopromova.

In baza rezultatelor obtinute prin valorificarea stiintifici a obiectivelor propuse, facem
unele recomandari cu referire la eficientizarea activitatii presei locale din Republica Moldova,
care sa genereze crearea unor produse mediatice socioculturale de natura utilitara:

1. Reevaluarea diapazonului tematic al publicatiilor periodice locale, in scopul
armonizarii coraportului dintre materialele din domeniul social si cele din domeniul culturii. In
acest sens, se impune abordarea mai frecventd si mai aprofundatd a subiectelor din domeniul
culturii, care pun in valoare traditiile si obiceiurile locale, precum si problemele cu care se
confrunta institutiile si angajatii din acest domeniu. Or, doar in acest mod, presa locald poate
contribui la pastrarea, conservarea si promovarea identitatii si specificului fiecarei localitati, in
particular, si a regiunii, in general.

2. Extinderea diapazonului de genuri informative, prin care este reflectata dimensiunea
socioculturala a realitatii. Acest deziderat poate fi realizat prin folosirea mai frecventd a
realitatii; sunt mai dinamice, deci se consuma mai usor; sunt mai credibile, gratie efectului
prezentei pe care il asigurd; oferd ziarelor vitalitate si le fac mai atractive. Este rezonabil, in acest
sens, ca fiecare publicatie periodicd sd rezerve cdte o pagind speciald pentru reportaje si
interviuri, daca nu sdptamanal, cel putin o data la doud saptdmani.

3. Diversificarea diapazonului de genuri analitice. Este important ca in paginile
publicatiilor periodice locale, alaturi de articolele de problemd, sa apara si editoriale, si
comentarii despre realitatea socioculturala. Aceste genuri trebuie sd se regaseasca 1n fiecare
editie, pentru cd anume ele ofera cititorului sansa de a vedea pozitia ziarului in raport cu

problema abordata, dar si de a cunoaste alte puncte de vedere, alte viziuni asupra lucrurilor. Or,
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doar in cazul in care publicatia periodica asigurd pluralismul de opinie, iar pozitia ei intr-0
problema sau alta coincide cu opinia majoritatii, S&é produce extinderea conexiunii si intarirea
relatiilor dintre corpul redactional si cititori, astfel incat acestia vor simti nevoia ,,de a consulta”
in permanenta ziarul, aceasta practica devenind, astfel, o necesitate constanta in viata lor.

4. Fortificarea retelelor de corespondenti netitulari, indeosebi din satele cele mai
indepartate ale raionului. Un corp redactional format din doar cativa oameni nu este in stare sa
mediatizeze operativ si detaliat realitatea, de aceea este necesar ca jurnalistii sd colaboreze cu
oamenii din teritoriu, indeosebi cu activistii civici, cu profesorii, precum si cu elevii liceeni.
Acestia ar putea nu doar sa semnaleze despre evenimentele si problemele existente in teritoriu, ci
chiar sa si le mediatizeze, publicand, cu regularitate, materiale in ziarele locale.

5. Schimbarea statutului de observator al vietii publice pe cel de participant in viata
comunitard. In aceastd ordine de idei, se impune reactualizarea discursului publicitar, trecerea de
la monitorizarea si supravegherea pasiva la implicarea activd in procesele socioculturale din
teritoriu, diversificarea serviciilor mediatice si orientarea lor spre conceperea si organizarea unor
actiuni de caritate sau a unor campanii de presd care, ulterior, sd fie mediatizate in cicluri
speciale de materiale. Or, asemenea actiuni sensibilizeaza si motiveaza populatia sa infaptuiasca
lucruri bune, o socializeaza si o instruieste In ceea ce priveste educarea simtului de ajutor
reciproc si culturii comunitare, dar si fortifica imaginea publicatiei periodice.

6. Reevaluarea structurii si a compozitiei ziarului in vederea armonizdrii coerentei
discursului jurnalistic cu prezentarea grafica a materialului. Acest obiectiv trebuie sa devina
prioritar pentru publicatiile periodice locale, or, anume tandemul in cauza face ziarul atractiv,
focalizeaza ochiul cititorului si, Intr-0 anumita masura, il determina sa-l procure, fapt care duce
la pastrarea si chiar la extinderea segmentului de cititori, pentru care a fost creatd publicatia.

7. Utilizarea mai activa a noilor tehnologii informationale si a oportunitatilor oferite de
spatiul virtual. Publicatiile periodice trebuie sa exploateze mai activ retelele de socializare atat ca
surse de informare, cét si ca instrumente de promovare a imaginii lor. De asemenea, este necesar
ca ziarele sa-si actualizeze cat mai des versiunile online, pentru a da o notd de operativitate,

precum si de a incita interesul fatd de anumite subiecte.
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AN

EXE

Anexa nr. 1 Ponderea produsului sociocultural in presa locala

Perioada cercetatd 01.10.2010- 31.03.2011

m Numarul total de
materiale

M Materiale pe domeniul
sociocultural

Perioada cercetata 01.10.2015-31.03.2016

mNumarul total de
materiale

M Materiale pe domeniul
sociocultural

Fig. 1.1 Ponderea produsului sociocultural
in perioada 01.10.2010-31.03.2011
Sursa: Elaborat de autor

Fig. 1.2 Ponderea produsului sociocultural
in perioada 01.10.2015-31.03.2016
Sursa: Elaborat de autor

Anexa nr. 2 Coraportul dintre materialele sociale si cele pe domeniul culturii

Dinamica materialelor pe

domeniul sociocultural

1200
w1000
2
£ 800
o
o
E 600
o
g
= 400
(]
g
0
Numarul total Materiale ce Materiale ce Numarul total Materiale ce Materiale ce
de materiale pe abordeaza valorifica de materiale pe abordeaza valorifica
domeniul realitatea din realitatea domeniul realitatea din realitatea
sociocultural sfera sociala culturala sociocultural sfera sociala culturala
01.10.2010— 01.10.2015—
31.03.2011 31.03.2016
mSeries1 1122 888 234 1104 989 115
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Anexa nr. 3 Mesajul produsului sociocultural din presa locala

01.10.2010- 31.03.2011

u Materialele ce
promoveaza practicile
pozitive

m Materialele ce
abordeaza problemele
sociale

m Materiale ce vizeaza
faptul divers

01.10.2015-31.03.2016

m Materialele ce
promoveaza practicile
pozitive

m Materialele ce
abordeaza problemele
sociale

m Materiale ce vizeaza
faptul divers

Fig. 3.1 Tematica produsului sociocultural
in perioada 01.10.2010-31.03.2011
Sursa: Elaborat de autor

Fig. 3.2 Tematica produsului sociocultural
in perioada 01.10.2015-31.03.2016
Sursa: Elaborat de autor

Anexa nr. 4 Modalitati de reflectare a categoriilor de varsta
in produsul sociocultural din presa locala

Dinamica materialelor cu referire la categoria de varsta

1200
1000
800
600
400
0
Total materiale | Materiale ce Materialece | Materialece | Totalmateriale | Materiale ce Materialece | Materiale ce
pe domeniul relateaza relateaza nufac pe domeniul relateaza relateaza nufac
saciocultural despre despre minori referintala sociocultural despre despre minori referintala
01.10.2010- persoane categoriade 01.10.2015- persoane categoria de
31.03.2011 adulte varsta 31.03.2016 adulte varsta
[Seriesl 1122 328 122 672 1104 407 167 530
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Anexa nr. 5 Modalitati de reflectare a sexului protagonistilor
in produsul sociocultural din presa locala

Dinamica materialelor cu referire la sexul protagonistilor

1200
pa
S 1000
o
=
- 800
S
g 600
=
= 400
200
0]
Numarul total Materiale ce nu Materialele Materialele Materiale ce
de materiale pe fac referintala despre si despre si pentru fac referintala
domeniul sexul pentru barbati femei ambele sexe
sociocultural protagonistilor
M Seriesl 1122 499 355 244 44
Fig. 5.1 Modalitati de reflectare a sexului protagonistilor
in produsul sociocultural din presa locala (01.10.2010-31.03.2011)
Sursa: Elaborat de autor
Dinamica materialelor cu referire la sexul protagonistilor
1200
3
g 1000
~
on 800
=
- 600
o aoo
(=1
~
I= 200
—
b= 0
< Numarul total Materiale ce nu Materialele Materialele Materiale ce
de materiale fac referintala despre si despre si pentru fac referintala
pe domeniul sexul pentrubarbati femei ambele sexe
sociocultural protagonistilor
[DSeriesl 1104 786 147 80 91

Fig. 5.2 Modalitéti de reflectare a sexului protagonistilor
in produsul sociocultural din presa locala (01.10.2015-31.03.2016)
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Anexa nr. 6 Modalititi de localizare a produsului sociocultural din presa locala

Dinamica materialelor cu privire la mediul de trai

—
—
2 1200
o
o 1000
—
o7 800
2
= 600
~
= 400
—
< 200
4]
Mumarul total de Materiale ce Materialele ce nu Materiale ce
materiale pe relateazadespre specifica mediul relateaza despre
domeniul realitatea din de trai realitatea din
sociocultural mediul urban mediul rural
| MSeriesl 1122 557 341 224
Fig. 6. 1 Modalitati de localizare a produsului sociocultural din presa locala
(01.10.2010-31.03.2011)
Sursa: Elaborat de autor
Dinamica materialelor cu privire la mediul de trai
=
o 1200
~
8- 1000
L |
m 800
— 600
Q
o 400
—
— 200
o
0]
Numarul total de Materiale ce Materialele ce nu Materiale ce
materiale pe relateazadespre specifica mediul relateazadespre
domeniul realitatea din de trai realitateadin
sociocultural mediul urban mediul rural
|I5eriesi 1104 311 639 154

Fig. 6. 2 Modalitati de localizare a produsului sociocultural din presa locala

(01.10.2015-31.03.2016)
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Anexa nr. 7 Diapazonul tematic al produsului jurnalistic local in varianta online

Glia drochiana - www.gliadrochiana.info

o
-t
Q 150
o
S
o100
N
ot
& 50
o
-
g o0

Total materiale Materiale pe Materiale pe Materiale din Materiale din

teme sociale teme culturale domeniul divertisment
politic

|I5erie51 143 88 16 35 6

Fig. 7. 1 Diapazonul tematic al produsului online al ziarului Glia drochiana
Sursa: Elaborat de autor

Unghiul - www.unghiul.info
0=
—
]
g- 300
o 250
7
B 200
ﬁ. 150
3. 100
S 50
0
Total materiale Materiale pe teme | Materiale pe teme Materiale din
sociale culturale domeniul politic
|l52ries1 275 197 30 48

Fig. 7. 2 Diapazonul tematic al produsului online al ziarului Unghiul
Sursa: Elaborat de autor

Gazeta de Sud - www.gazetadesud.info
[0}
-
Q 250
3
o 200
m
wnn 150
-
=]
N 100
o
-
5' 50
0
Total Materiale pe | Materiale pe | Materiale din | Materiale din | Materiale din
materiale teme sociale teme domeniul divertisment domeniul
culturale politic economic
|ISeriesl 237 89 10 62 35 23

Fig. 7. 3 Diapazonul tematic al produsului online al ziarului Gazeta de Sud
Sursa: Elaborat de autor

186



Anexa nr. 8 Forme de expresie informativa a materialelor socioculturale
din presa locala

Dinamica materialelor cu referire la genurile presei

1500
1000
500
0
Total materiale Materiale ce Total materiale Materiale ce
pe domeniul se incadreaza pe domeniul se incadreaza
sociocultural in categoria sociocultural in categoria
01.10.2010- genurilor 01.10.2015- genurilor
31.03.2011 informative 31.03.2016 informative
|I5eries1 1122 746 1104 759

Fig. 8.1 Ponderea jurnalismului de informare in produsul sociocultural din presa locala
Sursa: Elaborat de autor

Genurile informative

800
700
600
500
400
300
200
100

0]

01.10.2010-31.03.2011

Total
746

Stiri Interviuri
584 57

Reportaje
105

W Seriesl

Fig. 8.2 Ponderea genurilor informative in produsul sociocultural din presa locala (01.10.2010-

31.03.2011)
Sursa: Elaborat de autor
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Genurile informative

800
700
600
500
400
300
200
100

0

01.10.2015-31.03.2016

Total Stiri Interviuri Reportaje
| mSeries1 759 586 75 98

Fig. 8.3 Ponderea genurilor informative in produsul sociocultural din presa locala (01.10.2015-
31.03.2016)
Sursa: Elaborat de autor

01.10.2010-31.03.2011

250
200
150 mGliadrochiana
H Unghiul
+O0 [0 Gazeta de sud
50
0

Stiri Interviuri Reportaje

Fig. 8. 4 Frecventa utilizarii genurilor informative in publicatii periodice locale (01.10.2010-
31.03.2011)
Sursa: Elaborat de autor
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01.10.2015- 31.03.2016

250
200
150 B Gliadrochiana
H Unghiul
0 [0 Gazeta de sud
50
0

Stiri Interviuri Reportaje

Fig. 8. 5 Frecventa utilizarii genurilor informative in publicatii periodice locale (01.10.2015-
31.03.2016)
Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 9 Forme de expresie analitica a materialelor socioculturale
din presa locala

Dinamica materialelor cu referire la genurile presei

1200
1000
800
600
400
200
0 , ,
Total materiale pe Materiale ce se Total materiale pe Materiale ce se
domeniul incadreazain domeniul incadreazain
sociocultural categoria sociocultural categoria
01.10.2010- genurilor analitice 01.10.2015- genurilor analitice
31.03.2011 31.03.2016
|lSeries1 1122 376 1104 345

Fig. 9.1 Ponderea jurnalismului analitic in produsul sociocultural din presa locala
Sursa: Elaborat de autor

01.10.2010-31.10.2011

400
350
300
250
200
150
100
50
0

Genurile analitice

Total

Comentarii

Editoriale

Articole

W Seriesl

376

54

39

283

Fig. 9.2 Ponderea genurilor analitice in produsul sociocultural din presa locala
(01.10.2010-31.03.2011)
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350
300
250
200
150

01.10.2015-31.03.2016

100
50
0]

Genurile analitice

Total

Comentarii Editoriale

Articole

|lSer'|esl

345

49 11

285

Fig. 9.3 Ponderea genurilor analitice in produsul sociocultural din presa locala

(01.10.2015-31.03.2016)

Sursa: Elaborat de autor

120

100

80

60

40

20

01.10.2010-31.03.2011

Comentarii

Editoriale Articole

m Gliadrochiana
H Unghiul

[0 Gazeta de sud

Fig. 9. 4 Frecventa utilizarii genurilor analitice in publicatii periodice locale (01.10.2010-

31.03.2011)
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01.10.2015- 31.03.2016

180
160
140
120
100
80
60
40
20

M Glia drochiana

H Unghiul

[ Gazeta de sud

Comentarii Editoriale Articole

Fig. 9. 5 Frecventa utilizarii genurilor informative in publicatii periodice locale (01.10.2015-
31.03.2016)

Sursa: Elaborat de autor
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Declaratia privind asumarea raspunderii

Subsemnata, Toaca Mariana, declar pe raspundere personald ca materialele prezentate in
teza de doctorat sunt rezultatul propriilor cercetari si realizari stiintifice. Constientizez ca, in caz

contrar, urmeaza sa suport consecintele in conformitate cu legislatia in vigoare.

Toaca Mariana
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