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REPERE CONCEPTUALE ALE CERCETARII

Actualitatea si importanta temei abordate rezida in faptul cd in perioada de
independentd a Republicii Moldova, ziaristica, inclusiv art jurnalismul, a dobandit un statut
social nou si, respectiv, noi functii, roluri si obiective. Acest fapt a schimbat modalitatile de
abordare a realitatii culturale si conditiile de manifestare a produselor jurnalistice in acest
domeniu, ceea ce a dus la aparitia unor continuturi autonome si forme proprii de expresie ale
produselor de art jurnalism, care au si definit specificul acestuia in contextul mediatic
contemporan. Tocmai din acest punct de vedere este actual studiul de fata, in care art jurnalismul
este tratat drept element esential al presei scrise, ce se manifestd fie ca parte integranta a
discursului produselor generaliste, fie ca produs specializat. Tema este actuald, intrucat
elucideaza specificul art jurnalismului in presa scrisa autohtona, caracteristicile, functiile si
obiectivele acestuia, conditiile de manifestare a continuturilor culturale si a formelor lor de
expresie. Tema abordata este importanta pentru eficientizarea productiilor culturale, in particular,
si pentru cresterea importantei art jurnalismului in contextul mediatic contemporan, in general.

Descrierea situatiei in domeniul de cercetare si identificarea problemelor cercetate. in
prezent, abordarile stiintifice privind specificul si rolul art jurnalismului in sistemul mediatic
contemporan sunt mai mult sporadice si tangentiale, rezultind, de reguld, din abordarile
jurnalismului specializat. Astfel de studii au fost semnate de o serie de oameni de stiinta din
Occident, Rusia, Ucraina, Romania etc. Nici interesul cercetatorilor autohtoni nu a fost orientat
catre art jurnalism, or, in ultimele trei decenii, in circuitul stiintific autohton nu a fost elaborata
nicio lucrare complexa referitoare la acest domeniu. Teza de fata a propus o abordare proprie a
art jurnalismului, care a facut posibila identificarea conditiilor de manifestare a lui in diferite
tipuri de presa, clarificarea specificului continuturilor produselor de art jurnalism si
determinarea formelor de expresie pe care acestea le solicita, problematica fiind interpretata prin
prisma caracteristicilor, functiilor si obiectivelor art jurnalismului autohton.

Scopul si obiectivele lucririi. Scopul consta in cercetarea conditiilor de manifestare a art
jurnalismului in presa scrisa din Republica Moldova si in identificarea functiilor, continuturilor
si formelor de expresie ale produselor culturale in diferite tipuri de publicatii. Pentru realizarea
scopului propus, au fost trasate urmatoarele obiective:

- cercetarea bazei teoretico-metodologice si elaborarea metodologiei proprii de cercetare;

- studierea interferentelor dintre comunicarea mediatica si culturd;

- analiza abordarilor teoretico-conceptuale ale fenomenului art jurnalism;

- cercetarea functiilor generale si specifice ale art jurnalismului;

- studierea caracteristicilor art jurnalismului in contextul mediatic contemporan;



- analiza conditiilor de manifestare a produselor de art jurnalism in presa generalista,
precum si in cea specializata pe domeniul culturii din Republica Moldova;

- studierea continuturilor si formelor de expresie ale materialelor din presa culturala;

- analiza produselor mediatice de art jurnalism din publicatiile periodice generaliste;

- elaborarea recomandarilor in vederea eficientizarii activitatii art jurnalismului din RM.

Metodologia cercetarii stiintifice. Metodologia cercetarii functiilor, continuturilor,
formelor de expresie si a conditiilor de manifestare ale produselor de art jurnalism in publicatiile
periodice generaliste si in cele specializate se bazeaza pe aplicarea conjugata a metodelor si
principiilor, care f{in de instrumentarul intelectual de cunoastere stiintificd, si anume:
documentarea, conceptualizarea, inductia si deductia, interpretarea datelor, analiza si sinteza,
modelarea, abordarea sistemicda, metoda comparativd si metoda structural-functionala. De
asemenea, au fost folosite mai multe tehnici si tipuri de cercetari sociologice, precum cea
extensiva, intensiva, longitudinala si transversald. Totodata, a fost aplicat principiul obiectivitatii,
impartialitatii si cel cronologic. Metodele utilizate au facilitat finalizarea cercetarii cu anumite
concluzii si recomandari, care au rolul de a contribui la punerea in valoare a rezultatelor obtinute.

Noutatea stiintificA a rezultatelor obtinute. Noutatea stiintificd a lucrarii consta in
elucidarea specificitatii art jurnalismului in presa scrisa generalista si in cea specializata din
Republica Moldova prin: identificarea interferentelor dintre comunicarea mediatica si cultura,
determinarea conditiilor de manifestare, clarificarea functiilor mediatice, reliefarea tipurilor de
produse culturale puse in circuit, explicarea specificului continutului produselor de art jurnalism
si identificarea formelor de expresie ale acestora.

Problema stiintifica importantid solutionatd rezida in demonstrarea conditiilor de
manifestare a art jurnalismului in presa scrisd si identificarea rolului acestuia in demersurile
editoriale ale diferitor tipuri de publicatii, fapt care a condus la clarificarea functiilor si la
edificarea continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile periodice generaliste si in
cele specializate, in vederea valorificarii intreg potentialului art jurnalismului si directionarii
demersurilor editoriale din presa tiparita spre o abordare mai complexa a problematicii culturale.

Semnificatia teoretica a lucrarii rezida in crearea unui cadru teoretic de analiza a art
jurnalismului din Republica Moldova din perspectiva functiilor pe care le are, a continuturilor si
a formelor de expresie ale produselor culturale puse in circuitul informational prin intermediul
atat al publicatiilor periodice generaliste, cat si al celor specializate.

Valoarea aplicativi a lucrarii constd in rezultatele cercetdrilor privind conditiile de
manifestare, continuturile si formele de expresie ale produselor de art jurnalism in presa scrisa

autohtond, care pot servi drept baza metodologica pentru revizuirea politicilor editoriale ale
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publicatiilor periodice in vederea reconceptualizarii rolului si a locului art jurnalismului in
paginile acestora, precum si in redirectionarea demersurilor editoriale ale materialelor culturale
de la dimensiunea informativa spre cea evaluativ-interpretativa.

Rezultatele stiintifice principale inaintate spre sustinere rezida in: (1) evaluarea locului
si rolului art jurnalismului in presa scrisa din Republica Moldova; (2) sistematizarea functiilor si
conditiilor de manifestare ale produselor culturale in presa generalistd si In cea specializata; (3)
identificarea problematicii art jurnalismului in diferite tipuri de publicatii periodice; (4)
determinarea specificului continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile periodice
generaliste si In cele specializate; (5) precizarea genurilor jurnalistice traditionale si a celor
specifice art jurnalismului prin intermediul carora este valorificata realitatea culturald; (6)
elucidarea mijloacelor prin care art jurnalismul poate fi revigorat in presa scrisd autohtona.

Implementarea rezultatelor stiintifice. Rezultatele si opiniile exprimate in lucrare au fost
aplicate in procesul de predare a disciplinelor de formare profesionala a viitorilor jurnalisti in
invatamantul universitar. Ele au stat la baza conceptualizarii disciplinelor Art jurnalismul: stirea,
Art jurnalismul: interviul si Art jurnalismul: reportajul, predestinat studentilor de la ciclu I,
Licentd, specialitatea Jurnalism si procese mediatice. Datele obtinute sunt utile atit pentru
cercetatorii care au ca obiect de studiu presa tipdrita, cat si pentru jurnalistii si managerii din
mass-media autohtona.

Aprobarea rezultatelor. Rezultatele obtinute, concluziile si recomandarile cu referire la
conditiile de manifestare a art jurnalismului in presa tiparita au fost prezentate in cadrul a peste
10 simpozioane stiintifice nationale si internationale si valorificate in 14 articole stiintifice,
publicate in reviste de specialitate si culegeri de articole, editate in tara si in strainatate. Teza de
doctor in stiinte ale comunicarii a fost examinata si recomandata la sedinta Departamentului
Teoria si Practica Jurnalismului si la seminarul stiintific de profil din cadrul Universitatii de Stat
din Moldova (specialitatea 571.01 — Jurnalism si procese mediatice).

Volumul si structura tezei include: adnotare in limbile roména, engleza si rusa, lista
abrevierilor folosite in lucrare, introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari,
bibliografie si anexe. Lucrarea cuprinde 148 de pagini text de baza, inclusiv 12 tabele si 9 anexe.
Bibliografia contine 218 surse.

Cuvinte-cheie: art jurnalism, presa scrisa, functii mediatice, produse culturale, continuturi

culturale, forme de expresie, realitate culturala, publicatii generaliste, publicatii specializate.



CONTINUTUL TEZEI

Teza de doctor a fost elaborata in conformitate cu rigorile Tnaintate de catre Comisia
Nationala de Atestare si Acreditare stipulate in regulamentele ce sunt in vigoare.

In Introducere se argumenteaza actualitatea temei, precum si importanta acesteia pentru
stiintele comunicarii contemporane, metodologia de lucru, scopul si obiectivele tezei, noutatea
stiintifica a rezultatelor obtinute, importanta teoretica, valoarea aplicativa a lucrarii, sunt indicate
modalitatile de aprobare a rezultatelor obtinute, precum si importanta acestora pentru evolutia
ulterioara a art jurnalismului din Republica Moldova.

Lucrarea contine adnotari in limbile: romana, engleza si rusa; introducere; un capitol
metodico-istoriografic si doua capitole care, la randul lor sunt divizate in subcapitole, concluzii
generale si recomandari; bibliografie; anexe; CV-ul autorului.

Capitolul 1, intitulat Aspecte istoriografice si fundamente teoretico-metodologice ale art
jurnalismului, cuprinde istoriografia si metodologia de cercetare a art jurnalismului, precum si
analiza interferentelor dintre comunicarea mediatica si cultura. Examinarea art jurnalismului
prin prisma interdependentei dintre domeniul mediatic si cultura a impus analiza studiilor care au
avut ca obiect de cercetare cadrul relational mass-media — cultura, asa precum: Cultural Studies
und Medienanalyse (Studii culturale si analize media) [46], de A.Hepp; Locul si rolul British
Cultural Studies in cercetarea efectelor media [3], de D.C.Balaban; Cultura traditionala orala.
Teme, concepte, categorii [5], de 1.V.Boldureanu; Mass-media in educatie — efecte pozitive si
efecte negative [14]; Cultura de masa in secolul XX: spiritul timpului [49], de E.Morin; Culture
and Society 1780-1950 (Cultura si societatea 1780-1950) [47], de R.Williams; Psiho-sociologia
culturii de masa [11], de T.Herseni s.a.; Kyremypa 6 meduanpocmpancmee: cmpykmypa u
appexmor (Cultura in spatiul mediatic: structura si efecte) [36], de H.Kiymuna.

Indiferent de aprecierile date implicatiilor mass-mediei in culturd, toti cercetdtorii care au
analizat relatia dintre aceste doua domenii, au evidentiat rolul semnificativ pe care il are mass-
media In proiectarea realitatii culturale si in formarea perceptiilor indivizilor sociali in raport cu
operele de artd, cu fenomenele si procesele culturale.

Importante pentru studiul nostru au fost si lucrarile care au abordat din punct de vedere
conceptual-teoretic art jurnalismul, facand posibild definirea profilului identitar al acestuia:
Jurnalism cultural in actualitate [13], de 1.Rad; Din nou despre jurnalismul cultural [1], de
E.Abrudan; Mass-media — o directie culturala [22], de G.Saizescu; Apm-swcyprarucmuxa:
esponelickue meHoeHyuu memooos 6 obpasosamenvrHom npoyecce (Art jurnalismul: tendinte
europene in metodele procesului educational) [41], de T. PoroBas; Apm-ocypnarucmuka 6

cospemennoll  Oeticmeumenviocmu  (Art  jurnalismul in realitatea modernd) [39], de
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A.Hukynuna; Apm-ocypranucmuka u cospemennas Poccutickas Kyabmypa: YeHHOCMHO-
CMbLCTI0Bble QOMUHAHMbL U npobrema coxpanenusi yenogeka (Art jurnalismul si cultura rusd
modernd: dominante valorico-semantice si problema conservarii umane) [43], de T.Cepreesa;
Kynomypa u yusunuzayus: ouanexmuxa cooepicanus u gpopmot (Culturad si civilizatie: dialectica
continutului  si a formei) [38], de Jl.MapueBa; Apm-dcypnarucmuxa 6 2100aTLHOM
ungopmayuonnom npocmpancmee (Art jurnalismul in spatiul informational global) [42], de
K.Carnynnaes etc.

Specificitatea creatiei in art jurnalism a fost obiectul de studiu al unui sir de articole, intre
care cele mai relevante sunt: Un bun jurnalism cultural nu se poate face fard sociologie si fara
un bun spirit publicistic [23], de 1.Simut; Evaluarea produsului cultural in mass-media [19], de
M.Runcan; Criterii de valori si principii redactionale la o revista culturala clujeana [7], de
P.Cseke; Presa culturala maghiara clujeand. Declin sau o posibila reinnoire? [26], autor
Z.Szabo; Intre presa si literaturd [28], de T.Teodorescu-Braniste; Revistele literaturii maghiare
tinere din Transilvania dupa 1989 [31], semnat de J.Vallasek; Meouasupyc. Kax non-xyremypa
matino sozoeticmeyem na eéaute cosnanue (Mediavirusul. Cum cultura pop influenteaza discret
constiinta ta) [40], de JI.Pamkopd s.a.

O importanta considerabild in realizarea tezei de doctorat 1-au avut studiile care au abordat
problema continuturilor jurnalistice: Autor de unul singur. Retete pentru scrierea creativa [29],
autor D.Ungureanu; Schimbari surprinzatoare in presa culturala [50], autor 1.Popovici;
Jurnalistii culturali au preluat intr-un fel functia criticii de intimpinare [48], de R.Duna;
Kynomypuas — ocypnanucmuxa: Hepopmamuoiii  popmam CMHU. [52], de A.b.®pawni;
Kynemypunas owcyprnanucmuxa: cospemennvie mendenyuu (Jurnalismul —cultural:  tendinte
contemporane) [51], de M.Kanyxckuit; /Juckypc uckyccmea 6 cospemMeHHOU pOCCUCKouU
arcypuanucmuxe (Discursul cultural in jurnalismul contemporan din Rusia) [45], de H.L{geroBa.

Pentru identificarea formelor de expresie, specifice produselor de art jurnalism, au fost
analizate o serie de lucrari, consacrate, inclusiv, genurilor jurnalismului cultural: Jurnalismul
cultural si de opinie [18], de S.Preda; Presa culturald. Specii, tehnici compozitionale si de
redactare [20], de D.Rusti; Interviul. Recurs la memoria culturala [21], G.Rusu Pasarin;
Jurnalism tematic. Jurnalistul, jurnalismul, publicatia, tipuri de presa [16], de A.Paunescu;
Manual de jurnalism. Redactarea textului jurnalistic. Genurile redactionale [17], de
C.F.Popescu; Genul in creatia jurnalistica: delimitari teoretice [10], de M.Guzun; Rezistenta la
cultura si gazetaria romdneasca postdecembrista [8], de 1.Dur; Humepsvio: memoouxa

0byuenusi, npaxmuueckue cosemul (Interviul: metodologia invatarii, sfaturi practice) [37], de



H.B.Komona; JKaupwr nepuoouuecxou newamu (Genurile presei periodice) [44], de
A.A.TepTpIuHblii; §.a.

Un rol aparte in realizarea studiului respectiv l-au avut lucrarile consultate in vederea
determinarii obiectului de reflectare al art jurnalismului, care, in baza abordarilor propuse, pot fi
clasificate in trei mari categorii:

- cele care au analizat cultura prin prisma altor stiinte si au abordat conceptul de cultura
sub aspect sociologic, comunicational, psihologic, filosofic etc.: Filosofia culturii. Cultura si
comunicare [9], autor G.Georgiu; Stiinta si filosofia creatiei. Fundamente euristice ale activitatii
de inovare [25], coordonator I.Moraru; Psihosociologia culturii de masa [33], autor E.Zamfir;
Filosofie: cunoastere, culturd, comunicare [24], de C.Stroe; Cultura globald si valorile
tineretului [4], de V.Blajko s.a.;

- cele care au luat in dezbatere diferite aspecte ale culturii si ale politicilor culturale:
Cultura [30], autor B.Valade; Politica culturala in Republica Moldova [2], autori V.Avasiloaiel
[.Bélteanu, S.Cibotaru; Politica culturala. Ghid succint [15], autor S.Mundy s.a.;

- cele care au tratat corelatia dintre cultura si comunicare, cultura si civilizatie, cultura si
putere, intre care cele mai relevante sunt: Cultura si civilizatie [27], semnata de A.Tanase;
Cultura si putere [6], de P.H.Combart De Lauwe; Perspectivele critice asupra globalizarii
culturii [32], autor E.Vlad; Juanoe kynemyp — ucmounuk, komopomy Henv3si 0ams UCCAKHYMb
(Dialogul culturilor — izvor ce nu poate fi admis sa sece) [34] si Bausnue napoomou
MPAOUYUOHHOU KYIbMYPbl HA IMHUYECKYIO CAMOUOCHMUDUKAYUIO JTUYHOCMU 6 YCIOBUSX
anobanuzayuu. (Influenta culturii populare traditionale asupra autoidentificarii etnice a
individului in contextul globalizarii) [35], lucrari semnate de B.bmaxko s.a.

In baza cercetarii surselor istoriografice la subiectul tezei sustinem ci art jurnalismul a
aparut ca urmare a convergentei dintre realitatea culturala si cea mediatica. Acesta nu reprezinta
o simpla colectie de stiri, interviuri, reportaje cu elemente culturale sau analize ale problemelor
culturale, ci include, de rand cu acestea, si analize teatrale, si note culturale, si recenzii ale unor
produse de arta etc. Acest lucru determina, intr-un fel, caracterul prioritar atemporal al
produsului cultural si destinatarul final al acestuia, care este, de reguld, un public instruit, cu o
anumitd pregatire intelectuala, cultura generala, univers cultural. Art jurnalismul se prezinta
drept instrument cultural cu o fortd solida in orientarea si schitarea perceptiilor si atitudinilor, in
modelarea imaginilor oamenilor in ceea ce priveste domeniul culturii, in formarea modelelor de
gandire si de comportament social. Produsul mediatic cultural poate fi un liant, un factor de
conexiune, care-i uneste pe oameni in grupuri, comunitati, etnii, societati, state, natiuni, culturi.

In opinia noastra, art jurnalismul poate fi definit drept produsul rezultat din convergenta



fenomenului mediatic cu cel cultural, care reflectda, analizeaza si interpreteaza realitatea din
domeniul culturii §i transmite maselor valori, practici si experiente culturale. Identitatea Ilui
rezida in caracteristicile, rolurile si functiile pe care le realizeaza, in mijloacele de exprimare a
Continuturilor si in formele de expresie ale materialelor pe care le pune in circuitul
informational.

Asadar, definirea notiunii de art jurnalism si conceptualizarea acestuia ca 0 activitate
mediaticd cu identitate proprie a putut fi realizatd gratie contributiei teoretico-stiintifice a
cercetatorilor care au pus in valoare caracterul cultural al comunicarii mediatice prin abordarile
de natura comunicationald, sociologica, psihologica, filosofica etc.

Pentru a prezenta o abordare complexa si a evidentia specificitatea art jurnalismului din
Republica Moldova, investigatiile au fost realizate in baza metodelor general-stiintifice si
particular-stiintifice de cercetare. Fiecare grup de metode a facut posibila o abordare diferita din
punctul de vedere al continutului, pastrand, totodata, suportul de referintd al subiectelor supuse
cercetarii stiintifice, in special al functiilor, continuturilor si formelor de expresie ale produselor
de art jurnalism din publicatiile periodice generaliste si din cele specializate. Referindu-ne la
metodele de investigatie stiintifica, aplicate in procesul de elaborare a lucrarii, mentiondm
urmatoarele: metoda realist-empiricd, metoda inductivd si cea deductivd, metoda analitica,
metoda structural-functionald, metoda istoriografica si metoda comparativa.

Pentru a realiza o cercetare complexa a temei au fost aplicate unele principii de investigatie
stiintifica, acestea rezumandu-se la urmatoarele:

- principiul simplitatii cunoasterii stiintifice, care, fiind aplicat prin extrapolare, a generat
supozitia, potrivit careia abordarea realitdtii culturale in presa generalistd trebuie realizatd
simplu, dar nu simplist, iar continuturile sa derive din simplitatea reflectarii (ca forma si
continut). Reflectarea in profunzime, specificd presei specializate, de asemenea, solicitd sa fie
realizatd pe mdsura intelegerii continuturilor de cétre consumatorii de produse mediatice ale
acestui gen de media. Astfel, in procesul de elaborare a produselor de art jurnalism este
inadmisibila ignorarea gradului de culturd generala a publicului-tinta;

- principiul complementaritatii dd posibilitate de a evalua caracterul si continutul art
jurnalismului in presa generalistd in spirit critic, chiar daca acesta include vadite elemente de
divertisment, fapt care ofera o viziune de ansamblu asupra fenomenului jurnalism cultural in
Republica Moldova si face cunoscuta si inteleasd specificitatea acestuia, asigurand, astfel,
evitarea numeroaselor carente 1n reflectarea realitatii culturale autohtone si calitatea art

jurnalismului national;



- principiul corespondentei a permis de a reliefa relatia dintre tipul de institutie
(generalista sau specializatd) si produsele mediatice puse in circuit, precum si relatia intre
politica editoriald a publicatiilor periodice si modalitatea de abordare a realitdtii culturale,
obiectivele politicii editoriale fiind determinante pentru proiectarea tipului de continuturi si de
forme de expresie prin care va fi reflectat domeniul culturii de o publicatie periodica sau alta.

Capitolul 11, intitulat Repere conceptuale ale art jurnalismului: caracteristici, functii si
conditii de manifestare, cuprinde analiza cadrului conceptual si functional al art jurnalismului in
presa scrisa din Republica Moldova.

Scopul art jurnalismului este sa informeze, pentru a familiariza oamenii cu procesele
culturale si cu produsele de artd, dar, totodatd, scopul acestuia este si sd interpreteze, sa
analizeze, sa explice realitatea culturald, pentru a forma gusturi estetice. in linii generale, art
jurnalismul isi orienteaza obiectivele spre promovarea modelelor culturale si a celor de conduita
umand; transmiterea mostenirii culturale, nationale si a celei universale; analiza proceselor si
fenomenelor culturale, nationale si internationale; promovarea principiilor etice si estetice;
propagarea valorilor morale supreme; iluminarea spirituala si cultivarea intelectului;
popularizarea teoriilor stiintifice si largirea orizontului de cunostinte; faurirea consensului
sociocultural si coagularea societatii.

Pentru realizarea acestor obiective, art jurnalismul genereaza un sir de activitati specifice,
precum: explicarea valorilor culturale nationale si internationale, formarea si modelarea
viziunilor estetice, definirea si ierarhizarea principiilor etice, propagarea inventiilor tehnice,
stiintifice, culturale etc. Acest gen de activitdti mediatice contribuie la formarea gandirii, la
extinderea cunoasterii, la dezvoltarea viziunilor etice §i estetice, la promovarea principiilor si
idealurilor morale, la formarea culturii generale a cititorului, iar, prin aceasta, il educa, il
instruieste, il formeaza ca personalitate.

Scopul si obiectivele art jurnalismului sunt orientate sa raspunda nevoilor informationale,
pe de o parte, ale consumatorilor de produse ale art jurnalismului, iar, pe de alta parte, ale
producatorilor de opere de artd. Respectiv, directiile de activitate ale jurnalistilor care fac
jurnalism cultural sunt orientate catre doud segmente de public: profesionist si neprofesionist.
Tocmai acest fapt si determind varietatea de abordari ale realitatii culturale si de continuturi ale
materialelor de art jurnalism. Astfel, produsele culturale destinate publicului neprofesionalist,
adica maselor largi, utilizeaza, relativ, aceleasi formele de expresie, acelasi limbaj si aceeasi
metoda de expunere a continuturilor, specifice mai mult sau mai putin tuturor tipurilor de
jurnalism, astfel incat sd fie inteligibile si usor de asimilat. Ele, in general, nu solicita publicului

nici cunostinte speciale si nici o anumitd pregatire in domeniu. Produsele de art jurnalism,
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destinate publicului profesionalist, adicd autorilor de opere de artd, specialistilor din domeniul
culturii si actantilor proceselor culturale, se deosebesc prin forme speciale de exprimare — genuri
jurnalistice specifice doar art jurnalismului, prin limbaj specializat si prin abordari complexe,
uneori chiar sofisticate. Ele sunt destinate consumatorilor cu un nivel avansat de pregatire in
domeniu, cu o culturd generala care depaseste nivelul mediu.

Asadar, art jurnalismul este o forma creativa de abordare a realitatii culturale, avand
misiunea de a face vizibila munca intelectuala si artisticd; de a scoate in vizor miscarile care se
produc in artd; de a transmite cititorului atmosfera culturala autohtona; de a reflecta intr-un sens
larg evenimentul artistic; de a reda reactia, feedback-ul publicului; de a face cunoscut fisierul
biografic al omul de cultura (artistilor, poetilor, pictorilor despre creatie, pasiuni, experiente).

Identitatea art jurnalismului reiese din scopul, obiectivele, misiunile de creatie si din
caracteristicile lui generale, care il deosebesc esential de alte tipuri de produse jurnalistice
contemporane, intre care: subiectul prioritar de reflectare — domeniul culturii (realitatea culturala,
cadrul institutional si cadrul legal); potentialul uman incadrat in productia jurnalisticd (jurnalistii
profesionisti specializati in jurnalismul cultural si specialistii din domeniul culturii care sunt
cooptati sa realizeze materiale de art jurnalism); forma de creativitate (jurnalistica si artistica);
efectele pe care le genereaza produsele culturale, care, din punct de vedere functional, sunt
orientate sa influenteze: (1) indivizii sociali — publicul-tintd, (2) oamenii de culturda — actantii
proceselor culturale si (3) arta si cultura — obiectul de reflectare al art jurnalismului. Efectele
apar ca rezultat al realizarii rolurilor si misiunilor art jurnalismului.

Identificarea cadrului functional al art jurnalismului a fost un alt obiectiv al acestui capitol.
Art jurnalismul este o activitate ce reprezinta alternative functionale, deoarece produsele lui apar
ca urmare a satisfacerii nevoilor informationale ale indivizilor, ca raspuns la interesele si
necesitatile lor. Art jurnalismul structureaza imagini din si despre realitatea culturald: sugereaza
semnificatii pentru diferite evenimente, contureaza perspective pentru unele procese si
fenomene, ofera solutii pentru anumite probleme, promoveaza valori, iar prin aceasta, reproduce
insusi domeniul culturii. Gradul de valorificare a produselor mediatice este un indice al
functionalitatii art jurnalismului. Art jurnalismul ca proces impune cumularea si realizarea
simultand a unor activitdti specifice, realizand, prin aceasta, anumite functii in societate. Aceste
functii deriva, pe de o parte, din specificitatea art jurnalismului, iar, pe de alta parte, din functiile
generale ale mass-mediei: de informare, de interpretare, de socializare, de divertisment si de
culturalizare.

Examinarea art jurnalismului din punctul de vedere al influentei pe care el o exercita, pe

de o parte, asupra subiectului sdu de reflectie, adicd asupra realitatii culturale, iar, pe de alta
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parte, asupra publicului sdu, ne permite sd identificim derivatele functionale ale acestuia. Gratie
specificitatii sale, art jurnalismul a generat un sir de derivate functionale, dintre care cele mai
relevante sunt: functia instructiv-formativa, de promovare a culturii, de formare a culturii, de
promovare a dialogului cultural.

Functia instructiv-formativa. Elementele de cultura se subordoneaza actului de creatie in
art jurnalism, care, in esenta sa, este unul formativ. Deci, materialele jurnalismului cultural sunt
si ele formative, Intrucdt modeleazd viziunile artistice si gusturile estetice ale populatiei,
formeaza obisnuinta de a consuma in mod regulat produsele culturale si chiar genereaza, intr-un
fel, dependenta de acest gen de informatii.

Functia de promovare a culturii. Promovand cultura, art jurnalismul faciliteaza accesul
maselor la diferite evenimente culturale, totodatd stimuland si consumul acestora. Beneficiile pe
care le obtine domeniul culturii de pe urma activitatii art jurnalismului din perspectiva acestei
functii nu sunt doar de naturd morald, ci si economicd. Interesul populatiei pentru anumite
evenimente culturale, generat de mass-media, conduce la cresterea investitiilor pe care le fac
indivizii In culturd, procurand bilete la concerte, vernisaje, expozitii, filme, spectacole etc.

Functia de formare a culturii are un caracter pragmatic si presupune activitati orientate in
vederea corectdrii actului cultural, precum si a producerii noilor forme de cultura. Analizele si
criticele produselor culturale, puse in circuit prin intermediul art jurnalismului, dispun de
suficient potential si au puterea sa orienteze sau sa reorienteze procesele culturale, sd influenteze
fenomenele si tendintele culturale, precum si sd impuna anumite standarde de calitate pentru
produsele culturale si de arta. Influentand forma si continutul produselor culturale, acest gen de
activitate a art jurnalismului contribuie la formarea culturii propriu-zise. in decursul istoriei sale,
art jurnalismul a generat noi forme de cultura — produse, care s-au incadrat perfect in domeniul
culturii. Acestea, fie critica de arta, fie cronica de intampinare, fie recenzie, reprezinta intr-un fel
actul de infiintare a unor produse culturale noi, cu noi valori artistice si estetice, or, si critica, si
cronicile, dar si recenziile sunt produse culturale.

Functia de asigurare a dialogului culturilor. Procesul de globalizare si extinderea
diacronicd a tehnologiilor informationale au facut posibila circulatia produsului mediatic, mai cu
seama a celui cultural, prin intermediul comunicarii de masa, provocand un metisaj dintre cultura
nationald, cu cea universala. Prin art jurnalism, cultura universala patrunde in cele mai
indepartate medii culturale, iar culturile nationale devin cunoscute intregii lumii. Acest fenomen
oferd lumii moderne, in general, posibilitatea sa interactioneze cu alte culturi, iar indivizilor
sociali, In particular, posibilitatea de a pune in corelatie propriile valori socioculturale cu cele ale

altor popoare.
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Identificarea conditiilor de manifestare a art jurnalismului in presa din Republica Moldova
este o alta dimensiune a capitolului in cauza. Conditiile de manifestare a art jurnalismului in
presa generalista si in cea specializatd pe domeniul culturii nu sunt identice, intrucat aceste doua
categorii de presa se adreseaza unor segmente de public foarte diferit, respectiv, si obiectivele de
creatie ale lor sunt diferite. Din acest motiv, procesul de selectare a evenimentelor, unghiul lor de
abordare, limbajul in care sunt ele expuse, precum si formele de expresie pe care le solicitd, la
fel, se deosebesc substantial. Diferite sunt si functiile pe care le Indeplinesc aceste doua tipuri de
produse, precum si efectele pe care le produc materialele de art jurnalism din publicatiile
periodice generaliste si din cele specializate. Tocmai din aceste considerente ne propunem sa
analizam conditiile de manifestare a art jurnalismului in presa generalista si in cea specializata
separat, realizand doua studii, fiecare dintre ele avand obiective si criterii proprii de cercetare.

Primul studiu Conditii de manifestare a art jurnalismului in presa generalista reprezinta o
analiza complexd a modului de prezentare si de pozitionare a produselor culturale in contextul
informational general al editiilor publicatiilor periodice generaliste. Studiul are ca obiectiv
general de cercetare identificarea locului rezervat produsului de art jurnalism in contextul
produsului mediatic integral al unei publicatii periodice, precum si determinarea amplasarii
acestuia in pagina de ziar. Pentru realizarea obiectivului propus am selectat editiile din anul 2016
a cinci publicatii periodice autohtone: doud ziare nationale: Timpul si Jurnal de Chisindu, doua
ziare locale: Unghiul si Gazeta de Sud si o revista — Moldova, care, prin definitie, are caracter
universal, acoperire nationald si statut de publicatie periodicd publica. Aceasta apare o datd la
doua luni si se distribuie atat prin abonament, cat si prin vanzarea la bucata. Selectarea ziarelor a
fost realizatda in baza urmatoarelor criterii: caracterul ziarului — generalist; arealul de acoperire
mediaticd — 2 nationale si 2 locale; periodicitatea — o data in saptdmana; statutul — 3 private si
unul public; forma de difuzare — prin abonament si prin vanzarea la bucata.

Pentru clarificarea ponderii si locului/importantei produselor de art jurnalism in fluxul
informational integral al publicatiilor, au fost utilizate urmatoarele criterii de analiza: locul
materialelor de art jurnalism in structura ziarului; amplasarea in pagind a materialelor culturale;
paginile specializate de art jurnalism (generic si concept); rubricile in care sunt incluse produsele
culturale (informative sau evaluative); spatiul de ziar rezervat materialelor culturale;
semnatarii/autorii materialelor culturale.

Analiza conditiilor de manifestare si a insemnelor art jurnalismului in presa generalista,
realizata in perioada anului 2016, a scos in evidenta urmatoarea stare de lucruri:

- toate publicatiile periodice, fie nationale, fie locale, includ in paginile lor informatii

culturale, care, de obicei, sunt inserate in rubrici specializate, mai rar in pagini de art jurnalism;
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- materialele culturale sunt amplasate, de reguld, pe ultimele pagini ale publicatiilor
generaliste, mai rar in cele din mijloc, fapt care diminueaza importanta acestora in contextul
discursului editorial;

- produsele de art jurnalism adesea sunt amplasate in paginile de divertisment;

- problematica culturala se incadreaza, de cele mai multe ori, In zona de acoperire si de
activitate a departamentului social, Intrucdt in organigrama niciuneia dintre publicatiile
generaliste analizate nu existd departamente de culturd. Ca urmare, majoritatea materialelor
culturale sunt realizate de jurnalistii din departamentul social, unghiul de abordarea a
evenimentelor fiind adesea proiectat din punctul de vedere al utilitatii faptelor si nu al instruirii si
educatiei culturale, ceea ce apropie izbitor de mult jurnalismul cultural de cel social,

- majoritatea materialelor culturale in presa generalistda sunt semnate de jurnalistii
profesionisti. Oamenii de cultura, scriitorii si criticii literari doar colaboreaza cu aceste publicatii,
de regula, ca surse de informare si foarte rar, ca autori ai unor anumite reflectii;

- majoritatea materialelor din rubricile specializate in culturd sunt de naturd informativ-
descriptiva, cele de natura evaluatoare lipsind, practic, din continutul publicatiilor generaliste.

Din aceste constatari deducem, ca art jurnalismul in publicatiile periodice generaliste
raspunde prioritar functiilor generale de culturalizare si de informare si, partial, celei de
divertisment. Dintre functiile derivate, prioritare sunt doud: cea instructiv-formativa si cea de
promovare a culturii. Mai rar se manifesta functia de asigurare a dialogului dintre culturi, cea de
formare a culturii fiind lipsa in presa generalista.

Cel de-al doilea studiu Conditii de manifestare a art jurnalismului in presa specializata are
ca obiectiv general cercetarea si identificarea structurii si prezentdrii grafice a produselor
mediatice specializate in domeniul culturii. Pentru realizarea acestuia, am selectat editiile din
anul 2016 a trei publicatii periodice specializate: doua reviste — Contrafort, Sud-Est Cultural si
singurul ziar care se autoidentifica drept publicatie specializata in domeniu culturii — Literatura
si Arta. Criterii de analiza au fost: tipul de publicatie periodica: revistd sau ziar; statutul (privat,
public); frecventa aparitiei; caracterul: mixt sau specializat pe un anumit domeniu (pictura,
teatru, literaturd etc.); colectivul redactional si colaboratorii; formatul si numarul de pagini;
structura pe interior (rubrici, pagini, domenii); structura pe exterior (tipul de coperta).

Analiza conditiilor de manifestare si a particularitatilor produselor de art jurnalism din
publicatiile periodice specializate, realizata in perioada anului 2016, a reliefat faptul ca revistele
culturale autohtone:

- sunt realizate atat de jurnalisti profesionisti, cat si de oameni din domeniul culturii.

Numadrul jurnalistilor care scriu pentru revistele culturale este mult mai mic decéat cel al
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oamenilor de arta care semneaza continuturile acestor editii. Cei mai activi colaboratori sunt
scriitorii i criticii literari care au migrat in art jurnalism, fiind asimilati de breasla jurnalistica;

- sunt structurate n pagini specializate si rubrici permanente sau fluctuante;

- majoritatea rubricilor au caracter analitico-evolutiv, cele cu intentionalitate informativa
practic lipsesc din continutul publicatiilor specializate. De mentionat cd putinele rubrici cu
caracter informativ-descriptiv cumuleaza, in mod obligatoriu, elemente analitice;

- prevaleaza continuturile textuale asupra celor iconografice; fotografiile, practic, lipsind
din demersul lor editorial;

- nu includ in paginile lor publicitate;

nu sunt subventionate de catre stat;

- exista mai mult din granturi si finantari din exterior;

sunt orientate spre un public-tintd specializat, instruit si cultivat, care reprezinta un
segment nesemnificativ din Tntreaga populatie.

Revistele specializate in art jurnalism realizeaza evaluarea, clasificarea, si stratificarea
fenomenului cultural, prin aceste activitati asigurand conexiunea dintre structurile socioculturale
ale diferitor societati. Or, acestea nu au ca obiectiv principal informarea cetatenilor despre
manifestarile artistice, ci mai degraba transmiterea unei cantitdti de informatii de natura analitica,
necesard argumentarii demersurilor culturale si/sau jurnalistice.

in capitolul III, Produse de art jurnalism in presa tipdriti din Republica Moldova, este
abordata problema continuturilor materialelor culturale si formelor de expresie pe care acestea le
solicitd, or, materialele culturale, fie cd apar in presa tipdritd generalista, fie ca in presa tiparita
specializatd in culturd, detin anumite insemne prin care se deosebesc de alte materialele
jurnalistice, doua fiind determinante: continuturile si formele de expresie.

Din punctul de vedere al modului de expunere, continuturile produselor de art jurnalism
pot fi clasificate in doua mari categorii: produse publicistice si produse artistice. Continuturile
publicistice cel mai frecvent apar in presa generalistd, Or, gratie caracterului sdu universal,
precum si publicului sdu eterogen, aceasta tinde sa produca continuturi culturale cit mai multe,
mai variate si mai simple, pe care sa le redea in forme de expresie cunoscute publicului si, deci,
usor asimilabile. Cu toate acestea, in publicatiile periodice generaliste pot aparea si continuturi
artistice, doar ca simplificate si ajustate la formatul publicatiei periodice.

Spre deosebire de cea generalista, presa specializatd pune in circuit, prioritar, continuturi
artistice si, foarte rar, continuturi publicistice, intrucét ea se adreseaza unui public profesionist.
Traditional, continuturile publicistice in publicatiile periodice specializate sunt de avertisment,

incluzand, obligatoriu, elemente analitice. Continuturile artistice ale produselor jurnalistice pe
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problemele culturii, In cele mai frecvente cazuri, sunt realizate de catre specialistii sau expertii
din domeniul culturii: scriitori, poeti, critici de arta etc, dar pot fi realizate si de catre jurnalistii
specializati in art jurnalism, care, gratie faptului ca au o vasta experienta in domeniu, dobandesc
competente pe care, in mod normal, le detin specialistii din domeniul culturii.

Continuturile produselor de art jurnalism solicita diferite forme de expresie, intrucat diferit
este, pe de o parte, mesajul si incarcatura informationald pe care le transmit ele, iar, pe de alta
parte, diferit este si destinatarul/publicul-tintd al acestor mesaje. Astfel, formele de expresie pe
care le solicita produsele de art jurnalism, ar putea fi clasificate in douad mari categorii: genuri
jurnalistice traditionale si genuri jurnalistice specifice art jurnalismului. Genurile traditionale, de
reguld, sunt exploatate 1n presa generalistd, in timp ce cele specifice art jurnalismului — in presa
specializatd in culturd. Alegerea formei de expresie corespunzatoare se face in functie de
continutul jurnalistic propriu-zis si de tipul de publicatie periodica, in care acesta este amplasat,
pentru cd diferite tipuri de presd scrisa raspund anumitor nevoi si asteptari informationale,
exercitand functii mediatice foarte diferite.

Obiectivul acestui capitol a fost identificarea locului si rolului care-i revine art
jurnalismului in demersul editorial al presei tiparite generaliste din Republica Moldova. In
vederea realizarii acestuia, am conceput si elaborat studiul Produse culturale in presa
generalista, care a avut drept obiectiv clarificarea problemei privind continuturile produselor
culturale din publicatiile periodice generaliste. Pentru cercetare, am selectat doua ziare Timpul si
Jurnal de Chisinau, ambele fiind generaliste, conform caracterului lor; nationale, dupa arealul de
acoperire mediaticd; sdptamanale, dupd periodicitate; publicatii private, conform statutului lor;
ambele aparand in limba romana si avand acelasi mod de difuzare — atat prin abonament, cat si
prin comercializarea cu amanuntul (vanzare la bucata).

Perioada de cercetare a fost anul 2016. Astfel, esantionul de cercetare 1-au constituit 96 de
editii: 48 ale ziarului Timpul si 48 ale ziarului Jurnal de Chisinau, care au fost analizate prin
monitorizare directd. Cercetarea s-a axat pe urmatoarele criterii: forma de expresie a produsului
mediatic (gen traditional sau specific art jurnalismului); domeniul abordat (literatura, arte
plastice, muzica, teatru, cinematografie, altele); realitatea mediatizatd (autohtond sau
internationald); autorul (jurnalisti profesionisti, redactori asociati, oameni din domeniul culturii).
Pentru a face claritate deplina in ceea ce priveste ponderea materialelor de art jurnalism in
discursul editorial al publicatiilor periodice generaliste, am cercetat si versiunea online a ziarelor
Timpul si Jurnal de Chisinau. Mentionam faptul ca ambele publicatii periodice dispun atat de

site-uri oficiale, cat si de pagini de Facebook, site-urile avand menirea sa reproduca si sa extinda
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varianta print, pagina de Facebook — de a face publicitate produselor finite si de a extinde
numarul consumatorilor de media.

Asadar, analiza continuturilor produselor de art jurnalism din presa tiparita generalista,
realizatd in perioada anului 2016 a reliefat urmatoarele concluzii:

- realitatea culturala este redata, 1n special, prin continuturi publicistice;

- continuturile culturale sunt expuse, prioritar, prin intermediul genurilor jurnalistice
traditionale, mai cu seama, prin intermediul jurnalismului de informare;

- limbajul expunerii este adaptat la nivelul lingvistic al publicului-tinta;

- evenimentele culturale sunt reflectate sumar, stereotipic si adesea superficial,

- realitatea culturala este abordatd minimalist;

- mediatizarea se axeaza, prioritar, pe reflectarea realitatii cotidiene;

- materialele culturale din publicatiile periodice generaliste sunt realizate adesea
spectaculos, utilizand limbaje specifice produselor de divertisment;

- materialele de art jurnalism sunt afectate de invazia ludicului, structura discursului
produselor culturale incluzand ludicul din rationamente pur pragmatice, pentru ca acestea sa
devina mai atractive si mai usor de asimilat;

- discursurile produselor culturale sunt adesea critice (nu evaluative) si antreneaza un
mod de receptare influentat mai putin de traditie si mai mult de trend;

- continuturile art jurnalism din publicatiile periodice generaliste sunt orientate spre
discursurile promotionale, in detrimentul celor evaluatoare;

- conceptul discursului cultural integral se deplaseaza constant dinspre functiile specifice
art jurnalism spre cele generaliste (specifice tuturor tipurilor de jurnalism), ceea ce duce la
minimalizarea rolului acestora in contextul mediatic generalist si reduce potentialul publicatiile
periodice generaliste in ceea ce priveste promovarea si crearea produselor culturale si asigurarea
dialogul intre culturi.

Asadar, art jurnalismul din presa tiparitd generalistd informeaza si interpreteaza realitatea
culturala, disemindnd informatii despre artd si culturd, oferind modele si algoritme de
interpretare a valorilor culturale ale diferitor categorii sociale si a culturii dintr-un anumit spatiu
si timp. Aceste activitati corespund primei derivate functionale a art jurnalismului, intrucat
exercitd o actiune instructiv-formativa asupra societatii, contribuind la instruirea populatiei si la
formarea competentelor analitice ale acesteia. De reguld, derivata in cauza solicita formele de
expresie traditionale: stirea, interviul, reportajul, comentariul si editorialul, dar, uneori, foloseste

si nota culturald — forma de expresie specifica genurilor culturale.
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Cea de-a doua derivata functionald vizeaza promovarea culturii. Functia de promovare a
culturii pune in circuitul informational continuturi publicistice, dar si artistice, utilizand, in acest
scop, atat forme de expresie traditionale (stirea, interviul, reportajul), cat si forme de expresie
specifice art jurnalismului (nota culturala sau recenzia). Continuturile publicistice se referd, de
reguld, la evenimentele in derulare sau la cele care urmeaza sa se producd, stimuland, astfel,
interesul publicului larg pentru anumite manifestdri culturale. Continuturile artistice, care se
referd, in special, la produsele de artd, au menirea sa stimuleze interesul publicului pentru aceste
produse, sd-1 provoace si sa-1 determine sa le consume.

Cea de-a treia derivata functionalda se refera la actiunea din care rezulta acele produse
mediatice, care gratie identitdtii lor distinse, obtin calificativul de noi forme de cultura asa,
precum: critica, cronica, recenzia — toate promovand continuturi artistice, atemporale, ce solicita
forme de expresie specifice doar art jurnalismului. Este vorba de functia de formare a culturii,
care are un caracter pragmatic si presupune activititi orientate In vederea corectdrii actului
cultural sau activitati de realizare a unor produse culturale noi, cu noi valori artistice si estetice.

Cea de-a patra derivata functionala se refera la actiunea de asigurare a dialogului culturilor,
care se realizeaza prin intermediul tuturor genurilor jurnalistice, atat a celor traditionale, cat si a
celor specifice art jurnalismului. Ne referim la functia de asigurare a dialogului culturilor, care
ofera lumii, In general, posibilitatea sa interactioneze cu alte culturi, iar indivizilor sociali, in
particular, posibilitatea de a pune in corelatie propriile valori culturale cu cele ale altor popoare.

In concluzie, cercetarea efectuatd in acest subcapitol a demonstrat ci produsele de art
jurnalism reprezinta un element constant al fluxului informational pus in circuit prin intermediul
presei generaliste, or, toate editiile publicatiilor periodice generaliste analizate, alaturi de
materialele pe teme politice, sociale sau economice, au inclus si continuturi culturale. Desi sunt
expuse, cu prioritate, prin intermediul genurilor informative, evenimentele culturale sunt
permanent in vizorul jurnalistilor, ele fiind parte a diapazonului tematic al acestui segment de
presa. Astfel, cultura si arta sunt subiecte constante de reflectare in presa generalistd si parte a
problematicii ei.

Identificarea specificului presei culturale, a locului si rolului ei pe piata informationala din
Republica Moldova a constituit un alt obiectiv al capitolului in cauza. Intru realizarea acestui
deziderat, am elaborat studiul Continuturi ale presei autohtone specializate pe domeniul culturii,
care a axat cercetarea pe doud subiecte principale: (1) elucidarea problemei privind tipurile de
publicatii periodice specializate pe domeniul culturii si (2) elucidarea problemei privind tipurile

de continuturi pe care acestea le pun in circuit.
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Realizarea primului obiectiv al acestui studiu a impus cercetarea pietei publicatiilor
autohtone specializate pe domeniul culturii, care a facut posibila proiectarea unei viziuni de
ansamblu asupra dimensiunii acestui segment de presd si asupra tipologiei acestora. Analiza
exhaustiva a publicatiilor autohtone specializate pe domeniul culturii, realizatd in anul 2016, a
demonstrat ca presa culturald din RM este constituita doar din reviste. Ziarul Literatura si arta
nu poate fi inclus in categoria presei specializate Tn domeniul culturii, or, in pofida faptului ca se
autoidentifica drept publicatie specializatd in literatura si artd, acesta nu detine caracteristicile
specifice tipului respectiv de presa, iar continuturile lui sunt eterogene, incluzand uneori mai
multd informatie politica, decat culturala. Dupa continutul si tipul de produse, revistele culturale
autohtone pot fi clasificate in doud categorii: reviste stiintifice si reviste publicistice.

Realizarea celui de-al doilea obiectiv al studiului nostru a prevazut cercetarea
continuturilor pe care le produc revistele specializate din Republica Moldova in vederea
identificarii, in particular, a trasaturilor produselor de art jurnalism si a specificitatii art
jurnalismului autohton, in general. Pentru analiza, au fost selectate toate editiile revistelor
Contrafort si Sud-Est Cultural, aparute in anul 2016. Perioada de cercetare a fost de un an. In
vederea realizarii analizei presei tiparite specializate in cultura, au fost examinate atat versiunile
print, cat si cele in format online ale publicatiilor periodice specializate, ale caror continuturi s-
au dovedit a fi identice.

Cercetarea s-a axat pe urmatoarele criterii de analiza: modul de structurare a continutului
revistei: pe pagini, pe rubrici, mixt; forma de expresie a produsului mediatic (genuri jurnalistice
traditionale sau genuri jurnalistice specifice art jurnalismului); domeniul abordat (literatura, arte
plastice, muzica, teatru, cinematografie, altele); realitatea mediatizatd (autohtond sau
internationald); autorul (jurnalisti profesionisti, redactori asociati, oameni din domeniul culturii).

Asadar, analiza continuturilor revistelor specializate in art jurnalism, realizatd in baza
editiilor din anul 2016, ne permite sa constatdm urmatoarele:

- mediatizarea realitatii culturale in presa specializatd este multiaspectuald, continuturile
fiind complexe, construite in profunzime;

- continuturile reflectd, cu precadere, problemele, tendintele si fenomenele culturale, mai
rar evenimentele din acest domeniu. Evenimentele culturale sunt mediatizate in functie de
amploarea, importanta si valoarea acestora pentru viata culturala a societdtii. Astfel, discursurile
sunt, in cea mai mare parte a lor, cu intentie si caracter analitic-evaluator;

- publicatiile specializate utilizeaza, cel mai adesea, genurile jurnalistice specifice art

jurnalismului. Dintre genurile jurnalistice traditionale sunt utilizate, uneori, editorialele,
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interviurile si reportajele, ele insd comportda modificari conceptuale si structurale, intrucat sunt
adaptate la demersul editorial al publicatiilor periodice specializate;

- presa culturalda autohtona da prioritate continuturilor artistice, cele publicistice
regasindu-se doar in notele culturale, in interviuri si, foarte rar, in reportaje;

- continuturile produselor de art jurnalism din presa specializata stimuleaza aparitia si
raspandirea unor exigente spiritual-estetice in ceea ce priveste realizarea operelor de arta;

- limbajul expunerii continuturilor produselor culturale in presa specializatd este unul
elevat, continadnd multi termeni de specialitate, expresii specifice, figuri de stil, ceea ce-l apropie
intr-o masura oarecare de limbajul beletristic;

- versiunile online ale publicatiilor periodice specializate in art jurnalism sunt similare cu
cele print, coincidenta fiind de 100%, ceea ce denotd ca presa specializatd nu 1si modifica
continutul in functie de suportul pe care apare;

- produsele de art jurnalism din versiunile online ale publicatiilor specializate nu sunt
comentate, ci doar apreciate cu like-uri (de catre colaboratorii redactiilor), situatie care, in opinia
noastrd, poate fi explicatd, pe de o parte, prin faptul ca acest gen de materiale nu se axeaza pe
senzatie si scandaluri (care, de reguld, cel mai adesea si cel mai mult sunt comentate), iar, pe de
alta parte, prin nivelul de culturd generala a publicului-tintd (mai sus decat mediu), care, de
reguld, nu se incadreaza 1n dezbateri online, dand prioritate celor traditionale.

In concluzie, cercetarea respectivi ne-a permis si conturdm o viziune de ansamblu asupra
continuturilor produselor de art jurnalism, puse in circuitul informational prin intermediul
publicatiilor periodice specializate in domeniul culturii, sd identificim particularitatile lor in
contextul jurnalismului cultural autohton si sd@ determindm functiile pe care le realizeaza, in

sensul influentei pe care acest segment de presa o exercitd asupra publicului sdu tinta.

20



CONCLUZII GENERALE SI RECOMANDARI

Studiul intreprins de autor in vederea definirii specificitatii art jurnalismului in presa scrisa
din Republica Moldova, a functiilor, continuturilor si formelor de expresie ale produselor de art
jurnalism din publicatiile periodice generaliste si din cele specializate a condus la urmatoarele
concluzii generale:

1. Art jurnalismul este produsul rezultat din convergenta fenomenului mediatic cu cel
cultural, care reflecta, analizeaza si interpreteaza realitatea din domeniul culturii si transmite
maselor valori, practici si experiente culturale. Identitatea lui rezida in caracteristicile, rolurile si
functiile pe care le realizeaza, in mijloacele de exprimare a continuturilor si in formele de
expresie a materialelor pe care le pune in circuit.

2. In presa tiparita de toate tipurile, art jurnalismul se manifesta drept instrument de
reflectare si de promovare a culturii, iar in presa specializatd — si ca mijloc de creare a acesteia,
intrucat formele mediatice ale produselor de cultura si artd se deosebesc de cele originale. Astfel,
produsele de art jurnalism obtin forme autonome de existenta si se transforma in produse
culturale, rezultate din activitatea jurnalistilor specializati in domeniul culturii sau din
colaborarea oamenilor din domeniul culturii cu mass-media care, analizdnd si evaluand
produsele de arta in forme de expresie speciale, creeaza noi produse culturale, precum: critica si
cronica literara, de teatru, eseurile etc.

3. Scopul si obiectivele art jurnalismului sunt orientate sa raspunda nevoilor
informationale, pe de o parte, ale consumatorilor de produse ale art jurnalismului, iar, pe de alta
parte, ale creatorilor de opere de artd. Respectiv, directiile de activitate ale jurnalistilor care fac
jurnalism cultural sunt orientate catre doua segmente de public: profesionist si neprofesionist. De
regula, publicatiile periodice generaliste se adreseaza unui public neprofesionist — cititorilor care
nu au o pregatire anumitad sau cunostinte speciale In domeniu. Publicatiile periodice specializate
in domeniul culturii nsd se adreseaza unui public profesionist — exponentilor acestui domeniu,
precum si cititorilor care, in pofida faptului ca nu au o pregatire profesionala, detin un nivel de
cultura generald suficient pentru a putea asimila cu usurintd produsele jurnalistice puse in
circuitul informational de catre acest gen de presa.

4. Conditiile de manifestare a art jurnalismului in presa generalista si in cea specializatd in
domeniul culturii diferd, intrucat aceste doua categorii de publicatii se adreseaza unor segmente
de public foarte diferit. Respectiv, si obiectivele lor de creatie sunt diferite. Din acest motiv,
procesul de selectare a evenimentelor, unghiul lor de abordare, limbajul in care sunt expuse
materialele jurnalistice, precum si formele de expresie pe care acestea le solicitd, de asemenea, se

deosebesc substantial.
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5. Art jurnalismul ca proces impune cumularea si realizarea simultana a unor activitati
specifice, prin aceasta oferind societatii anumite functii. Acestea deriva, pe de o parte, din
functiile generale ale mass-mediei (de informare, de interpretare, de socializare, de divertisment
si, desigur, de culturalizare), iar, pe de alta parte, din specificitatea art jurnalismului. Art
jurnalismul raspunde unor nevoi informationale si asteptari speciale, avand, gratie acestui fapt,
un sir de functii specifice. Cele mai relevante functii specifice art jurnalismului sunt: functia
instructiv-formativa a parametrilor culturali, functia de promovare a culturii, functia de formare a
culturii si functia de promovare a dialogului cultural. De mentionat faptul ca, in presa tiparita
generalistd, art jurnalismul cel mai adesea se manifesta prin realizarea functiilor mediatice
generale, in special, prin cea de culturalizare, iar, in presa specializatd, se manifestd prin functiile
sale specifice.

6. Continuturile produselor de art jurnalism sunt de doua tipuri: artistice si publicistice.
Continuturile publicistice, avand misiunea de a informa societatea si de a forma opinia publica,
de reguld, sunt puse in circuit prin intermediul presei tiparite generaliste, iar continuturile
artistice, care reprezinta produse culturale specifice, apar cel mai adesea in presa specializata in
domeniul culturii.

7. Continuturile publicistice ale produselor culturale, de reguld, sunt expuse in genuri
jurnalistice traditionale, cele mai frecvent utilizate fiind: stirea, interviul si reportajul, iar
continuturile artistice — in genuri jurnalistice specifice art jurnalismului, precum: recenzia,
cronica, critica, nota culturala, eseul etc.

In baza rezultatelor obtinute prin valorificarea stiintifici a obiectivelor propuse, facem unele

recomandari in vederea perfectionarii art jurnalismului din presa tiparita autohtona.

Recomandari de ordin executiv:

1. Subventionarea de catre Guvernul Republicii Moldova a presei culturale existente, fara
implicare 1n politica ei editoriald. Acest lucru ar oferi revistelor, care in prezent exista doar din
granturi si finantdri din exterior, sanse de reafirmare pe piata mediatica si noi oportunitati de
eficientizare a continuturilor sale. Totodatd, fondarea unor publicatii pe nise inguste, precum:
muzicd, teatru, cinematografie, ar asigura dezvoltarea fireasca a segmentului respectiv de presa.

2. Elaborarea de catre Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii al Republicii Moldova a
unor politici in domeniul mass-mediei culturale, care ar favoriza art jurnalismul si ar asigura
reflectarea realitdtilor din toate domeniile artei si culturii. Totodatd, este necesar a sustine
anumite proiecte mediatice in vederea ajustarii continuturilor de art jurnalism la standardele

internationale, care presupun, intai de toate, calitate si pluralism de opinii.
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Recomandari pentru publicatiile periodice generaliste, in vederea folosirii mai eficiente a
produselor de art jurnalism in demersul lor editorial:

1. Orientarea continuturilor publicistice ale art jurnalismului dinspre discursurile
informative spre cele analitice sau dinspre discursurile de promovare spre cele de evaluare. in
acest sens, se impune abordarea mai frecventd si mai aprofundatd a problemelor cu care se
confruntd actantii fenomenului mediatic, institutiile si angajatii din domeniul culturii, a
contradictiilor care apar Intre diverse forme ale artei, intre curentele culturale etc.

2. Diversificarea diapazonului de genuri utilizate in realizarea produselor de art jurnalism.
Se impune readucerea in paginile publicatiilor periodice a genurilor specifice art jurnalismului,
cum sunt: recenzia, critica sau cronica, care oferd posibilitati mult mai mari de reflectare a
fenomenului cultural.

3. Orientarea discursului cultural integral spre realizarea functiilor specifice art
jurnalismului, in special, spre cea de asigurare a dialogului culturilor. Ultima este deosebit de
importantd, pentru cd poate contribui la o mai bund cunoastere a valorilor si reprezentarilor
culturale ale diferitor etnii si la armonizarea relatiilor dintre exponentii diferitori culturi,
asigurand, astfel dezvoltarea constructiva a structurilor sociale din societate.

Recomandari pentru publicatiile specializate in domeniul culturii, in vederea cresterii
calitatii produsului lor finit:

1. Extinderea diapazonului tematic al presei culturale. In lipsa unor reviste specializate pe
nise inguste, revistele existente trebuie sa valorifice realitatea din toate domeniile artei si culturii,
nu doar pe cea din sfera literaturii, cum se intdmplda de cele mai multe ori. Armonizarea
raportului dintre continuturile dedicate literaturii si continuturile dedicate celorlalte domenii ar
aduce plus valoare fiecarei editii si ar extinde numarul celor interesati de produsele jurnalistice
culturale autohtone.

2. Implicarea mai activi a publicatiilor autohtone in viata culturala a societatii. In aceasti
ordine de idei, se impune diversificarea serviciilor mediatice prin realizarea actiunilor de
sustinere a manifestarilor culturale de amploare (parteneriate media) si prin actiuni de organizare
a propriilor evenimente culturale (saloane de lecturd, campanii de promovare a unor opere de
arta, concerte de binefacere etc.) care, ulterior, sa fie mediatizate in cicluri speciale de materiale.
Astfel de actiuni trezesc curiozitatea si suscitd interesul populatiei nu doar pentru evenimentele
culturale propriu-zise, ci si pentru publicatiile implicate in atare manifestari, ele fiind, in fapt, si

actiuni cu un caracter promotional eficient.

23



BIBLIOGRAFIE

Abrudan E. Din nou despre jurnalismul cultural. in: Tribuna, 15.01.2006, p. 27-29.

Avasiloaiei R., Balteanu I., Cibotaru S. s.a. Politica culturald in Republica Moldova.

Chisindu: MCRM, 2002. 268 p.

3. Balaban D. C. Locul si rolul British Cultural Studies in cercetarea efectelor media. In:
Revista Transilvana de Stiinte ale Comunicarii, 2007, nr. 4, p. 30-35.

4. Blajko V. Cultura globald si valorile tineretului. In: Interactiunea activititii civice si
autoafirmarii tineretului — imperativul timpului. Chisinau: ASM, 2008, p. 30-36.

5. Boldureanu I. V. Cultura traditionala orald. Teme, concepte, categorii. Timisoara:
Marineasa, 2007. 104 p.

6. Combart De Lauwe P. H. Cultura si putere. Bucuresti: Politica, 1982. 344 p.

7. Cseke P. Criterii de valori si principii redactionale la o revista culturald clujeana. In: Curente
si tendinte in jurnalismul contemporan. Cluj Napoca: Limes, 2003, p. 227-230.

8. Dur I. Rezistenta la culturd si gazetiria romaneasca postdecembrista. in: Curente si tendinte
in jurnalismul contemporan. Cluj Napoca: Limes, 2003, p. 210-220.

9. Georgiu G. Filosofia culturii. Cultura si comunicare. Bucuresti: Comunicare.ro, 2004. 364 p.

10. Guzun M. Genul in creatia jurnalistic: delimitiri teoretice. In: Integrare prin cercetare si
inovare. Conferinta stiintifica cu participare internationala, 28-29.09.2016. Rezumate ale
comunicdrilor. Stiinte socioumaniste. Chisindu: CEP USM, 2016, p. 243-247.

11. Herseni T. s.a. Psiho-sociologia culturii de masa. Bucuresti: Stiintificd, 1968. 285 p.

12. Horkheimer M., Adorno T. W. Dialectica lluminismului. Iasi: Polirom, 2012. 320 p.

13. Jurnalism cultural in actualitate. Coord. Rad I. Cluj-Napoca: Tribuna, 2005. 283 p.

14. Mass-media in educatie. Aspecte pozitive si negative. Bucuresti: ASE, 2010. 25 p.

15. Mundy S. Politica culturald. Ghid succint. Chisinau: Centrala, 2007. 95 p.

16. Paunescu A. Jurnalism tematic. Jurnalistul, jurnalismul, publicatia, tipuri de presa.
Bucuresti: Fundatia Romania de maine, 2005. 143 p.

17. Popescu C. F. Manual de jurnalism. Redactarea textului jurnalistic. Genurile redactionale.
Vol. I. Bucuresti: Tritonic, 2003. 232 p.

18. Preda S. Jurnalismul cultural si de opinie. Iasi: Polirom, 2006. 232 p.

19. Runcan M. Evaluarea produsului cultural in mass-media. in: Curente si tendinte in
jurnalismul contemporan. Cluj Napoca: Limes, 2003, p. 207-213.

20. Rusti D. Presa culturala. Specii, tehnici compozitionale si de redactare. Bucuresti: PRO, 2002.
192 p.

21. Rusu Pasérin G. Interviul. Recurs la memoria culturala. Bucuresti: Tritonic, 2010. 368 p.

22. Saizescu G. Mass-media — o directie culturala. In: Clipa, aprilie, 2011, p. 23-24.

23. Simut I. Un bun jurnalism cultural nu se poate face fara sociologie si fard un bun spirit
publicistic. In: Observator cultural, nr. 309 (52), 23.02.2006.

24. Stroe C. Filosofie: cunoastere, culturd, comunicare. Bucuresti: Lumina Lex, 2000. p. 165.

25. Stiinta si filosofia creatiei. Fundamente euristice ale activitatii de inovare. Coord. Moraru 1.
Bucuresti: EDP, R.A., 1995. 343 p.

26. Szabo Z. Presa culturali maghiara clujeani. Declin sau o posibila reinnoire? In: Curente si
tendinte in jurnalismul contemporan. Cluj Napoca: Limes, 2003, p. 231-234.

27. Tanase A. Cultura si civilizatie. Bucuresti: Politica, 1977. 357 p.

28. Teodorescu-Braniste T. Intre presa si literatura. Vol. II. Bucuresti: Minerva, 1989. 211 p.

29. Ungureanu D. Autor de unul singur. Retete pentru scrierea creativa. Bucuresti: Tritonic,
2016. 104 p.

30. Valade B. Cultura. In: Tratat de sociologie. Coord. Boudon R. Bucuresti: Humanitas, 1997,
p. 521-554.

31. Vallasek J. Revistele literaturii maghiare tinere din Transilvania dupd 1989. In: Curente si
tendinte in jurnalismul contemporan. Cluj Napoca: Limes, 2003, p. 221-226.

.

24


http://www.revistaclipa.com/author/geosaizescu/

32.

33.
34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,
45.

46.

47.
48.

49.

50.

51.

52.

Vlad E. Perspective critice asupra globalizarii culturale. Constanta: Ovidius University Press,
2010. 148 p.

Zamfir E. Psihosociologia culturii de masa. Bucuresti: Politica, 1968. 234 p.

Bnaxko B. JIuanor KynbTyp — HCTOUHHK, KOTOPOMY HEJIb3sl 1aTh HCCAKHYTH. In: Revista de
Etnologie si Culturologie, 2013, nr. 13-14, pp. 227-228.

bimaxxko B. BuusgHue HapogHOW  TPAaJIMLUMOHHOM  KYyJIbTYpbl Ha  3THUYECKYIO
caMOMIEHTH(DHKAIIMIO JINYHOCTH B YCIOBUAX IioGamu3amuy. In: TeopeTndyeckue mpoGueMsl
STHUYECKON M KPOCCKYJIbTYpHOU mncuxonoruu. CmoneHck: CwmomneHckuil ['ymanutapHbiit
VYuusepcurer, 2014, p. 74-78.

Knymmna H. . KynsTypa B MEIUanpoCTPaHCTBE: CTPYKTYpa U dpdexTsl. In: Macc-menua u
MacCOBble KOMMYHHMKAIIMU: CTaTyC HAy4HbIX M y4eOHbIX AUCHUIUIMH. COOpPHHK Hay4YHBIX
pabot. benropon: Ilomuteppa, 2013, p. 37-42.

Komoma H. B. MHTEepBBIO: MeTOMMKA OOY4YCHHS, NMPAKTUUECKHE COBEThI. MOCKBa: ACHEKT
I[Mpecc, 2012. 174 p.

Mapriepa JI. KynpTypa M HMBHIM3aIus: TUATeKTHKA coaepxaHus ¥ (Gopmsl. In: BecTHHK
YensOuHckoro rocyaapcTBeHHoro yHuepcurera, 2017, nr. 1 (397). @unocodckue Haykwu,
BhIII. 43, p. 37-46.

Huxynuaa A. ApT-KypHAIMCTHKA B COBPEMEHHOH jeifcTBuTenbHOCTH. In: Hayunoe
coobmectBo ctyaeHToB XXI cronerusi. HoBocubupcek: CubAK, 2013, p. 48-51.

Pamkodd /1. MenmaBupyc. Kak mom-kynbTypa TallHO BO3IEHCTBYeT Ha Balle CO3HAHUE.
Mocksa: Yibtpa. Kynstypa, 2003. 368 p.

Porosas T. ApT-)KypHaJauCTHKa: €BpONEWCKHE TEHJIEHLIUU METOJI0OB B 00pa3oBaTEIbHOM
npomecce. In: MexayHapomHas KypHanucTuka-2017: wpes MHTErpauyy HHTETpamui 1
Mmenua: marepuansl VI MexayHapoaHol HayqHO-TIpaKTH4YecKoi KoH(pepeHunu. MuHck, 16
deBpans 2017 r. Munck: BI'Y, 2017, p. 240-246.

CarpymnaeB K. K. Apr-)xypHanuctuka B 17100aJbHOM MH(GOPMAIMOHHOM IPOCTPAHCTBE.
In: Austrian Journal of Humanities and Social Sciences, 2014, nr. 3-4, p. 13-17.

CepreeBa T. Apr-xKypHanucTuka U coBpeMeHHas Poccuiickas KynbTypa: IEHHOCTHO-
CMBICJIOBBIE JOMHHAHTHI U TIPoONEeMa COXpaHEHWs deoBeka. In: BecTHnk UemsGHHCKOTO
rocynapctBeHHoro yumBepcuteta, 2013, nr. 22 (313). @unonorus. MckyccTBoBenenue,
BhIM. 81, p. 52-56.

Tepterunsiii A. A. XXanps! nepuogundeckoit meyatu. Mocksa: Acnekt [Ipecc, 2000. 310 p.
IeroBa H. C. JlucKypc HCKYCCTBa B COBPEMEHHOM POCCHIICKOM KypHAIMCTHKE. In: BecTHHK
Canxkr-IlerepOyprckoro ynusepcurera, 2012, nr. 1, p. 231-238.

Hepp A. Cultural Studies und Medienanalyse. Opladen: Vestdeutscher Verlag, 1999. 308 p.
Williams R. Culture and Society. London: Chatto & Windus, 1958. 394 p.

Dund R. Jurnalistii culturali au preluat intr-un fel functia criticii de intimpinare. In:
Observator cultural, nr. 309 (52), 23.02.2006. http://www.observatorcultural.ro/numar/nr-309/
(vizitat 12.12.2016).

Morin E. Cultura de masd 1in secolul XX: spiritul timpului. https://radu-
iliescu.blogspot.md/2016/05/edgar-morin-spiritul-timpului-recenzie.html (vizitat
08.04.2017).

Popovici I. Schimbiri surprinzitoare in presa culturala. In: Observator cultural, nr. 302-303,
12.01.2006. http://www.observatorcultural.ro/numar/nr-302-303/ (vizitat 12.12.2016).

Kamyxcknit M. B. KynabTypHas  KypHQJIHCTHKA:  COBPEMEHHBIE  TEHJCHIIMH.
http://www.cpolicy.ru/analytics/83.html (vizitat 27.05.2017).

Opany A. b, KynprypHas  kypHanmuctuka:  HedopmaTHeli  popmar CMMU.
http://mmj.ru/university.html?&article=930&cHash=3794c15bbd (vizitat 27.05.2017).

25


http://elib.bsu.by/browse?type=author&value=%D0%A0%D0%BE%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F%2C+%D0%A2%D0%B0%D1%82%D1%8C%D1%8F%D0%BD%D0%B0
http://www.observatorcultural.ro/numar/nr-309/
http://www.observatorcultural.ro/numar/nr-302-303/

PUBLICATII LA TEMA TEZEI:
1. TUGAREV L. Speciile de alternativa in art jurnalism. in: Convergente Spirituale Iasi-
Chisinau, 2017, nr 12-13, pp. 108-113. ISSN 2343 - 9661,
2. TUGAREV L. Continuturi si forme de expresie ale art jurnalismului. In: Integrare prin
cercetare si inovare. Conferinta stiintifica nationala cu participare internationala, 9-10 noiembrie
2017. Rezumate ale comunicarilor. Stiinte sociale. Chisinau: CEP USM, 2017, pp. 28-31. 416 p.
ISBN 978-9975-71-701-4;
3. TUGAREV L. Reportajul cultural: aspecte definitorii si asertiuni explicative. In: Studia
Universitatis Moldaviae, 2016, nr. 3 (93), pp.176-180. ISSN 1814-3199;
4. TUGAREV L. Arta interviului cultural: specific, continut si tehnici de realizare. In: Studia
Universitatis Moldaviae, 2015, nr. 3 (83), pp. 24-28. ISSN 1814-3199;
5. TUGAREV L. Stirea in art jurnalism. In: Valori ale mass mediei in epoca contemporana.
Vol. VI. Coord. G. Stepanov, M. Tacu. Chisinau: CEP USM, 2016, pp. 169-175. 255 p. ISBN
978-9975-71-832-5;
6. TUGAREV L. Art jurnalismul online ca o noua paradigma. in: Integrare prin cercetare si
inovare. Conferinta stiintifica nationala cu participare internationala, 28-29 septembrie 2016.
Rezumate ale comunicarilor. Stiinte sociale. Chisindu: CEP USM, 2016, pp. 253-256. 318 p.
ISBN 978-9975-71-813-4;
7. TUGAREV L., STEPANOV G. Blogcultura din Republica Moldova: problematica si
modalitati specifice de exprimare. In: Perspectivele si Problemele Integririi in Spatiul European
al Cercetarii si Educatiei. Volumul II. Cahul: Universitatea de Stat ,,B. P. Hasdeu”, 2016, pp.
479-481. ISBN 978-9975-914-90-1,
8. TUGAREV L. Cadru de constituire a teoriilor moderne privind art jurnalismul. in:
Perspectivele si Problemele Integrarii in Spatiul European al Cercetdrii si Educatiei. Vol. 1.
Stiinte istorice si sociale. Cahul: Universitatea de Stat ,,Bogdan Petriceicu Hasdeu”, 2015, pp.
384-388. 451 p. ISBN 978-9975-914-98-7/ 978-9975-88-000-8;
9. TUGAREV L. Art jurnalism: functii si continut. In: Integrare prin cercetare si inovare.
Conferinta stiintificd nationala cu participare internationald, 10-11 noiembrie 2015. Rezumate
ale comunicarilor. Stiinte Sociale. Chisinau: CEP USM, 2015, pp. 114-116. 285 p. ISBN 978-
9975-71-704-5;
10. TUGAREV L. Art jurnalism: cadrul legal in domeniul culturii. in: Integrare prin cercetare si
inovare. Conferinta stiintificd nationald cu participare internationald, 10-11 noiembrie 2015.
Rezumate ale comunicarilor. Seria Stiinte Sociale. Chisinau: CEP USM, 2015, pp. 15-18. 285 p.
ISBN 978-9975-71-704-5;
11. TUGAREYV L. Esenta si particularititile jurnalismului cultural. In: Integrare prin cercetare si
inovare. Conferinta stiintifica nationald cu participare internationala, 10-11 noiembrie 2014.
Rezumate ale comunicarilor. Stiinte sociale. Chisinau: CEP USM, 2014, pp. 53-55. 306 p. ISBN
978-9975-71-569-0;
12. TUGAREV L. Aspecte privind interferenta dintre comunicare si cultura. In: Analele
stiintifice ale Universitatii de Stat din Moldova. Stiinte socioumanistice. Vol. II. Chisinau: CEP
USM, 2014, pp. 87-93. 262 p. ISBN 978-9975-71-559-1.

26



ADNOTARE

Autor: TUGAREV LAURA. Art jurnalismul in presa scrisia din Republica Moldova:
functii si continut. Teza de doctor in stiinte ale comunicarii la specialitatea 571. 01 — Jurnalism
si procese mediatice. Chisindu, 2018.

Structura tezei: introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari, bibliografie
din 218 de titluri, 148 de pagini text de baza, 12 tabele si 9 anexe. Rezultatele obtinute se
regasesc in 14 lucrari stiintifice.

Cuvinte-cheie: art jurnalism, presa scrisa, functii mediatice, produse culturale, continuturi
culturale, forme de expresie, realitate culturala, publicatii generaliste, publicatii specializate.

Domeniul de studiu: Stiinte ale comunicarii.

Scopul lucrarii consta in cercetarea conditiilor de manifestare a art jurnalismului in presa
scrisd din Republica Moldova si in identificarea functiilor, continuturilor si formelor de expresie
ale produselor culturale care apar in publicatiile periodice generaliste si in cele specializate.

Obiectivele lucrdrii: analiza rolului, locului si a functiilor art jurnalismului in presa scrisa;
cercetarea conditiilor de manifestare a produselor mediatice culturale in diferite tipuri de
publicatii; studierea continuturilor si a formelor de expresie ale produselor culturale autohtone.

Noutatea §i originalitatea stiintificd constau in elucidarea identitatii art jurnalismului in
contextul mediatic contemporan, in identificarea locului si rolului care 1i revine acestuia in presa
tiparitd autohtond, precum si a functiilor specifice, a continuturilor si formelor de expresie ale
produselor culturale din publicatiile periodice generaliste si din cele specializate.

Problema stiintifica importantid solutionatid rezida in demonstrarea conditiilor de
manifestare a art jurnalismului in presa scrisa si in identificarea rolului acestuia in demersurile
editoriale ale diferitor tipuri de publicatii, fapt care a condus la clarificarea functiilor si la
edificarea continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile periodice generaliste si in
cele specializate, in vederea valorificarii intreg potentialului art jurnalismului si directionarii
demersurilor editoriale din presa tiparita spre o abordare mai complexa a problematicii culturale.

Semnificatia teoretici a tezei rezida In crearea unui cadru teoretic de analizd a art
jurnalismului din perspectiva functiilor, continuturilor si formelor de expresie ale produselor
culturale, precum si in conceptualizarea identitatii art jurnalismului in presa scrisa din RM.

Valoarea aplicativi a lucrdrii: rezultatele cercetarilor pot servi drept bazd pentru
revizuirea rolului si locului art jurnalismului in publicatiile generaliste, dar si pentru orientarea
demersului editorial al presei specializate spre dimensiunea evaluativ-interpretativa a acestuia.

Implementarea rezultatelor stiintifice: rezultatele stiintifice au fost implementate in 14

articole publicate si in comunicari stiintifice la mai multe conferinte nationale si internationale.
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AHHOTAIIUA

Aemop: TYI'APEB JIAYPA. AprxypHanuctuka B nedyatHoie CMU Pecny0imnku
MoJizoBa: (YHKIUMM ¥ COJepKaHHMe, JHUCCepTalldsl Ha COUCKAaHUE CTENEHU JOKTOpa
KOMMYHUKaIIMOHHBIX HaykK, Kumuués, 2018.

Cmpykmypa Ouccepmauuu: BBEJICHHUE, TPU TJaBbl, OOIIME BHIBOJIBI U PEKOMEHJAINH,
oubmmorpadus (218 naumeHoBanuii), 9 npunoxxenuii, 148 crpaHuI] OCHOBHOTO TeKCTa, 12
Tabnuil. Pe3ynbrarel ucciaea0BaHui OmyoJIuKoBaHbl B 14-Tu paboTax.

Kntwuegvie cnosa: aprxypHanuctuka, nedatHole CMU, QyHKIMH, apTKypHATUCTCKas
HPOAYKIMS, MPOCBETUTENBCKUE COJEpXKaHUA, (OPMBI BBIpaKEHUS, KYJIbTYpHAas PpEalbHOCTB,
COLIMAJIbHO-TIOJINTUYECKUE U3AaHUS, CIIE[UAIM3UPOBAHHbIE U3aHUsI B APT)KYPHAIUCTHKE.

Oonacmo uccnedosanusn: KOMMYHUKAIIMOHHBIE HAYKU.

Ilenv u 3a0auu Oouccepmayuu: HAyIHOE UCCIEIOBaHHE apTKypHAIUCTUKU PecrmyOnmuku
MonyoBa; ompeneneHle YCIOBHA W TPUHIUIIOB €€ CaMOBBIPAXCHHS; aHAIW3 (QYyHKIWHA U
COJIep’KaHUsl  apTKYPHAJIMCTCKOW  MPOAYKIMM B  COLUAIbHO-TIOJUTUYECKUX U B
CIIELMAJIM3UPOBAHHBIX B APTKYPHAIUCTUKE U3TAHUAX.

Hoeu3na u nayunaa opucuHaibHOCMb 3AKIIOYAIOTCS B BBIABICHHE HWICHTHYHOCTH
apTXKypHAIMCTUKHU B KOHTEKCTE COBPEMEHHBIX ME/Ma MPOLIECCOB, B BEISICHEHHUE €€ POJIM U MECTa
B nedatHeix CMMU, B uneHTH(uKanun (yHKIWAN, COAEp)KaHUS M JKAaHPOB apTKYPHAITHCTCKOU
MPOJYKLIHH B COUUATIbHO-TIOJIMTUYECKHUX U B CIIELUATU3UPOBAHHBIX U3JaHUX.

Basicnaa mnayunaa npoénema, pazpewiaemas 6 padome. OOOCHOBAHUE IIEIOCTHOTIO
BUJICHUS, KACAlOIIErocsl MPUHLUIIOB CaMOBBIPAKEHUSI apT)KypPHAJIMCTUKHU, €€ pOJId U MecTa B
MEYATHBIX M3/aHUAX DPA3HBIX THUHOB M (OPMATOB, UTO MO3BOJWIO OMNPEAETUTh (PYHKUHUU U
UIEHTUYHOCTh apT)KYPHAIUCTCKONW MPOAYKIMH B ITPOLECCE OCBEIICHUS Chephl KYJIbTYpPHI.

Teopemuueckaa yeHHOCMb 3AKIIOYACTCA B CO3JAHUM TEOPETUYECKOW OCHOBBI IS
aHau3a KOHUEMNIMH, CTPYKTYphl M HPUHIUIOB (YHKIMOHUPOBAHUS AapTKypPHAIUCTHKU B
neyatHeie CMU PM u st o6ocHOBaHuS ee GYHKIIUN U UIEHTUYHOCTH.

Ilpakmuueckan wuennocmsv Ouccepmayuu COCTOUT B TPUMEHHUMOCTH pE3YyJIbTaTOB
UCCIIEOBAaHMs JUISl ONTHUMHU3ALMM IPOLECCOB OCBEUICHMs] KYyJIbTYpHOM pPEAJbHOCTH U
MOBBIIIEHUIO KAayeCTBa apTKYPHAIUCTCKON NPOAYKLIHMU. DMIMPUYECKUN MaTepual U BBIBOABI
MOTYT CIIY>)KUTh METOAOJOTHYECKOH OCHOBOW JUIsi pa3pabOTKH pEeAAKIMOHHON MOJUTUKU
CHeINaM3UPOBAHHBIX U3/IaHUH.

Buneopenue mnayunvix pezynromamog: HaydHbIE PE3YJbTaThl, IIOJYYEHHBIE B XOJE
UCCIIeIOBaHMM, OBUTM KCHOJB30BaHbI MPH HamucaHuM 14-Tu cTateil U pa3paboTke yueOHBIX

MOCOOU JJIsl CTYJICHTOB.
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ANNOTATION

Author: TUGAREV LAURA. Art Journalism in Printed Media of the Republic of
Moldova: functions and content. PhD thesis in communication sciences at the specialty 571. 01
- Journalism and media processes. Chisinau, 2018.

Thesis structure: introduction, 3 chapters, general conclusions and recommendations,
bibliography of 218 titles, 148 pages of main text, 12 tables and 9 annexes. Obtained results are
published in 14 scientific papers.

Keywords: art journalism, printed press, media functions, art journalism products, cultural
contents, forms of expression, cultural reality, general publications, specialized arts publications.

Field of study: Communication Sciences.

The aim of the paper: investigation of the art journalism in the Republic of Moldova, its
framework, the functions and the peculiarities of the content that the informational circuit puts in
both the printed generalist press and the one specialized on culture.

Objectives: analysis of the role, place and functions of art journalism in the printed press;
research the framework of manifestation of the cultural media productsin different media outlets;
exploration of contents and forms of expression in the domestic media products.

Scientific novelty consists in elucidating the identity of art journalism in the contemporary
media context, in identifying the place and the role that it has in the local printed press, in
examining the specificity of functions, contents and forms of expression of the cultural products
in the generalist and specialized periodical publications.

Important scientific problem solved consists in elucidation of the particularities of art
journalism; clarification of its place and role in the editorial approaches of different types of
domestic local periodicals. It also resides in description of the functions it performs in the
process of reflecting the cultural reality, as well as in demonstrating the individuality of the
contents of the art journalism products.

The theoretical significance of the thesis lies in creating a theoretical framework for
analyzing art journalism from the conceptual, structural and functional perspectives.

Value of the work consists of research findings on art journalism products from the
generalist and specialized media that may assist the generalist publications to correct their
editorial policy so as to redefine the role and the place of art journalism in their contents. The
findings also may assist the specialized media to reshape its editorial approach, in order to direct
it towards the interpretative evaluative dimension.

Implementation of scientific results: Scientific results have been implemented through the

publication of 14 articles and studies and contributions to national and international conferences.
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