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ADNOTARE

Autor: TUGAREV LAURA. Art jurnalismul in presa scrisa din Republica Moldova:
functii si continut. Teza de doctor in stiinte ale comunicarii la specialitatea 571. 01 — Jurnalism
si procese mediatice. Chisindu, 2018.

Structura tezei: introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari, bibliografie
din 218 de titluri, 148 de pagini text de baza, 12 tabele si 9 anexe. Rezultatele obtinute se
regasesc in 14 lucrari stiintifice.

Cuvinte-cheie: art jurnalism, presa scrisa, functii mediatice, produse culturale, continuturi
culturale, forme de expresie, realitate culturala, publicatii generaliste, publicatii specializate.

Domeniul de studiu: Stiinte ale comunicarii.

Scopul lucrarii consta in cercetarea conditiilor de manifestare a art jurnalismului in presa
scrisd din Republica Moldova si 1n identificarea functiilor, continuturilor si formelor de expresie
ale produselor culturale care apar in publicatiile periodice generaliste si in cele specializate.

Obiectivele lucrdrii: analiza rolului, locului si a functiilor art jurnalismului in presa scrisa;
cercetarea conditiilor de manifestare a produselor mediatice culturale in diferite tipuri de
publicatii; studierea continuturilor si a formelor de expresie ale produselor culturale autohtone.

Noutatea §i originalitatea stiintifica constau in elucidarea identitatii art jurnalismului in
contextul mediatic contemporan, in identificarea locului si rolului care 1i revine acestuia in presa
tiparita autohtona, precum si a functiilor specifice, a continuturilor si formelor de expresie ale
produselor culturale din publicatiile periodice generaliste si din cele specializate.

Problema stiintifica importantid solutionatid rezida in demonstrarea conditiilor de
manifestare a art jurnalismului in presa scrisa si in identificarea rolului acestuia in demersurile
editoriale ale diferitor tipuri de publicatii, fapt care a condus la clarificarea functiilor si la
edificarea continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile periodice generaliste si in
cele specializate, in vederea valorificarii intreg potentialului art jurnalismului si directionarii
demersurilor editoriale din presa tiparita spre o abordare mai complexa a problematicii culturale.

Semnificatia teoretici a tezei rezida In crearea unui cadru teoretic de analizd a art
jurnalismului din perspectiva functiilor, continuturilor si formelor de expresie ale produselor
culturale, precum si in conceptualizarea identitatii art jurnalismului in presa scrisa din RM.

Valoarea aplicativd a lucrarii: rezultatele cercetarilor pot servi drept baza pentru
revizuirea rolului si locului art jurnalismului in publicatiile generaliste, dar si pentru orientarea
demersului editorial al presei specializate spre dimensiunea evaluativ-interpretativa a acestuia.

Implementarea rezultatelor stiintifice: rezultatele stiintifice au fost implementate in 14

articole publicate si in comunicari stiintifice la mai multe conferinte nationale si internationale.
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AHHOTAIIUA

Aemop: TYI'APEB JIAYPA. AprxypHanuctuka B nedatHole CMHU Pecnybankn
MoanoBa: ¢GyHKUMM M coldepakaHHMe, [UCCEpPTalldsi HA COUCKAHUE CTENEHU JOKTOpa
KOMMYHUKaAIIMOHHBbIX HaykK, Kummuués, 2018.

Cmpykmypa Ouccepmauuu: BBEJICHHUE, TPU TJaBbl, OOIIME BHIBOJIBI U PEKOMEHJAINH,
oubmmorpadus (218 naumenoBanmii), 9 npuioxkenuit, 148 crpanuil OCHOBHOTO TekcTa, 12
Tabnuil. Pe3ynbrarel ucciaea0Banuil OmyoJuKoBaHbl B 14-Tu paboTax.

Knwuesvie cnoea:. aprxypHanuctuka, nedatHsie CMU, ¢yHkumu, apTKypHalIucTCKas
HPOAYKIMS, MPOCBETUTENBCKUE COJEpXKaHUA, (OPMBI BBIpaKEHUS, KYJIbTYpHAas PpEalbHOCTB,
COLIMAJIbHO-TIOJINTUYECKUE U3AaHUS, CIIELUAIN3UPOBAHHbBIE U3JaHUS B ApTKYPHAIUCTHKE.

Oonacmo uccnedosanus: KOMMYHUKAIIMOHHBIE HAYKU.

Ileny u 3a0auu Oouccepmayuu: HaydyHOE MCCIEIOBAHUE APTKYPHAIUCTUKH PecnyOmuku
MonyoBa; ompeneneHle YCIOBHA W TPUHIUIIOB €€ CaMOBBIPAXCHHS; aHAIW3 (QYyHKIWHA U
COJIep’KaHUsl  apTXKYPHAJIMCTCKOW  MPOAYKIMM B  COLUAIbHO-NIOJUTUYECKUX U B
CHELUATU3UPOBAHHBIX B apTXKYPHAIUCTUKE U3JaHUAX.

Hogu3na u Hayunasa opuuHanbHOCMb 3aKIIOYAIOTCd B BBIABICHHE HACHTUYHOCTH
apTXKypHAIMCTUKHU B KOHTEKCTE COBPEMEHHBIX ME/Ha MPOLIECCOB, B BLIICHEHUE €€ POJIM U MECTa
B nedatHeix CMMU, B uneHTHduKanum (yHKIUH, COACPKAHUS M JKAHPOB apTXKYpPHAITUCTCKON
IPOAYKIMH B COLUAIBHO-TIOJIMTHUECKUX U B CIICIIUATIM3UPOBAHHbIX U3AAHUSAX.

Basicnaa mnayunaa npoénema, pazpewiaemas 6 padome. OOOCHOBAHUE IIEIOCTHOTIO
BUJICHUS, KACalOIIErocsl MPUHLUIIOB CaMOBBIPAKEHUSI apT)KypPHAJIMCTUKHU, €€ pOJId U MecTa B
MEYAaTHBIX M3/aHUAX DPA3HBIX TUIOB M (OPMATOB, YTO MO3BOJWIO OMNPEAETUTh (PYHKUHUU U
UJIEHTUYHOCTh apT)KYPHAIUCTCKON MPOIYKIMH B MIPOIIECCE OCBEIIEHUS Cephl KyJIbTYpPHI.

Teopemuueckaa WeHHOCMb 3AKIIOYACTCS B CO3AAHMHM TEOPETUYECKOW OCHOBBI JUIA
aHau3a KOHULEMNIMH, CTPYKTYphl M HPUHIUINOB (YHKIHOHUPOBAHUS aPTKYPHAIUCTUKH B
nevyatipie CMU PM u i1 o6ocHOBaHUS €€ QYHKIUN U UIEHTUYHOCTH.

Ilpakmuueckan wuennocmsv Ouccepmayuu COCTOUT B TPUMEHHUMOCTH pE3YyJIbTaTOB
UCCIIEOBAaHMs JUISl ONTHUMHU3ALMM IPOLECCOB OCBEUICHMs] KYyJIbTYpHOM pPEAJbHOCTH U
MOBBIIIEHUIO KAaYeCTBa apTKYPHAINCTCKON NPOAYKLIHMH. DMIMPUYECKUN MaTepual U BBIBOABI
MOTYT CIIY>)KUTh METOAOJOTHYECKOH OCHOBOW JUIsi pa3pabOTKH pEeAAKIMOHHON MOJUTUKU
CHeINaM3UPOBAHHBIX U3/IaHUH.

Buneopenue mnayunvix pezynromamog: HaydHbIE PE3YJbTaThl, IIOJIYYEHHBIE B XOJE
UCCIIeIOBaHMM, OBUTM KCIOJB30BaHbl MpH HamucaHuu 14-Tu ctateit U pa3paboTke yueOHBIX

MOCOOU JJIsl CTYJICHTOB.



ANNOTATION

Author: TUGAREV LAURA. Art Journalism in Printed Media of the Republic of
Moldova: functions and content. PhD thesis in communication sciences at the specialty 571. 01
- Journalism and media processes. Chisinau, 2018.

Thesis structure: introduction, 3 chapters, general conclusions and recommendations,
bibliography of 218 titles, 148 pages of main text, 12 tables and 9 annexes. Obtained results are
published in 14 scientific papers.

Keywords: art journalism, printed press, media functions, art journalism products, cultural
contents, forms of expression, cultural reality, general publications, specialized arts publications.

Field of study: Communication Sciences.

The aim of the paper: investigation of the art journalism in the Republic of Moldova, its
framework, the functions and the peculiarities of the content that the informational circuit puts in
both the printed generalist press and the one specialized on culture.

Objectives: analysis of the role, place and functions of art journalism in the printed press;
research the framework of manifestation of the cultural media productsin different media outlets;
exploration of contents and forms of expression in the domestic media products.

Scientific novelty consists in elucidating the identity of art journalism in the contemporary
media context, in identifying the place and the role that it has in the local printed press, in
examining the specificity of functions, contents and forms of expression of the cultural products
in the generalist and specialized periodical publications.

Important scientific problem solved consists in elucidation of the particularities of art
journalism; clarification of its place and role in the editorial approaches of different types of
domestic local periodicals. It also resides in description of the functions it performs in the
process of reflecting the cultural reality, as well as in demonstrating the individuality of the
contents of the art journalism products.

The theoretical significance of the thesis lies in creating a theoretical framework for
analyzing art journalism from the conceptual, structural and functional perspectives.

Value of the work consists of research findings on art journalism products from the
generalist and specialized media that may assist the generalist publications to correct their
editorial policy so as to redefine the role and the place of art journalism in their contents. The
findings also may assist the specialized media to reshape its editorial approach, in order to direct
it towards the interpretative evaluative dimension.

Implementation of scientific results: Scientific results have been implemented through the

publication of 14 articles and studies and contributions to national and international conferences.
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LISTA ABREVIERILOR
AR — art jurnalism
CMDC — comunicare mediatica pe domeniul culturii
JC — jurnalism cultural
PTG — presa tiparita generalista
PTSC — presa tiparita specializata in cultura
PPG — publicatii periodice generaliste
PPS — publicatii periodice specializate
RM — Republica Moldova
UNESCO - United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (Organizatia

Natiunilor Unite pentru Educatie, Stiinta si Cultura)



INTRODUCERE

Actualitatea temei. Art jurnalismul constituie un element esential al presei Scrise,
manifestandu-se fie ca parte integrantd a discursului produselor cu caracter generalist, fie ca
produs specializat, avand continuturi autonome si forme proprii de manifestare. Art jurnalismul
este o sintagma de origine anglosaxona, care s-a impus ca un nou termen de specialitate pentru
sintagma traditionala jurnalism pe domeniul culturii. El s-a infiltrat si a fost asimilat de mediile
lingvistice de specialitate din majoritatea tarilor Europei, inclusiv din Rusia, precum si din SUA,
Canada, Israel etc., devenind, in prezent, substitut al sintagmei initiale. In mediul lingvistic
romanesc notiunea de art jurnalism nu a inlocuit notiunea de jurnalism cultural, ci s-a afirmat
drept echivalent/alternativi semantici a acesteia. In virtutea acestui fapt, lucrarea in cauzi va
utiliza ambii termeni, considerdndu-i sinonime absolute. Un argument in plus in ceea ce priveste
utilizarea termenului de art jurnalism in cadrul prezentului studiu este si faptul cad presa din
Republica Moldova reflectd in paginile sale specializate in culturd, prioritar, evenimente ce
consemneaza aparitia unor produse de arta si/sau finalitati culturale, care si reprezintad obiectul de
investigatie al acestui tip de jurnalism.

Primele publicatii periodice din spatiul romanesc, care au aparut in anii 40 ai secolului al
XIX-lea, au fost anume cele specializate pe domeniul culturii. Ne referim la revistele literare,
care au pus bazele art jurnalismului national, a caror functie primordiala, la acel moment, a fost
cea de promovare a culturii si de educatie culturala. Aceeasi functie au avut-o si revistele din
perioada interbelica, majoritatea dintre care, de asemenea, erau culturale. Altele au fost functiile
jurnalismului cultural in perioada sovietica, atunci cand activitatea intreg sistemului mass-mediei
era pusa in serviciul statului si era orientatd spre propagarea idealurilor partidului comunist si a
modului sovietic de viatd. Sistemul totalitar impunea realizarea functiilor de agitatie, de
propaganda si de organizare colectiva, fapt care conditiona realizarea unor produse jurnalistice,
inclusiv de art jurnalism, cu un pronuntat caracter ideologic.

Perioada de independenta a Republicii Moldova a generat o noua realitate, care a schimbat,
intre altele, si relatiile traditionale ale presei cu statul, cu puterea, cu societatea, in ansamblu.
Substituirea modelului totalitarist al presei cu cel liberal a creat conditii noi de manifestare a
mass-mediei, dar a impus, totodatd, revizuirea activitatilor traditionale ale institutiilor de presa,
precum si a practicilor lor operationale de reflectare a realititii. In noile conditii, presa, in
general, si cea culturald, in particular, a dobandit un alt statut social, din care au reiesit noile
functii, roluri si obiective ale ei. Schimbarile respective au influentat atat modalitatile de

abordare a problematicii culturale, céat si continuturile produselor de art jurnalism, definind,
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astfel, specificul lor in contextul mediatic contemporan. Acest lucru se datoreaza si faptului ca
insusi obiectul de investigatie al art jurnalismului — realitatea culturalda — a suportat modificari
evidente, care au fost determinate, intre altele, de:

- intensificarea ritmului de producere a evenimentelor culturale;

- diversificarea tot mai pronuntatd a caracterului manifestarilor culturale autohtone, in
virtutea afirmarii unor noi tipuri de evenimente, de genul: concerte in aer liber, spectacole
interactive, targuri, festivaluri, competitii, concursuri-hibrid etc.;

- extinderea amplorii activitdtilor din acest domeniu, or, tot mai multe manifestari
culturale autohtone obtin statutul de evenimente de talie internationald, Intrucat la ele participa
artisti din diferite state ale lumii, iar oamenii de culturd din tara noastra, la randul lor, participa
tot mai des la diferite evenimente culturale de talie internationala, organizate in strainatate;

- convergenta activitatilor culturale cu cele de divertisment: evenimentele culturale cu
caracter distractiv au devenit elemente constitutive ale vietii culturale autohtone, publicul
manifestand un interes sporit pentru ele.

Toate aceste schimbari conceptuale si functionale au influentat, direct si neconditionat,
modalitatile de mediatizare a vietii culturale, iar cercetarea conditiilor de manifestare si formelor
de expresie actuale ale art jurnalismului in presa scrisa autohtona se impune ca un imperativ al
timpului. Tocmai din acest considerent, abordarea temei respective este cat se poate de actuala.

Importanta cercetarii in cauza derivd, in primul rand, din faptul ca, in prezent, art
jurnalismul, alaturi de alte tipuri de jurnalism, precum cel social, economic, politic si sportiv,
reprezintd un element constitutiv al oricdrei publicatii periodice generaliste, influentdnd in mod
direct orizontul cultural al cititorilor. In al doilea rand, importanta studiului deriva si din
misiunea sociala care-i revine art jurnalismului in contemporaneitate, or, de-a lungul istoriei
sale, In functie de anumiti parametri temporali si spatiali, el a avut misiuni foarte diferite, in
prezent ajungand sa se manifeste pe planuri multiple drept: (1) instrument de descentralizare a
artei si de diseminare a informatiei culturale; (2) platforma de dezbatere a problemelor existente
in domeniul culturii si de mentinere a dialogului sociocultural; (3) instrument de evaluare a
produselor de artd si, respectiv, de formare a viziunilor estetice ale oamenilor; (4) mijloc de
formare a cunostintelor despre cultura si arta; (5) mediu de formare a produselor culturale, care a
generat noi forme de culturd, cu noi valori artistice si estetice. Dat fiind implicatiile art
jurnalismului in formarea culturii indivizilor, in particular, si a societatilor, in general,
actualitatea temei de cercetare este mai mult decat evidenta, mai cu seama in situatia in care o
raportam la conditiile unei societdti in continud transformare, precum este cea din Republica

Moldova.
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La inceputul celui de-al treilea mileniu, pe piata mediaticd autohtona si-au facut aparitia un
sir de publicatii periodice, posturi de radio si TV, portaluri on-line specializate pe domeniul
culturii. Piata muncii a inceput sa solicite specialisti calificati, care trebuiau s posede nu doar
cunostinte si competente generale, ci si abilitati specifice art jurnalismului. In virtutea acestui
fapt, institutiile de invatamant superior care pregateau specialisti in domeniul jurnalistic si-au
racordat obiectivele procesului instructiv-didactic la cerintele pietii muncii si au deschis o noua
directie de specializare — jurnalismul cultural. Ca urmare, incepand cu anul 2007, in planurile de
studii la specialitatea Jurnalism a Facultatii Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii de la
Universitatea de Stat din Moldova au fost incluse ca elemente constitutive ale componentei de
formare profesionala a viitorilor jurnalisti mai multe discipline care vizeaza art jurnalismul: AJ:
stirea; AJ: interviul, AJ: reportajul. Caracterul polivalent al art jurnalismului contemporan a
conditionat, asadar, reevaluarea conceptului instruirii si formarii profesionale a jurnalistilor, fapt
care, de asemenea, poate constitui un argument in plus ce amplificd importanta temei cercetate.

Actualitatea si importanfa cercetarii art jurnalismului este determinata de necesitatea
stiintifica de studiere si de generalizare a tendintelor principale in evolutia lui, de elucidare a
naturii functionaliste a acestuia In contextul stiintelor contemporane ale comunicarii. Studierea
art jurnalismului este determinata de diversi factori, printre care: (a) recunoasterea specificitatii
art jurnalismului in contextul general al produselor mediatice din presa scrisa; (b) elucidarea
functiilor art jurnalismului; (c) identificarea formelor de manifestare a art jurnalismului in presa
generalista si In cea specializatd; (d) determinarea specificitdtii continuturilor produselor de art
jurnalism; (e) emergenta tehnologiilor, strategiilor si a practicilor operationale proprii acestei
activitati mediatice; (f) preocuparile privind eficientizarea productiilor culturale, indeosebi a
discursului cu intentie si caracter evaluator in cadrul art jurnalismului.

In conformitate cu cele expuse, studierea art jurnalismului in ceea ce priveste functiile,
continuturile si modalitatile de reflectare a realitatii culturale din perspectiva dezvoltarii stiintelor
comunicdrii Tn Republica Moldova este necesara si extrem de actuala.

Gradul de investigatie a temei. Baza metodologicd si teoretico-stiintifica a prezentei
investigatii o constituie studiile si articolele stiintifice, care au abordat si au valorificat diferite
aspecte ale art jurnalismului. Primele incercari de a cerceta interferentele dintre comunicarea
mediaticd si culturd se contureazd in anii *20 ai secolului trecut. Cercetarile In acest domeniu se
intensificd in anii ’40, in rezultatul activitatilor diferitor grupuri de cercetatori, exponenti ai unor
scoli stiintifice, care incercau sa teoretizeze statutul jurnalismului prin prisma implicatiilor si
efectelor pe care le genereaza acesta in raport cu arta si cultura, ultimele reprezentand subiecte de

reflectare a jurnalismului. Referinte privind efectele implicatiilor jurnalismului in cultura si arta
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se regasesc in lucrarile exponentilor scolii teoretice de la Frankfurt [194]: Th.W.Adorno,
M.Horkheimer, W.Benjamin, H.Marcuse, in studiile reprezentantilor scolii teoretice de la
Toronto [4], in special, in cele semnate de M.McLuhan [186], precum si in cele semnate de:
E.Morin [192], R.Williams [146], L.Bogart [7], A.Hepp [143] s.a. Acest aspect a fost valorificat
si in lucrarile stiintifice semnate de catre cercetatorii din spatiul roméanesc: M.Coman [19],
I.V.Boldureanu [14, 15, 16], T.Herseni si P.Campeanu [39], D.C.Balaban [3, 4], P.Dobrescu si
A.Bargaoanu [28, 29], G.Georgiu [34], C.Rogojinaru [74], C.Stroe [85], A.Tanase [89] s.a.

Destul de valoroase pentru studiul nostru au fost si lucrdrile care au abordat aspectul
conceptual-teoretic al art jurnalismului si au facut posibild definirea acestuia ca activitate
mediaticd cu identitate proprie. Printre autorii care au realizat cercetdri importante la acest
subiect, se numard: |.Rad [44], E.Abrudan [1], C.Gheorghe [166], G.Saizescu [79],
K.Carpymnnaes [135], T.PoroBas [134], A.Hukynuna [130], T.Cepreesa [136], J.Mapuesa [129],
H.Knymmna [125], H. [{BetoBa [140] s.a., ale caror studii ne-au fost de un real folos in ceea ce
priveste elaborarea metodologiei de cercetare a art jurnalismului, identificarea caracteristicilor,
functiilor si conditiilor de manifestare a produselor culturale in presa scrisd, specializatd in
cultura si In cea generalista.

Abordarile stiintifice privind specificitatea creatiei in art jurnalism au constituit obiect de
cercetare si pentru mai multi oameni de stiintd din Romania: S.Preda [71], M.Runcan [75],
T.E.Vacarescu [113], D.Rusti [77], L.Dur [30], P.Cseke [24], Z.Szabo [87, 88], J.Vallasek [115],
G.Popescu [69], M.Popescu [70], R.Pascu [64], A.Paunescu [66], A.Lapusan, A.Mogos [55],
A.Anghelescu [150] s.a. Continuturile si formele de expresie ale produselor de art jurnalism au
fost abordate in studiile si articolele stiintifice semnate de cercetatorii: C.F.Popescu [67,68],
[.Simut [80], M.Muresan [59], R.Duna [162], D.C.Mihailescu [187], I.Rad [44], D.Rusti [76],
S.Preda [72], O.Pughineanu [202], M.Bilasescu [154], M.Coman [18] s.a.

Subiectul privind specificitatea creatiei in art jurnalism a fost abordat si de unii cercetatori
din Rusia: A.®pann [217], E.Kynps [214], H.Kenxerynosa[216], A.A.Teprerunsiii [138],
O.Tabpunze [137], M.B.Kanyxckuit [215], H.Kum [124], precum si din Republica Moldova:
M.Guzun [37, 38], V.Moraru [57], G.Stepanov si M.Toaca [83] B.Parfentiev [65], D.Coval [22].
Deosebit de valoroase sunt lucrarile dedicate art jurnalismului, semnate de cercetatorii autohtoni
V.Tipa [92, 93, 94, 95, 96, 97, 98] si A.Bohantov [8, 9, 10, 11, 12, 13], care insa si-au axat
cercetarile pe produsele televizate de art jurnalism. Mentionam, totodata, ca interesul oamenilor
de stiintd din Republica Moldova nu a fost concentrat, in mod special, pe art jurnalismul din
presa tiparitd. Astfel, pand la momentul actual nu a fost elaborat niciun studiu complex, care sa

abordeze acest subiect.
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Suportul metodologic al studiului include atat metode general-stiintifice, cat si particular-
stiintifice de cercetare, printre care: metoda realist-empiricd, inductiva, deductiva, analitica
structural-functionala, istoriografica, comparativa, sinteza, observatia empirica, documentarea
stiintifica, descrierea, analiza rezultatelor cercetarii. Totodata, studiul a avut la baza si unele
principii de investigatie stiintifica, precum: principiul simplitatii cunoasterii stiintifice, cel al
complementaritatii si cel al corespondentei.

Obiectul cercetarii il reprezinta art jurnalismul in presa scrisa din Republica Moldova.

Subiectul cercetarii il constituie continuturile produselor culturale autohtone si functiile
acestora, prin intermediul carora sunt abordate cultura si arta, cultura Insumand procesele din
realitatea culturald, iar arta — produsele acestui domeniu.

Ipoteza tezei de doctorat consta in ideea ca conditiile de manifestare a art jurnalismului in
presa scrisd generalistd si 1n cea specializatd prezintd Insemne diferite in ceea ce priveste
functiile mediatice pe care le realizeaza, diapazonul tematic sau problematica abordata,
continuturile publicistice si formele de expresie ale produselor mediatice puse in circuit.

Scopul lucrarii consta in cercetarea conditiilor de manifestare a art jurnalismului in presa
scrisa din Republica Moldova si in identificarea functiilor, continuturilor si formelor de expresie
ale produselor culturale, atestate atdt in publicatiile periodice generaliste, cat si in cele
specializate. Pentru atingerea acestui scop ne-am propus realizarea urmatoarelor obiective:

- cercetarea bazei teoretico-metodologice a jurnalismului si elaborarea metodologiei

proprii de cercetare;

studierea interferentelor dintre comunicarea mediatica si cultura;

analiza abordarilor teoretico-conceptuale ale fenomenului art jurnalism;

cercetarea functiilor generale si specifice ale art jurnalismului;

studierea caracteristicilor art jurnalismului in contextul mediatic contemporan;

- analiza conditiilor de manifestare a produselor de art jurnalism in presa generalista,
precum si in cea specializatd pe domeniul culturii din Republica Moldova;

- studierea continuturilor si formelor de expresie ale produselor de art jurnalism din presa
culturala autohtona;

- analiza produselor mediatice de art jurnalism puse in circuit prin intermediul presei
tiparite generaliste;

- elaborarea recomandarilor practice in vederea eficientizarii activitatii art jurnalismului
din Republica Moldova.

Noutatea si originalitatea stiintifica. Noutatea stiintifica a lucrarii consta in elucidarea

specificitatii art jurnalismului in presa scrisa generalista si in cea specializatd in domeniul
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culturii prin identificarea caracteristicilor si particularitatilor lui si prin determinarea functiilor
generale si specifice pe care le are acest gen de jurnalism intr-un caz si in altul. Noutatea si
originalitatea stiintifica rezida, de asemenea, in abordarea art jurnalismului atat din perspectiva
presei generaliste, cit si a celei specializate, ceea ce presupune valorificarea urmatoarelor
aspecte:

- interferentele dintre comunicarea mediatica si culturd;

- conditiile de manifestare a art jurnalismului;

- functiile mediatice ale art jurnalismului;

- tipurile de produse culturale puse in circuit;

- problematica art jurnalismului autohton;

- continutul produselor de art jurnalism;

- formele de expresie ale produselor de art jurnalism.

Sub aspectul noutatii, lucrarea pentru prima datd abordeaza conceptual si metodologic
cercetarea unei probleme de valoare, urmarindu-se, in primul rand, introducerea in circuitul
stiintific a informatiilor care ofera posibilitatea conceptualizarii art jurnalismului drept activitate
mediatica cu identitate proprie.

Originalitatea rezidd in cercetdrile realizate de autor, ale caror rezultate au permis
conturarea tabloului general a ceea ce, actualmente, constituie art jurnalismul atat in presa
generalista, cat si in cea specializata din Republica Moldova.

Problema stiintificA importanta solutionati rezida in demonstrarea conditiilor de
manifestare a art jurnalismului in presa scrisa si in identificarea rolului acestuia in demersurile
editoriale ale diferitor tipuri de publicatii, fapt care a condus la clarificarea functiilor si la
edificarea continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile periodice generaliste si in
cele specializate, in vederea valorificarii intreg potentialului art jurnalismului si directionarii
demersurilor editoriale din presa tiparita spre o abordare mai complexa a problematicii culturale.

Rezultatele stiintifice principial noi inaintate spre sustinere constau in:

- evaluarea locului si rolului art jurnalismului in presa scrisa din Republica Moldova;

argumentarea misiunii sociale a art jurnalismului contemporan;

evidentierea caracteristicilor/particularitatilor art jurnalismului;

- sistematizarea conditiilor de manifestare a art jurnalismului in publicatiile generaliste si
in cele specializate;

- definirea functiilor mediatice ale art jurnalismului din aceste doua tipuri de publicatii
periodice;

- identificarea problematicii art jurnalismului in presa generalista si in cea specializata;
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- determinarea specificului continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile
periodice generaliste si in cele specializate;

- precizarea genurilor jurnalistice traditionale si a celor specifice art jurnalismului prin
intermediul carora este valorificata realitatea culturala;

- elucidarea mijloacelor prin care art jurnalismul poate fi revigorat in presa scrisd din
Republica Moldova.

Importanta teoretica si valoarea aplicativa a lucrarii. Semnificatia teoretica a lucrarii
rezida in crearea unui cadru teoretic de analiza a art jurnalismului din Republica Moldova din
perspectiva functiilor pe care le are, a continuturilor si a formelor de expresie ale produselor
culturale puse in circuitul informational prin intermediul atdt al publicatiilor periodice
generaliste, cat si al celor specializate. Totodata, semnificatia teoreticd constd si in
conceptualizarea identitatii art jurnalismului in presa scrisa.

Valoarea aplicativd a studiului constd in rezultatele cercetarilor privind conditiile de
manifestare, continuturile si formele de expresie ale produselor de art jurnalism in presa scrisa
generalistd si In cea specializatd. De asemenea, caracterul aplicativ al investigatiei este
demonstrat de rezultatele activitatilor didactico-stiintifice realizate de autor intre anii 2013-2017.
Acestea au stat la baza elaborarii mai multor materiale didactice: note de curs si curriculum-uri
pentru studentii care se specializeaza in art jurnalism. Aplicarea rezultatelor cercetarilor realizate
in cadrul acestui studiu a facut posibilad reconceptualizarea disciplinelor de studiu: AJ: stirea, AJ:
interviul, AJ: reportajul, pe care autorul le tine ca titular de modul.

Sub aspect teoretic, lucrarea poate servi drept punct de reper in elaborarea unor studii
stiintifice noi privind art jurnalismul, in general, si manifestarea art jurnalismului in presa
generalistd si/sau specializatd, in particular. Sub aspect practic, rezultatele cercetarilor pot servi
drept bazd metodologicd pentru revizuirea politicilor editoriale ale publicatiilor periodice in
vederea reconceptualizarii rolului si locului art jurnalismului in continuturile lor, precum si in
redirectionarea demersurilor editoriale ale acestora spre dimensiunea evaluativ-interpretativa.

Aprobarea rezultatelor stiintifice. Rezultatele obfinute in urma cercetarilor efectuate,
conceptiile de baza ale tezei, concluziile i recomandarile cu referire la conditiile de manifestare
a AJ in presa tipdrita au fost valorificate in 14 articole stiintifice care au fost publicate in reviste
de specialitate si culegeri de articole, editate in tara si in strdindtate. Tezele cuprinse in disertatie
au fost prezentate in cadrul a peste 10 simpozioane stiintifice nationale si internationale.

Volumul si structura tezei include: adnotare in limbile romana, engleza si rusd, lista

abrevierilor folosite in lucrare, introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari,
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bibliografie si anexe. Lucrarea cuprinde 148 de pagini text de baza, inclusiv 12 tabele si 9 anexe.
Bibliografia contine 218 surse.

In Introducere este specificatd actualitatea si importanta temei prin evidentierea
conceptelor ei oportune. Sunt precizate scopul si obiectivele tezei, noutatea stiintifica a
rezultatelor obtinute, importanta teoretica si valoarea aplicativa a lucrarii, precum si aprobarea
rezultatelor cercetarii stiintifice.

Primul capitol Aspecte istoriografice si fundamente teoretico-metodologice ale art
jurnalismului se axeaza pe analiza spatio-temporala a discursului istoriografic cu referire la art
jurnalism. In acest sens, se fac referinte la studiile elaborate de cercetitorii din tard si de peste
hotare, precum si la metodologia cercetdrii obiectului de studiu al tezei. Capitolul cuprinde
abordarile teoretico-conceptuale ale art jurnalismului si reliefeaza importanta, specificitatea si
misiunea lui In societatile contemporane. Tot aici, sunt identificate interferentele dintre
comunicarea mediatica si culturd, precum si modul in care se implicd jurnalismul in culturd si in
arta, aspecte necesare pentru teoretizarea conceptului de art jurnalism.

Capitolul al doilea Repere conceptuale ale art jurnalismului: caracteristici, functii si
conditii de manifestare include analiza caracteristicilor si functiilor art jurnalismului
contemporan, studierea obiectului de reflectare si modalitatilor de abordare a acestuia, a
obiectivelor AJ in procesul de valorificare a realitatii culturale si a functiilor pe care el le
realizeaza prin intermediul diferitor tipuri de presa scrisd. Totodata, aici sunt analizate conditiile
de manifestare a art jurnalismului in PPG si in PPS, cercetate prin prisma locului materialelor de
Al in structura publicatiei periodice, amplasarii lor in pagind, spatiului rezervat lor intr-o editie.

Al treilea capitol Produse de art jurnalism in presa tiparitd din Republica Moldova
trateaza continuturile produselor de art jurnalism din punctul de vedere al trasaturilor specifice
prin care acestea se deosebesc de celelalte materiale din fluxul informational general. Totodata,
aici sunt abordate si formele de expresie pe care, prioritar, le solicitd elaborarea produselor de art
jurnalism in diverse tipuri de publicatii periodice. Capitolul in cauza este unul aplicativ,
cuprinzand doud mari subdiviziuni relevante: 1) analiza continuturilor si formelor de expresie ale
produselor de art jurnalism din presa generalistd si 2) analiza continuturilor si formelor de
expresie ale produselor jurnalistice din presa culturala.

Ultimul compartiment cuprinde concluziile generale si recomandarile ce au rezultat din
cercetarea functiilor, continuturilor si conditiilor de manifestare a art jurnalismului in presa

scrisa din Republica Moldova.
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1. ASPECTE ISTORIOGRAFICE SI FUNDAMENTE TEORETICO-METODOLOGICE
DE CERCETARE A ART JURNALISMULUI

Fundamentarea teoretica a problemei investigate impune valorificarea atat a studiilor care
abordeaza nemijlocit art jurnalismul, cat si a celor care pun in valoare relatiile dintre cultura si
comunicarea mediaticd. Or, anume lucrarile respective, bazandu-se pe cele mai variate metode
stiintifice, au argumentat specificitatea art jurnalismului ca activitate mediatica cu identitate
proprie si au orientat cercetdrile ulterioare spre o abordare complexa a acestuia. Respectivul
demers stiintific este important pentru elucidarea specificitatii si misiunii/rolului art
jurnalismului in societatile contemporane si pentru teoretizarea conceptului de art jurnalism.
Totodata, importanta derivd si din faptul ca acest demers face lumind asupra metodologiei de

cercetare si determind directiile de solutionare a problemei de cercetare.

1.1. Istoriografia cercetarii art jurnalismului

Analiza art jurnalismului este un subiect foarte actual atat din perspectiva teoretica, in
sensul de abordare a lui ca activitate cu identitate proprie in contextul mediatic contemporan, cat
si din perspectiva aplicativa, determinand locul si rolul lui in presa scrisa prin reliefarea
functiilor realizate si continuturilor pe care le pune in circuit atat prin intermediul publicatiilor
periodice generaliste, cat si a celor specializate. Datorita faptului ca produsele de AJ, in prezent,
constituie elemente indispensabile ale oricdarei PPG, influentand conceptul fiecarei editii, dar si
datorita faptului ca PPSC sunt supuse unor anumite schimbdari conceptual-procedurale, apare
necesitatea elaborarii unor noi fundamente stiintifice privind continutul art jurnalismului. Dat
fiind faptul ca AJ, prin insdsi natura sa, este un fenomen dinamic, cercetarile efectuate pand in
prezent abordeazd in mod diferit complexitatea trasaturilor specifice si a aspectelor determinante
ale acestuia. Experienta acumulata in procesul elaborarii, pe de o parte, a continuturilor de AJ in
presa generalistd, iar, pe de altd parte, In presa specializatd in domeniul culturii, a demonstrat
existenta att a aspectelor pozitive, care au amplificat rolul art jurnalismului pe piata mediatica
contemporana, cat si a aspectelor mai pufin oportune sau negative, acestea fiind in legatura
directa cu procesele de ajustare a continuturilor la nivelul de culturd generald a publicului, fapt
care a condus la simplificarea si superficializarea continuturilor produselor autohtone de AJ.

In aceastd ordine de idei, vom nota c art jurnalismul, prin functiile pe care le are, detine
un rol important in diseminarea informatiei culturale, in analizarea problemelor existente in
domeniul culturii, in evaluarea produselor de arta, manifestandu-se ca un instrument eficient de
formare si/sau de amplificare a cunostintelor publicului despre culturd si artd. Totodatd, AJ este

st un mijloc de formare a culturii. Astfel, in decursul istoriei sale, el a generat produse, care,
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gratie identitdtii lor, s-au ,,desprins” de forma lor initiald, transformandu-se in noi forme de
culturd, cu noi valori artistice si estetice: criticd de artd, cronicd de Intdmpinare, recenzie,
spectacole radiofonice si televizate, lecturi la microfon etc. Tinem sd mentionam ca AJ este si o
formd de angajare sociala, Intrucat anume el asigura dialogul cultural si dialogul culturilor intr-0
societate. Art jurnalismul nu este doar sursa de producere si de furnizare a subiectelor necesare
dialogului cultural, ci este un participant activ in dialogul culturilor, care proiecteazd matricea
coexistentei diverselor culturi intr-o societate multiculturala. Astfel, art jurnalismul se manifesta
plenar si ca instrument de mediere culturald (prin corelarea intereselor culturale ale diferitor etnii
si nationalitati) si de armonizare a diferitor culturi. Or, AJ oferd lumii moderne, In general,
posibilitatea sa interactioneze cu alte culturi, iar indivizilor sociali, In particular, posibilitatea de
a pune in corelatie propriile valori socioculturale cu cele ale altor popoare. Prin trasarea liniilor
directorii care au marcat functiile si formele principale de manifestare a art jurnalismului intr-o
societate contemporanad, a fost posibild identificarea rolului incontestabil al produselor mediatice
culturale in formarea cunostintelor si viziunilor estetice ale cetdtenilor, pe de o parte, si in
promovarea operelor de arta si a imaginii autorilor acestora, pe de alta parte.

Paradigma cercetarii ne orienteazd spre o digresiune problematicd a discursului
istoriografic, care ar face posibild o intelegere mai precisa si mai clard a investigatiilor ce au
abordat acest segment tematico-mediatic. Realizarea studiului istoriografic al problemelor
abordate o vom inifia prin trecerea in revista a lucrarilor care au pus In corelatie domeniul
culturii cu cel mediatic. Or, studiile respective au reliefat procesele convergente, la care au fost
supuse cultura si jurnalismul, scotdnd in evidenta interferentele dintre acestea, din care a derivat
specificitatea comunicarii mediatice culturale. Astfel, anume incrucisarea domeniului mediatic
cu cel al culturii a creat conditiile favorabile pentru afirmarea unei activititi mediatice
specializate, care a avut un impact deosebit asupra formarii orizontului cultural al indivizilor
sociali, asigurandu-le, astfel, accesul deschis la cultura nationald si la cea universala. Activitatea
mediatica specializata, generata de interactiunea dintre jurnalism si culturd, numita art jurnalism,
a intensificat, pe de o parte, diseminarea culturilor nationale, a variatelor standarde si modele
culturale existente, iar, pe de alta parte, a favorizat migratia de idei si de forme culturale dintr-o
societate in alta. Astfel, AJ a generat modificari conceptuale ale culturilor traditionale,
proiectand, totodatd, noi directii de dezvoltare a acestora.

Examinarea art jurnalismului prin prisma legaturii interdependente dintre domeniul
mediatic si cultura a impus analiza studiilor care au avut ca obiect de cercetare cadrul relational
mass-media — culturd si care au proiectat viziuni foarte diferite, uneori chiar diametral opuse,

privind problema mentionati. In acest sens, putem vorbi despre doua mari categorii de studii:
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- cele care promoveaza ideea ca implicatiile mass-mediei in culturd genereaza efecte
pozitive, avand un rol benefic pentru arta;

- cele care promoveaza ideea cd implicatiile mass-mediei in culturd genereazd efecte
negative, convergenta dintre jurnalism si cultura afectand forma si continutul operelor de arta.

In ceea ce ne priveste, pledim in favoarea abordarii utilitariste a efectelor pe care le are
implicarea mass-mediei in culturd, fapt ce va fi demonstrat in cercetarile realizate in cadrul
acestui studiu.

Primele studii care au criticat dur implicatiile mass-mediei in culturad sunt cele semnate de
exponentii Scolii de la Frankfurt: Th.W.Adormo si M.Horkheimer [40], W.Benjamin [152],
H.Marcuse [194] etc., care au pus in corelatie mass-media si cultura, analizand interferentele
dintre aceste doud fenomene. Acestia au tinut s demonstreze ca explozia tehnologiilor de
comunicare a avut un impact negativ asupra mediului cultural, Intrucat a redus distanta dintre
artd si divertisment, diminuand trasaturile distincte ale acestora. Comunicarea de masa, in opinia
lor, a generat o formda a culturii care, prin continuturile sale, se apropie foarte mult de
divertisment. Aceasta, fiind produsa de catre industriile de cultura si difuzata prin intermediul
canalelor mediatice, urmareste, in special, obtinerea profitului, neglijind, intr-un fel anumit,
calitatea produselor. Viziunea criticd a scolii teoretice de la Frankfurt nu neagad rolul mass-
mediei in evolutia culturii, ci din contra, ea 1i atribuie un rol semnificativ (desi cu efecte
negative) in transformarile ce vizeaza forma si continutul artei.

O alta teorie, desprinsd din studiile culturale, ce a promovat aproximativ aceeasi idee este
Teoria Culturologica care a prins contur in anii *60 ai secolului trecut si care a fost expusa
integral de E.Morin in lucrarea Cultura de masa in secolul XX: spiritul timpului [192]. Conform
viziunilor acestuia, cultura transmisa prin sistemul mediatic contemporan include informatii
haotice, cu structura mozaicata si tranzitorie, organizate dupa normele productiei industriale, ce
urmdreste scopul de a acapara un public cat mai vast. Prin urmare, mass-media influenteaza
negativ continuturile culturale, contribuind la industrializarea acestora si la producerea culturii
de masa.

Un alt adept al ideii in cauza este si cercetatorul R.Williams, care a realizat o serie de
lucrari dedicate culturii. Cea mai relevanta pentru studiul nostru este lucrarea Culture and
Society 1780-1950 (Cultura si societatea 1780-1950) [146], in care acesta realizeaza o0 abordare
discursiva a teoriilor privind cultura media si cultura postmoderna, demonstrand ca mass-media
genereaza cultura de masa si chiar ,,subculturi” noi.

O viziune critica asupra implicatiilor mass-mediei in culturd este expusd si in studiul

Psiho-sociologia culturii de masa [39]. Autorii acestuia, intre care T.Herseni si P.Campeanu,

19



sustin ca art jurnalismul, desi faciliteaza circulatia mesajelor artistice de la o tara la alta, de la un
popor la altul, schematizeaza si saraceste arta, deoarece prezintd sumar continuturile originale ale
operelor de artd, care, deseori, sunt si consumate intr-un mod fragmentat.

Scoala de la Toronto, de asemenea, si-a adus contributia in ceea ce priveste clarificarea
relatiei dintre cultura si comunicarea mediatica. Desi studiile realizate de reprezentantii acestei
scoli au un caracter generalist, or, nu se axeaza in exclusivitate pe efectele implicatiilor mass-
mediei in culturd, ideile lor vizeaza modul in care proiectia mediatica a realitatii, inclusiv a celei
culturale, depinde, in primul rand, de tipul de media care reflectd aceastd realitate. Exponentii
acestei scoli teoretice sustin cd procesul de transmitere a informatiei, inclusiv a celei din
domeniul culturii, este influentat, sub aspectul formei si continutului, de tipul de canal mediatic.
M.McLuhan [186] demonstreazd cd mediul, ambiantd si anturajul sunt extrem de importante
pentru proiectia mediatica a continutului si a formei unui mesaj, pentru cad mesajul se formeaza
datorita sensurilor si intelesurilor care circumscriu realitatea din acest mediu.

Contrar abordarilor critice ale implicatiilor mass-mediei in cultura, existd un sir de studii
care propun o abordare pozitivistd a relatiei mass-media — culturd. Sociologul si expertul
american in mass-media si marketing, L.Bogart [7] sustine ideea cd mass-media a oferit
posibilitatea autorilor operelor de artd sa intre n contact si sa transmitd experienta lor estetica
unui public mai larg decat cel care vine in silile de concerte sau la galeriile de arta. In opinia
acestuia, implicatiile mass-mediei in cultura sunt pozitive, intrucat doar mass-media poate oferi
un ansamblu comun de idei si imagini din domeniul culturii, care depdseste atat barierele sociale,
cat si pe cele geografice. Datorita acestui fapt, media a devenit o componenta indispensabila in
circuitul existential, fiind un centru gravitational cu o forta profundd in schimbarea unor opinii,
atitudini sau perceptii culturale.

Studiile Culturale Britanice — curent care a aparut in Marea Britanie la mijlocul secolului
al XX-lea, de asemenea, si-a adus contributia in ceea ce priveste relatia mass-media — cultura,
abordand jurnalismul ca pe o parte integrantd a societatii si, in particular, a culturii. Exponentii
acestuia considera ca mediatizarea culturii apropie publicul de continuturile originale ale
operelor de artd, or, consumul mediatic nu este un proces de asimilare pasivd a informatiilor,
care se produce in mod automat, ci este un proces constientizat si gestionat prin actul selectiei
informatiilor care urmeaza a fi asimilate. A. Hepp sustine in lucrarea Cultural Studies und
Medienanalyse (Studii culturale si analize media) [143] ca receptarea culturii din mass-media
este un proces de mediere intre continuturile media si contextul vietii de zi cu zi al utilizatorului.

Dintre toate lucrarile care au analizat conceptul studiilor culturale britanice, cel mai exact a reusit
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sa redea caracterul si esenta acestui curent D.C.Balaban in studiul Locul si rolul British Cultural
Studies in cercetarea efectelor media [3].

O abordare mai temperatd, aproape neutrd a relatiei In cauza am atestat-o la cercetatorul
I.V.Boldureanu, care, in studiul Cultura traditionala orald. Teme, concepte, categorii [15],
califica mass-media drept unda purtatoare, care, fara sa creeze propriu-zis cultura, este un canal
complex si divers, ,,exact” si ,,obiectiv’ de transmitere a informatiei culturale. Observam ca
autorul in cauza limiteaza activitatea mass-mediei in raport cu domeniul culturii la simpla
distribuire a informatiilor culturale, atribuindu-i rolul de reflector pasiv al realitétii culturale.

Destul de apropiata de cea a lui [.V.Boldureanu este si viziunea lui M.Coman in ceea ce
priveste relatia mass-media — culturi. In lucrarea Mass-media si universul ritual [19],
cercetdtorul sustine cd mass-media creeazd evenimentul cultural si realitatea culturald prin
proiectarea mediatica a lor. Dupa parerea acestuia, rolul care le revine mijloacelor de informare
in masa 1n proiectarea mediaticd a realitatii culturale este unul destul de important, intrucat
anume aceasta activitate genereaza relativismul formelor culturale.

Aceiasi idee, expusa oarecum sub un alt unghi de vedere, se regaseste si in lucrarea Arta si
mass-media, ce fel de influente sunt? [153], care accentueaza influenta evolutiei tehnologiilor,
inclusiv ale celor mediatice, asupra artelor, indeosebi asupra celor vizuale. Lucrarea abordeaza
relatia mass-media — arta prin prisma beneficiilor si rolului ei pentru evolutia societatilor, punand
in corelatie aceste doud elemente: arta influenteaza problematica si diapazonul tematic al presei,
iar presa, la randul sau, influenteaza mijloacele de exprimare artistica.

Spre deosebire de studiile care doar constata influenta beneficd a mass-mediei asupra
culturii, lucrarea Mass-media in educatie — efecte pozitive si efecte negative [53] vine in
sustinerea rolului jurnalismului, in general, si art jurnalismului, in particular, promovand ideea
ca efectele negative rezultd din modul in care produsele mediatice sunt consumate, dar
nicidecum din modul in care acestea sunt reflectate. In opinia lor, mass-media contribuie la
formarea unor aspiratii, idealuri si deprinderi culturale si contribuie la integrarea social-culturala
a individului in comunitate si in societate.

Cercetatoarele G.Florescu, M.P.Roman si D.Mintari, autoare ale studiului /nfluenta mass-
mediei asupra tinerilor [164], au o opinie contrard, sustindnd ca orice idolatrizare sau
demonizare a rolului mass-mediei in societatea contemporana este gresita, pentru ca selectarea si
interpretarea informatiei de presa este un proces supradeterminat cultural, care deriva din
structura de valori ale societatii.

SCoala teoretica de la Chicago [29] promoveaza ideea rolului ambivalent al proceselor

reale de comunicare. Reprezentantii acesteia sustin cd comunicarea, inclusiv cea mediatica, are
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roluri si, respectiv, efecte atat pozitive, cat si negative. Ei evidentiaza rolul pozitiv, de stimulare
a atitudinii participative a indivizilor sociali si a unor procese de importantd majord pentru
societate, si pe cel negativ, de stimulare a unor reactii si modele de comportament antisociale.
»Meritul de fond al scolii de la Chicago este acela cd subliniazd rolul esential pe care il poate
indeplini comunicarea In procesele sociale de integrare; concomitent, reprezentantii acestei scoli
sesizeazd pericolul ca forme ale comunicarii sd poata fi invinuite de evolutii si tendinte care
aveau intemeieri sociale profunde”[28].

Indiferent de aprecierile date implicatiilor mass-mediei 1n cultura, toti cercetatorii care au
analizat relatia dintre aceste doud domenii, au evidentiat rolul semnificativ pe care il are mass-
media in proiectarea realitdtii culturale si in formarea perceptiilor indivizilor sociali in raport cu
operele de artd, cu fenomenele si procesele culturale.

Importante pentru studiul nostru au fost si lucrdrile care au abordat din punct de vedere
conceptual-teoretic art jurnalismul, facand posibila definirea profilului identitar al acestuia.

In studiul Jurnalism cultural in actualitate [44], cercetitorul LRad calificd jurnalismul
cultural drept un domeniul eterogen al mass-mediei care produce si disemineaza informatii din
realitatea culturala, stimuland consumul bunurilor simbolice In domeniul artelor, literaturii,
stiintelor socioumane. El sustine c@ jurnalismul cultural in prezent se extrapoleazd din presa
specializata in cea generalista, acest gen de migratie facand tot mai dificild abordarea calitativa a
domeniului cultural si a produselor de arta.

Aceeasi idee o gasim si la cercetatoarea E.Abrudan, care in articolul Din nou despre
jurnalismul cultural [1] sustine ca sarcina de a mediatiza realitatea culturala este dificila, pentru
ca jurnalistul cultural trebuie sa faca selectia, interpretarea si evaluarea evenimentelor culturale
in functie de cultura generald a publicului-{intd si de probabilitatea intelegerii expunerii
mesajelor.

Intr-un alt mod este tratat jurnalismul cultural de citre cercetitorul din Romania
C.Gheorghe. In lucrarea Cercetarea artisticd criticd inteleasd ca jurnalism alternativ [166] el
calificd aceastd activitate mediaticd drept jurnalism de alternativd care, gratie implicarii lui
sociale, devine un mediu al invatarii artei si culturii. Autorul demonstreazd ca manifestarile
comportamentale ale maselor sunt influentate de calitatea interpretdrii mediatice a informatiilor
transmise, inclusiv ale celor din domeniul culturii.

In aceiasi cheie abordeaza subiectul cercetirii noastre si cercetitorul A.B.®pann [217],
care sustine ca art jurnalismul este o sfera de productie a capitalului simbolic, o sursa de creare a
valorilor culturale, o comunitate a culturologilor, criticilor de arta si a jurnalistilor specializati pe

domeniul culturiic
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Acelasi punct de vedere este promovat si de G.Saizescu, in lucrarea Mass-media — 0
directie culturala [79], in care afirma ca nivelul de cultura a individului, in particular, si al unei
comunitdfi sau chiar societati, in general, rezultd din activitatea mass-mediei, care educa
indivizii, proiectand formele lor de gandire si formeaza raporturile interumane.

Pentru conceptualizarea art jurnalismului ca activitate cu identitate proprie au fost utilizate
lucrarile mai multor oameni de stiintd din Rusia, intre care: T.PoroBast — Apm-oicypuanucmuxa:
esponelickue menoenyuu memooos 6 obpasosamenvrom npoyecce (Art jurnalismul: tendinte
europene in metodele procesului educational) [134], H.llBeroBa — Huckypc uckyccmea 6
cospemennoll poccutickou sxcyprarucmuxe (Discursul cultural in jurnalismul contemporan din
Rusia) [140], A.Hukynuna — Apm-dcyprarucmuxa 6 cogpementou Oeticmseumenvrocmu (Art
Jjurnalismul in realitatea moderna) [130], T.CepreeBa — Apm-dicyprarucmuxa u co8pemeHHast
Poccuiickas kyriomypa: yenHOCmMHO-CMbICL08ble OOMUHAHNMBL U NPOOIEMA COXPAHEHUsL Yel08eKd
(Art jurnalismul si cultura rusa modernd: dominante valorico-semantice si problema conservarii
umane) [136], J.MapueBa — Kyremypa u yueuruzayusi: OUALIeKmuKka coOeplcanus u Gopmol
(Cultura si civilizatie: dialectica continutului si a formei) [129], M.Kanyxckuit — Kyiomypras
arcypranucmura: cospemernvie menoenyuu (Jurnalismul cultural: tendinte contemporane) [215],
H.Knymmna — Kyaemypa 6 meduanpocmpancmee: cmpykmypa u s¢gpgpexmor (Cultura in spatiul
mediatic: structurd si efecte) [125], K.CarnymiaeB — Apm-dicyprairucmuxka 6 2100a1bHOM
ungopmayuonrnom npocmparncmee (Art jurnalismul in spatiul informational global) [135] s.a.

Specificitatea creatiei in AJ a fost obiectul de studiu al unui sir de articole, intre care cele
mai relevante sunt: Un bun jurnalism cultural nu se poate face fara sociologie si farda un bun
spirit publicistic [80], de L.Simut; Evaluarea produsului cultural in mass-media [75], de
M.Runcan, Rezistenta la cultura si gazetaria romdneasca postdecembrista [30], de 1.Dur,
Criterii de valori si principii redactionale la o revista culturala clujeana [24], de P.Cseke, Presa
culturald maghiard clujeand. Declin sau o posibild reinnoire? [88], autor Z.Szabo, Intre presd si
literatura [90], de T.Teodorescu-Braniste, Revistele literaturii maghiare tinere din Transilvania
dupa 1989 [115], semnat de J.Vallasek, Jurnalism cultural si/sau critica literara [187], de
D.C.Mihailescu, O calatorie prin jurnalismul cultural si dramaturgie cu Matei Visniec [150],
semnat de A.M.Anghelescu s.a.

Semnificativa in acest context este lucrarea semnata de cercetatorul G.Popescu Psihologia
creativitatii [69], in care autorul sustine ca procesul de creatie presupune o amplitudine in care se
succed acumularea informatiilor necesare, generarea ipotezei de lucru — a solutiei creatoare si
realizarea produsului propriu-zis. Procesul de creatie nu este o manifestare spontana si

incongstienta, ci presupune munca de documentare, de verificare a informatiilor, de identificare a
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solutiilor si de construire a contextelor mediatice in care va fi amplasat produsul creat. Aceeasi
abordare o gasim si in articolul Gandirea creativa: de la logica la imaginatie [165], in care se
mentioneaza faptul ca art jurnalismul intotdeauna solicitd jurnalistului gandire si atitudine
creativa. Gandirea creativa, care in art jurnalism este aplicatd in mod constient, inseamna
folosirea imaginatiei, crearea analogiilor si abordarea lucrurilor din perspective diferite.

Un rol aparte in conceptualizarea obiectului de cercetare al prezentului studiu l-au avut
lucrarile semnate de A.Bohantov, intre care: Crize identitare si identitdati prefabricate in cultura
media [9], Structuri hibride de spectacol audiovizual: teatru tv, film-spectacol, teleplay [11],
Filmul de televiziune, intre arta si marketing [10], Coordonate estetice in emisiunea de autor din
audiovizualul contemporan [8], Unele consideratii privind poetica emisiunii de tip artistic [12],
Universul cartii in filmul serial de televiziune [13] etc. In pofida faptului ci lucrarile in cauzi
abordeaza, prioritar, produsele de art jurnalism televizat, ele se incadreaza perfect in conceptul
studiului nostru gratie caracterului profund analitic al expunerii si analizelor multiaspectuale ale
fenomenului cultural autohton.

In aceastd ordine de idei, mentionam si lucrarile realizate de cercetitoarea V.Tipa: Ecranul
contemporan: provocari si atitudini [93], Cultura audiovizuala. Provocari si tendinge [92],
Impactul societatii asupra filmului de animatie [94], Pledoarii cinematografice (filmul de
animatie) pentru pdstrarea identitatii culturale romdnesti [98], Muzica Iui Eugen Doga in
filmele de animatie [97], Ispravile lui Guguta in viziune cinematografica [95], Lumea lui lon
Creanga in imagini filmice [96], Tendinte in comunicarea audiovizuala contemporana [212].

Pentru realizarea studiului nostru am analizat si o serie de lucrari consacrate continuturilor
produselor de art jurnalism. Semnificativ in acest sens este volumul doi al lucrarii Manual de
jurnalism [68], semnat de C.F.Popescu. Cercetdtorul propune o viziune de ansamblu asupra
valorilor care, in mod neaparat, trebuie sd se regdseasca in continutul oricarui material cultural,
fie ca acesta este realizat pentru presa generalistd, fie ca pentru cea specializata, scotand in
evidentd patru dintre ele, si anume: valoarea esteticd, valoarea de identificare, valoarea de
coeziune si valoarea simbolicd. Cu referire la continuturile produselor de art jurnalism,
O.Pughineanu, in articolul Deriva si derivele ei. Foarte mic ghid pentru uzul studentilor
interesati de jurnalismul cultural §i nu numai [202], sustine cd oamenii cautd, intdi de toate,
sensuri in continuturile materialelor mediatice. Tocmai de aceea jurnalistii trebuie sa tinda nu
doar spre perfectiunea stilistica a textului, ci si spre cea conceptual-pragmatica.

Prezinta interes opinia lui I.Simut referitoare la specificitatea continuturilor produselor de
art jurnalism din presa generalista, expusa in articolul Un bun jurnalism cultural nu se poate

face fara sociologie si fara un bun spirit publicistic [80]. El sustine ca obiectul specific de
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aplicatie al art jurnalismului in publicatiile cotidiene nu este analiza si evaluarea operelor de
artd, ci reflectarea vietii culturale, careia 1i este caracteristic dinamismul in evolutia sa:
expunerea evenimentelor, redarea atmosferei culturale, explicarea semnificatiilor, interpretarea
detaliilor, abordarea problemelor existente in domeniul culturii etc.

O importantd considerabild in realizarea tezei de doctorat l-au avut studiile consacrate
problemei continuturilor si genurilor jurnalismului cultural, aceasta fiind valorificata intr-0 serie
de lucrari, precum: Noi tendinte in presa pamfletara [59], semnatd de M.Muresan, Cercetarea
artistica critica inteleasda ca jurnalism alternativ [166], autor C.Gheorghe, Jurnalistii culturali
au preluat intr-un fel functia criticii de intimpinare [162], semnata de R.Dund, Jurnalism
cultural in actualitate [44], autor 1.Rad, Jurnalism cultural si/sau critica literara [187], semnata
de D.C.Mihailescu, Cronica teatrala si jurnalismul de nisa [159], Gdndirea creativa: de la
logica la imaginatie [165], Diferenta dintre creativitatea artistica si gandirea creativa [161],
JKanpor nepuoouueckoti newamu (Genurile presei periodice) [138], de A.A.TepTbIuHblii;
Meouasupyc. Kak non-xynemypa maiino éo3oeticmeyem na eaute cosnanue (Mediavirusul. Cum
cultura pop influenteaza discret constiinta ta) [133], lucrare realizatda de [I.Pamkodd
Xyooorcecmeenno-nyonuyucmuqeckue sxcanpol scypuarucmuxu (Genuri literar-publicistice ale
jurnalismului) [216], de H.Kenxeryiosa s.a.

O valoare incontestabild in elucidarea continuturilor si genurilor specifice art jurnalismului
I-a avut pentru noi studiul semnat de S.Preda Jurnalismul cultural si de opinie [71], in care
autorul face referintd la urmatoarele genuri culturale: analiza literara, critica literard, critica
teatrald, critica polemica.

Indiferent de abordarile pe care le propun, lucrarile mentionate promoveaza ideea, conform
careia, continuturile artistice solicita alte forme jurnalistice de expunere decat cele traditionale.
Formele de expresie ale continuturilor artistice sunt calificate in diferite surse stiintifice drept:
genuri de alternativa, genuri convergente, genuri culturale sau genuri specifice art jurnalismului.
in studiul nostru vom utiliza, prioritar, sintagma genuri specifice art jurnalismului, care, in
opinia noastrd, reflectd cel mai bine esenta conceptului. De mentionat faptul ca toti cercetdtorii
care au studiat problema genurilor JC sustin ca forma de expresie a materialelor de art jurnalism
trebuie selectatd in functie de specificul publicatiei in care ele vor aparea, precum si in functie de
publicul-tinta caruia 1i sunt destinate: cultura generald si interesele lui in ceea ce priveste
domeniul culturii, gradul de initiere a acestuia in problema abordata etc. Sustinem acest punct de
vedere, care va fi luat drept baza si valorificat in procesul de cercetare a produselor de AJ din

PTG si PTSC.
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Tinem sa mentiondm ca in circuitul stiintific autohton, dar si in cel al Europei de Est si de
Vest, pana in prezent nu exista lucrari complexe referitoare la art jurnalism ca element mediatic
cu identitate proprie, la rolul si functiile Iui in societate, la aspectele conceptuale ale actului de
creatie, la subiectele de reflectare, precum si la specificitatea discursului produselor de AJ. Din
aceste considerente, am apelat nu doar la viziunile oamenilor de stiinta, ci si la cele ale
jurnalistilor specializati pe domeniul culturii, considerand ca opiniile persoanelor antrenate in
procesul de elaborare a produselor de art jurnalism sunt de un real folos in conceptualizarea
fenomenului de art jurnalism si pot aduce plus valoare studiului nostru. Astfel, jurnalista
S.Hodorogea, reporter ,,Moldova 1”, care, de mai bine de 40 de ani practica jurnalismul cultural,
afirma, in articolul Jurnalismul cultural, cel care ne aduce normalitatea [171], ca art jurnalismul
este activitatea mediaticd ce se axeazd pe domeniul culturii, care inseamnd si literaturd, si
picturd, si restaurare a monumentelor, si creatii populare. Aceeasi idee o atestdm si la jurnalista
I.Popovici, care sustine, in articolul Schimbari surprinzatoare in presa culturala [199], ca art
jurnalismul include atdt publicatiile de nisa cu acest profil, cat si paginile culturale ale
cotidienelor de informatie, avand rolul de ,,vehicul” ideatic si de spatiu de dezbatere a culturii, cu
un caracter consecvent in timp.

V.Tazlauanu, redactor-sef al revistei Sud-Est Cultural, considera ca elementul identitar al
art jurnalismului este faptul ca publicatiile de cultura nu cadreaza cu niciun fel de regulamente in
uz, indiferent de guvernarile care se succed, pentru cd acesta nu este un simplu ingredient sau
accesoriu al comunicdrii si nici un moft al autorilor operelor de arta, ci este un perpetuu exercitiu
de gandire, de redefinire si de diseminare a valorilor culturale intr-0 societate [43, 16.04. 2010].
M.Visniec, sustinand aceeasi idee, crede ca esenta si puterea JC consta in a face cunoscutd si a
promova cultura, semnaland, totodatd, dubla responsabilitate a jurnalistului specializat in
domeniul culturii, atat fata de cititori, cat si fata de creatorii operelor de arta [150].

Tot din aceastd perspectiva abordeaza art jurnalismul si 1.Baldea Constantinesu, care
sustine, in articolul Dincolo de portocali spre jurnalismul cultural [155], ca in JC tot ceea ce
spui are un rost, iar partea lui cea mai frumoasa este ca iti ofera libertatea sa descoperi multe, sa
intalnesti oameni extrem de interesanti, la al caror nivel trebuie sa te ridici, sa fii bine pregatit,
dar, tocmai aceste lucruri impun exigente foarte dure cadrului relational si actional al
jurnalistului specializat in domeniul culturii.

Unele aspecte privind competentele profesionale ale jurnalistilor care practica art
jurnalismul au fost abordate de catre I.Nechit, in articolul Revistele de culturd, trimise la
plimbare [193]. Jurnalista sustine ca omul care scrie despre cultura nu poate fi luat din strada, el

trebuie gasit, descoperit printre tinerele talente si pregatit azi, pentru a deveni un bun profesionist
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maine. Acelasi lucru il afirma un alt jurnalist, M.Grigoryan, care, in Manual de jurnalism [36],
specifica distinctia dintre un om al culturii (culturolog, scriitor, critic, cineast, pictor etc.) si un
jurnalist specializat in domeniul culturii, insistind asupra necesitatii formarii profesionale
continue a jurnalistilor specializati, deoarece ei se adreseaza unui public nespecializat, ale caror
gusturi si preferinte se schimba foarte des.

Numarul redus de studii consacrate art jurnalismului ne-a determinat sa utilizam ca suport
teoretic pentru cercetarea noastrd si unele lucrdri care au luat in discutie reperele teoretico-
metodologice ale jurnalismului, in general, acestea oferindu-ne informatii utile pentru realizarea
prezentului studiu. Ne referim la studiile semnate de:

- A.Yves Introducere in jurnalism [118], lucrarea colectivi Manual pentru ziaristii din
Europa Centrala si de Est [50], Presa scrisa. O introducere critica, coordonator R.Keeble [73],
D.McQuail, S.Windahl Modele ale comunicarii pentru studiul comunicarii de masa [54],
E.Morin Cultura de masa in secolul XX: spiritul timpului [192], L.Bogart Mijloacele de
informare in America [7], J.J.Cuilenbur Stiinta comunicarii [25] s. a. — savanti din Occident.

- T.N.®ponosa — CoyuanbHast Hcypranucmura u ee pois 8 oowecmsennom ouaroze (Rolul
Jurnalismului social in dialogul social) [139], A .Kpymunackuii He ynycmume YHUKATbHbIL WAHC
(Sa nu ratam unica sansa) [127], M.Kum JKypuarucmuxa. Memooonozus x#ypHamucmeKo2o
meopuecmea (Jurnalismul. Metodologia creatiei jurnalistice) [124], T.Anambsiuu Bausnue
COBPEMEHHOU COYUOKYIbMYPHOU Cpedbl Ha @u3uueckoe U 0yXo8Hoe 300po8be 00ulecmsa
(Influenta mediului sociocultural modern asupra sanatatii fizice si spirituale a societatii) [121],
E.B.[TomukapnioBa Axcuonocuueckue pynkyuu macc-meoua 6 cospemernom oouecmse (Functii
axiologice ale mass-mediei in societatea moderna) [131], E.IL.IIpoxopoB Bsedenue 6 meopuio
arcypranucmuxu (Introducere in studiul jurnalismului) [132] s. a. — cercetatori din Rusia.

- R.Pascu ,, Infotainment "-ul si genurile sale in presa scrisa romdneasca [64], A.Lapusan
Libertatea de a face ,,cum trebuie” [45], D.Popa Articole de opinie [197], M.Coman Introducere
in sistemul mass-media [18], F.loncioaia Introducere in presa scrisa [42], Manual de jurnalism.
Tehnici fundamentale de redactare, coord. M.Coman [49], A.Paunescu Jurnalism tematic.
Jurnalistul, jurnalismul, publicatia, tipuri de presa [66], A.Mogos Alteritatea ca prezentare
mediatica [55], T.E.Viacarescu Spectacularizarea dorintei in mass-media romdneasca sau
nivelul homofobiei in Romania [113] s. a. — oameni de stiintd din Romania.

- G.Stepanov Introducere in studiului jurnalismului [81] si Jurnalismul social: aspecte
definitorii [82], D.Coval Problematica presei scrise [23] si Mesajul slovei publicistice: articole

si studii [22], Gh.Gorincioi Sistemul mass-media in Republica Moldova [35], L.Malcoci Mass-
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media si opinia publicd in societatea de tranzitie: interferente [47] G.Stepanov si M.Toaca Presa
locala: functionalitate si discursivitate [83], s.a.— cercetdtori din Moldova.

Mentionam cd aceste lucrari, desi au un caracter generalist, trateazd implicit mai multe
aspecte ale AJ, inclusiv unele privind identificarea locului si rolului acestuia In contextul
mediatic contemporan, proiectand cadrul de cercetare a formelor de manifestare a art
jurnalismului in PTG si in PTSC.

Alte lucrari consultate in vederea realizarii acestui studiu, au fost:

- cele care au analizat cultura prin prisma altor stiinte si au abordat conceptul de culturad
sub aspect sociologic, comunicational, psihologic, filosofic etc.: Filosofia culturii. Cultura si
comunicare [34], autor G.Georgiu, Stiinta si filosofia creatiei. Fundamente euristice ale
activitatii de inovare, coordonator 1.Moraru [84], Psihosociologia culturii de masa [120], autor
E.Zamfir, Sociologia culturii [17], autor M.Bulgaru, Filosofie: cunoastere, culturd, comunicare
[85], de C.Stroe, Psiho-sociologia culturii de masa [39], de T.Herseni, Cultura globala si
valorile tineretului [6], de V.Blajko s.a.;

- cele care au luat in dezbatere diferite aspecte ale culturii si ale politicilor culturale:
Cultura [114], autor B.Valade, Politica culturala in Republica Moldova [2], autori V.Avasiloaiei
I.Bélteanu, S.Cibotaru, Politica culturald. Ghid succint [58], autor S.Mundy s.a.;

- cele care au tratat corelatia dintre culturd si comunicare, culturd si civilizatie, cultura si
putere, intre care cele mai relevante sunt: Dialogul cultural: o punte de legatura intre identitatea
nationala si alteritatea occidentala [156], autor C.Ciuntu, Cultura si civilizatie [89], semnata de
A.Tanase, Cultura si putere [20], de P.H.Combart De Lauwe, Perspectivele critice asupra
globalizarii culturii [117], autor E.Vlad, La science politigue (Stiintele politice) [147], de
P.Brand, Kyremypa umeem snauenue (Cultura are importanta) [128], coord. JI.Xappucon u
C.XaHTUHITOH, /uanoz KyIibmyp — UCMOYHUK, KOMOpOMy Heawssi oamb uccakHyms (Dialogul
culturilor — izvor ce nu poate fi admis sa sece) [122] si Bausnue napoonou mpaouyuonHou
KYIbmypbl HA IMHUYECKYIO CAMOUOCHMUPDUKAYUIO TUYHOCMU 8 YCIOBUAX 2100anu3ayuu.
(Influenta culturii populare traditionale asupra autoidentificarii etnice a individului in contextul
globalizarii) [123], lucrari semnate de B.bnaxxo s.a.

Consideram ca decizia noastrd de a valorifica aceste studii este pe deplin justificatd,
intrucat cultura reprezinta obiectul de reflectie si de reflectare al AJ, iar in jurnalism, a cunoaste
obiectul de reflectare este la fel de important, ca si abilitatea de a manui instrumentele care
asigura procesul de mediatizare.

Asadar, din analiza istoriografica realizatd, putem conchide cd definirea notiunii de art

jurnalism si conceptualizarea acestuia ca activitate mediaticd cu identitate proprie poate fi
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realizatd, gratie contributiei teoretico-stiintifice a cercetdtorilor care au pus in valoare caracterul
cultural al comunicdrii mediatice prin abordarile de naturd comunicationald, sociologica,
psihologica, filosofica etc. Totodata, in baza celor expuse mai sus, putem afirma ca actualmente
in spatiul stiintific autohton nu exista inca lucrari complexe ce ar fi avut drept obiect de studiu
AJ, in general, si AJ din Republica Moldova, in particular. Unele studii care au valorificat
anumite aspecte ale art jurnalismului au aparut incepand cu anii "90 ai secolului al XX-lea. Ele
insd, cel mai frecvent, au abordat produsele de AJ ca elemente constitutive ale problematicii
presei contemporane sau ca un tip de jurnalism specializat, fara o identitate clara a functiilor si
rolului acestuia in contextul mediatic contemporan. Tocmai din aceste considerente, dupa cum s-
a mentionat mai sus, unul dintre obiectivele lucrarii este ca, in baza informatiei existente, dar mai
ales in baza observatiei directe si a analizei cantitativ-calitative a produsului jurnalistic pe
domeniul culturii din presa scrisda sd reconstituim tabloul conceptual-functional al art

jurnalismului din RM.

1. 2. Comunicarea mediatica si cultura: interferente

Comunicarea mediaticd si cultura au devenit, In prezent, doud notiuni strategice in evolutia
fireasca a lumii contemporane. Convergenta acestora a generat un impact deosebit asupra
orizontului cultural al indivizilor sociali, in particular, si asupra societatilor, in general, asigurand
migratia de idei si de forme culturale dintr-o societate in alta si accesul deschis al oamenilor la
cultura universala, la standardele si modele culturale specifice diferitor popoare.

Cultura insumeaza structura sociald si sfera intelectuald a unui individ sau a unui grup,
fiind suma realizarilor, produselor unui grup uman in activitatea de asumare si de transformare
constientd a mediului natural si celui social. Reiesind din varietatea imensa a tipurilor de produse
pe care le genereaza, cultura poate fi caracterizata si ca o gama variata de limbaje, simboluri si
semnificatii care sunt integrate intr-un vast si complex proces de comunicare. In acest context,
devine clar conceptul despre discontinuitatea intre culturi si relativitatea formelor culturale,
specific culturalismului. Acesta este unul dintre curentele care a dominat sociologia americana
din anii 30 pana in anii ’50 ai secolului trecut. Respectivul curent sociologic, care are la baza
studii americane de psihanaliza si antropologie, pune in valoare cultura, atribuindu-i Statutul de
element explicativ major in functionarea societatilor. Totodata, exponentii scolii culturaliste au
testat potentialul mass-mediei in formarea opiniilor individuale, demonstrand rolul efectiv al
acesteia. Prin intermediul centrului intelectual al Universitatii americane din Columbia,
sociologii au demonstrat cd mass-media influenteazd nu doar indivizii, ci si culturile acestora, in

particular, precum si cultura, in general. Desi acest curent pune pe primul plan integrarea sociala,
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importanta lui pentru studiul de fatd rezida in faptul ca anume exponentii acestuia au promovat
conceptul despre discontinuitate intre culturi si relativitatea formelor culturale.

Cercetatorul roman 1.V.Boldureanu extinde conceptul de relativism al formelor culturale,
completandu-1 cu o dimensiune noud — aculturatia, care ,,compacteaza si ocazioneaza noi sinteze
creative ale culturii, astfel Incat ,,cultura aculturatd” este o entitate reald si complexa, dinamica si
mobila, in care accentul se schimba de pe mostenire (ca trasatura definitorie) pe transformare
(asimilare, receptare, acceptare, primire, dar mai ales modificare — in sensul obtinerii unei innoiri
esentialmente calitative)” [15, p.8]. Autorul afirma ca de aici poate fi intrevazuta si o relationare
in interiorul sferei culturii In ceea ce priveste disocierea intre etnologia (etnologiile) nationald —
etnologia imperiald (ca aspecte istorice ale antropologiei culturale), precum si o situare in sfera
culturii si in domeniul sdau de referintd a conceptului de relativd noutate in antropologia
americana: etnografia comunicarii; iar n subsidiar situarea In aceeasi sferd a culturii a unei noi
specii — ,,cultura mass-media”, conceputa drept unda purtatoare, care, fara sa creeze propriu-zis
culturd, este un canal complex si divers, ,.exact” si ,,obiectiv’ (de transmitere digitala a
informatiei culturale).

Extindem, la randul nostru, acest concept, specificand cd, desi mass-media nu creeaza
propriu-zis cultura, ci doar anumite produse culturale, precum recenziile sau eseurile, ea
influenteaza substantial formele de manifestare a culturii prin faptul ca solicitd adaptarea
acestora la formatul sdu tehnic. Institutiile mass-mediei nu transmit originalul propriu-zis al
produsului cultural, ci o copie fideld a acestuia, modelata in functie de tipul si de specificitatea
acestora. Astfel, la publicul larg pot ajunge concomitent mai multe forme mediatice ale unuia si
aceluiasi produs cultural, determinate de canalul de transmisie si de suportul prin care a fost
difuzat acest produs. Gratie acestui fapt, mass-media se prezinta ca unul dintre factorii care
genereazd relativismul formelor culturale. Cu referire la acest subiect, M.Coman sustine, in
studiul Mass-media si universul ritual [19], ca dacd este vorba de creatie ,,mediatica”, atunci
ceea ce se creeaza este evenimentul cultural care este proiectat mediatic si distribuit maselor.

Comunicarea mediatica pe domeniul culturii este un mijloc foarte eficient de diseminare a
informatiilor nu doar in perimetrul unui stat, ci si in afara lui. Prin intermediul acestui gen de
comunicare, publicul larg poate adera fara interdictii la diferite spatii culturale, inclusiv, la cel
european. Totodata, CMDC este si un instrument eficient si viabil de promovare a valorilor
culturale nationale si internationale. De asemenea, CMDC este un factor care asigura dialogul
intre autorii/actantii produselor de cultura si indivizii sociali, prin aceasta contribuind, pe de o
parte, la facilitarea accesului autorilor la realitatile culturale ale diferitor categorii sociale de

oameni, care pot genera noi subiecte pentru produsele culturale, iar, pe de altd parte, la
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culturalizarea publicului larg. Comunicarea mediatica pe domeniul culturii se deosebeste de
comunicarea mediatica pe domeniul social, pe cel politic sau economic nu doar datorita
subiectului sau de reflectie, ci si faptului ca ea presupune strategii si tactici diferite de abordare a
realitatii, ca solicitd un limbaj de expunere a faptelor diferit, precum si ca utilizeaza oarecum alte
forme de expresie pentru redarea continutului. Astfel, CMDC, gratie faptului ca are o identitate
proprie in contextul mediatic contemporan, se prezinta ca un domeniu mediatic complex, diferit
de altele, numit art jurnalism.

Fenomenul cultural si cultura constituie baza AJ, de aceea identificarea sensurilor pe care
le atribuie acestor notiuni dictionarele si studiile contemporane devine un obiectiv absolut
necesar pentru elucidarea aspectelor conceptuale si functionale ale art jurnalismului.
Dictionarele contemporane propun pentru termenul cultura explicatii foarte variate, in functie de
unghiul de abordare a acestei notiuni. Pentru mai multa claritate in definirea acestei notiuni, in
continuare vom trece in revistd doar acele abordiri care prezintd interes pentru cercetarea
noastra. Astfel, conform Dictionarului de neologisme [52], cultura este (1) totalitatea valorilor
materiale si spirituale create de omenire n decursul vremurilor si (2) totalitatea vestigiilor
materiale (unelte, ceramica, podoabe, arme, locuinte, asezari etc.) si spirituale (manifestari
artistice, magice-religioase si funerare) pastrate, prin intermediul carora poate fi reconstruita
imaginea comunititii omenesti dintr-o anumitd epoci. In aceste doud sensuri ale notiunii
discutate este scos 1n evidenta caracterul generalist al ei. Dictionarul la care ne referim, in pofida
faptului ca propune doua explicatii, limiteaza termenul cultura strict la valorile spirituale si la
cele materiale.

Noul dictionar explicativ al limbii romdne [61], de asemenea, propune pentru termenul
cultura tot doud sensuri: (1) totalitatea valorilor materiale si spirituale create de omenire pe
parcursul istoriei si (2) cunostinte vaste din diferite domenii, pe care le poseda cineva. Astfel,
sursa 1n cauza 1i atribuie termenului cultura nu doar valorile existente, ci si cunostintele
acumulate, extinzand, in asa fel, semnificatia acestuia.

In aceeasi maniera este abordata cultura si in Marele dictionar de neologisme [51]. Spre
deosebire de alte surse, acesta puncteaza explicatiile, raportandu-le la individ, in particular, si la
mase, in general. In acest dictionar este evidenti abordarea conceptului din perspectiva utilitatii
lui pentru individul social: (1) ansamblul de cunostinte necesare unui individ 1n viata zilnica si
(2) ansamblul de cunostinte si de valori cu care masele vin in contact prin participare sau prin
asimilare.

Explicatiile cuprinse in definitia termenului cultura din ultimele doud surse ne sugereaza

ca cel care da formd si dimensiune culturii este omul, care tinde sd anticipeze cautarea
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adevdrului, a libertatii, a divinitatii. Asimildnd cultura, individul isi modeleaza personalitatea
dupa anumite valori si principii, intrucat cultura promoveazd modele de actiune si de
comportament, de atitudini, de perceptii si de evaluare a unor elemente de baza ale realitatii
sociale. Cultura, la randul ei, evolueaza datoritd acumularii permanente a cunostintelor si
implementdrii acestor 1n practica sociald. Acesta este un proces lent si de durata, ce se manifesta
in toate formele si structurile prin care se exprima cunostintele si constiinta de sine a unei
societati, avand drept rezultat aparitia unor noi mecanisme de afirmare a creatiei umane, de
conservare si de dezvoltare a experientei sociale si cognitive.

Cele mai multe sensuri 1i atribuie termenului cultura Dictionarul explicativ al limbii
romdne [27]. Din sirul de explicatii propuse de aceastd sursd, relevante pentru studiul de fata
sunt urmatoarele:

- totalitatea valorilor morale si spirituale create de omenire si a institutiilor necesare pentru
comunicarea acestor valori;

- faptul de a poseda cunostinte variate in diverse domenii; totalitatea acestor cunostinte;
nivelul (ridicat) de dezvoltare intelectuala la care ajunge cineva.

Evident, lucrarea la care ne referim pune in valoare doua concepte-cheie: (1) cunostintele
si valorilor morale, adica lumea spirituala fie a unor indivizi, fie a unor colectivitati sau fie chiar
a unor societati si (2) totalitatea institutiilor care asigura diseminarea acestor valori. Conform
acestei abordari, mass-media se include, implicit, in categoria institutiilor de culturd, Intrucat in
prezent, ea este canalul optim, prin care elementele de culturd sunt diseminate maselor.

Specialistii in diverse domenii, precum antropologie sociala sau culturologie, de asemenea,
propun pentru termenul culturd variate definitii/explicatii. Astfel, antropologul E.B.Tylor
defineste cultura drept ,,complex care include cunoasterea, credintele, artele, dreptul, morala,
obiceiurile, pe care si le-a insusit omul ca membru al societatii” [213]. Observam ca cercetatorul
ia in consideratie, prioritar, elementele de continut ale culturii, propunand o viziune foarte
extinsa, care include chiar morala si dreptul. Din definitia canonica a culturii (E. B. Tylor, 1871),
mentioneazd 1.V.Boldureanu, putem observa care este extinderea domeniului de referintd al
culturii: ,,(...) cuvantul culturd sau civilizatie, in sensul sdu etnografic cel mai raspandit,
desemneaza acel tot complex ce cuprinde stiintele, credintele, artele, morala, legile, obiceiurile si
celelalte aptitudini si deprinderi dobandite de om ca membru al societatii” [15, p. 8].

B.Valade sintetizeaza trasaturile conceptului de culturd, specificand ca cultura ,,nu
constituie un ideal; ea nu reprezinta nici un aspect normativ. Ea constituie o totalitate a
idealurilor, normelor si valorilor unei societati” [114, p. 521-554]. Cercetdtorul promoveaza

ideea conform careia, cultura constituie baza existentei indivizilor, comunitatilor, societatilor sau
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chiar a popoarelor, Intrucat ea determind felul de a fi al acestora, modul lor de a gandi si de a
actiona in toate situatiile si in toate domeniile vietii.

Aceeasi opinie o promoveaza si cercetatorul E.Vlad care, in lucrarea Perspective critice
asupra globalizarii culturale, sustine ca ,,bunurile culturale transmit si exprima idei, simboluri,
moduri de viatd. Ele ofera informatie si divertisment, contribuie la constructia identitatii si
influenteaza practicile culturale in sdnul comunitatilor” [117, p. 69].

1.V.Boldureanu, in lucrarea Cultura populara bandteana [14, p. 5-6], extinde aceasta idee,
demonstrand cd in notiunea de culturd se includ procesele socioumane de mare complexitate,
care insotesc indivizii si comunitatile la toate etapele societatii, Incd de la constituirea premiselor
organizarii sociale a omului. Cercetdtorul, de asemenea, pune in discutie ,,caracterul inexorabil”
al culturii. Intr-o altd lucrare, Universul legendei [16, p. 15-33], acesta demonstreazi ca
premisele organizdrii sociale a umanitdtii n-au fost ele insele sociale (logic nu se poate ca o
entitate — ,,socialul” — sa-si preceada ca atare nasterea propriei esente), ci culturale, ori, mai bine
zis, cultice, cultuale. n opinia acestuia, cultura nu este produsul evolutiei sociale a omului, ci,
din contra, anume ea este generatorul premiselor organizdrii sociale si, respectiv, a tuturor
relatiilor si proceselor sociale ulterioare.

Cercetatoarea M.Bulgaru sustine: ,,Cea mai vehiculatd definitie a culturii este cea in sens
larg care reprezinta totalitatea valorilor materiale si spirituale create in procesul de afirmare a
omului ca om — proces ce evidentiaza progresul omenirii in cunoasterea, transformarea si
stapanirea naturii, a societatii si a cunoasterii insasi” [17, p. 29]. Totodatd, autoarea propune si o
definitie proprie a culturii, conceputd din perspectivd sociologicd: ,,ansamblul modelelor de
gandire, atitudine si actiune care caracterizeaza o populatie sau o societate, inclusiv
materializarea acestor modele in lucruri” [17, p. 30]. In opinia ei, cultura cuprinde atit elemente
ideale (credinte, norme, valori, simboluri, modele de actiune etc.), cat si elemente materiale
(unelte, locuinte, Imbracaminte, mijloace de transport etc.) si reprezintd un set de raspunsuri
standardizate necesare pentru interactiunea unor indivizi cu ceilalfi membri ai societatii.

Din cele relatate reiese cd numarul explicatiilor/sensurilor propuse de diferite dictionare si
studii pentru termenul culturd, respectiv, si numarul definitiilor date de catre diferiti cercetatori
termenului cultura este foarte mare, intrucat fiecare dintre ei abordeaza acest concept din diferite
perspective. ,,Edward Sapir considera ca diversitatea de sensuri in care circuld termenul de
culturd poate fi grupata in 3 categorii:

1) cultura in sens tehnic, folosit indeosebi de catre etnologi si istorici, sens care vizeaza
unificarea tuturor elementelor vietii umane, atdt materiale, cat si spirituale, cultura fiind astfel

coextensiva omului si identica cu notiunea de civilizatie;
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2) cultura in intelesul de ideal al personalitatii, de ideal individual in ceea ce priveste
instruirea si educatia;

3) cultura in sens de spirit sau geniu al unui popor” [17, p. 29].

Astfel, cultura in sens tehnic se refera la suporturile tehnice ale diferitor elemente ale
sistemului mass-mediei si vizeaza canalele de difuzare in mase a culturii, acestea fiind un
rezultat al progresului umanitatii si al civilizatiei umane. Evolutia culturii tehnice a determinat
modificarea formelor culturii, inclusiv ale celor mediatice, contribuind, totodata, la intensificarea
ritmului de diseminare a informatiilor din domeniul culturii si la extinderea arealului lor de
acoperire mediatica.

Cultura 1n intelesul de ideal al personalitatii se refera la cultura profesionala a jurnalistului
si la cea institutionald a colectivelor redactiilor. Cultura profesionald a jurnalistului include:
credintele, valorile, simbolurile, traditiile, principiile deontologice etc., Intr-un cuvant, tot ceea
ce formeaza baza modelor de actiune si de comportament profesional.

Cultura in sens de spirit sau geniu al unui popor reprezintd in general pentru mass-media
una dintre problematicile sale, iar in particular pentru art jurnalism — subiectul lui nemijlocit si
prioritar de reflectare.

Interpretatd ca proces sau ca act de creatie, cultura se caracterizeaza prin acumulare de
cunostinte si de opere si este un rezultat al civilizatiei. ,,Mai limpede spus, termenul are doua
mari acceptiuni. Pe de o parte, cultura este un produs al societdtii care inglobeaza ansamblul
cunostintelor, al limbajului codificat, al modelelor de practici, al sistemelor de reprezentari si de
valori, al miturilor care se impun indivizilor. Pe de alta parte, cultura corespunde unei miscari
creatoare 1n toate domeniile vietii sociale (...) Pretutindeni, ea este mediatorul prin care oamenii
cautd sa-si depageasca conditia si sd creeze o lume noud. Ea este prezenta in toate formele vietii
sociale, ca produs si ca motor al transformarilor” [20, p. 78].

Generalizand explicatiile oferite conceptului de cultura, ajungem la concluzia ca, indiferent
din care perspectiva este abordat, toate definitiile includ atdt componenta ce st la baza existentei
cotidiene a oricarui individ, oricdrei comunitati si societdti, cat si pe acea bazata pe valori si
mosteniri spirituale. Prin urmare, cultura este entitatea care inglobeaza totalitatea de valori, pe de
o parte, materiale si, pe de cealaltd parte, spirituale, pe care un individ sau o comunitate le-a
acumulat in timp sau le-a creat de-a lungul istoriei omenirii; cultura ramane parte a identitati
spirituale a indivizilor, comunitatilor, popoarelor si societatilor. Pentru gindirea moderna
conceptul de culturd are o dubld dimensiune: (1) totalitatea creatiilor spirituale ce vin sa
defineasca conditia umana si (2) totalitatea creatiilor materiale si vestigiilor vietii materiale.

Aceste doua sensuri ale conceptului de culturd definesc intr-o manierda metaforica
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macrouniversul si microuniversul, unitatea si diversitatea, universalul si specificul culturii,
fiecare dintre care poate proiecta o definitie aparte pentru conceptul de cultura.

In virtutea explicatiilor/definitiilor discutate, cultura, care inglobeazi orice produs al
gandirii $i activitatii umane, precum si aptitudinile si deprinderile dobandite de om, ca membru
al unei societdti, influenteazd modelele de reflectie, de gandire si de actiune ale tuturor
membrilor acestei societdti, inclusiv ale jurnalistilor. Dat fiind faptul ca jurnalismul este o
activitate umana, este deci si el parte a culturii — una dinamicd, catalizatoare, intrucat, prin
accentele pe care le pune in procesul de reflectare a realitdtii si prin informatiile, ideile si
conceptele pe care le disemineaza si le implementeazd in constiinta publicd, poate modifica
cultura unei societiti. In acelasi timp, si cultura existent intr-o societate isi lasa amprenta asupra
proceselor si fenomenelor mediatice ce se produc in aceastd societate. Or, anume credintele,
valorile si traditiile unei societdti influenteaza felul de a gandi al jurnalistilor, de a percepe
realitatea, de a actiona si de a evalua evenimentele care devin subiectul lor de reflectie si de
reflectare mediatica. Astfel, cultura si comunicarea mediaticd se influenteaza reciproc, se
interpatrund, se suprapun, se Incruciseaza si se completeazd, iar convergenta dintre aceste
domenii a dat nastere unor noi tipuri de manifestari artistice, care fac parte cu precddere din asa-
numita ,,arta media”.

Mass-media si arta au un rol important pentru intreaga evolutie a societatii, ,,Intre aceste
doud elemente puternice existdnd o legatura de tip cauzd efect, avand in vedere ca arta
influenteaza societatea si societatea influenteaza, la randul sau, mijloacele de exprimare artistica.
In ceea ce priveste artele vizuale, acestea sunt, fird doar si poate, influentate de evolutia
tehnologiei” [153]." In acest context, arta pop poate fi considerati un exemplu care elucideaza
legatura dintre artd si mass-media. Acest mijloc de exprimare artistica este strans legat de
evolutia tehnologiilor media, iar tehnologiile media folosesc arta pop pentru a promova anumite
produse de consum, mesaje si idei. Si, desi acest tip de arta contemporana a fost catalogat drept
,Kitsch”, in prezent el obtine noi si noi adepti. Viabilitatea lui ne permite sa prognozam ca deloc
nu este exclus faptul c&, intr-un viitor apropiat, acesta sa fie reevaluat si sa obtina statutul unei
noi forme de cultura.

Similitudinile dintre arta si mass-media, inclusiv, presa scrisa, rezida in faptul ca ambele au
ele (artd si mass-media) le ofera consumatorilor de a decodifica, interpreta si aprecia aceste
mesaje. Contactul direct cu produsele de arta le ofera oamenilor posibilitatea ca ei insisi sa
aprecieze valoarea acestora, in timp ce CMDC include deja aprecierea produselor de artad, de

multe ori, valoarea unor astfel de produse fiind evaluata nu de specialisti, ci doar de jurnalisti.
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Aceastd idee o gasim si in studiile culturale britanice, conform carora, prin contactul direct cu
arta, publicul construieste o versiune proprie, un sens specific, diferit de cel sugerat de mesajele
mass-mediei. Iar in urma consumului ,artei media”, indivizii preiau, dezbat si reconstituie
semnificatiile propuse de mesajele mediatice, acestea influentandu-le perceptiile lor in raport cu
produsele de arta.

In prezent, presa detine tot instrumentarul necesar disemindrii culturii in mase, constructia
mediaticd a realitdtii culturale fiind determinanta pentru valorificarea si asimilarea culturii.
Interdependenta dintre jurnalism si culturd a fost subiect de cercetare pentru mai multi oameni de
stiintd, care si-au propus sa elucideze implicatiile jurnalismului in cultura si efectele pe care le
genereaza fuzionarea acestor doua fenomene. Primele cercetéri in acest domeniu au fost initiate
la sfarsitul secolului al XIX-lea, acestea insd aveau un caracter mai mult sporadic, neaxandu-se
pe o metodologie bine pusa la punct, fapt pentru care nici rezultatele acestora nu reflectau
obiectiv realitatea.

Primele studii complexe, care au pus in corelatie cultura si comunicarea mediaticd au
aparut la inceputul secolului al XX-lea.

Semnificative pentru studiul nostru sunt viziunile exponentilor Scolii de la Frankfurt,
scoald stiintificd germana cu tentd filozofica, care se afirma incepand cu anul 1923. ,,Poate cel
mai important, chiar daca cel mai putin cunoscut succes al Scolii de la Frankfurt, a fost aparitia
mediilor electronice de comunicare ale radioului si televiziunii si conversia lor in instrumentele
de control social pe care le reprezinta astazi. Acest proces a derivat din munca depusa initial de
doi oameni care s-au aldturat Institutului la sfarsitul anilor ’20: Theodor Adorno si Walter
Benjamin” [194].

Cercetarile reprezentantilor Scolii de la Frankfurt: M.Horkheimer, W.Reich, T.W.Adorno,
J.Habermas s.a. s-au concentrat asupra prezentdrii unei noi forme de culturd, vehiculata si
generata de media care este ,,complice al dominatiei politice”. Logica noii culturi are la baza
interesul pentru obtinerea profitului, iar acest fapt duce, in mod inevitabil, la dependenta culturii
in cauza de elitele existente, a caror culturi, fiind reflectata prioritar, incepe sd domine si sa
monopolizeze piata mediaticd. Cultura dominantd a elitelor este cea care a reusit sd-si impuna
normele, valorile si ideile in practicile culturale ale societatii. Cultura populara, complet diferita
de cultura dominanta, are o tendintd eliberatoare, caracteristicd preluatda si de cultura maselor
care este inspiratd de detindtorii puterii economice si politice si este difuzatd prin intermediul
media [142, p. 324]. Desi Scoala de la Frankfurt pune accentul prioritar pe implicatiile presei in
domeniul politic, ea este importanta si pentru studiul nostru, intrucat conceptele ei fundamentale:

cultura elitelor si cultura populara sunt specifice si art jurnalismului, cultura elitelor fiind
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promovata prin intermediul publicatiilor periodice specializate pe domeniul culturii, iar cultura
populard — de catre presa generalista.

Exponentii Scolii de la Frankfurt au promovat, de asemenea, ideea cd dezvoltarea
tehnologiilor de comunicare a avut un efect negativ asupra mediului cultural si social, Intrucat a
diminuat distinctia dintre arta si divertisment si a generat reproductia mecanica a artei, fapt care
a modificat atitudinea/reactia maselor fata de artda. Desi tehnologiile respective intensifica ritmul
de diseminare a pieselor de artd si le aduc in atentia a milioane de oameni, acestea, datorita
faptului ca asigura reproducerea la infinit a experientei artistice, determina o ,,dezangajare” a
mintii auditoriului, ficand experienta mai putin sacrd si amplificand, astfel, instrdinarea,
indepartarea de aceasta. Th.W.Adorno a denumit acest proces ,,demitologizare”. Principalul
instrument de cercetare a impactului mass-mediei asupra culturii, pe care l-au folosit exponentii
Scolii de la Frankfurt, a fost ,.,teoria critica”.

Studiul semnat de W.Benjamin Opera de arta in epoca reproducerii mecanice ,,poate fi
lecturata ca preludiu a ceea ce acum este recunoscut drept filosofie a tehnologiei. Tema pe care o
voi avea in vedere este nu atat arta sau politica, cat perceptia ca relatie mediata tehnologic. Opera
de arta, prin mutatiile pe care le suferd prin reproducerea tehnica (Technischen
Reproduzierbarkeit), ii serveste lui Walter Benjamin drept model exemplar al unei schimbari
profunde la nivelul perceptiei. Dupa considerarea critica a statutului aural al obiectelor, ce are la
baza teoria modernd a perceptiei, vom ardta schimbarile pe care constituirea tehnologiei ca
dispozitie permanentd a vietii contemporane reclamd schimbarea cadrelor perceptiei” [152].
Opera de arta in epoca reproducerii mecanice promoveazad ideea cd, din cauza implicatiilor
mass-mediei in culturd, arta si-a pierdut ,,aura” ei specifica, exprimatd prin unicitate si distanta.
Mass-media aduce arta in casele tuturor, reducand distanta dintre consumatorul de produse
culturale si artd, ceea ce modificd perceptiile acestuia In raport cu arta. Datoritd solicitarii
crescande pentru astfel de informatie, mijloacele de informare in masa incep sa reproduca arta in
flux continuu si neintrerupt, fapt care genereaza masificarea culturii si aparitia unei noi forme de
culturd, cea a maselor. Esenta noii culturi se axeaza, pe obtinerea profitului, ceea ce o pune intr-0
relatie, raport de dependenta fatd de cultura elitelor. Putem afirma cd conceptul de industrie
culturala este alternativa produsa de Scoala de la Frankfurt cu scopul de a supranumi aceeasi
realitate culturald si mediatica indicatd prin termenul ,,comunicare de masa” sau ,,culturd de
masa”. Industrializarea culturii a generat o formd a culturii care, prin continuturile sale, se
apropie foarte mult de divertisment si este creatd si destinatd anume pentru mase. Ea este

produsa de catre industriile de cultura, se difuzeaza prin intermediul institutiilor mass-media si se
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axeazad nu pe calitatea produselor, ci pe efectele acestora de a produce placere unui numar cat
mai mare de oameni.

Inca in anul 1947, Th.W.Adorno si M.Horkheimer propun, in lucrarea Dialectica
lluminismului [40], substituirea termenului de ,,culturd de masd” cu termenul de ,,industrii
culturale”, pentru a sublinia ca nu este vorba de o creatie spontand, abstractd a maselor, ci de o
industrializare a culturii si de utilizarea unor mesaje culturale care au drept scop manipularea
maselor. Generalizand, lucrarea promoveaza, in forma sintetica, doua teze: mitul este iluminism,
iar iluminismul se ntoarce la mitologie.

Ulterior, H.Marcuse dezvolta ipotezele lansate de catre Th.Adorno, sustinand ca societatile
contemporane au reusit sd infaptuiasca o ,,contrarevolutie preventivad” prin aceastd culturd de
consum, care este aptd sd aranjeze, sd administreze si sa raspundd cerintelor, dorintelor si
ofertelor culturale. In concluzie, Scoala de la Frankfurt promoveaza ideea ci in prezent, cultura
devine marfa, iar mass-media contribuie la o intensificare a circulatiei valorilor culturale, dar,
totodata, si la superficializarea acestora.

Importanta acestei scoli rezidd in faptul cd exponentii ei au fost printre primii care au pus
in corelatie mass-media si cultura, analizand interferentele dintre aceste doud domenii. Ei au
conceput o teorie critica, prognozand anumite tendinte, care, ulterior, s-au afirmat partial. Nu
putem fi insd de acord cu toate postulatele emise de acestia, intrucat ei au abordat
interdependenta presa — culturd, oarecum unilateral, axandu-se doar pe implicatiile negative ale
mass-mediei In cultura. Mass-media insa are si implicatii pozitive in culturd, fapt dovedit de alti
cercetdtori, precum si de insasi natura existentiald a art jurnalismului in contextul mediatic
contemporan.

O alta teorie ce poate fi desprinsa din gama studiilor culturale este Teoria Culturologica.
Aceasta a prins contur in anii *60 ai secolului trecut si a promovat aproximativ aceleasi idei ca si
exponentii Scolii de la Frankfurt. Teoria respectiva a fost expusa integral de catre E.Morin in
lucrarea Cultura de masa in secolul XX: spiritul timpului [192], in care el a conturat noi directii
in cercetarea fenomenelor culturale. , Tehnica, de care suntem atit de mult inconjurati,
obiectivizeaza, rationalizeaza, depersonalizeaza. Or, asta nu inseamna ca lumea inconjurdtoare ar
deveni mai obiectiva si mai rationald. Afirmatia obiectivitatii tehnice corespunde unei afirmatii a
subiectivitatii omenesti, pentru ca o civilizatie care reduce totul la obiecte, creste in mod necesar
partea subiectiva a celor care domind, insusindu-si si consumand obiectele. Or, aici suntem
plonjati in plin paradox, pentru ca fiecare membru al acestei societati este incurajat sd fie ,.el
insusi” (deci cat mai subiectiv), Tn vreme ce imaginarul sdu este populat cu produse industriale

(deci cat mai obiective). Nu este singura contradictie a culturii industriale...” [192]. Cercetatorul
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incearcd sd defineascd natura culturii n societitile contemporane si ajunge la concluzia ca
cultura de masd nu este autonoma, ci este parte integrantd a culturii nationale, religioase si
umanistice. El promoveaza ideea ca cultura de masd reprezintd un subsistem caracteristic
societatilor moderne, in care, prin industrializare, sufletul uman devine o noua piata de desfacere
a surogatelor culturale. E.Morin a definit cultura de masa ca un ansamblu de mituri, simboluri,
limbaje, imagini $i norme ce privesc viata reald si cea imaginara, continuturi care sunt transmise
prin sistemul mediatic contemporan. Acest gen de cultura include informatii haotice, cu structura
mozaicata si tranzitorie, organizate dupd normele productiei industriale, ce urmareste scopul de a
acapara un public cat mai vast. Prin urmare, mass-media care selecteaza, ierarhizeaza si pune la
dispozitia publicului astfel de materiale contribuie la industrializarea culturii si la producerea
culturii de masa.

Un alt cercetator, care a lansat ipoteza conform careia cultura si societatea alcatuiesc un tot
intreg, este britanicul R.Williams. El a realizat mai multe studii dedicate culturii, pentru noi, cel
mai relevant fiind Culture and Society 1780-1950 (Cultura si societatea 1780-1950) [146]. in
aceastd lucrare atestim 0 abordare discursiva a teoriilor privind culturii media si cultura
postmoderna, din care rezulta ca cultura media s-a extrapolat, generand cultura de masa si noi
forme de subcultura, existente in prezent.

Scoala de la Toronto, de asemenea, si-a adus contributia in elucidarea relatiei dintre
culturda i comunicarea mediaticd. Procesul de transmitere a informatiei, inclusiv a celei din
domeniul culturii, este influentat, ca forma si continut, de tipul de canal mediatic — idee pusa in
circuit de catre exponentul Scolii de la Toronto M. McLuhan si dezvoltatd ulterior de alti
cercetatori. Primele studii ale exponentilor Scolii de la Toronto au fost influentate de ideile Scolii
de la Frankfurt: ,.In prima lucrare importanta a lui McLuhan, Mireasa mecanicd, publicati in
1951, se simt influentele primei faze a scolii de la Frankfurt si sensibilitatea literard a lui
Raymond Williams” [4, p. 3], dar, ulterior, Scoala de la Toronto si-a proiectat stilul si ideile sale
proprii, una dintre tezele ei de baza constand in faptul ca nu continutul este primordial, ci Tnsasi
natura media. M.McLuhan sustine cd mediul, ambianta si anturajul sunt extrem de importante
pentru proiectia continutului si a formei unui mesaj, Intrucat mesajul se formeaza in baza
sensurilor si intelesurilor, care circumscriu un fapt, o realitate, un adevar din acest mediu. Teoria
culturald poate fi incadratd in domeniul ,studiilor culturale”, in care se analizeaza cultura
consumului de bunuri, incluzand aici si serviciile mediatice.

»Mediile de comunicare electronice erau prezentate de Marshall McLuhan drept revenirea
la modul colectiv de percepere a lumii. (...) Insd opera filosofici a lui M.McLuhan e relevanta

mai ales prin tentativa lui de normalizare a eticii mijloacelor de comunicatie electronice. In
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istoria Teoriei culturale, de la McLuhan a ramas faimosul dicton: ,,Mediul este mesajul” —
expresie extrema, ce identifica ,,forma” cu ,,fondul” si aminteste, antinomic aproape, formula
,Forma fara fond”. Marshall McLuhan se referea atunci la explozia informationala adusa de
televiziune, cu audienta sa largd, pe care Jean Baudrillard o va numi Agora-display” [186].
Celebra expresie a lui M.McLuhan este bazata pe formula conform careia mijloacele
predominante In cadrul unei societati determind o structurare specificd a universului cultural, a
modurilor de gandire si a formelor de viata. Ipoteza cu privire la extinderea tehnologiilor media,
similard extinderii sistemului nervos uman, astdzi este confirmatd de revolutia tehnologiilor
media, prefiguratd de M.McLuhan, revolutie care nu doar a avut loc, dar care a produs si
continud sd produca efecte puternice in toate domeniile si care largeste constant cadrul functional
al mediilor de informare, atribuindu-le noi caracteristici si particularitati.

Exponentii acestei scoli teoretice au studiat diferite tendinte evolutive ale proceselor
mediatice, precum: ,,eficientizarea capacitatii de acumulare; sporirea impactului si a influentei
asupra publicului, in particular, si asupra societdtii, In general; marirea vitezei de difuzare si de
transmisie; asigurarea cresterii intensitatii perceptiilor; imbunatatirea functiei de management, in
special prin intermediul tehnologiilor interactive si feedbackului; cresterea potentialului mass-
mediei de a stabili legaturi; eficientizarea capacitatilor de concretizare, adicd de vizualizare si de
punere in aplicare” [122, p. 19-20].

Contrar abordarilor critice privind implicatiile mass-mediei in cultura, sociologul si
expertul american in mass-media si marketing L.Bogart propune o abordare pozitivista a relatiei
mass-media — cultura. ,,Principalele mass media au o influentd prin insasi substanta lor atat
asupra treburilor publice (ca surse de informare), cat si asupra lumii artistice (ca mijloc de
divertisment). Niciodatd nu s-a facut o distinctie clarad intre gazetdrie si politica sau intre cultura
populari si cultura intelectuald. inca de la inceput, mijloacele de informare a maselor au atras
persoane care doreau sd interpreteze cursul istoriei pentru folosul maselor largi ale populatiei,
influentandu-le astfel. De asemenea, au existat si oameni care au incercat sa transmitd o
experienta esteticd unui public mai larg decat cel cu care se putea stabili un contact prin
intermediul teatrului, al salii de concerte, sau al galeriei de arta. in general, autorii s-au straduit
sa intre in legatura cu cat mai multi cititori, si cand mass media erau limitate la cuvantul tiparit ei
nu sovaiau catusi de putin sa scrie lucrdri cu data fixa de predare, sau — cum a facut Dickens — sa
scrie romane importante sub forma de serial (in fascicole)” [7, p. 56]. In opinia acestuia, mass-
media afecteaza profund oamenii, deoarece ea constituie o prezenta constantd in viata lor. Alte
institutii pot avea un impact mai puternic, dar nu unul atat de persistent si adanc... Totodata,

mass-media se caracterizeaza printr-o universalitate, pe care nu o are nici o altd institutie,
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intrucat ea oferd un ansamblu comun de reprezentari (idei si imagini), care depaseste barierele
sociale si geografice. Mass-media depaseste granitele sociale si geografice prin difuzarea unor
materiale de naturd universald, cum ar fi cultura de masa. ,,Cererile crescande de a oferi o
productie sub o presiune severa a timpului, i concurenta salbatica pentru atragerea publicului, se
prea poate sa fi Incurajat dragostea de senzational si sd fi coborat stacheta in ceea ce priveste
nivelul realizarilor” [7, p. 57], dar, in pofida acestui fapt, mass-media a devenit 0 componenta
indispensabild in circuitul existential, fiind un centru gravitational cu un impact considerabil si
cu o putere reald de a schimba opinii, atitudini sau perceptii culturale.

Impactul pozitiv al mass-mediei asupra culturii a fost demonstrat si de exponentii Scolii de
la Chicago. G.H.Mead, unul dintre parintii fondatori ai Scolii de la Chicago, dar si reprezentant
al interactionismului simbolic, atrage atentia asupra aspectelor implicite ale comportamentului,
punand accentul pe procesele simbolice si pe rolul limbajului in definirea realitétii, inclusiv, a
dimensiunii ei culturale. Individul este plasat in situatii sociale construite de activitate, de lumea
obiectelor si de modele interactionale, conditii in care se formeaza un anumit tip si nivel de
cultura. Din perspectiva opticii psihanalitice, acest tip de cultura asupra personalitatii se
regaseste la nivel a ceea ce A.Kardiner si R.Linton numesc personalitate de baza. Personalitatea
de baza modeleaza individul in conformitate cu normele, valorile si ideologiile, ea il adapteaza
societatii [145, p. 64].

Un alt reprezentant al acestei scoli este R.E.Park, care ,,initiazd analize patrunzatoare ale
opiniei publice, propune definitii ale stirilor, coreleaza aceste doud subiecte, opereaza delimitari
intre public si masd, propune definitii ale comunicarii si vorbeste despre functiile acesteia, chiar
despre functia de divertisment ( ...), sesizeaza rolul tehnologiilor, propune meditatii interesante cu
privire la legatura dintre schimbdrile la nivel de civilizatie si schimbarile mijloacelor de
transport si comunicare”[29, p. 69]. Acesta sustine cd anume comunicarea de masa asigurd
intelegerea comuna a lucrurilor, ceea ce garanteaza emotii similare, dispozitii intelectuale
similare, comportamente similare si modalitati similare de a raspunde la asteptari, solicitari si
cerinte, comunicarea devenind, astfel, un proces prin care societatea functioneaza. Ideea de baza
pe care o promoveazd acest savant este ca orice actiune sociald nu poate avea loc in afara
comunicdrii. La fel nu poate fi realizatd in afara comunicarii nici diseminarea informatiilor
privind rezultatele ei, comunicarea reprezentand, astfel, o preconditie a existentei intr-0 societate.

Importante pentru studiul nostru sunt si Studiile Culturale Britanice — curent care a aparut
in Marea Britanie, la mijlocul secolului al XX-lea. Curentul respectiv abordeaza mass-media ca
pe o parte integranta a societatii si, in particular, a culturii, propunind pentru cercetare modalitati

de analizd media cu caracter interdisciplinar. Exponentii acestui curent nu considerd utilizarea
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mediei drept un proces de asimilare pasiva de continuturi ale artei, ci mai degrabd un proces de
apropiere de aceste continuturi. Receptarea culturii din mass-media ,,este un proces de mediere
intre continuturile media si contextul vietii de zi cu zi al utilizatorului” [143, p. 164]. In opinia
noastrd, datoritd abordarii neutre, chiar impartiale a problemei, studiile culturale britanice au
reusit cel mai exact sd identifice interferentele dintre jurnalism si culturd, proiectand esenta
implicatiilor jurnalismului in culturd si viceversa, a culturii in jurnalism. ,,Acest curent reprezinta
mai mult decat o noua paradigma de cercetare a culturii si implicit a media, fiind un discurs care
are ca scop articularea aspectelor complexe si relevante ale vietii, intr-o societate saturata de
imagini si produse media, o societate care este greu de imaginat fara mijloacele de comunicare
atat de des utilizate” [3, p. 31].

Mass-media influenteaza nu doar cultura si arta, ci si modul in care o persoana percepe
arta, precum si modul de evaluare a produselor din domeniul culturii. Citind sau ascultdnd stiri
referitoare la arta 1n sine, la diferite opere de artd sau cautand in mass-media informatii din
domeniul culturii, indivizii asimileaza, concomitent, si evaludrile si aprecierile date acestor
informatii de catre jurnalisti, care le influenteazd perceptiile proprii in raport cu operele de arta
despre care s-a relatat. Astfel, ,,influenta mass-mediei este resimtitd in orice domeniu, inclusiv in
arta, cultura unui popor, fiind 1n acest fel puternic influentatd de aceasta explozie de informatii,
care, in cele mai multe dintre cazuri, ne consuma toata energia” [153].

In secolul trecut valoarea utilitar-simbolicd a produselor culturale era la riscruce cu cea
estetica. In prezent, puteam afirma ci cea dintdi o preceda pe cea de-a doua, gratie incadrarii
produselor culturale in formatul fluxurilor mediatice, care presupune adaptarea produselor
culturale la specificul canalului mediatic. Acest fapt conduce la modificarea formelor, iar uneori,
chiar si a semnificatiilor si sensurilor operelor de arta, generand pe de o parte, uniformizarea
caracterului acestora, iar, pe de altd parte, dand nastere la produse culturale noi, cum sunt, de
exemplu, spectacolele radiofonice/televizate.

Asadar, rezumand cele expuse mai sus, concluzionam ca, in conditiile actuale, cultura tinde
sd conserve, s pastreze atat experienta sociald, cat si pe cea cognitiva, care domind formele si
structurile prin care se exprimd constiinta de sine a unei societdfi, elabordnd si schitand
mecanismele si sistemele prin care parcurge itinerarul spre afirmare. Comunicarea mediatica, Tn
schimb, reprezintd instrumente eficiente de transmitere si de diseminare a informatiei, prin
intermediul cdreia cultura ajunge la masele de oameni si gratie carora ea este asimilatd si
valorificata. Totodata, jurnalismul contribuie in mod direct la formarea si la modelarea culturii,
oferind societdtii un sir de forme ale produselor culturale specifice doar comunicarii mediatice.

Odatd cu schimbarea si dezvoltarea tehnologiilor informationale s-a modificat si paradigma
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realitdtii culturale, aceasta capatand o alta forma. Or, dezvoltarea tehnologiilor informationale a
produs metamorfoze si la nivelul intelectului individului-autor de produse de arta, precum si la
cel al individului-consumator de produse de arta, reamplasand modul de a intelege si de a
interpreta un produs, un proces, sau un fenomen cultural. Extinderea terenului de manevra a
tehnologiilor informationale face posibil ca presa, inclusiv cea tiparita, sa genereze un flux cu o
intensitate suficientd, apt de a influenta construirea unei imagini perceptive a fenomenelor si
proceselor culturale ce se produc in spatiul public al unei societati.

Interferentele dintre culturd si presa nu sunt fenomene/procese statice, ci dinamice.
Acestea, fiind influentate de un sir de factori interni si externi, evolueaza odata cu dezvoltarea
tuturor domeniilor, proceselor si fenomenelor, generand metamorfoze atat in paradigma
culturala, cat si in cea mediatica a societdtilor contemporane. Interferentele dintre cultura si
presa, care au loc la etapa actuala, le poate fi atribuit calificativul dinamism si interpretare, iar
abordarile ce vizeaza acest concept sunt si ele, la randul lor, intr-o permanentd dezbatere,
completare si studiere de catre cei care manifestd interes fatd de acest fenomen/proces, care nu

poate fi neglijat sub nicio forma in conditiile societatii contemporane.

1. 3. Baza teoretico-metodologici de cercetare a art jurnalismului contemporan

Jurnalismul si cultura joacd un rol semnificativ in dezvoltarea societdtilor. Aceste doud
componente fortificd universul valoric, promoveaza gusturile estetice si culturalizeaza masele,
pentru cd asigurda formarea opiniei individuale si a celei publice in raport cu procesele si
produsele din domeniul culturii. Implicat in diferite evenimente si procese din domeniul culturii,
individul, in baza valorilor sale morale si spirituale, isi exprima sentimentele, trairile, atitudinile
proprii, care In proiectia mediaticd se manifestd drept forme, expresii si experiente culturale.
Formele si expresiile culturale se articuleaza si se coaguleaza in comunicarea mediaticd, aceasta
fiind esentiald in conturarea imaginii asupra realitdtilor din domeniul culturii, in cristalizarea
structurilor culturale si sferei intelectuale a unei societti.

Definirea art jurnalismului ca activitate mediatica cu identitate proprie solicita, intai de
toate, clarificarea semnificatiei notiunii art jurnalism si impune conceperea unei definitii complete
a subiectului cercetat, or, actualmente, in literatura de specialitate nu am atestat o definitie clara,
care ar reflecta acest concept in toata complexitatea sa. Putinele studii in domeniu propun pentru
notiunea art jurnalism, de cele mai dese ori, formuldri incomplete, unilaterale si chiar ambigue,
fapt care justifica incercarea noastra de a elabora o definitie proprie, ce ar exclude abordarea
generalistd si ar exprima esenta acestui gen de activitate mediatice. Reconstituirea conceptuald a

AlJ, pe care Incercam s-o Intreprindem, ar trebui initiata, considerdm noi, prin trecerea in revistd a
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definitiilor pe care le ofera diverse dictionare contemporane. Si deoarece sintagma art jurnalism
incd nu reprezinta o unitate sintactica stabild, este necesar sa analizdm separat termenii jurnalism
si arta, in vederea definirii/explicarii acestora.

Dictionarele dau explicatii si formuleaza definitii pentru termenul jurnalism, mai mult sau
mai putin, omogene. Astfel, in sursele consultate de noi, jurnalismul este definit drept:

- ziaristica, gazetarie, publicistica [27, p.552];

- activitatea sau profesia de a scrie pentru ziare si reviste, de a produce stiri si emisiuni

- profesie sau practicd reportericeascd de fotografiere si redactare a stirilor pentru o
institutie mass-media; ziar si revista, presa, in general; materiale publicate 1n ziare, reviste [157];

- colectarea, scrierea, redactarea si prezentarea stirilor si articolelor informative [149];

- ocupatie ce presupune colectarea, scrierea, editarea si publicarea/difuzarea stirilor [203].

Pentru termenul artd, dictionarele prezinta urmatoarele explicatii/definitii:

- activitate a omului care are drept scop producerea unei valori estetice si care foloseste
mijloace de exprimare cu caracter specific [27, p. 61];

- forma a activitatii umane care oglindeste realitatea prin imagini expresive [195];

- forma a constiintei sociale care oglindeste realitatea n imagini artistice si care, ca si
stiinta, are o mare fortd de cunoastere si de transformare a vietii sociale [160];

- exprimarea emotiilor superioare prin cuvinte, sunete, culori sau forma (ceea ce, impreuna
cu literele si stiintele, constituie una dintre cele mai mari diviziuni ale activitatii omenesti): arta
poeziei, muzicii, picturii, sculpturii [206].

Pentru a fi mai expliciti in subiectul abordat, ne propunem sa trecem in revistd opiniile
cercetatorilor, precum si ale jurnalistilor specializati in domeniul culturii, referitoare la art
jurnalism si definitiile propuse de acestia pentru conceptul respectiv.

In opinia cercetitorului I.Rad, JC/AJ ,reprezinti o zoni eterogeni a mass-media, a
genurilor si a produselor care inglobeaza producerea, circulatia si consumul bunurilor simbolice
in domeniul artelor, literaturii, stiintelor socio-umane, in diferite scopuri: creativ, critic sau pur si
simplu de a le face publice” [44, p. 2]. Diferite ca forma si continut, ca procese si ca produse,
jurnalismul si cultura se apropie gratie intereselor reciproce pe care le manifestd aceste fenomene
unul in raport cu celdlalt. Pentru jurnalism, cultura reprezintd unul dintre subiectele de
investigatie, care se incadreaza in problematica lui, iar pentru cultura, jurnalismul reprezintd unul
dintre instrumentele si mijloacele de diseminare si de promovare. Jurnalismul face cunoscut

produsul mediatic cultural, prin transmiterea gustului si viziunilor estetice ale unor anumite
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persoane, unui public mult mai larg si divers, decat cel care ar merge, de exemplu la teatru, la un
concert, la o galerie de artd sau la un muzeu.

Al este considerat de catre cercetatorul roman C.Gheorghe o forma de angajare sociald, un
mediu al invatarii comportamentelor influentate de calitatea interpretarii informatiilor transmise
prin intermediul diferitor structuri, inclusiv prin mass-media si al variatelor tehnologii ale
medierii. ,,Se poate sustine ideea ca Invatam prin intermediul povestirilor pe care ni le spunem
(Fischer,1984), respectiv prin asimilarea unor ,,mituri culturale”. Acestor povestiri le sunt de cele
mai multe ori asociate informatii vizuale prin intermediul fotografiilor, ca medii ale observatiei,
ale unui mod de cunoastere primara” [166].

Opinii ,,din interior”, referitoare la jurnalismul cultural, au fost expuse, cu diferite ocazii,
de catre jurnalistii specializati in acest domeniu. Jurnalista [.Baldea Constantinesu sustine ca AJ
»atrage in masura 1n care este facut cu amprenta personald a fiecdruia si cu multa
responsabilitate. Aceasta tocmai pentru ca este insular, pentru ¢a nu este un continent pe care sa
se desfagoare armate, este o zond mica si vizitatd de un public mai putin numeros, dar
exclusivist, care are asteptari importante” [155]. In opinia acesteia, in jurnalismul cultural tot
ceea ce spui are un rost, iar partea lui cea mai frumoasa este ca iti ofera libertatea sa descoperi
multe, sd Intalnesti oameni extrem de interesanti, la al caror nivel trebuie sa te ridici, iar pentru
acesta trebuie sa fii bine pregatit. Aceeasi idee este sustinutd si de M.Visniec, care afirma ca
»jurnalismul cultural are o putere fantastica, iar oamenii care practica aceastd meserie au o dubla
responsabilitate: fatda de actul artistic si fatd de cititori” [150]. Acesta vede rostul art
jurnalismului in a face cunoscuta si a promova cultura.

S.Hodorogea, reporter cultural, postul TV ,,Moldova 17, sustine ca jurnalismul cultural se
deosebeste de cel economic, politic sau social, doar gratie subiectul sdu de reflectare si de
reflectie, care este extraordinarul fenomen — cultura [171]. In aceeasi manierd prezinti art
jurnalismul si E.Kynapst [214]. Aceasta promoveaza ideea ca in prezent, AJ este o activitate
complexa, care nu se rezuma doar la valorificarea vietii culturale, punand in circuit doar
materiale despre evenimentele si tendintele din acest domeniu, Ci este si 0 modalitate de a forma
gusturile estetice ale oamenilor si de a promova noi valori culturale. Acelasi punct de vedere il
impartaseste si A.Hukynuna, care califica art jurnalismul drept arta despre arta, or, acesta isi
propune, pe de o parte, sa analizeze si sa prezinte arta si cultura, iar, pe de alta parte, sd formeze
viziunile artistice si gusturile estetice ale cititorilor si sa promoveze traditiile si valorile culturale
existente intr-o societate [130, p. 49].

O alta viziune o gasim la cercetatoarea T.Cepreea [136, p. 52-56], care sustine ca,

actualmente, din perspectiva functiilor mediatice, AJ contemporan se axeaza pe doua directii
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prioritare de abordare a realitatii culturale: informativa si distractiva, produsele de opinie si
comentative In AJ fiind tot mai rar utilizate, sau utilizate in forme modificate (usor perceptibile
n.a.), fapt determinat de schimbarile functionale la nivel de societate. Autoarea distinge doua
mari tipuri de continuturi ale art jurnalismului: publicistice si artistice. Totodata, ea incearca sa
faca o diferentiere intre jurnalismul cultural si art jurnalism, afirméand ca primul concept este mai
amplu si il include, de fapt, pe cel de-al doilea, intrucat, in opinia sa, art jurnalismul se manifesta
doar prin forme artistice. Nu putem fi de acord cu aceasta opinie, intrucat AJ pune in circuit atat
continuturi artistice, care, de reguld, se materializeaza in forme de expresie specifice genurilor de
alternativa (folosite doar in presa specializatd), cat si continuturi publicistice, expuse in genurile
jurnalistice traditionale (folosite, prioritar, in presa generalista). in plus, produsele mediatice
referitoare la cultura, indiferent de tipul de presa in care apar, au trasaturi comune in ceea ce
priveste subiectul de reflectie/de reflectare si functiile pe care le realizeaza, fapt care
demonstreaza cd este vorba de acelasi tip de jurnalism, care poate fi numit, deopotriva, jurnalism
cultural sau art jurnalism.

Autorii studiului Psiho-sociologia culturii de masa [39] considerda AJ drept activitate
mediaticd, menita sa faciliteze circulatia internationald de mesaje artistice, contribuind la
universalizarea artei. Totodatd, sustin acestia, reflectarea mediaticd a artei schematizeaza si
saraceste arta, deoarece produsele de art jurnalism reprezintid, in majoritatea cazurilor,
compozitii mai curand sumare; sunt efemere si se consuma adeseori intr-un mod fragmentat; au
ca efect reactii de extravertire a indivizilor. Nici cu aceastd viziune nu putem fi intru totul de
acord, deoarece art jurnalismul include nu doar produse destinate maselor largi, ci si produse
destinate unor segmente specializate de public, instruite, care poseda cunostinte vaste in
domeniul artelor. Produsele destinate acestor segmente specializate de public sunt profunde,
complexe si inteligente, fapt care le plaseazi, in mod automat, in categoria artei media. in
prezent, art jurnalismul este cel mai eficient mijloc de popularizare a artei, fapt care nu doar ii
ofera dreptul la existenta, ci si amplifica efectele lui in societate.

P.Campeanu, unul dintre autorii acestui studiu, sustine cd AJ schimba relatiile dintre
individ si cultura, Intrucat el aduce arta la om, dar nu omul vine spre artd, asa cum s-a intamplat
secole la rand. Conform opiniei sale, ,,factorul determinant se schimba: el nu mai este instruirea
personald a receptorului, care a venit spre arta respectivd spre a-si satisface o necesitate
spirituald, ci tehnica impersonala a receptionarii, care duce arta spre radioascultdtori si
telespectatori. Acest public dispune de posibilitatea, dar — partial — nu si de necesitatea spirituala
de a recepta comunicari artistice. Odinioard, necesitatea spirituald genera noi tehnici, menite sa o

satisfaca; astazi, noile tehnici trebuie sa genereze in multe cazuri, necesitatea care — abia ea — va
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permite valorificarea lor deplini. Intotdeauna instruirea si necesitatea au fost anterioare
receptdrii; acum receptarea e nu arareori anterioara instruirii si necesitatii” [39, p. 234].

Contrar opiniei expuse in studiul Psiho-sociologia culturii de masa, cercetatorul din
Uzbekistan K.CarmymmaeB, promoveaza o altd viziune referitoare la AJ, bazata pe rezultatele
monitorizarii conditiilor de manifestare a art jurnalismului in contextul mediatic contemporan,
realizata de UNESCO. Acesta defineste AJ drept un domeniu autonom al jurnalismului
contemporan, care are misiunea de a pune in circuitul informational produse de calitate, prin
aceasta manifestdndu-se ca o alternativa pentru produsele culturale din presa traditionala, care
inclind tot mai mult spre divertisment, si ca o activitate care este Tn masura sa reducd dependenta
oamenilor de Internet [135, p. 14].

Acelasi punct de vedere referitor la AJ il are si H.L[BeroBa, care propune urmatoarea
definitie: ,,Art jurnalismul nu este altceva decat discursul media despre cultura — versiunea
mediatizata a culturii, care include: interpretari ale fenomenelor culturale in mass-media,
recenzii, stiri despre evenimentele culturale, comentarii si opinii ale personalitatilor In domeniu,
interviuri cu oamenii de cultura” [140, p. 235].

O definitie simpla, dar, in opinia noastra, foarte consistentd, propune pentru conceptul AJ
cercetatoarea din Rusia H.Kmymmmna, care il califica drept ,,versiunea mediatizard a intregii
culturi” [125, p. 39].

Incheiem trecerea in revista a opiniilor specialistilor asupra fenomenului cercetat in cadrul
acestui studiu cu opinia cercetdtoarei din Ucraina T.Porosas [134, p. 240], care sustine ca a
reduce AJ la simpla scriiturd de presd despre artd si despre procesele de creatie este o abordare
simplista a fenomenului in cauza, intrucat aceastd activitate are ca obiectiv reflectarea si analiza
criticd a intreg domeniului culturii.

Asadar, din explicatiile si definitiile referitoare la AJ (Figura A 9), propuse de diferiti
cercetatori, dar si de unii jurnalisti specializati in acest domeniu, rezulta ca, din punct de vedere
semantic si pragmatic, sintagma art jurnalism este echivalenta cu alte sintagme, de genul:
comunicare mediatica culturald, jurnalism pe domeniul culturii, produse mediatice culturale,
jurnalism cultural, materiale jurnalistice culturale etc., In contextul studiului nostru acestea fiind
utilizate ca fiind sinonime. Totodata, opiniile specialistilor sunt similare in privinta faptului ca, la
modul general, art jurnalismul este o activitate in comun, proprie unui grup de oameni —
jurnalistilor — si produsul activitatii profesionale a acestora, care au drept obiectiv valorificarea
realitatii culturale a unei societiti. In opinia noastra, aceste explicatii/definitii au un caracter
generalist, nereflectand adecvat esenta art jurnalismului ca activitate mediatica, de aceea se

impune necesitatea dezvoltarii lor prin includerea aspectelor care determina specificitatea
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acestuia. Propunem, in cele ce urmeaza, o definitie proprie a art jurnalismului: art jurnalismul
poate fi definit drept produsul rezultat din convergenta fenomenului mediatic cu cel cultural,
care reflecta, analizeaza si interpreteaza realitatea din domeniul culturii si transmite maselor
valori, practici si experiente culturale. Identitatea Ilui rezida in caracteristicile, rolurile si
functiile pe care le realizeaza, in mijloacele de exprimare a continuturilor si in formele de
expresie ale materialelor pe care le pune in circuitul informational.

Sustinem, ca art jurnalismul apare ca urmare a convergentei dintre realitatea culturala si
cea mediatica, gradul de actualitate al lui fiind impus mai mult de decizia jurnalistului, decat de
evenimentele ce se produc in realitatea culturald. Or, el nu reprezintd o simpla colectie de stiri
interviuri, reportaje cu elemente culturale sau analize ale problemelor culturale, ci include, de
rand cu acestea, si analize teatrale, si note culturale, si recenzii ale unor produse de artd etc.
Acest lucru determind, intr-un fel, caracterul prioritar atemporal al produsului cultural si
destinatarul final al acestui produs, care este, de regula, un public instruit, cu 0o anumita pregatire
intelectuald, cultura generald, univers cultural.

Art jurnalismul se prezinta drept instrument cultural cu o forta solida in orientarea si
schitarea perceptiilor si atitudinilor, in modelarea imaginilor oamenilor in ceea ce priveste
domeniul culturii, in formarea modelelor de gandire si de comportament social. Produsul
mediatic cultural poate fi un liant, un factor de conexiune, care-i uneste pe oameni in grupuri,
comunitati, etnii, societati, state, natiuni, culturi. ,,Un sistem cultural determinat este cel care
formeaza atitudinea cetatenilor, asteptarile lor fata de stat, mecanismele de interiorizare a

valorilor civice....” [147, p. 14], AJ secundand aceste procese prin:

distribuirea informatiilor despre evenimentele relevante din campul cultural;

- analiza problemelor din domeniul culturii;

- explicarea fenomenelor si tendintelor culturale nationale si mondiale;

- explicarea unor modele si forme noi de culturd;

- promovarea valorilor culturii nationale;

- protejarea patrimoniului cultural etc.

Apreciind punctele forte ale art jurnalismului, trebuie insa sa recunoastem caracterul lui
fragmentar, determinat de procedura dublei selectii a produselor acestuia, cand actul selectiv al
consumatorului e precedat de cel al realizatorului de programe, ceea ce reduce oarecum
potentialul acestuia de a reprezenta integral viata culturald a unei societati. De altfel, dubla
selectie este specifica nu doar consumatorului de art jurnalism, or, ea se aplica in raport cu orice

produs al mass-mediei. P.Campeanu stabileste cinci ,,momente selective” [39, p. 212], in urma
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carora apar diferentele, pe care el le numeste intervale, ce se intercaleaza intre creatia de cultura
si consumul de cultura prin AJ. Acestea sunt:

- intervalul dintre cultura valabila creatd (A) si cultura socialmente valorificata (B): in
orice epoca se fauresc valori culturale autentice care, dintr-un motiv sau altul, nu sunt
comunicate si deci nu sunt utilizate; aceasta este o pierdere ce nu priveste doar mass-media, Ci
viata culturala a intregii societati;

- intervalul dintre cultura socialmente valorificata (B) si cultura tehniceste traductibila in
imagini sonore sau vizuale (C): existd lucrari sau domenii ale culturii care, datorita naturii lor, nu
pot fi redate ca atare in presa scrisa, la radio sau televiziune;

- intervalul dintre cultura tehniceste traductibila in imagini sonore sau televizate (C) si
crearea (adaptarea) produselor culturale pentru mass-media (D);

- intervalul dintre cantitatea de bunuri culturale create (adaptate) pentru mijloacele de
comunicare Tn masa (D) si cantitatea de bunuri culturale investite cu drept de difuzare (E): nu tot
ce se produce in studiouri este pus in reteaua de circulatie a mass-media;

- intervalul dintre cantitatea bunurilor culturale intrate in reteaua de circulatiec a mass-
media (E) si cantitatea bunurilor culturale consumate de catre public (F).

Din cele expuse mai sus observam ca din punct de vedere cantitativ, cultura propriu-zisa
intotdeauna depaseste produsele puse in circuit prin intermediul art jurnalismului. Cu toate
acestea, AJ posedd un potential impunator de mijloace/instrumente pentru a acoperi in plan
mediatic areale foarte extinse, pentru a distribui concomitent aceleasi produse unui umar
impundtor de indivizi. Datorita acestei proprietati, AJ devine un instrument eficient de
promovare a culturii, dar si un mijloc de creare a culturii, intrucat formele mediatice ale culturii
se deosebesc de cele originale. Or, orice institutie mass-media solicitd ajustarea culturii la
formatul ei, determinand, de regulda, modificarea formei acesteia. Astfel, produsele de AJ se
caracterizeaza printr-o o serie de particularitati:

- au caracter convergent, determinat de fuziunea dintre arta si tehnica;

- genereaza unicitatea formei, determinata de tipul de canal prin care sunt transmise;

- sunt redate In cuvinte si imagini (presa tiparitd); in cuvinte si sunete (radio); in cuvinte,
sunete si imagini (televiziune, online);

- reprezintd, de regula, sinteze ale originalului sau anumite fragmente ale acestuia;

- solicitd implicarea in producerea lor a unor specialisti din diferite domenii, precum:
culturd, tehnica, jurnalism etc.

- rezulta doar din efortul comun al unor echipe de specialisti (produsele art jurnalismului

nu pot fi realizate de un singur individ);
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- sunt redate in forme de expresie proprii, diferite de cele generale;

- sunt expuse intr-un limbaj specializat.

CMDC devine, astfel, o formd autonomd de existentd a culturii, care determind
specificitatea art jurnalismului. Exista deopotriva si pareri pozitive si pareri negative asupra
efectelor pe care mass-media, in general, si AJ, in particular, le are asupra indivizilor, ,.cele
negative tind sd aibd o pondere mai mare, in principal, datoritd mediatizarii in ultima vreme a
personajelor mediocrice, a evenimentelor mondene si nu promovarii culturii, a informatiei si a
bunului-simt. In ceea ce-i priveste pe cei care au apreciat pozitiv comunicarea mediatica, efectele
mass-mediei se concretizeaza in fenomene cu o semnificatie profund umanista: apropierea dintre
oameni, optimizarea relatiilor interumane, democratizarea culturii, consolidarea democratiei etc.
Sunt aparate si promovate pe aceastd cale valori cu adevdrat umane: demnitatea, echitatea,
generozitatea, ordinea, libertatea” [53, p. 9].

Autorii studiului Mass-media in educatie — efecte pozitive si efecte negative [53]
promoveaza ideea ca nu produsele mass-mediei, respectiv, si ale art jurnalismului genereaza
efecte negative, ci modul in care acestea sunt consumate, or, perceperea mesajelor mediatice de
catre public nu este un act de culturd, de cunoastere autentici. In opinia lui H.Culea, mass-media
ajuta la integrarea socioculturald a auditoriului, mai cu seama prin inlesnirea capacitatii sale de
deprindere a unor roluri civice, familiale, culturale; de fortificare a sentimentului responsabilitatii
sociale, al daruirii, de cultivare a aspiratiilor, idealurilor etc. ,,Alte aspecte considerate pozitive
sunt accesul facil si ieftin la informare, la mijlocul de dezvoltare a comunicarii interumane, de
dezvoltare a spiritului moral si a comportamentului social” [53, p. 9].

G.Florescu, M.P.Roman si D.Mintari, autoare ale studiului Influenta mass-mediei asupra
tinerilor sustin: ,,Impactul mass-media asupra publicului a starnit controverse printre specialistii
comunicarii. Unii acuzau mass-media de pervertirea valorilor culturale ale publicului, de
stimularea cresterii ratei delicventei, de dirijarea maselor catre superficialitate si de descurajarea
creativitatii. Altii, dimpotriva, subliniau faptul cd mass-media demascd pacatul si coruptia,
incurajeaza libertatea de exprimare, propaga un anumit grad de culturd printre oameni si este un
mijloc de loisir pentru masele de muncitori” [164]. Parerea acestora referitor la impactul mass-
mediei asupra publicului este cd orice idolatrizare sau demonizare a rolului mass-mediei in
societatea contemporand este gresitd. Mesajele transmise de mass-media si interpretarea acestora
sunt supradeterminate cultural si reprezinta simbolic structura de valori ale societatii.

Delimitarea art jurnalismului de alte tipuri de jurnalism §i conceptualizarea acestuia
impun, intai de toate, definirea functiilor si rolurilor lui in societate, identificarea directiilor de

activitate, stabilirea obiectivelor, constatarea caracteristicilor si particularitatilor etc. Or, datorita
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subiectului sau de reflectie, caracterului functional si tehnologiilor profesionale pe care le
utilizeazd pentru realizarea produselor mediatice, AJ se prezintd ca o activitate mediaticd cu
scopuri, misiuni si forme de expresie specifice. Prin urmare, pentru a prezenta o abordare
complexa si a evidentia specificitatea art jurnalismului din Republica Moldova, investigatiile au
fost realizate in baza metodelor general-stiintifice si particular-stiintifice de cercetare. Fiecare
grup de metode a facut posibild o abordare diferitd din punctul de vedere al continutului,
pastrand, totodatd, suportul de referintd al subiectelor supuse cercetarii stiintifice, in special al
functiilor, continuturilor si formelor de expresie ale produselor de AJ din PPG si din PPSC.
Referindu-ne la metodele de investigatie stiintifica, aplicate in procesul de elaborare a lucrarii,
mentiondm urmatoarele:

Metoda realist-empirica a permis realizarea studiul in directie progresiva, ceea ce a condus
abordarea faptelor, fenomenelor de la simplu la complex si, respectiv, de la concret la abstract.
Astfel, art jurnalismul nu poate fi definit doar ca instrument de reflectare a realitatii culturale, ci
si ca un generator de produse de artd, pentru a caror realizare utilizeaza activitati si tactici
specifice doar lui.

Metoda inductivd a asigurat identificarea si cercetarea conditiilor de manifestare a art
jurnalismului in presa contemporanda din Republica Moldova. Locul, rolul si volumul art
jurnalismului in publicatiile periodice nu deriva in exclusivitate din frecventa si consistenta
evenimentelor culturale, care se produc in realitatea cotidiand sau din obiectivele politicii
editoriale ale institutiei de presa, ci decurg, inclusiv, din asteptdrile si necesitatile informationale
ale publicului-tinta.

Metoda deductiva a oferit posibilitatea de a reliefa influenta tipului de institutie mediatica
asupra continuturilor si formelor de expresie ale produselor de art jurnalism. In acest context,
specificitatea activitatii de reflectare a realitatii culturale si a produselor de art jurnalism puse in
circuit vine ca rezultat, pe de o parte, al tipului de suport, prin care acestea sunt distribuite, iar, pe
de alta parte, ca rezultat al tipului de publicatie periodica: generalistd sau specializata.

Metoda analiticd a fost aplicatd pentru a supune cercetarii fiecare componenta a obiectului
de investigatie al studiului, descompunand-o pana la concepte si notiuni simple, care sa asigure
efectuarea analizei concrete si adecvate. Astfel, pornind de la obiectivele si rolurile pe care le
realizeaza art jurnalismul in societatea contemporand, au fost studiate sub aspect teoretic
caracteristicile si functiile acestui gen de activitate mediaticd, iar sub aspect practic, formele de
manifestare si continuturile produselor ei.

Metoda structural-functionald, care imbina trei aspecte: structura, sistemul si functiile, ce

se completeaza reciproc, a asigurat cercetarea si interpretarea atat a art jurnalismului din presa
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specializata, cat si a elementelor de art jurnalism — parte a continuturilor jurnalistice din presa
generalistd. Acest fapt a permis identificarea functiilor pe care le au aceste doud tipuri de
produse ale art jurnalismului in contextul mediatic contemporan, diferentiate in dependenta de
categoriile de public-tinta carora le sunt destinate.

Metoda istoriografica a fost aplicata, cu precadere, la analiza elaborarilor stiintifice la tema
abordata, ajutandu-ne sd examinam si sd prezentim sub aspect evolutiv conceptiile diferitor
autori, care au studiat diverse aspecte ale problemei in cauza.

Metoda comparativa ne-a oferit posibilitate de a analiza formele de manifestare a art
jurnalismului in presa generalista si in cea specializata si de a evidentia aspectele comune si
diferentele de continuturi, luand in considerare mai multe criterii, precum: tipul de publicatie
periodicd, statutul, frecventa aparitiei, caracterul (mixt sau specializat), structura redactionala,
formatul si numar de pagini, structura pe interior (rubrici, pagini, domenii), functiile de baza etc.

Pentru a realiza o cercetare complexa a temei au fost aplicate unele principii de investigatie
stiintifica, acestea rezumandu-se la urmatoarele:

- principiul simplitatii cunoasterii stiintifice, care, fiind aplicat prin extrapolare, a generat
supozitia, potrivit careia abordarea realitdtii culturale in presa generalistd trebuie realizata
simplu, dar nu simplist, iar continuturile sa derive din simplitatea reflectarii (ca forma si
continut). Reflectarea in profunzime, specifica presei specializate, de asemenea, solicitd sa fie
realizatd pe masura intelegerii continuturilor de catre consumatorii de produse mediatice ale
acestui gen de media. Astfel, in procesul de elaborare a produselor de art jurnalism este
inadmisibila ignorarea gradului de culturd generala a publicului-tinta;

- principiul complementaritatii da posibilitate de a evalua caracterul si continutul art
jurnalismului in presa generalistd in spirit critic, chiar dacd acesta include vadite elemente de
divertisment, fapt care ofera o viziune de ansamblu asupra fenomenului jurnalism cultural in
Republica Moldova si face cunoscuta si inteleasd specificitatea acestuia, asigurand, astfel,
evitarea numeroaselor carente in reflectarea realitdtii culturale autohtone si calitatea art
jurnalismului national;

- principiul corespondentei a permis de a reliefa relatia dintre tipul de institutie
(generalista sau specializatd) si produsele mediatice puse in circuit, precum si relatia intre
politica editoriald a publicatiilor periodice si modalitatea de abordare a realitatii culturale,
obiectivele politicii editoriale fiind determinante pentru proiectarea tipului de continuturi si de
forme de expresie prin care va fi reflectat domeniul culturii de o publicatie periodica sau alta.

In cele ce urmeaza vom descrie, din perspectivd metodologici si de continut, studiile care

au stat la baza tezei.
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Primul studiului Conditii de manifestare a art jurnalismului in presa generalistd reprezinta
o analizd a modului de prezentare si de pozitionare a produselor culturale in contextul
informational general al editiilor publicatiilor periodice generaliste. Studiul a avut ca obiectiv
general de cercetare identificarea locului rezervat produsului de art jurnalism in contextul
produsului mediatic integral al unei publicatii periodice, precum si determinarea amplasarii
acestuia in pagina de ziar. Metodologia cercetdrii, aplicatd in vederea realizarii acestui studiu, a
avut urmatorul concept:

Tabelul 1.1.3. Conceptul metodologic al studiului Conditii de manifestare a art

Jjurnalismului in presa generalistd

Subiecte de Publicatiile periodice generaliste: Timpul, Jurnal de Chisinau, Unghiul,

cercetare Gazeta de Sud si Moldova

Criterii de analiza| 1. Locul materialelor de art jurnalism in structura publicatiei
2. Amplasarea 1n pagind a materialelor culturale

3. Paginile specializate de art jurnalism

4. Rubricile specializate de art jurnalism

5. Spatiul rezervat materialelor culturale

6. Semnatarii sau autorii materialelor culturale

Unitati de 1.1. Primele pagini ale publicatiilor; 1.2. Paginile din mijlocul
masurare publicatiilor; 1.3. Ultimele pagini ale publicatiilor

2.1. In partea de sus a paginii; 2.2. In partea de jos a paginii; 2.3. In
dreapta paginii; 2.4. In stanga paginii

3.1. Generic; 3.2. Structura; 3.3. Concept

4. 1. Generic; 4.2. Caracter (informativ, analitic)

5.1. Jurnalisti generalisti; 5.2 Jurnalisti specializati in art jurnalism; 5.3.

Corespondenti netitulari

Sursa: Elaborat de autor

Pentru cercetare au fost selectate editiile a patru ziare autohtone din anul 2016: doua
publicatii nationale: Timpul [91] si Jurnal de Chisinau [43], doua publicatii locale: Gazeta de
Sud [32] si Unghiul [110] si o singura revista — Moldova [56], care este universald, conform
diapazonului tematic; are acoperire nationald, conform arealului de distribuire; apare o data la
doua luni; are statut de publicatie periodica publica si se distribuie atat prin abonament, cat si
prin vanzarea la bucatd. Selectarea publicatiilor periodice respective s-a bazat pe faptul ca, la

momentul initierii cercetarilor, conform datelor Biroului de Audit al Tirajelor, dintre toate ziarele
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editate in limba romana, Timpul si Jurnal de Chisinau aveau cele mai mari tiraje, iar ziarele
regionale Unghiul si Gazeta de Sud — cele mai extinse arii de acoperire mediatica (din categoria
presei locale), ceea ce ne-a permis ca presupunem ca anume ele sunt si cele mai relevante si
influente publicatii din categoria din care fac parte. Astfel, selectarea ziarelor a fost realizata in
baza urmatoarelor criterii: caracterul ziarului — generalist; arealul de acoperire mediaticd — 2
nationale si 2 locale; periodicitatea — saptamanal; forma de difuzare — prin abonament si prin
vanzarea la bucata. Cat priveste revista Moldova, ea este unica publicatie cu caracter universal si
cu statut de publicatie periodica publicd, care include in diapazonul sau tematic si informatii de
Al, celelalte reviste de acest gen axandu-se, prioritar, pe reflectarea realitatii social-politice.

Metoda principald de cercetare a fost cea cantitativ-calitativa, care a permis identificarea
spatiului care le revine produselor de AJ intr-o editie a PPG nationale si locale si a oferit o
viziune de ansamblu asupra paginilor sau rubricilor in care sunt amplasate produsele de AJ,
precum si asupra elementelor structurale de baza ale acestui tip de materiale jurnalistice.

Cel de-al doilea studiu Conditii de manifestare a art jurnalismului in presa specializata a
avut ca obiectiv general de cercetare identificarea structurii si prezentarii grafice a produselor
mediatice specializate in domeniul culturii. In vederea realizrii obiectivului general, am selectat
pentru analiza editiile din anul 2016 a trei publicatii periodice, care se autodefinesc drept
specializate pe domeniul artei si culturii: Contrafort [21], Sud-Est Cultural [86] si Literatura si
Arta [46]. Logica selectdrii in vederea cercetarii anume a acestor publicatii periodice a avut la
baza urmatoarele rationamente: a) revistele in cauza au cele mai mari tiraje din categoria de
presa din care fac parte; b) au un teritoriu de acoperire mediatica extins, intrucat se distribuie atat
in Republica Moldova, cat si in Romania; c) apar regulat, ceea ce nu este specific pentru toate
publicatiile din aceasta nisa, care, in cea mai mare parte a lor, apar sporadic, netinand cont de
periodicitatea indicati in cisutele tehnice ale acestora. In ceea ce priveste ziarul selectat,
specificdim ca pe piata informationald autohtond nu exista alt ziar decat Literatura si Arta,
politica editoriala a caruia sa fie orientata, in special, spre abordarea realitdtii culturale, acesta
fiind un saptamanal national, distribuit atat prin abonament, cat si prin vanzarea la bucata.

Cercetarea a fost conceputd, astfel incat sa permita identificarea elementelor structurale de
baza ale presei specializate pe domeniul culturii (structura interiorului si exteriorului
publicatiilor), a rubricilor constante si a celor fluctuante, a caracterului continutului publicistic,
precum si a potentialului uman antrenat in productia acestora.

Metoda principald de cercetare a fost analiza de continut, care a oferit posibilitatea

colectarii datelor cantitativ-calitative si proiectarii unei viziuni de ansamblu a modului de
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prezentare a presei autohtone, specializate in cultura. Metodologia cercetarii, aplicata in vederea
realizdrii acestui studiu, a avut urmatorul concept:
Tabelul 2.1.3. Conceptul metodologic al studiului Conditii de manifestare a art

Jjurnalismului in presa specializatdi

Subiecte de Publicatiile periodice specializate: Contrafort, Sud-Est Cultural si

cercetare Literatura si Arta

Criterii de analiza| 1. Tipul de publicatie periodica

. Statutul publicatiei periodice

. Frecventa aparitiei

. Caracterul continutului publicistic

. Potentialul uman antrenat in productie

. Formatul si volumul publicatiei

~N OO kA~ W

. Structura pe interior
8. Structura pe exterior
Unititi de 1.1. Revista; 1.2. Ziar

masurare 2.1. Publicatie privatd; 2.2. Publicatie publica

3.1. Aparitie saptamanald; 3.2. Aparitie lunara; 3.3. Aparitie trimestriala
4.1. Caracter mixt (continuturi din toate domeniile culturii si artei); 4.2.
Caracter specializat Intr-un anumit domeniu (pictura, teatru, literatura
etc.)

5. 1. Structura colectivelor redactionale; 5.2. Numar de angajati; 5.3.
Functii detinute

6.1. Format Al, A2, A3, A4, A5; 6.2. Numar de pagini

7.1. Structura pe rubrici; 7.2. Structura pe pagini; 7.3. Structura pe
domenii; 7.4. Structurd mixta

8.1. Copertd/foaie de titlu de tip clasic; 8.2. Coperta/foaie de titlu de tip
publicitar; 8.3. Coperta/foaie de titlu de tip informativ

Sursa: Elaborat de autor

Cel de-al treilea studiu Produse culturale in presa generalista a avut drept obiectiv
elucidarea problemei privind continuturilor produselor culturale din presa generalista. Pentru
cercetare am selectat doua ziare generaliste Timpul [91] si Jurnal de Chisinau [43]. La selectarea
publicatiilor periodice s-a tinut cont de tirajul acestora. Asadar, ca si in cazul primului studiu, au

fost luate in calcul aceleasi rationamente, cercetarea fiind realizata in baza urmatoarelor criterii:
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caracterul ziarului — generalist; arealul de acoperire mediatici — national; periodicitatea —
sdptamanal; statutul — publicatie privata; limba de difuzare — limba romana; modul de difuzare —
prin abonament si prin comertul cu amanuntul.

Perioada de cercetare a fost anul 2016, fiind supuse analizei toate editiile care au aparut in
acest rastimp. Esantionul de cercetare l-au constituit 720 de materiale care au aparut in 96 de
editii: 48 ale ziarului Timpul [91] si 48 ale ziarului Jurnal de Chisindau [43]. Publicatiile periodice
au fost cercetate prin metoda monitorizarii directe.

Metodologia cercetarii, aplicatd in vederea realizarii acestui studiu, a avut urmatorul
concept:

Tabelul 3.1.3. Conceptul metodologic al studiului Produse culturale in presa

generalistd

Subiecte de Publicatiile periodice generaliste Timpul si Jurnal de Chisindu

cercetare

Criterii de analizi| 1. Forma de expresie a produsului mediatic
2. Domeniul abordat
3. Realitatea mediatizata

4. Autorii materialelor culturale

Unitati de 1.1. Genuri traditionale: stiri, interviuri, reportaje, comentarii, editoriale;
maisurare 1.2. Genuri specifice AJ: analize, cronici, note culturale, recenzii, altele
2.1. Literaturd; 2.2. Arte plastice; 2.3. Muzica; 2.4. Cinematografie; 2.5.
Teatru; 2.6. Altele

3.1. Realitatea culturald autohtonad; 3.2. Realitatea culturald internationald
4.1. Jurnalisti profesionisti; 4.2. Redactori asociati; 4.3. Oameni din

domeniul culturii

Sursa: Elaborat de autor

Cercetarea a avut doud mari axe de interes: identificarea locului si importantei art
jurnalismului in interiorul produselor mediatice generaliste, pe de o parte, iar, pe de alta —
identificarea calitdtii, frecventei si continuturilor produselor culturale, dincolo de latura
informativa. Studiul a avut urméatoarele scopuri:

- stabilirea numarului total de materiale jurnalistice Tn domeniul culturii si a numarului de
materiale produse de fiecare ziar in parte;

- determinarea coraportului cantitativ intre jurnalismul de informare si cel analitic in

produsul mediatic generalist pe domeniul culturii;
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- identificarea ponderii genurilor de presa in jurnalismul de informare;

- identificarea ponderii genurilor de presa in jurnalismul analitic;

- constatarea prezentei sau lipsei produselor realizate in genuri de alternativa;

- constatarea tipurilor de continuturi promovate prin intermediul materialelor jurnalistice;

- stabilirea prioritdtilor mediatice din perspectiva arealului de mediatizare (autohton sau
international);

- identificarea autorilor care reflectd realitatea culturald (jurnalisti profesionisti sau
specialisti in domeniul culturii).

In urma realizirii acestui studiu, au fost obtinute date referitoare la structura si consistenta
fluxului informational cultural, tipologia materialelor jurnalistice, frecventa utilizarii genurilor
jurnalistice si tipurile acestora etc. Produsul specializat in domeniul culturii in PTG ne-a interesat
din punct de vedere cantitativ si calitativ, or, de rand cu cantitatea si frecventa, am analizat, de
asemenea, ponderea si discursivitatea acestora. In lectura rezultatelor cercetarii, pentru mai multi
coerentd, ambele metode s-au imbinat intr-o singura interpretare.

Cel de-al patrulea studiu Continuturi ale presei specializate pe domeniul culturii a avut drept
scop elucidarea a ceea ce in prezent reprezintd presa autohtond specializatd in domeniul culturii si
identificarea aspectelor cantitative si a celor calitative ale respectivului segment de presa. Acest
deziderat a putut fi realizat prin: (1) elucidarea problemei privind tipurile de publicatii periodice
specializate pe domeniul culturii si (2) clarificarea problemei privind tipurile de continuturi, pe
care acestea le produce si le pune in circuitul informational.

Pentru a realiza primul obiectiv, am facut analiza exhaustiva a pietei autohtone a produselor
culturale tiparite, care a demonstrat cd, in conformitate cu continutul si tipul de produse, revistele
specializate in domeniul culturii pot fi clasificate in doua categorii: reviste publicistice si reviste
stiintifice (ultimele, gratie caracterului pur stiintific al informatiilor, nu se Tncadreazd in obiectul
de cercetare al studiului nostru). De asemenea, analiza a demonstrat cd presa culturalda din
Republica Moldova este reprezentatd doar de reviste, acestea fiind de doud tipuri: stiintifice si
publicistice. Perioada de cercetare a fost anul 2016.

In vederea realizarii acestui obiectiv, cercetarea a fost conceputi, astfel incat sia permiti
»radiografierea” publicatiilor periodice culturale din RM, in scopul definirii parametrului
cantitativ, a structurii si tipologiei segmentului de presa respectiv. Acest obiectiv a putut fi realizat
prin cercetarea de tip longitudinal, instrumentul metodologic in cauza oferind posibilitatea
elucidarii conditiilor de manifestare a presei culturale in contextul mediatic din RM.

Realizarea celui de-al doilea obiectiv a impus analiza continuturilor pe care le produc

revistele specializate din Republica Moldova. Pentru analiza, am selectat toate editiile revistelor
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Contrafort [21] si Sud-Est Cultural [86] din anul 2016. Astfel, perioada de cercetare a fost un an,
timp In care produsele jurnalistice (253 de materiale) au fost supuse analizei dupa urméatoarea
metodologie de cercetare:

Tabelul 4. 1. 3. Conceptul metodologic al studiului Continuturi ale presei specializate pe

domeniul culturii

Subiecte de Publicatiile periodice specializate Contrafort si Sud-Est Cultural

cercetare

Criterii de analiza| 1. Forma de expresie a produsului mediatic
2. Domeniul abordat

3. Realitatea mediatizata

4. Autorii materialelor culturale

5. Modul de structurare a continutului revistelor

Unitati de 1.1. Genuri traditionale: stiri, interviuri, reportaje, comentarii, editoriale;
maisurare 1.2. Genuri specific AJ: analize, cronici, note culturale, recenzii, altele

2.1. Literatura; 2.2. Arte plastice; 2.3. Muzica; 2.4. Cinematografie; 2.5.
Teatru; 2.6. Altele

3.1. Realitatea culturald autohtonad; 3.2. Realitatea culturald internationala
4.1. Jurnalisti profesionisti; 4.2. Redactori asociati; 4.3. Oameni din
domeniul culturii

5.1. Structurare pe pagini; 5.2. Structurare pe rubrici; 5.3. Structurare

mixta

Sursa: Elaborat de autor

Studiul a avut drept scop identificarea directiilor prioritare de acoperire mediatica
(domentiile reflectate); determinarea aspectelor cantitative ale fluxului informational; elucidarea
formelor de expresie utilizate; determinarea coraportului cantitativ intre genurile jurnalistice
traditionale si cele specifice art jurnalismului; identificarea ponderii genurilor specifice AJ si a
celor traditionale; constatarea tipurilor de continuturi promovate prin intermediul materialelor
jurnalistice; stabilirea prioritatilor mediatice din perspectiva arealului de mediatizare (autohton sau
international); identificarea autorilor implicati in productia de AJ.

Cercetarea produselor de AJ, puse in circuitul informational prin intermediul revistelor
Contrafort [21] si Sud-Est Cultural [86], a facut posibila elucidarea structurii si consistentei
fluxului informational din domeniul culturii, precum si a formelor de expresie ale materialelor

jurnalistice cercetate. Produsul specializat pe domeniul culturii din presa generalista ne-a interesat
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atat sub aspect cantitativ, cat si calitativ. Astfel, concomitent cu numarul, cantitatea si frecventa,
aparitiei produselor culturale am analizat, de asemenea, si continuturile acestora, ceea ce ne-a
permis realizarea obiectivului propus. Si in acest studiu, in lectura rezultatelor cercetarii, ambele
metode de analiza (cantitativa si calitativa) s-au mbinat intr-o singurd interpretare.

Problema stiintifici importanta solutionati rezida in demonstrarea conditiilor de
manifestare a art jurnalismului in presa scrisa si in identificarea rolului acestuia in demersurile
editoriale ale diferitor tipuri de publicatii, fapt care a condus la clarificarea functiilor si la
edificarea continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile periodice generaliste si in
cele specializate, in vederea valorificarii intreg potentialului art jurnalismului si directionarii
demersurilor editoriale din presa tiparita spre o abordare mai complexa a problematicii culturale.

Scopul lucririi consta in cercetarea conditiilor de manifestare a art jurnalismului in presa
scrisa din Republica Moldova si in identificarea functiilor, continuturilor si formelor de expresie
ale produselor culturale, atestate atdt in publicatiile periodice generaliste, cat si in cele
specializate. Pentru atingerea acestui scop ne-am propus realizarea urmatoarelor obiective:

- cercetarea bazei teoretico-metodologice a jurnalismului si elaborarea metodologiei

proprii de cercetare;

studierea interferentelor dintre comunicarea mediatica si cultura;
- analiza abordarilor teoretico-conceptuale ale fenomenului art jurnalism;
- cercetarea functiilor generale si specifice ale art jurnalismului;

- studierea caracteristicilor art jurnalismului in contextul mediatic contemporan;

analiza conditiilor de manifestare a produselor de art jurnalism in presa generalista,
precum si in cea specializatd pe domeniul culturii din Republica Moldova;

- studierea continuturilor si formelor de expresie ale produselor de art jurnalism din presa
culturala autohtona;

- analiza produselor mediatice de art jurnalism puse in circuit prin intermediul presei
tiparite generaliste;

- elaborarea recomandarilor practice in vederea eficientizarii activitatii art jurnalismului
din Republica Moldova.

Directiile de solutionare a problemelor inaintate spre cercetare se exprima prin faptul ca:

1. Vor fi reliefate caracteristicile art jurnalismului si vor fi determinate functiile pe care
acesta le are, ceea ce va face posibild identificarea specificitatit AJ in contextul publicatiilor

periodice contemporane autohtone.
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2. Vor fi supuse analizei conditiile de manifestare a produselor culturale n presa
generalistd si In cea specializatd din Republica Moldova, urmarindu-se, in special, modalitatea de
prezentare si de amplasare a lor in diferite tipuri de publicatii periodice.

3. Va fi cercetat fluxul de produse culturale din publicatiile periodice generaliste in
vederea identificarii volumului si spatiului rezervat acestora, elucidarii diapazonului tematic si
genurilor in care ele sunt realizate.

4. Vor fi analizate produsele de art jurnalism din presa generalista si din cea specializata
sub aspectul tipurilor de mesaje si de continut. Cercetarea modului in care publicatiile periodice
generaliste si cele specializate reflecta realitatea culturala, atat din punctul de vedere al ponderii
si problematicii subiectelor, cat si din punctul de vedere al autorilor, se va realiza prin prisma
frecventei aparitiei continuturilor publicistice si a celor artistice, precum si a frecventei utilizarii

genurilor jurnalistice traditionale si a celor specifice art jurnalismului.

1. 4. Concluzii la capitolul 1

1. Analiza teoretica a art jurnalismului ca activitate mediatica cu identitate proprie este
in fazd incipientd, Intrucat, timp de mai multi ani, majoritatea studiilor au tratat jurnalismul
cultural drept element constitutiv al diapazonului tematic al productiilor jurnalistice generaliste.
Astfel, studiul istoriografic realizat de noi a demonstrat existenta unui vid serios in ceea ce
priveste lucrarile de specialitate referitoare la rolul si functiile art jurnalismului, in general, si in
presa scrisa, in particular, precum si a celor referitoare la continuturile si formele de expresie ale
produselor pe care AJ le pune in circuitul informational.

2. Interferentele intre culturd si mass-media, incepand cu secolul al XX-lea, au devenit
obiect de studiu nu doar pentru cercetdtorii din domeniul stiintelor comunicarii, ci si pentru
exponentii altor domenii stiintifice, precum: culturologia, sociologia, psihologia, filosofia etc.

3. Convergenta jurnalismului si culturii a favorizat afirmarea comunicarii mediatice In
domeniul culturii, care a asigurat accesul deschis al publicului larg la cultura universala,
inlesnind diseminarea informatiilor privind culturile nationale, variatele standarde si modele
culturale existente in lume. Gratie tipului respectiv de comunicare mediatica, migratia de idei si
de forme culturale dintr-o societate in alta s-a intensificat, generand modificari conceptuale ale
culturilor traditionale si proiectand noi directii de dezvoltare a acestora.

4. Art jurnalismul este produsul rezultat din convergenta fenomenului mediatic cu cel
cultural, care are menirea de a reflecta realitatea din domeniul culturii si de a transmite

publicului practici si experiente culturale. Identitatea AJ rezidd in caracteristicile, rolurile si
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functiile lui, in mijloacele de exprimare a continuturilor si in formele de expresie a produselor pe
care le pune in circuitul informational.

5. Art jurnalismul este atat un instrument de diseminare si de promovare a culturii, cat si
un mijloc de creare a acesteia, intrucat formele mediatice ale produselor de culturd si artd se
deosebesc de cele originale. Or, presa impune ajustarea produselor de artd la formatul ei,
determinand, de reguld, modificarea formei acestora. Astfel, produsele mediatice culturale se
caracterizeaza prin trasaturi specifice doar lor.

6. Art jurnalismul se prezinta drept o formd de manifestare a culturii, rezultata din
activitatea jurnalistilor specializati in acest domeniu sau din colaborarea oamenilor de cultura cu
mass-media, care, analizand si evaluand produsele de artd in forme de expresie specifice, creeaza
noi produse culturale, precum: spectacole radiofonice si televizate, analize si cronici culturale,
critica literara sau de teatru etc.

7. Demersul stiintific privind identificarea specificului art jurnalismului solicita
utilizarea metodologiilor si modelelor conceptuale specifice mai multor domenii stiintifice.
Abordarea interdisciplinard presupune interconectarea metodelor, conceptelor si teoriilor
specifice altor discipline, acest fapt imprimandu-i respectivului demers stiintific un caracter
complex si integral.

8. Realitatea impune necesitatea realizdrii unor noi cercetdri si a unor noi abordari
referitoare la conceptul de art jurnalism, la dimensiunea lui functionala in presa scrisa

generalistd si Tn cea specializatd din Republica Moldova.
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2. REPERE CONCEPTUALE ALE ART JURNALISMULUI: CARACTERISTICI,
FUNCTII SI CONDITII DE MANIFESTARE

Definirea art jurnalismului ca activitate mediatica cu identitate proprie impune o abordare
pluridimensionald, care sa faca posibila identificarea caracteristicilor si particularitatilor acestuia,
reliefarea formelor si conditiilor lui de manifestare in diferite tipuri de publicatii periodice,
determinarea obiectului lui prioritar de reflectare, elucidarea functiilor care-i revin si proiectarea
unei viziuni de ansamblu asupra specificitatii acestuia In contextul mediatic contemporan. Art
jurnalismul apare ca urmare a convergentei dintre realitatea culturald si cea mediatica. Natura
dubla a AJ rezida in faptul ca, acesta, gratie caracterului sau functional, se prezintd si ca un
instrument de diseminare si de promovare a culturii, dar si ca un mijloc de creare a culturii.
Anume din aceasta natura dubla si deriva caracteristicile, functiile, conditiile de manifestare,

precum si formele de angajare sociald a art jurnalismului.

2. 1. Caracteristici ale art jurnalismului

Scopul art jurnalismului este sa informeze, pentru a familiariza oamenii cu procesele
culturale si cu produsele de artd, dar, totodata, scopul acestuia este si sd interpreteze, sa
analizeze, sa explice realitatea culturald, pentru a forma gusturi estetice. ,,Carti”, ,,muzica”,
»teatru” si ,,dans” sunt doar cateva dintre cuvintele ce se asociaza cu jurnalismul cultural — un
domeniu vechi al presei, dar care an de an se redescopera. Pentru cad si creatia inseamna o
continud redescoperire... Scopul jurnalismului cultural este de a reda atmosfera si cultura unei
tari prin reflectarea evenimentelor din lumea artelor, prin cronicile despre ultimele aparitii
editoriale sau prin povestile despre oamenii care s-au afirmat in acest domeniu™ [171].

In linii generale, art jurnalismul isi orienteaza obiectivele spre:

- promovarea modelelor culturale si a celor de conduita umana;

- transmiterea mostenirii culturale nationale si a celei universale;

- analiza proceselor si fenomenelor culturale nationale si internationale;

- promovarea principiilor etice §i estetice;

- propagarea valorilor morale supreme;

- iluminarea spirituald si cultivarea intelectului;

- popularizarea teoriilor stiintifice si largirea orizontului de cunostinte;

- faurirea consensului sociocultural si coagularea societatii.

Pentru realizarea acestor obiective, AJ genereaza un sir de activitati specifice, precum:
explicarea valorilor culturale nationale si internationale, formarea §i modelarea viziunilor

estetice, definirea §i ierarhizarea principiilor etice, propagarea inventiilor tehnice, stiintifice,
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culturale etc. Acest gen de activitdti mediatice contribuie la formarea gandirii, la extinderea
cunoasterii, la dezvoltarea viziunilor etice si estetice, la promovarea principiilor si idealurilor
morale, la formarea culturii generale a cititorului, iar, prin aceasta, il educa, il instruieste, il
formeaza ca personalitate.

Scopul si obiectivele AJ sunt orientate sd raspunda nevoilor informationale, pe de o parte,
ale consumatorilor de produse ale art jurnalismului, iar, pe de alta parte, ale producatorilor de
opere de artd. Respectiv, directiile de activitate ale jurnalistilor care fac jurnalism cultural sunt
orientate catre doud segmente de public: profesionist si neprofesionist. Tocmai acest fapt si
determina varietatea de abordari ale realitatii culturale si de continuturi ale produselor mediatice
din si despre aceasta realitate. Astfel, produsele AJ destinate publicului neprofesionalist, adica
maselor largi, utilizeaza, relativ, aceleasi formele de expresie, acelasi limbaj si a aceeasi metoda
de expunere a continuturilor, specifice mai mult sau mai putin tuturor tipurilor de jurnalism,
astfel incat sa fie inteligibile si usor de asimilat. Ele, in general, nu solicitd publicului nici
cunostinte speciale si nici o anumitd pregatire in domeniu. Produsele AJ destinate publicului
profesionalist, adica autorilor de opere de artd, specialistilor si functionarilor din domeniul
culturii insa, se deosebesc prin forme speciale de exprimare — genuri jurnalistice specifice doar
art jurnalismului, prin limbaj specializat si prin abordari complexe, uneori chiar sofisticate. Ele
sunt destinate consumatorilor cu un nivel avansat de pregatire in domeniu, cu o culturd generala
care depdseste nivelul mediu.

Asadar, AJ este o forma creativa de abordare a realitdtii culturale, avand misiunea:

- de a face vizibila munca intelectuala si artisticd;

- de a scoate 1n vizor miscarile care se produc in artd;

- de a transmite cititorului atmosfera culturald autohtona;

- de a reflecta intr-un sens larg evenimentul artistic;

- de a reda reactia, feedback-ul publicului;

- de a face cunoscut figierul biografic al omul de cultura (artistilor, poetilor, pictorilor
despre creatie, pasiuni, experiente).

,.In zilele noastre, cultura rezulta din mijloacele de comunicare in masa in sens larg, ceea
ce include si educatia, iar raporturile interumane reprezintd urma ldsatd asupra individului
de logosfera in care traieste, in ceea ce priveste formele de gandire verbald; de eidosferd, in ceea
ce priveste formele grafice, picturale sau cinematografice; de acusferd,in ceea ce priveste
formele sonore etc.” [79].

Al reprezintd produse mediatice rezultate din activitatea unor jurnalisti, care pun In circuit

informatii despre evenimentele ce se produc in sfera culturii si analize ale problemelor existente
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in domeniul respectiv. Totodata, art jurnalismul reprezintd si produse mediatice rezultate din
activitatea unor intelectuali, care 1si transmit ideile folosindu-se de diverse suporturi de difuzare,
intre care, dar nu exclusiv, si de presd. In prezent se atesta faptul ca tot mai multi intelectuali,
indeosebi ,,oamenii de cultura, prefera sa ,,emigreze” in televiziune sau la radio, unde, de multe
ori, isi schimba eticheta din om ce serveste cultura intr-un ,,jurnalist al culturii”, cea din urma
asigurandu-i 0 imagine mai durabila in timp si chiar o supravietuire financiara” [83, p. 72]. Dar,
indiferent de cine semneaza aceste produse mediatice, subiectul de reflectare al art jurnalismului
este cultura ca proces si arta ca produs, in particular, si, realitatea culturala, in ansamblu.

Al 1nsa nu poate fi suprapus cu arta propriu-zisa, intrucat arta este ocupatie, iar jurnalismul
— profesie. Definit prin stiintd, dar i prin arta de a scrie, prin capacitate expresiva si stil
elaborat, art jurnalismul interfereaza cu literatura, iar activitatile jurnalistului — cu cele ale
scriitorului sau cu cele ale criticului de artd. Atat produsul jurnalistic, cat si cel beletristic
foloseste abil si nuantat cuvintele si expresiile limbii, precum si capacitatea de a influenta si de a
convinge masele. Cu toate acestea, misiunea sociald a acestor doud tipuri de produse intelectuale
este foarte diferitd. Misiunea celui dintai este de a informa si de a relata adevarul, in timp ce
misiunea celui de-al doilea este sa relaxeze si sa culturalizeze. Intre aceste doud activitati exista
disimilitudini clare, determinate de specificitatea celor douad acte de creatie, intre care:

- parametrul temporal. Ritmul de munca al jurnalistului reiese si depinde, pe de o parte, de
periodicitatea aparitiei publicatiei periodice la care este angajat, iar, pe de altd parte, de frecventa
producerii evenimentelor din domeniul pe care il mediatizeaza. Totodata, el este nevoit sa-si
sincronizeze actiunile si sa-si ajusteze actul de creatie la necesitatile si asteptarile publicului.
Scriitorul insa poate crea cat timp doreste, or, activitatea lui este lipsitd de constrangeri
temporale. Astfel, jurnalistul intotdeauna lucreaza sub presiunea timpului, iar scriitorul — nu;

- parametrul spatial. Volumul produsului jurnalistic intotdeauna depinde de forma de
expresie a continuturilor publicistice si de tipul de canal media pentru care acesta este pregatit.
Notiunea de ,,mii de semne” 1i este specificd doar creatiei jurnalistului, intrucat orice material
publicistic trebuie sa se incadreze, in mod obligatoriu, in spatiul sau in timpul de emisie care i-a
fost rezervat. Activitatea scriitorului insa este lipsitd de constrangeri spatiale, opera lui nefiind
restrictionatd In ceea ce priveste volumul;

- obiectul de investigatie/cercetare. Obiectul de investigatie al jurnalistului este masivul
informational potential dintr-o anumita perioadd de timp si dintr-un anumit spatiu. Jurnalistul
intotdeauna reflecta ceea ce s-a produs in timp real si intr-un mediu real. Obiectul de investigatie
al scriitorului insa este lipsit de asemenea constrangeri, iar produsul beletristic poate avea atat

caracter real, cét si fantastic. Scriitorul nu este obligat sa redea lucrurile intocmai asa cum s-au
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intamplat. El poate sd apeleze la imaginatie si sd transfigureze cotidianul, imediatul, chiar daca
descrie un caz sau un eveniment real;

- institutionalizarea. Produsul jurnalistic intotdeauna este conceput in functie de anumite
obiective institutionale, precum politica informationala sau conceptul editorial, care determina
unghiul de abordare si contextele in care sunt amplasate evenimentele reflectate. Produsul
beletristic nu poate fi institutionalizat, intrucat el este rezultatul inspiratiei, gusturilor, viziunilor
si perceptiilor autorului;

- tipul de activitate. Produsul jurnalistic este rezultatul activitatii unei echipe de
profesionisti: reporteri, fotoreporteri, cameramani, redactori, tehnicieni etc., in timp ce produsul
beletristic apare doar datorita eforturilor autorului. Deci, activitatea jurnalistica este Intotdeauna
colectiva, iar cea literara, In cele mai multe cazuri, este una individuala;

- limbajul expunerii. Limbajul produsului jurnalistic trebuie sd fie unul simplu (nu si
simplist), cat mai aproape de cel al publicului-tintd. Produsul beletristic insd se caracterizeaza
prin limbaj elevat, artistic, sofisticat. Textul semnat de un scriitor poartd pecetea unei elaborari
minutioase, uneori indelungi si chinuitoare; contine numeroase subtilitati stilistice si reclama din
partea cititorului un nivel de cultura generala superior celui mediu;

- misiunea sociald. Misiunea sociald a jurnalismului este de a relata adevarul, de a informa
cat mai detaliat si de a integra auditoriul in viata social-politicd si economicd, in timp ce
misiunea textelor beletristice este de a emotiona, de a distra, de a relaxa;

- forma de remunerare a muncii. Jurnalistii sunt salarizati Tn mod regulat, iar forma de
salarizare este, de reguld, mixtd: o parte este fixa, tarifele minimale ale salariilor fiind
reglementate de legislatia in vigoare, iar cealaltd parte, numita onorar, este fluctuantd. Marimea
onorarului variaza in functie de numarul de materiale realizate, de volumul/timpul de emisie si
de calitatea acestora. Cuantumul onorariului este stabilit de administratia institutiei. Scriitorul
insd nu beneficiaza de salarii regulate pentru activitatea sa, ci doar de onorarii. El isi obtine
resursele financiare necesare nu doar din practicarea acestel meserii, ci si din prestarea altor
tipuri de servicii intelectuale. De regula, scriitorii se angajeaza ca lucratori literari si nu numai in
institutiile de presa, la edituri, in organizatiile de creatie, in departamente de cultura etc., institutii
care le ofera un salariu regulat;

- statutul social. Jurnalismul este profesie, care ii ofera jurnalistului un statut social bine
definit si stabil, in timp ce literatura este o ocupatie;

- formarea profesionala. Formarea profesionald a jurnalistilor se face in universitati si in
scoli de jurnalism avansat, urmarind formarea competentelor generale si abilitatilor de creatie.

Profesia de jurnalist se invatd prin asimilarea instrumentelor jurnalistice si prin formarea
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deprinderilor de munca, prin insusirea principiilor de eticd si deontologie profesionald, prin
formarea culturii profesionale si institutionale etc. Activitatea scriitoriceasca insa solicita talent
st stil individual — competente care nu pot fi cultivate in scoli, intrucat procesul de formare
profesionala este uniformizat.

Incercarea de a configura caracteristicile art jurnalismului si principalele cerinte care ar
trebui urmate de catre cei care abordeaza jurnalismul cultural poate fi destul de dificild, deoarece
trebuie avuta in vedere atat perspectiva jurnalistului, cat si cea a destinatarului produsului
cultural. Cercetatorul I.Rad sustine, in lucrarea Jurnalismul cultural in actualitate [44], ca in
prezent JC contemporan se deosebeste mult de cel de acum un secol. Or, in prezent, s-a produs
un fenomen care se deosebeste radical de cel de candva, cand scriitorii invadau paginile ziarelor
in care isi publicau 1n foileton romanele (Alexandre Dumas, Paul Feval, Charles Dickens, Mark
Twain, Emile Zola). Treptat, cronicile/comentariile critice, referitoare la un text literar, la un
spectacol de teatru, de opera, de balet, la o productie cinematografica etc., publicate in revistele
specializate, destinate unui public avizat, s-au transformat in note de lectura, recenzii, cronici,
comentarii, publicate in paginile ziarelor, fiind destinate deja unui public eterogen [44, p. 280].

Nu mai putin importanta este si perspectiva actoriald a creatorului comunicarii artistice, si,
nu in ultimul rand, faptul ca la ora actuala oferta de produse culturale este foarte mare. Demersul
nostru are ca miza necesitatea existentei unei interactiuni personalizate cu produsul cultural, cu
autorul acestuia, situatie in care destinatarul, prin interpretare, devine coautor, creator de
semnificatii. In aceste conditii, jurnalistul cultural este un mediator, un formator de opinie, care
poate sd intensifice procesul de asimilare a comunicdrii culturale si si modeleze perceptiile
publicului in raport cu operele de arta.

E.Abrudan, in articolul intitulat Din nou despre jurnalismul cultural, promoveaza ideea
conform careia sarcina de a mediatiza realitatea culturala devine mai dificila, deoarece jurnalistul
trebuie sd facd o selectie a evenimentelor culturale, s le interpreteze, sa le evalueze, sa le
mediatizeze tinand cont de audientd, de publicul-{inta, de probabilitatea intelegerii mesajului, de
existenta unui cronotop estetic, a unor reprezentari referitoare la valorile/normelor frumosului
sau chiar cele referitoare la emotional, socant sau teribil. E.Abrudan afirma ca aceasta ultima
sistematizare este greu de obfinut In epoca globalizarii, datoritd faptului ca, actualmente,
comunicarea culturald valorifica realitatea din diferite domenii: moda, vanatoare, pescuit, religie,
sport s.a.; este destinatd unor grupuri sociale si categorii de varsta foarte eterogene; se adreseaza
diferitor segmente de public: femei, copii, tineret etc. Aceasta varietate a destinatarului
produselor art jurnalismului presupune selectarea preferentialda a evenimentelor care urmeaza a fi

mediatizate, in functie de nevoile si asteptarile publicului-tintd, si interpretarea diferentiatd a
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realitdtii culturale, in functie de interesele si de nivelul de culturd generald al acestuia. Acest
lucru impune o atitudine critic-evaluatoare a jurnalistului in raport cu obiectul sau de investigatie
— arta si cultura [1, p. 27-29].

Indiferent de grupurile-tinta carora se adreseaza sau de domeniile pe care le reflectd, art
jurnalismul contine un sir de caracteristici generale, care il deosebesc esential de alte tipuri de
produse mediatice contemporane.

O primd caracteristica este subiectul prioritar de reflectie si de reflectare al art
jurnalismului. Subiectul de reflectie al AJ este realitatea culturald: totalitatea evenimentelor,
problemelor, proceselor, fenomenelor si tendintelor care se manifesta fie la nivel comunitar, fie
la nivel national, fie la cel international in toate ramurile de baza ale culturii: ,,muzicd si arta
interpretativa, teatru, cinema, arte plastice, folclor, mestesuguri populare, patrimoniu cultural,
biblioteci, literatura” [2, p. 7]. Domeniul culturii ca subiect de reflectare al art jurnalismului
presupune mediatizarea de catre jurnalist a urmatoarelor aspecte ale unei societati: (1) realitatea
culturala de orice nivel, care include totalitatea evenimentelor, proceselor, fenomenelor,
tendintelor culturale si produselor de artd; (2) cadrul institutional, care include institutiile ce
asigurd gestiunea strategicd si managementul domeniului si (3) cadrul legal, care include
normele de drept, menite sa asigure legalitatea proceselor din realitatea culturala si functionarea
legald a cadrului institutional.

1. Realitatea culturala. Evenimentele care se produc in domeniul culturii, activitatile
artistilor profesionisti si ale celor amatori, produsele de arta etc. reprezinta subiectele prioritare
de reflectare ale jurnalismului de informare, mediatizarea carora este, de reguld, neutra, iar
fenomenele, procesele si problemele din acest domeniu reprezinta subiectele prioritare de
reflectare ale jurnalismului de opinie si comentativ. Astfel, realitatea culturald trebuie sa fie
reflectata atat prin intermediul jurnalismului de informare, cat si prin a acelui de opinie si
comentativ, or, minimalizarea rolului discursului analitic, explicativ si interpretativ al mass-
mediei poate distorsiona perceptiile publicului in raport cu realitatea din acest domeniu, punand
in dificultate actiunea sociald si managementul cultural. ,,Acest lucru poate avea un impact
negativ grav asupra atitudinii publicului fatd de aceste probleme, fapt care poate motiva, pe de o
parte, factorii de decizie, iar, pe de altd parte, indivizii sociali, grupurile sociale si chiar
societatea sa adopte 1n raport cu aceste probleme modele neadecvate de comportament social, in
acest mod subminand activitatea obisnuita si functionalitatea domeniului...” [82, p. 42].

Pe parcursul ultimilor 25 de ani, domeniul culturii nu a constituit o prioritate a programelor
autoritatilor centrale si locale ale statului nostru. Or, in niciunul dintre programele de activitate a

Guvernului Republicii Moldova, incepand cu Modernizarea tarii — bundstarea poporului, pentru
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anii 2005-2009 [188] si terminand cu Programul de activitate al Guvernului Republicii Moldova
2015-2018 [200] nu au fost trasate obiective cu referire la asigurarea accesului cetdtenilor la
viata culturald, la patrimoniul cultural national sau la asigurarea cadrului de dezvoltare si de
manifestare a diversitafii culturale in scopul edificarii unei societati deschise si multiculturale.
Nici in alte documente, precum: Strategia nationald de dezvoltare pentru anii 2008-2011 [182]
sau, mai recent, Strategia nationalda de dezvoltare a Republicii Moldova 2012-2020 ,,Moldova
2020 [207, 181] si Relansam Moldova. Prioritdtile de dezvoltare pe termen mediu [204] nu au
fost atestate obiective concrete privind dezvoltarea culturii nationale. Totusi, unele obiective cu
referire la domeniul culturii, Intre care: restabilirea activitatii si infrastructurii culturale, in
special 1n zonele rurale si finantarea activitatilor culturale in conformitate cu prioritatile stabilite
si pe baza de proiecte, au fost incluse in ultimele doud programe de guvernare, fiind insa
realizate doar partial. In aceeasi situatie se afld si Strategia de dezvoltare a culturii ,, Cultura-
2020 [208], scopul principal al careia este ,,elaborarea liniilor directorii de evolutie a procesului
cultural durabil din Republica Moldova, menit sa contribuie la dezvoltarea socioeconomica
continue a tarii prin:

- asigurarea unui cadru de politici coerent si eficient pentru dezvoltarea mediului cultural
viabil;

- formarea unui sistem functional de conservare si punere in valoare a patrimoniului
cultural;

- promovarea creativitatii si dezvoltarea industriilor culturale;

- eficientizarea managementului cultural, in scopul cresterii calitatii vietii cetdtenilor, a
coeziunii sociale” [208].

Strategia a fost conceputa sa realizeze patru obiective generale:

salvgardarea patrimoniului cultural national;

asigurarea circulatiei reale si virtuale a produsului cultural;

cresterea ponderii economice a sectorului cultural si a industriilor creative;

cresterea rolului culturii in dezvoltarea coeziunii sociale.

Anumite succese au fost Inregistrate la implementarea Strategiei Nationale de edificare a
societatii informationale Moldova electronica [209], prin care Guvernul a aprobat Programul
national de informatizare a sferei culturii pentru anii 2012-2020 [167], care a presupus crearea
infrastructurii si a spatiului informational cultural, necesar pentru prestarea serviciilor electronice
in domeniul culturii prin introducerea si, apoi, implementarea guverndrii electronice in cadrul

Ministerului Culturii (denumirea de atunci) si in institutiile subordonate; digitalizarea
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patrimoniului cultural la 75%; asigurarea digitalizarii fondului de carte din bibliotecile publice;
crearea serviciilor culturale publice online; crearea paginilor web pentru institutiile de cultura.

In pofida acestor realiziri si elaborarii variatelor strategii, domeniul culturii autohtone
continud sa se confrunte cu o multime de probleme care ar putea fi solutionate doar daca ele vor
fi recunoscute si asumate atat de factorii de decizie, cat si de intreaga societate, lucru care poate
fi realizat prin implicarea tuturor institutiilor sociale, inclusiv a mass-mediei.

2. Cadrul institutional include principalele autoritti, institutii $i organizatii publice din
domeniul culturii, precum si organizatii profesionale si uniuni de creatie, intre care:

- Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii al Republicii Moldova, agentiile, consiliile si
comisiile de profil din subordinea sau pe langa acest minister;

- autoritatile publice locale de nivelul doi: directiile/sectiile de cultura de nivel raional si
orasenesc;

- institutiile culturale: casele de culturd, bibliotecile, centrele comunitare etc.;

- institutiile de formare profesionald: Academia de Muzica Teatru si Arte Plastice, scolile,
liceele si colegiile cu profil de arta;

- uniunile de creatie ale scriitorilor, muzicienilor, cineastilor etc.

Institutiile respective sunt importante pentru ca in atributiile lor intra: elaborarea politicilor
culturale, a strategiilor, programelor si tacticilor de implementare a acestora, administrarea
diferitor subdomenii, asigurarea managementului proceselor culturale, organizarea actiunilor si
evenimentelor culturale, gestionarea activitatilor culturale etc.

Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetdrii este institutia administratiei publice centrale de
specialitate, care elaboreaza politici culturale si promoveaza politica statului 1n domeniul culturii
explora mostenirea trecutului si potentialul prezentului din cadrul unui context social. Fiind
bazatd pe experienta individuald si organizatd la scara comunitard, crearea facilitatilor culturale
implicd participarea intregului sistem de guvernare, cu agentiile sale si structurile societatii
civile, indiferent daca acestea sunt de naturd politica, comerciala sau altruista. Din acest motiv, o
parte mare din managementul politicii se axeaza pe determinarea functiilor acestor nivele diverse
si deseori concurente si a relatiilor care exista intre ele” [58, p. 31].

Principalele obiective de activitate ale Ministerului Educatiei, Culturii si Cercetarii al
Republicii Moldova sunt: ,,promovarea prin intermediul artei si culturii a valorilor nationale si
general-umane; crearea conditiilor optime pentru conservarea, imbogdtirea si punerea in valoare
a mostenirii culturale nationale; promovarea politicii statului in domeniul editarii de carte;

elaborarea cadrului legislativ si normativ optim pentru propdsirea culturii nationale; asigurarea

69



unor conditii materiale si spirituale favorabile pentru libera manifestare a talentului oamenilor de
artd, aprecierea la justa valoare a aportului lor in dezvoltarea culturii nationale, includerea in
circuitul national si international a operelor si realizarilor artistice de valoare” [2, p. 17].

Managementul domeniului cultural este asigurat si prin programele de dezvoltare strategica
a culturii, elaborate de ministerul de profil. Conform procedurii, aceste programe sunt aprobate
in sedintele Colegiului Ministerului. Ele reprezinta planificarea strategicd a activitatii autoritatii
si, de regula, sunt elaborate in baza planurilor de dezvoltare institutionala. Gradul de dezvoltare a
domeniului culturii si complexitatea evolutiei componentelor acestuia depind, in mare parte, de
eficienta actiunilor Intreprinse de aceste institutii.

3. Cadrul legal. Cadrul de reglementare a culturii include acte normative cu caracter
generalist (in care doar anumite articole se refera la culturd), precum si acte normative speciale,
care au ca obiect de reglementare domeniul culturii. Totodata, aici pot fi incluse si alte legi cu
caracter si mai ingust, care au menirea sa reglementeze diverse subdomenii ale culturii.

Constitutia Republicii Moldova reglementeazd domeniul culturii prin prevederile a doud
articole — 33 si 59. Prin articolul 33 actul suprem garanteaza libertatea creatiei artistice si
stiintifice, precum si dreptul cetdtenilor la proprietatea intelectuald, iar prin articolul 59 stabileste
responsabilitatea cetdtenilor asupra protectiei mediului Inconjurdtor, conservarea si ocrotirea
monumentelor istorice si culturale.

Cadrul legal special include mai multe legi, printre care:

- Legea Culturii [175], care are menirea de a gestiona sfera culturii si totalitatea domeniilor
de activitate culturala;

- Legea privind Ocrotirea Monumentelor [180], care vine sa coordoneze activitatea in ceea
ce priveste ocrotirea monumentelor, conservarea si finantarea, precum si consecintele in cazul in
care legea respectiva ar putea fi incdlcata;

- Legea privind Fondul Arhivistic al Republicii Moldova [184], care stabileste principiile
de bazd ale organizarii activitifii de completare, evidentd, pastrare si utilizare a Fondului
Arhivistic al Republicii Moldova;

- Legea Muzeelor din Republica Moldova [176], care reglementeaza cadrul juridic general
de organizare si functionare a muzeelor autohtone;

- Legea cu privire la Biblioteci [173], care ,,determina regimul juridic al bibliotecilor din
Republica Moldova” [2, p. 15];

- Legea cu privire la teatre, circuri si organizatii concertistice [174], care stabileste
principiile fundamentale ale activitatii teatrelor, circurilor si organizatiilor concertistice, modul

de infiintare, finantare, administrare, reorganizare si lichidare a acestora,;
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- Legea privind mestesugurile artistice populare [185], care are drept scop crearea cadrului
juridic pentru activitatea mesterilor populari in vederea pastrarii mestesugurilor artistice populare
si dezvoltarii lor pe baza traditiilor autentice ale artei populare;

- Legea privind drepturile de autor si drepturile conexe [183], care stipuleaza dreptul de
autor si drepturile conexe, protectia acestora si raspunderea pentru incalcarea lor;

- Legea cu privire la activitatea editoriala [172], care ,,determina regimul juridic al
activitatii editoriale si politica de stat in domeniul editarii cartilor” [2, p. 16];

- Legea cu privire la protejarea patrimoniului cultural mobil [179], care reglementecaza
regimul juridic al bunurilor apartinand patrimoniului cultural national mobil, ca parte a
patrimoniului cultural national, precum si activitdtile specifice in domeniul identificarii,
cercetdrii, inventarierii, clasarii, conservarii, asigurarii securitatii, intretinerii, prepardrii,
restaurarii si punerii in valoare a bunurilor culturale mobile;

- Legea cu privire la protejarea patrimoniului cultural imaterial [177], care stabileste
cadrul juridic pentru identificarea, documentarea, cercetarea, conservarea, transmiterea,
promovarea, revitalizarea si punerea in valoare a patrimoniului cultural imaterial din Republica
Moldova;

- Legea cu privire la protejarea patrimoniului arheologic [178], care reglementeaza
regimul juridic general al descoperirilor si al cercetdrii arheologice, precum si protejarea
patrimoniului arheologic, parte componenta a patrimoniului cultural national.

Actele normative privind domeniul culturii pot fi de un real folos jurnalistilor care
realizeaza materiale atat informative, cat si analitice. Ele sunt necesare, indeosebi, celor care fac
investigatii jurnalistice.

Valorificarea sistemica a acestor trei dimensiuni este o conditie a reusitei art jurnalismului,
intrucat anume o astfel de abordare permite mediatizarea multiaspectuald, ampla si sistematica a
sferei culturii. Totodata, acest lucru asigura cunoasterea si intelegerea fenomenului cultural
contemporan, accesul egal al populatiei la valorile culturale si la actul de creatie cultural, la
managementul culturii si la elaborarea unor initiative legislative in domeniu etc.

O alta caracteristica fundamentala a art jurnalismului este potentialul uman incadrat in
productia jurnalistica. Potentialul uman implicat In AJ poate fi divizat, simbolic, in doua
categorii: (1) jurnalistii profesionisti specializati in jurnalismul cultural si (2) artistii si
specialistii din domeniul culturii care sunt cooptati sa realizeze materiale de AJ. Persoanele care
realizeaza produse de AJ se deosebesc de jurnalistii generalisti prin pregatirea lor profesionala,
care trebuie sd includa atat competente jurnalistice, cat si cunostinte profunde in domeniul

culturii. Prin urmare, este important ca in AJ sd activeze persoane care posedd cunostinte si

71



competente analitice, inzestrate cu gust artistic si cu simtul frumosului si al esteticului. Or, doar
0 atare persoand poate selecta, analiza si expune competitiv evenimentele din realitatea culturala
si poate crea produse jurnalistice de arta. ,,Omul care scrie despre culturd nu poate fi luat din
strada, el trebuie gasit, descoperit printre tinerele talente si pregatit azi, pentru a avea sansa de a
se profesionaliza” [193]. Deseori se intdmpla ca jurnalistii care fac JC o perioada indelungata sa
obtind o atare experientd si cunostinte, care le permit sa dobandeasca o ,,a doua profesie”, cea de
culturolog sau de critic de artd. Totodatd, si oamenii de artd care colaboreaza permanent cu
institutiile mass-media dobandesc abilitdti de mediatizare a realitatii culturale, fapt care le
permite si lor sd obtind o ,,a doua profesie”, cea de jurnalist. Migratia oamenilor de culturad in AJ
este un lucru firesc, care se finalizeaza cu obtinerea statutului profesional de jurnalist. La fel de
fireascd si posibild este si migratia jurnalistilor In culturd, care se manifestd prin asimilarea
acestora de catre breasla culturald si recunoasterea lor drept scriitori, poeti, prozatori sau
dramaturgi. Cu toate acestea, M.Grigoryan, in Manual de jurnalism, specifica ca distinctia dintre
specialist (culturolog, scriitor, critic, cineast, pictor etc.) si jurnalistul specializat este aceea ca
specialistul se adreseaza unui public cunoscator, In timp ce jurnalistul specializat tinteste un
public nespecializat, care nu are cunostinte de specialitate in domeniu. Pentru a deveni un
profesionist, un ziarist trebuie sa stie nu numai a privi, ci si a observa. Cele mai convingatoare
fapte vor fi acelea care au fost trdite de jurnalistul insusi, redate intr-un mod profesionist,
incercand sa ajunga un jurnalist specializat in domeniul practicat [36, p. 22-23].

Responsabilitatea art jurnalistilor in procesul de valorificarea a realitatii din domeniul
culturii este enorma si presupune anumite exigente, Intrucat si publicul cdruia se adreseazd ei
este unul deosebit. Ceea ce diferentiaza publicul-tinta al JC de alte segmente de public este faptul
ca, de reguld, exponentii acestuia fie cd sunt reprezentanti ai domeniului culturii, care cunosc
foarte bine aceastd realitate, fie cd sunt participanti activi si directi la evenimentele culturale,
carora, de asemenea, nu le sunt striine subiectele abordate de art jurnalisti.

Jurnalistii antrenati in valorificarea realitatii culturale necesitd sd fie pregatiti, n primul
rand, in institutiile de Invataméant superior care pregatesc jurnalisti. Jurnalismul cultural
presupune o anumitd specializare suplimentara, care trebuie sd fie realizatd intr-un cadru
institutional — la facultati, in cadrul carora sa existe specializarea in art jurnalism. O atare
practica a fost implementatd, incepand cu anul 2007, la Facultatea Jurnalism si Stiinte ale
Comunicarii a Universitdtii de Stat din Moldova. Formarea profesionald in acest domeniu se face
consecutiv trei semestre, timp In care studentii sunt instruiti atat In ceea ce priveste practicile
jurnalistice, cat si in ceea ce priveste abordarile teoretice ale fenomenului cultural. Astfel, viitorii

specialisti in domeniul art jurnalismului obtin cunostinte teoretice privind procesele, fenomenele
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si tendintele culturale contemporane nationale si internationale, dobandind, totodatd, anumite
competente in ceea ce priveste practicarea acestui gen de jurnalism. Anual, pentru specializarea
Jurnalism cultural opteaza circa 30 de studenti. Este evident ca pregatirea viitorilor jurnalisti
specializati in diverse domenii, inclusiv in jurnalismul cultural, trebuie sd devind unul dintre
obiectivele instruirii profesionale de orice nivel.

Formarea profesionald a jurnalistilor specializati In AJ poate sd se producd, de asemenea,
in conditiile In care cutare sau cutare ziarist este preocupat, antrenat permanent in procesul de
reflectare a realitatii culturale. In acest caz, vorbim de un fel de autodidacticism, favorizat de
faptul cd practicarea permanentd a jurnalismului cultural dezvoltd anumite competente si
abilitati, specifice doar acestui gen de activitate mediatica, diferite de celelalte (jurnalism politic,
economic, social, de investigatie etc.). Totodatd, trebuie mentionat faptul cd@ formarea
profesionald a jurnalistilor specializati in art jurnalism nu este un proces de scurtd durata, el
continuand pe tot traseul profesional, fiind influentat de toate fluctuatiile ce se produc atat in
domeniul mediatic, cat si in cel al culturii. Formarea continud sau profesionalizarea de-a lungul
vietii este o conditie a reusitei profesionale si a producerii materialelor culturale de calitate.

O alta caracteristica a art jurnalismului este forma de creativitate. Reflectarea realitatii in
presa specializatd in AJ se realizeaza prin intermediul a doua tipuri de creativitate: jurnalistica si
artisticad, care se materializeazd in produse artistice autonome. Creativitatea artisticd, ca
modalitate de reflectare a evenimentelor culturale se atesta si in presa generalistd, doar ca intr-0
masurd mult mai mica. Creativitatea artistica ca element al continuturilor produselor de AJ
solicita nu doar un anumit tip de actiune profesionala, ci si un anumit tip de gandire profesionala,
si anume gandirea creativd. Creativitatea artistica, ca rezultat al gandirii artistice, are ca scop
principal realizarea produsului artistic propriu-zis si se manifesta pregnant in presa specializata,
in special in genurile specifice art jurnalismului (care deseori reprezinta produse de artd
jurnalistilor spre solutionarea sarcinilor redactionale intr-un mod cat mai reusit. Astfel, gandirea
creativa este, prin definitie, o caracteristica a art jurnalismului. ,,Procesul creator cuprinde
dinamica psihologicd de la acumularea informatiilor necesare, generarea ipotezei de lucru, a
solutiei creatoare, pani la realizarea produsului creativ. In procesul creator sunt implicate
procese cognitive, afective, motivationale, factori de personalitate, asadar putem spune ca este
antrenati intreaga personalitate a creatorului. In unele cazuri, cercetirile au demonstrat ca este
greu de descris activitatea psihica a creatorului, mai ales atunci cand procesul creator este foarte

extins, pe durate de ani de zile. Dupa cum ardta si Al. Rosca, procesul creator nu este o
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manifestare spontand si inconstientd, ci presupune muncd de pregatire, verificare a solutiilor
obtinute, care uneori pot avea durate destul de lungi” [69, p. 64].

Procesul de creatie in AJ intotdeauna solicitd din partea autorilor o gandire creativa,
indeosebi atunci cand sunt luate in dezbatere diferite probleme ce tin de acest domeniu. Gandirea
creativd este un proces mental, prin care poate fi rezolvatd o situatie sau o problema. Ea
presupune generarea unor solutii necesare pentru realizarea diverselor obiective sau a unor idei
noi si se axeaza pe asocierea dintre faptele noi si cunostintele deja existente. In AJ, gindirea
creativa este utilizata in mod constient pentru a identifica cele mai relevante asocieri prin care
poate fi valorificatd o anumitd secventd din realitatea culturald. Gandirea creativd Inseamna
folosirea imaginatiei, crearea analogiilor si abordarea lucrurile din perspective diferite.

»Marea provocare a gandirii creative este ca are ca fundament un aparent paradox. Pe de-0
parte, ea trebuie sd genereze idei noi, originale, inovative, dar, pe de altd parte, ca sa putem
ajunge la astfel de rezultate trebuie sd pornim de la ideile deja existente. Cu alte cuvinte,
gandirea asociativa si relationald cu ajutorul carora procesam cunostintele existente, realitatea
inconjuratoare si experientele anterioare vin ca suport al gandirii creative...” [165], ajutandu-ne
sd evitam reinventarea rotii, sd fim capabili sa excludem din ecuatie anumite elemente, astfel
incat sa ajungem la rezultate inovative.

Efectele pe care le genereaza produsele de AJ in societate, de asemenea, pot fi calificate
drept o caracteristica a acestuia. Din punct de vedere functional, efectele pe care le produce art
jurnalismul sunt orientate sa influenteze: (1) indivizii sociali — publicul-tinta, (2) oamenii de
cultura — actantii proceselor culturale si (3) arta si cultura — obiectul de reflectare al art
jurnalismului. Efectele apar ca rezultat al realizarii rolurilor si misiunilor art jurnalismului. in
raport cu publicul-tinta AJ realizeaza un sir de roluri, intre care:

- extinde orizontul de cunostinte al publicului;

- creeazd noi modele de percepere a culturii;

- faciliteaza tranzitia de la un domeniu al culturii la altele, mai superioare;

- reliefeazd noi moduri de recreare prin informatia culturala, fapt ce contribuie la
facilitarea asimilarii acesteia;

- stimuleaza curiozitatea si interesul pentru cultura;

- intareste si diversifica legaturile imaginare ale omului cu diverse medii culturale;

- creeaza spatii si contexte care oferd posibilitatea eliberarii unor energii spirituale.

In raport cu obiectul siu de reflectare, AJ realizeaza alte roluri, si anume:

- descentralizeaza arta si cultura, distribuindu-le maselor largi;

- democratizeaza arta si cultura, transformandu-le in subiecte ale dialogului sociocultural;
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- genereaza noi forme de cultura — divertismentul cultural;

- pune in corelatie evenimentele culturale si proiecteaza o viziune de ansamblu asupra
realitatii culturale;

- reduce distanta dintre evenimentele culturale si publicul larg.

Si in raport cu exponentii domeniului culturii, art jurnalismul realizeaza anumite roluri,

precum:

stimuleaza creatia lor artistica;

- ridica standardele artistice ale produselor de culturd si arta, prin critica artei;

- creeaza un imens public nou, care sa devind consumatori activi de produse de arta,

- promoveaza creatia artistilor;

- formeaza sau fortifica imaginea artistilor.

Procesul de reflectare mediatica a culturii, insa genereaza nu doar efecte pozitive, ci si
negative. Efectele negative apar din cauza ca mediatizarea:

- modifica originalul operelor, formele si continuturile evenimentelor, adaptandu-le la
tipul de canal de transmisie;

- coboara standardele de cultura, transformand cultura in cultura de masa;

transforma creatia in productie, propagand o culturd mozaicala si fragmentata;

stipuleaza automatismele, superficializand, astfel, continuturile productiilor culturale;

simplificd continuturile produselor culturale, oferind notiuni elementare;

- favorizeaza raspandirea stereotipurilor;

politizeaza si ideologizeaza activitatile culturale;

diminueaza campul de selectie al individului, care receptioneaza produsele inainte de a
le putea alege;

- stimuleazd asimilarea in mod automat si receptionarea pasiva a culturii;

- diminueaza facultatea atitudinii critice, propunand modele de analiza si evaluare a
produselor de arta si cultura;

- izoleaza individul de lumea reala si favorizeaza pasivitatea sociala etc.

in final, este important si reliefim faptul ci, in pofida carentelor enumerate mai sus,
efectele pozitive ale mediatizarii culturii prevaleaza substantial asupra celor negative, aducand
beneficii atat oamenilor de cultura si maselor largi de oameni, cat domeniului artei si culturii.

Asadar, specificul art jurnalismului deriva din caracteristicile acestuia, a caror cercetare a
facut posibila realizarea unei ,,radiografii” a identitatii lui In contextul mediatic contemporan.

Gratie caracteristicilor sale, care i contureaza specificitatea, comunicarea mediaticad culturala se
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prezinta drept o directie jurnalistica cu obiective, roluri si misiuni speciale, drept o scriitura de
presa cu forme de expresie si continuturi specifice, drept un tip de jurnalism cu identitate proprie.

Comunicarea mediaticd culturald, gratie faptului cd apare in rezultatul corelatiei dintre
cultura, presa si consumatorul de media, nu este unidirectionald, ci multidirectionala, or, aceasta
nu se limiteazd la un raport direct intre culturd, artd si cetiteni in interiorul unui act de
comunicare logic de tip transmisiv. Datoritd mediatizarii foarte diferite ca forma si continut, apar
si se stabilesc variate tipuri de conexiuni, in baza carora se reliefeaza doud modele de baza ale
comunicarii mediatice culturale: modelul dialogic si modelul mediatic. Primul are la baza ideea
cd media nu reprezintd spatiul public propriu-zis (unde apar si se confruntd diferite opinii), ea
insd contribuie la crearea acestuia, important fiind procesul comunicativ, in care este implicat
sistemul mediatic, publicul si dimensiunea culturala intr-o societate. Altfel spus, corelatia dintre
acesti trei actori determind crearea unui spatiu, care ocupa o pozitie centrald si care poate fi
calificat drept centru de ,,mediatizare a dimensiunii culturale”. Cultura, presa si consumatorul de
media, prin actiunile lor reprezinta factori interni si externi de natura evolutiva, ce creeaza
instantd depinde comunicarea mediatica culturald intr-0 anumita perioada de timp si intr-un
anumit spatiu. In parametrii celui de-al doilea model, corelatia dintre culturd, presa si
consumatorul de media, respectiv, si comunicarea mediaticd culturald, are loc in interiorul
spatiului public mediatizat. Sistemul mediatic, In acest model, reprezintd canalele prin
intermediul carora se activeazd diverse mecanisme in procesul de comunicare, conditioneaza
crearea relatiilor intre dimensiunea culturala si public. Comunicarea de masa fiind prezentata ca
avand o fortd mai mare si un rol determinant in reflectarea evenimentelor culturale si modelarea
de comportamente. Primul model, de reguld, este aplicat in presa generalista, iar cel de-al doilea

—1n cea specializata.

2. 2. Cadrul functional al art jurnalismului

Cultura este o parte a realitatii unei societati, dar, in acelasi timp, este si o caracteristica a
acesteia. Sub aspect comunicational, cultura e inteleasd ca miscare si transmitere a valorilor
create in vederea includerii lor in patrimoniul national si universal. in prezent, comunicarea,
inclusiv cea mediatica, este o necesitate absolutd a existentei si dezvoltarii culturii. Dovada a
faptului este insdsi istoria care nu cunoaste culturi inchise ermetic, nici chiar colectivitdfi sau
popoare aparent izolate din punct de vedere geografic. De o valoare incontestabila sunt
afirmatiile cercetatorului C.Stroe, referitoare la comunicarea culturali. In lucrarea Filosofie:

cunoastere, culturda, comunicare [85], acesta califici comunicarea drept o nevoie izvoratd din
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firea omului, care trebuiec sa impartaseasca valorile culturale create. O valoare culturala
nereceptatd de nimeni, care nu devine o componentd spirituald a individualitatilor si
comunitdtilor umane, se neaga ea insasi pe sine ca valoare, se pierde 1n nefiinta sau este lipsita de
sens. Autorul mentioneaza, de asemenea, cd ,,prin comunicare, cultura isi indeplineste rostul,
menirea, indeplinind o dubla functie: informativa si formativa; si doar prin comunicare se
asigura continuitatea culturii” [85, p. 165].

Fiind caracteristica oricarei societati, cultura indeplineste anumite functii sociale.
Cercetatorul G.Georgiu distinge, in studiul Filosofia culturii. Cultura si comunicare [34],
urmatoarele functii sociale ale culturii:

1. functia cognitiv-transformatoare — cultura il transpune pe om din realitate in lumea
desfatarii estetice, ea 1i ofera omului cunostinte, instruire si educatie;

2. functia comunicativda — cultura provoaca la comunicare, creeaza instrumentarul
comunicarii, determina caile si tehnologiile perfectionarii comunicarii;

3. functia informationala — cultura reprezintd un mijloc efectiv de colectionare, adunare,
distribuire, sistematizare si transmitere de informatii;

4. functia de reglare — cultura sta la baza moralei, a constiintei umane;

5. functia social-umanitarda — cultura contribuie la formarea personalitatii omului, la
dezvoltarea lui intelectuala si, totodata, la integrarea in societate;

6. functia recreativa — cultura este cea care ,,descarca” sufletul uman [34, p. 255].

Gratie acestor functii, afirma autorul, prin cultura se asigura:

- mostenirea valorilor culturale ale trecutului, prelucrarea lor criticd prin aplicarea legii

negarii negatiei;

pastrarea si dezvoltarea celor mai valoroase realizari culturale ale trecutului;

crearea de noi valori culturale;

consumul valorilor culturale.

In conceptia cercetitorului A.Tanase, cultura, fiind o expresie sinteticia experientei
practice si cognitive a omului, o codificare a unor atitudini si valori prin care el se afirma ca
fiinta creatoare in lume, este implicata genetic, structural si functional in toate formele concrete
de existenta sociala, in toate mecanismele si manifestarile esentiale care definesc societatea. Ca
urmare, raportarea culturii la structurile societatii este o cerinta metodologica de prim ordin
pentru intelegerea adecvata a continuturilor sale valorice si pentru explicarea mecanismelor
functionale care-i asigura dezvoltarea. De asemenea, A.Tanase sustine ca actualmente este
unanim acceptata ideea ca 0 comunitate umana nu poate exista in nicio faza istorica a evolutiei

sale faraun minim echipament cultural. ,,Cultura mijloceste raporturile societatii cu lumea

77



inconjuratoare si cu ea 1insasi, asigura satisfacerea nevoilor si aspiratiilor umane,
reglementeaza corelatiile interne ale sistemului social si imprima acestuia directia progresiva a
evolutiei sale istorice. Nu poate fi imaginata o societate umana care sa nu dispuna de un minim
,echipament cultural” pentru intelegerea si transformarea mediului; o societate nu-si poate
epuiza energiile exclusiv in sfera productiei de bunuri de consum, ea nu poate supravietui fara a
produce cultura, adica fara a fi suportul unor creatii acumulate si sedimentate istoric care sa-i
asigure continuitatea eforturilor de umanizare a naturii, de perfectionare a relatiilor sociale, de
dezvoltare a personalitatii umane” [89, p. 13].

UNESCO considera cultura drept ,,0 serie de caracteristici distincte ale unei societiti sau
grupa sociald in termeni spirituali, materiali, intelectuali sau emotionali. Cultura reprezinta o
mostenire ce se transmite cu ajutorul codurilor de comunicatie specifice, cum sunt gesturile ori
cuvintele, scrisul si artele, mass-media” [168]. Astfel se defineste rolul presei intr-0 societate,
care se manifestd prin transmiterea valorilor si educarea unui cititor bine informat, prin
evidentierea si accentuarea importantei culturii, punerea in vizor a tuturor schimbarilor culturale.
Anume aceste aspecte reliefeaza conglomeratul de functii de care dispune presa culturala.

Art jurnalismul, al carui obiect de reflectare/abordare este cultura si arta, de asemenca
indeplineste anumite functii. AJ este o activitate ce reprezintd alternative functionale, deoarece
produsele lui apar ca urmare a satisfacerii nevoilor informationale ale indivizilor, ca raspuns la
interesele si necesitatile lor. In calitate de activitate mediatici, AJ cumuleaza si realizeaza
simultan anumite misiuni de creatie, din care deriva functiile, pe care acesta le are in societate.
AJ structureaza imagini din si despre realitatea culturala: sugereaza semnificatii pentru diferite
evenimente, contureazd perspective pentru unele procese si fenomene, oferd solutii pentru
anumite probleme, promoveaza valori, iar prin aceasta, reproduce insusi domeniul culturii.
Gradul de valorificare a produselor mediatice este un indice al functionalitatii art jurnalismului.

,functia mediaticd este o consecintd a activitdtii mass-mediei, ce apare ca raspuns la
asteptarile publicului si genereazd anumite activitati specifice ca forma si continut. Cuvantul
»functie” este de origine latind si are multiple sensuri, ce reies din specificitatea domeniului in
care este utilizat” [82, p. 17]. Studiile contemporane propun o gama variatd de explicatii/definitii
pentru termenul functie. In cadrul acestei lucriri au fost identificate si luate in considerare
urmatoarele:

- 0o contributie pe care un element o aduce la satisfacerea unei cerinte a sistemului din care
face parte, contribuind la mentinerea si dezvoltarea acestuia [119, p. 260];

- o relatie dintre doua sau mai multe elemente, caracterizata printr-un rol sau printr-o

finalitate [31, p.37];
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- orice activitate desfasuratd de mass-media, in Intelesul de influentd care se exercitd
asupra Intregii societati sau asupra unei subdiviziuni a acesteia [25, p. 257 ];

- un ansamblu al fenomenelor, aparute in procesul satisfacerii unor nevoi [12, p. 71].

Cadrul functional al mass-mediei a fost obiect de cercetare pentru o pleiadd de savanti,
majoritatea dintre care indica asupra existentei functiei de culturalizare, cea care se realizeaza
plenar prin art jurnalism. De exemplu, schita operationala a functiilor si disfunctiilor sistemului
comunicdrii de masa, propusd de cdtre M.DeFleur include, aldturi de functiile mediatice de:
aparare a libertatilor, demascare a coruptiei, divertisment, reflectare a evenimentelor, stimulare a
sistemului economic prin intermediul publicitatii, si functia de punerea in contact a oamenilor
cu bunurile culturale [148, p. 311].

Primul care a pus in valoare functia de culturalizare a mass-mediei este H.Lasswell. El a
numit-o functia de transmitere a traditiilor de la o generatie la alta, pe care a considerat-o
fundamentald, alaturi de cea de supraveghere a mediului Inconjurator si cea de corelare a
diferitor parti ale societatii [18, p. 72]. Functia transmiterii valorilor culturale se regaseste, de
asemenea, in schemele propuse de: C.-J. Bertrand [6, p. 35-39], E. P. Prohorov [132, p. 44-47],
Ch.R.Wright, M.Real, M.Coman [18, p. 72] s.a. Si in lucrarile altor savanti se regaseste aceasta
functie, care, desi este redata in termeni diferiti, are acelasi sens. Astfel, L.Thayer [144, p. 72] o
numeste functie de mitologizare, F.Balle — de purificare sufleteasca, iar M.Mathien — de
purificare [18, p. 73]. Observam, astfel, ca activitatea de culturalizare a populatiei este una dintre
misiunile functionale fundamentale ale presei, care cel mai eficient se realizeaza prin intermediul
art jurnalismului.

AJ ca proces impune cumularea §i realizarea simultand a unor activitati specifice,
realizand, prin aceasta, anumite functii in societate. Aceste functii deriva, pe de o parte, din
specificitatea art jurnalismului, iar, pe de altd parte, din functiile generale ale mass-mediei: de
informare, de interpretare, de socializare, de divertisment si, desigur, de culturalizare.

Prin functia de informare, AJ isi sintonizeaza actiunea la valorificarea domeniului culturii,
la diseminarea culturii, la reflectarea realitatii culturale, oferind, astfel, publicului informatii
necesare formarii cunostintelor despre aceastd sfera a activitdtii umane. Din acest punct de
vedere, scopul AJ este de a distribui nucleul fenomenului cultural nu doar publicului vizat in
acest proces, ci si celui nespecializat si de a apropia individul social de fluxul de evenimente
cultural-artistice. Obiectivele primare ale art jurnalismului in actiunea de a informa societatea se
orienteaza spre evenimentele care se produc in cinematografie, teatru, dramaturgie, literatura,
muzica, arte plastice etc. Cele mai multe evenimente culturale din Republica Moldova sunt

organizate fie de Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii, fie de uniunile de creatie si
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organizatiile profesionale din culturd, precum: uniunile scriitorilor, muzicienilor, arhitectilor,
cineastilor, artistilor plastici etc. De un interes constant sporit din partea art jurnalismului se
bucurd lansdrile de carti, seratele de creatie, concertele de binefacere, festivalurile, gen:
Festivalul Scolilor de Teatru si Film ClassFest, Festivalul de Film Documentar Cronograf,
Festivalul International de Poezie Grigore Vieru, Festivalurile: Maria Biesu, Martisor, Tamara
Ciobanu, Maria Dragan, Nicolae Sulac, festivalurile-concurs Invita Orchestra Folclor, Doua
inimi gemene, Crizantema de Argint etc.

Prin functia de interpretare, AJ dezbate realitatea culturald, oferd diferite puncte de vedere
asupra lucrurilor, explicd si analizeazd fenomenele si tendintele culturale, prin aceasta
contribuind la modelarea personalitatii, la schimbarea perceptiilor ei asupra unor elemente de
baza ale culturii, cum ar fi filosofia, literatura, arhitectura, pictura etc. Din acest punct de vedere,
scopul art jurnalismului este de a cultiva publicul prin formarea unor perceptii sanitoase, ce
implicd valente ale frumosului si esteticului. De asemenea, AJ dezbate problemele existente in
acest domeniu: eficienta/ineficienta administrarii bugetelor alocate pentru domeniul culturii,
diversificarea spectrului bunurilor culturale produse pe piata interna, calitatea si ajustarea
produsului cultural-artistic la piata europeana, cresterea eficientei activitatii institutiilor de
culturd, initierea unor colaborari internationale, care ar putea duce la imbunatatirea produsului
cultural autohton etc. Totodata, analizele, interpretdrile si comentariile redactorilor specializati
sunt necesare autorilor operelor de arta, de pilda, realizatorului unui spectacol, ,,deoarece
reprezinti o judecati de valoare, o apreciere a actului regizoral si actoricesc. In functie de aceste
aprecieri, regizorul si actorii pot efectua retusurile necesare imbunatatirii performantelor lor
artistice. In aceeasi masurd, parerea unui specialist determina regizorul s capteze semnificatiile
tipologice ale personajelor, resorturile lor psihologice, ca oameni printre oameni” [197].

Prin functia de socializare, AJ creeaza legaturi culturale Intre diferite categorii si grupuri
sociale, Intre diferite etnii si popoare. Ea oferd publicului posibilitatea de a fi parte a unor
procese culturale nationale si universale, contribuind la formarea noilor modele de gandire si
actiune culturala. Din aceastd perspectiva, scopul lui este sd puna la dispozitia consumatorului
modele de comportament care sa faciliteze interactiunea umana. ,,Mass-media contribuie la
realizarea stabilitatii sociale si la mentinerea, in timp, a structurilor culturale” [18, p. 83]. Media
cu caracter cultural favorizeazd conexiunea dintre structura sociald si cea culturala, prin
comunicarea de masa, aceasta capatand un caracter tranzitoriu sociocultural. ,,Stirile prezentate
de mass-media au, in principal, rolul de a ne informa, insa, dincolo de asta, scopul televiziunii,
radioului, internetului sau a altor mijloace de informare in masa este si de a contribui la educatia

noastra, de a ne culturaliza” [205].
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Prin functia de divertisment, cultura distreaza, relaxeaza si educa masele. Divertismentul,
pe langd rolurile nemijlocite care-i revin, mai are si rolul de a educa, unele materiale de
divertisment exercitand vadite efecte educationale, fapt care apropie functia de divertisment de
cea culturala. Uneori divertismentul si art jurnalismul se contopesc, generand un fel de produse-
hibrid, de natura distractiv-culturala. De regula, acestea ambaleazd mesajele culturale in forme
de expunere specifice divertismentului. Intr-un mod subtil, acestea pot sa culturalizeze societatea
prin intermediul rubricilor Curiozitati, De toate pentru toti, Divertis cultural, a jocurilor de
logica, cuvintelor incrucisate, testelor psihologice etc. Functia de divertisment este ,,cea mai
importanta astazi, cu atat mai mult cu cat ea se combina extrem de eficient cu celelalte. Educatia
este primitd mai usor cand este ascunsa sub masca distractiei...” [6, p. 38-39]. Cunoscand forta
de influenta a mass-mediei, jurnalistii, in foarte rare cazuri, oferd divertismentul in stare pura. De
cele mai dese ori, pentru a spori efectele materialelor jurnalistice si a spori randamentul

Informatia culturala (despre carti, muzica, film, teatru, expozitii etc.) este insa un produs
utilitar si, indiferent de unghiul de abordare sau de modul in care ea este expusa, in niciun caz nu
poate fi incadrata strict in divertisment. Totusi, nu sunt rare cazurile in care informatia culturala
este inclusa in divertisment atat din punctul de vedere al abordarii subiectului, cat si al amplasarii
in paginile publicatiilor periodice. Acest lucru se intampld din dorinta jurnalistilor de a face
informatia culturald mai accesibila, mai atractiva si pentru a facilita asimilarea acesteia. In goana
dupa informatie exhaustiva, cititorul nici nu sesizeaza trecerea lenta de la informatia grea si de
rutind, la un alt mod de transmitere a informatiei, mai lejer si mai usor de asimilat, fapt ce
faciliteaza asimilarea valorilor si a standardelor promovate de presd. Exista publicatii periodice si
emisiuni radiofonice si televizate, in care divertismentul se reincarneaza in educatie, iar educatia
in divertisment, ultimul devenind unul intelectual. Aici temele culturale sunt abordate prin
prisma divertismentului, fapt ce le face mai atractive si pe intelesul tuturor. Libertatea isi gaseste
expresie in toate materialele, inclusiv in cele de pe coperta, astfel, revistele specializate in
divertisment ofera modele de stil, cultivand gustul estetic. Cercetatoarea T.E.Vacarescu sustine
ca Tmbinarea celor doud functii a generat ,,0 functie hibrid, circumscrisd in acelasi timp
amandurora, pe care am putea-o numi, pe aceeasi formuld cu infotainment (informatie +
divertisment), functia de culturtainment (culturalizare-divertisment)” [113, p. 182].

Functia de culturalizare este cea mai importantd si mai relevantd pentru studiul nostru,
intrucat aceasta este fundamentald in elaborarea produselor art jurnalismului. Culturalizarea
maselor este una din scopurile fundamentale ale art jurnalismului. Aceasta este importanta atat

pentru mentinerea si extinderea culturii generale a indivizilor, cét si pentru formarea continud a
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acesteia. ,,Mass-media au menirea de a confirma, de a intari, prin activitatea lor permanenta si
continud, valorile si normele morale, etice, estetice, culturale ale unei societati. Punand in circuit
informatii cu caracter general, dar si utilitar referitor la diverse criterii si standarde
socioculturale, mijloacele de informare Tn masa isi educa/formeaza, ghideaza cititorii voluntar si
involuntar si face acest lucru de-a lungul intregii vieti a acestora. In cele mai dese cazuri,
auditoriul care suporta efectele acestui ghidaj nu constientizeaza prezenta, impactul si limitele
influentei mesajului mediatic, presa influentand, astfel, indirect conduita umana” [81, p. 171].

In al doilea rand, culturalizarea prin intermediul art jurnalismului presupune activitati care
stimuleazd activismul civic, pentru cd determind indivizii sd se implice In evenimentele si
procesele culturale locale si nationale, sa devind membri activi ai diferitor organizatii culturale,
iar, intr-un final, chiar edificatori ai realitatii culturale din mediul lor de existenta.

In al treilea rand, culturalizarea contribuie la umanizarea maselor prin promovarea
valorilor culturale. Valorile cuprind practic intreaga existenta umana si asigura continuitate vietii
sociale. Umanizarea indivizilor prin valori reprezinti o modalitate a existentei omenirii. Insusirea
culturii (ca o totalitate de valori materiale si spirituale) nu se realizeaza prin mecanisme naturale,
biologice, ci pe calea educarii, a Invatarii, adica pe calea asimildrii valorilor. Jurnalistii care
reflectd realitatea culturala ,,nu se izoleaza de cititori, ci, dimpotriva, si-i apropie pe acestia, in
incercarea de a descifra valentele educative si artistice ale artei” [197] si in tendinta de a
promova anumite valori, care sunt elementele de baza ale constituirii modelelor de actiune si de
comportament, fiind si In calitate de criterii de apreciere a activitatilor umane. Valoarea exprima
umanizarea progresiva a omului, distantarea de natura neumanizata.

In al patrulea rand, ea ofera indivizilor acel ansamblu de cunostinte minime, absolut
necesare pentru formarea perceptiilor, atitudinii si actiunii lor in raport cu realitatea culturala de
nivel, local, national sau chiar international. Perceptiile indivizilor sociali fata de anumite
produse din domeniul culturii sunt importante, intrucit in baza acestora se proiecteazd actiunea
lor, de care, ulterior, depinde gradul de asimilare a produselor culturale si, respectiv, impactul si
efectele lor intr-o societate. Oamenii de culturd pot afla perceptiile publicului prin contactul
direct (acestea insa, de reguld, nu sunt reprezentative) si prin contactul indirect, adica prin mass-
media. Mediatizarea perceptiilor si a reactiilor publicului este la fel de importanta, precum si
mediatizarea a Insesi culturii, intrucat aceasta poate influenta actiunile culturale si poate orienta
procesele culturale intr-0 societate.

Examinarea AJ din punctul de vedere al influentei pe care el o exercitd, pe de o parte,
asupra subiectului sau de reflectie, adica asupra realitatii culturale, iar, pe de altd parte, asupra

publicului sau, ne permite sa identificim derivatele functionale ale acestuia. Gratie specificitatii
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sale, art jurnalismul a generat un sir de derivate functionale, dintre care cele mai relevante sunt:
functia instructiv-formativa, de promovare a culturii, de formare a culturii, de promovare a
dialogului cultural.

Functia instructiv-formativa. Art jurnalismul studiaza, dinamizeaza si mediatizeaza arena
artistica si cea culturald, iar prin accentele pe care le pune in procesul de reflectare a realitatii
culturale, influenteaza formarea reprezentarilor culturale, a gustului estetic si a culturii generale a
fiecdrui individ, in parte, si a societdtii, In ansamblu. AJ disemineaza informatii despre artd si
cultura, oferind, totodatd, modele si algoritme de interpretare a valorilor culturale ale diferitor
categorii sociale si a culturii Intr-un anumit spatiu si timp, contribuind la instruirea populatiei si
la formarea competentelor analitice ale acesteia. Functia In cauza este realizatd, de reguld, prin
intermediul presei generaliste cu variate rubrici de culturd sau prin intermediul emisiunilor
dedicate culturii, destinate publicului larg. Presa specializatd realizeaza aceastd functie gratie
analizelor privind calitatea operelor de artd, in particular, si a actului cultural, in general. Acest
gen de materiale oferd posibilitatea autorilor de produse culturale si-si evalueze/aprecieze
creatia, s-o raporteze la tendintele universale, iar specialistilor — sa Intreprindd actiuni in vederea
corectarii acesteia.

Elementele de culturd se subordoneaza actului de creatie in art jurnalism, care, in esenta
sa, este unul formativ. Deci, materialele JC sunt si ele formative, intrucat modeleaza viziunile
artistice si gusturile estetice ale populatiei, formeaza obisnuinta de a consuma in mod regulat
produsele culturale si chiar genereaza, intr-un fel, dependenta de acest gen de informatii.

Produsele culturale din PTG, impreuna cu cele din PTSC, trec printr-0 perioada de
provocdri, deoarece proiectia lor mediaticd are pretentia de a se repozitiona in topurile
materialelor cu caracter educativ. Toate acestea favorizeaza sporirea componentei formative a
reflectarii mediatice a realitatii culturale, intrucat contribuie la extinderea culturii generale a
indivizilor si la formarea abilitatilor de selectare a produselor culturale competitive. Totodata,
activitatile interculturale cu caracter educativ, care se afla in conjunctura jurnalismului, educa
populatia in spiritul tolerantei pentru alte culturi si, respectiv, pentru alte popoare, toleranta fiind
una dintre cele mai importante calitati morale ale omului contemporan.

Functia de promovare a culturii. Promovarea culturii este una dintre functiile de baza ale
art jurnalismului, intrucat doar el are suficient potential pentru a informa prompt si operativ un
numdr impundtori de indivizi despre cele mai importante evenimente culturale care se vor
produce intr-un viitor apropiat, oferindu-le, astfel, acestora posibilitatea de a participa direct si
nemijlocit la viata culturald a societatii. Promovand cultura, art jurnalismul faciliteaza accesul

maselor la diferite evenimente culturale, totodatd stimuland si consumul acestora. Beneficiile pe
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care le obtine domeniul culturii de pe urma activitatii art jurnalismului din perspectiva acestei
functii nu sunt doar de naturd morala, ci si economicd. Interesul populatiei pentru anumite
evenimente culturale, generat de mass-media, conduce la cresterea investitiilor pe care le fac
indivizii in culturd, procurand bilete la concerte, vernisaje, expozitii, filme, spectacole etc. ,,Prin
urmare, pe langa informatii de actualitate si emisiuni de divertisment, mass-media trebuie sa
promoveze si evenimente culturale. in primul rand, un concert, o piesd de teatru sau un oricare
alt eveniment cultural poate strange mult mai multi spectatori, daca in presd se vorbeste despre
acesta” [205].

Functia de promovare a culturii se realizeaza atat prin intermediul presei generaliste, cat si
a celei specializate. In scopul promovirii culturii, presa generalista utilizeaza forme de expresie
speciale, precum recenziile si criticele de film sau teatru, care nu doar informeaza si analizeaza
productia culturala, ci si stimuleaza interesul publicului larg pentru anumite produse culturale,
determinandu-1 sd le consume. Presa specializatd pe domeniul culturii: revistele literare,
suplimentele saptamanale ale cotidianelor, revistele specializate in artid, muzicd, cinema etc.,
inclusiv versiunile electronice ale acestora, pun in circuit produse despre calitatea operelor de
artd, a actului cultural, oferind prin intermediul acestora posibilitatea specialistilor sa-si
concentreze atentia asupra anumitor aspecte, ca sa le extinda sau sa le tempereze.

Promovarea culturii in mass-media se realizeazd atdt prin intermediul materialelor
jurnalistice, cat si prin intermediul publicitatii. Publicitatea culturala, in cele mai dese cazuri, este
una sociala si nu aduce venit publicatiilor care o gdzduiesc.

De rand cu actiunile de promovare a operelor de artd si a evenimentelor culturale, art
jurnalismul promoveaza, dar si modeleaza imaginea autorilor operelor de artd, a oamenilor si a
institutiilor din domeniul culturii.

Functia de formare a culturii are un caracter pragmatic si presupune activititi orientate in
vederea corectdrii actului cultural, precum si producerii noilor forme de culturd. Analizele si
criticele produselor culturale, puse in circuit prin intermediul art jurnalismului, dispun de
suficient potential si au puterea sa orienteze sau sa reorienteze procesele culturale, sd influenteze
fenomenele si tendintele culturale, precum si sa impuna anumite standarde de calitate pentru
produsele culturale si de artd. Influentand forma si continutul produselor culturale, acest gen de
activitate a art jurnalismului contribuie la formarea culturii propriu-zise.

In decursul istoriei sale, art jurnalismul a generat noi forme de culturi — produse, care
gratie identitatii lor distincte, s-au Incadrat perfect in domeniul culturii. Acestea, fie critica de

arta, fie cronicd de intdmpinare, fie recenzie, reprezintd intr-un fel actul de infiintare a unor
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produse culturale noi, cu noi valori artistice si estetice, or, $i critica, si cronicile, dar si recenziile
sunt produse culturale.

Noile forme de culturd au aparut ca urmare a convergentei dintre culturd si jurnalism,
generate de necesitatea adaptarii formelor de culturd traditionala la tipul de canal media prin care
acestea sunt distribuite maselor largi. Un exemplu in acest sens este teatrul radiofonic si cel
televizat — formate care se deosebeste de teatrul traditional prin faptul cd obtin o noua
dimensiune, determinatd de specificitatea canalului de transmisiune. Sau ciclurile de schite
culturale, care vin sa pund in valoare personalitdti ale culturii si care se deosebesc de schita ca
gen publicistic prin limbaj si prin continut. Tot in acest context pot fi amintite si ciclurile de
reportaje culturale in profunzime, de recenzii, de critica literard sau de eseuri publicistice.
Elementul care le deosebeste pe acestea de genurile pur publicistice este reflectiile autorului,
orientate spre dimensiunea utilitara a mesajelor promovate si faptul ca ele pun in prin-plan
dimensiunea artisticaA a evenimentului, fenomenului, procesului sau produsului cultural.
Reflectiile mediatice ale autorului se materializeaza fie ca elemente constitutive ale altor genuri,
precum: reportajul, schita, opinia, articolul, fie ca genuri autonome, precum eseul cultural. ,,Aici,
reflectia poate fi salvatoare: ea sapa dedesubt, dezgroapa sensuri, intreprinde hermeneutica vietii
cotidiene cu o consecventa de zilier si cu ceea ce Nietzsche numeste in Genealogia moralei
»patosul distantei”, extraordinara sintagma care numeste simplu forma de manifestare a culturii
ca o cultura a gandirii” [163].

Astfel de materiale reprezintd o simbiozad a genului literar cu cel publicistic si poartd, de
reguld, o incdrcatura emotionala si educationalda deosebita. Ele sunt noi forme ale produselor
culturale care apar datorita art jurnalismului. Uneori se intampld ca aceste materialele, gratie
caracterului lor utilitar si atemporal, sd fie republicate in culegeri aparte, fie ca suplimente ale
publicatiilor periodice in care acestea au aparut initial, fie ca brosuri sau carti aparte. Acest aspect
este esential, intrucdt demonstreaza veridicitatea afirmatiilor de mai sus, conform cérora art
jurnalismul formeaza cultura prin faptul cd pune in circuitul informational produse culturale noi
care se deosebesc de celelalte materialele jurnalistice. Ceea ce le deosebeste cel mai mult este nu
limbajul, forma de expunere sau mesajul propriu-zis, ci caracterul persistent in timp, or, e lucru
stiut ca productia jurnalistica obisnuitd poate fi actuald intr-un interval foarte restrans de timp, de
regula, o zi in cazul cotidienelor.

Functia de asigurare a dialogului culturilor. Procesul de globalizare si extinderea
diacronicd a tehnologiilor informationale au facut posibila circulatia produsului mediatic, mai cu
seama a celui cultural, prin intermediul comunicarii de masa, provocand un metisaj dintre cultura

nationala, cu cea universala. Prin AJ, cultura universala patrunde in cele mai indepartate medii
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culturale, iar culturile nationale devin cunoscute intregii lumii. Acest fenomen oferd lumii
moderne, in general, posibilitatea sa interactioneze cu alte culturi, iar indivizilor sociali, in
particular, posibilitatea de a pune in corelatie propriile valori socioculturale cu cele ale altor
popoare. Dialogul culturilor ,,se instituie drept o premisa fundamentala si o constanta esentiala in
cadrul procesului extins, necesar si de maxima importantd al devenirii lumii postmoderne,
permitand o cat mai corectd contextualizare a multor aspecte divergente, favorizand atat
fenomene ce {in de aria perceptiei culturale, cat si modele care se afld in stransd corelatie cu
mecanismul cunoasterii si, in final, chiar al formarii de sine a fiecarui individ” [156].

Cultura organizeaza viata socialda, uneste oameni si serveste drept ghid in dezvoltarea
acesteia, or, in baza valorilor culturale dintr-o societate se formeaza standardele si normele
sociale, respectarea carora devine o obligatie sociala a cetatenilor. Prin functia de asigurare a
dialogului culturilor, art jurnalismul nu doar extinde limitele cunoasterii, ci si armonizeaza
relatiile dintre diferite culturi. Asigurarea dialogului culturilor intr-o societate reprezintd actiuni
de mediatizate si de monitorizare a practicilor de punere in aplicare a standardelor si normelor
culturale, protejand, astfel, societatea de dezintegrare [218, p. 62-63].

Art jurnalismul nu este doar sursd de producere si de furnizare a subiectelor necesare
dialogului cultural, ci este un participant activ in dialogul culturilor, comportandu-se ca o forta
promitatoare, care, prin capacitatea de a aduce spre public vectorul comunicarii de masa, ajuta
oamenilor sa desluseascad nucleul emotional, intelectual si moral al unei culturi. Dialogul
culturilor prin mass-media este o punte intre diferite etnii si nationalitati, or, dupa cum afirma
cercetatorul B.bmaxko, ,,in ciuda conditiilor diferite in ceea ce priveste originile unor culturi,
relatiile de vecinatate si de comunicare intre acestea, vechi de secole, au generat faptul ca in timp
ele s-au influentat reciproc” [122, p. 228]. El poate proiecta matricea coexistentei diverselor
culturi intr-0 societate multiculturala, cea a comunicarii si a tolerantei. Lipsa de toleranta se vede
in lipsa a ceea ce denumim comunicarea asertiva, cand in loc sa se straduiasca sa inteleaga alte
culturi, oamenii judeca, acuza si dau sentinte valorilor culturale ale altor popoare.

Experienta demonstreaza cd dialogul culturilor se poate realiza cu succes doar in cazul in
care societatile sunt deschise pentru comunicare si cand existd o anumita atitudine constructiva,
fapt ce impune o abordare tolerantd a subiectelor luate in discutie. Dialogul culturilor, la fel ca
cel social, trebuie sa se axeze pe principiul tolerantei — unicul capabil sa asigure evolutia pozitiva
a acestuia. Toleranta insa nu este o caracteristica innascuta a indivizilor, ea se dobandeste la fel,
ca si oricare altd competenta culturald, fiind o calitate nu atat de ordin intrinsec, ci una pe care
indivizii o dobandesc prin educatie, culturd si, mai ales, prin antrenament. Ea se cultivd in

procesul conversatiilor care se poartd in familie, in colectiv, In comunitate, prin educarea
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modului de adresare, de raportare a unor indivizi fatd de altii si, nu in ultimul rand, prin
subiectele discutate in mass-media.

C.Stroe sustine, in studiul Filosofie: cunoastere, culturd, comunicare: ,,cultura reprezinta
tot ceea ce a creat, a conservat si a dirijat, ca valoare, mintea omeneasca, cuprinzand ,,intregul
mozaic al creatiei umane”. Valorile constituie nucleul culturii. Cu cat valorile sunt mai inalte, cu
atat cultura e mai superioara” [85, p. 125]. Din perspectiva functionalitatii, cercetatorul distinge
patru componente de baza ale structurii culturii: elementul cultural, complexul cultural, aria
culturala si modelul cultural. Indiferent de domeniul pe care il valorifica, continuturile art
jurnalismului, gratie caracterului lor functional, se axeaza pe cel putin una dintre aceste
componente:

- elementul cultural este unitatea de baza, cea mai simpld a unei situatii din realitatea
culturala. Cel mai frecvent el este folosit In genurile informative, pentru ca, de reguld, are
caracter de noutate si se afirma in cadrul variatelor evenimente culturale, care constituie obiectul
prioritar al activitatii art jurnalismului din perspectiva functiei instructiv-formative;

- complexul cultural reprezintd ansamblul de elemente culturale corelate functional si
stilistic. Aceasta componenta este folosita foarte frecvent in genurile de opinie si comentative,
intrucat ea necesita o abordare analitica. De reguld, complexele culturale — parte a unor probleme
culturale, ce necesitd sa fie analizate, explicate si interpretate, constituie obiectul prioritar al
activitatii art jurnalismului din perspectiva functiei de formare a culturii;

- aria culturald desemneaza domeniul sau spatiul sociocultural de manifestare a valorilor.
Nu este vorba de un anumit spatiu limitat din punct de vedere teritorial, ci, mai curand, de un
spatiu simbolic, care raporteaza atat motivele, cit si consecintele sau efectele evenimentului
cultural la anumite categorii de indivizi. Ariile culturale constituie obiectul prioritar al activitatii
art jurnalismului din perspectiva functiei de promovare a culturii;

- modelul cultural reprezintd experienta generatiilor care se manifestd In modul de trai,
gandire si actiune. Modelele culturale constituie obiectul prioritar al activitatii art jurnalismului
din perspectiva functiei de asigurare a dialogului culturilor.

In opinia noastra, la aceste componente mai poate fi adaugati inci una — contextul cultural,
care reprezintd circumstantele in care s-au produs cutare sau cutare evenimente si conjunctura in
care au aparut si s-au afirmat anumite procese si fenomene culturale. Intr-o masurd mai mare sau
mai mica, contextele culturale se regasesc ca elemente constitutive ale oricarui text cultural, fie
informativ, fie analitic. Proiectarea contextelor culturale constituie unul din obiectivele activitatii
art jurnalismului din perspectiva tuturor functiilor sale, pentru ca proiecteaza ansamblul de

imprejurdri care insotesc orice eveniment, orice problema sau orice fenomen cultural.
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Din perspectiva derivatelor sale functionale, activitatea art jurnalismului — directa sau
indirectd — este In egald masurd conservatoare si inovatoare, stabilizatoare si dinamizatoare,
pastratoare a unor valori traditionale si generatoare de noi valori. Activitatea AJ contribuie la
formarea gandirii, la largirea cunoasterii, la dezvoltarea viziunilor etice si estetice, la promovarea
principiilor si idealurilor morale, la formarea culturii generale a cititorului, iar prin aceasta,
educa individul social, il instruieste si il formeaza ca personalitate.

In opinia cercetitoarei E.Zamfir: ,,Prin promovarea diferitelor modele de comportament,
presa ofera un set de roluri sociale si un vocabular simbolic, raspunzand, astfel nevoii publicului
de modele si de termeni de referintd. Transmiterea mostenirii culturale inseamna transmiterea
valorilor si a modelelor sociale de la grupuri cétre indivizi, de la o generatie la alta §i numara
printre consecintele sale cresterea coeziunii sociale, integrarea sociala a indivizilor, impunerea
normelor culturale, amortizarea tendintei indivizilor de a se lasa luati in stipanire de indistinctie
ori anomie paralizantd” [120, p. 234]. In lucrarea Psihosociologia culturii de masa [120],
cercetdtoarea mentioneaza ca transmiterea valorilor contribuie la realizarea stabilitatii sociale si
la mentinerea in timp a structurilor culturale. Aceastd constatare se referd si la art jurnalism,
intrucat, dintre toate institutiile sociale, mass-media, in general, si art jurnalismul, in special,
disemineaza si promoveaza cel mai eficient valorile culturale ale unei societati.

Potentialul art jurnalismului de a influenta masele in ceea ce priveste instruirea si
culturalizarea acestora este foarte puternic. Bine exploatat, mesajul mediatic poate civiliza
publicul, cizelandu-i comportamentul si formandu-i viziuni estetice corecte. Folosit cu rea-vointa
sau neglijat, el poate intensifica starea de deteriorare a conduitei umane, poate forma viziuni

gresite, poate promova principii si idealuri nonvalorice.

2. 3. Conditii de manifestare a art jurnalismului in presa din Republica Moldova

Mesajele art jurnalismului sunt structurate in asa fel incat sa poatd provoca interesul unei
parti considerabile a publicului-tinta. Pentru a reusi in acest sens, € nevoie de a combina reusit
formele textuale cu cele grafice de expunere a evenimentelor, precum si cu amplasarea strategica
a materialelor in ziar si In pagina de ziar. Doar in cazul in care institutia de presa realizeaza acest
obiectiv sau chiar cerintd de prim-ordin, actiunea comunicarii culturale are efecte considerabile,
intrucat ea conditioneaza receptarea inevitabila si aproape in mod automat a mesajelor AlJ.
Conditiile de manifestare a art jurnalismului se afla in legatura directa cu obiectivele institutiilor
de presa si depind de tipul acestora.

Conditiile de manifestare a art jurnalismului in presa generalista si in cea specializata pe

domeniul culturii nu sunt identice, intrucat aceste doud categorii de presa se adreseaza unor
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segmente de public foarte diferit, respectiv, si obiectivele de creatie ale lor sunt diferite. Din
acest motiv, procesul de selectare a evenimentelor, unghiul lor de abordare, limbajul in care sunt
ele expuse, precum si formele de expresie pe care le solicita, la fel, se deosebesc substantial.
Diferite sunt si functiile pe care le indeplinesc aceste doua tipuri de produse, precum si efectele
pe care le produc materialele de AJ din PPG si din PPSC. Tocmai din aceste considerente ne
propunem sa analizam conditiile de manifestare a art jurnalismului in presa generalista si in cea
specializata separat, realizand doua studii, fiecare dintre ele avand obiective si variabile proprii
de cercetare.

Primul studiului Conditii de manifestare a art jurnalismului in presa generalista reprezinta
o analizd complexa a modului de prezentare si de pozitionare a produselor culturale in contextul
informational general al editiilor publicatiilor periodice generaliste. Studiul are ca obiectiv
general de cercetare identificarea locului rezervat produsului de AJ in contextul produsului
mediatic integral al unei publicatii periodice, precum si determinarea amplasarii acestuia in
pagina de ziar. Pentru realizarea obiectivului propus am selectat editiile din anul 2016 a cinci
publicatii periodice autohtone: doud ziare nationale: Timpul [91] si Jurnal de Chisinau [43],
doua ziare locale: Unghiul [110] si Gazeta de Sud [32] si o revista — Moldova [56], care, prin
definitie, are caracter universal, acoperire nationald si statut de publicatie periodica publica.
Aceasta apare o datd la doud luni si se distribuie atat prin abonament, cat si prin vanzarea la
bucatd. Selectarea ziarelor a fost realizatd in baza urmatoarelor criterii: caracterul ziarului —
generalist; arealul de acoperire mediaticd — 2 nationale si 2 locale; periodicitatea — o data in
saptamana; statutul — 3 private si 1 publica; forma de difuzare — prin abonament si prin vanzarea
la bucata.

Pentru clarificarea ponderii si locului/importantei produselor de AJ in fluxul informational
integral al publicatiilor, au fost utilizate urmatoarele criterii de analiza:

- locul materialelor de art jurnalism in structura ziarului;

- amplasarea in pagina a materialelor culturale;

- paginile specializate de art jurnalism (generic si concept);

- rubricile in care sunt incluse produsele culturale (informative sau evaluative);

- spatiul de ziar rezervat materialelor culturale;

- semnatarii/autorii materialelor culturale.

Pentru a identifica locul si rolul care-i revine art jurnalismului in presa generalistd
nationald, am analizat editiile din anul 2016 ale ziarelor Timpul [91] si Jurnal de Chisinau [43].

Ziarul Jurnal de Chisinau care apare in 24 pagini de format A3, oferd, per ansamblu, circa

patru pagini de informatie culturala, ceea ce constituie a sasea parte din spatiul fiecdrei editii.
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Spatiul rezervat produselor de AJ variaza de la o editie la alta, in functie de consistenta si de
amploarea evenimentelor din domeniul culturii. Astfel, uneori acesta poate fi redus la doua
pagini, alteori, din contra, extins pand la cinci pagini. De mentionat faptul ca materialele
culturale nu au un loc special rezervat in ziar si nici o consecutivitate spatiala clara, ea fiind
amplasatd in mai multe pagini.

Informatia culturald in publicatia Jurnal de Chisinau [43], este amplasata, de obicei, in trei
pagini: pagina a noua, a zecea $i a paisprezecea, dintre care doar pagina a zecea este dedicata in
totalitate culturii, avand statul de pagina specializata, celelalte fiind mixte, inserand produsele
culturale fie impreuna cu cele sociale, fie cu cele de divertisment. In paginile mixte produsele
culturale cel mai adesea sunt amplasate in partea de jos a paginii.

Cea mai importantd este pagina a zecea, care intotdeauna apare cu genericul Cultura si
cuprinde integral produse din domeniul culturii. De regula, ea include stiri, interviuri, reportaje,
mai rar analize sau articole, toate avand in vizor realitatea culturald autohtona curenta.
Traditional, aceasta pagina este realizata si ingrijitd de catre poeta Irina Nechit, care de ani buni
activeaza la aceasta publicatie in calitate de jurnalista specializata in art jurnalism.

Pagina a noua, cu genericul Cealalta Basarabie, de asemenea, include produse de AJ. Nu
toate materialele din aceastd pagind insd sunt culturale, ci doar acelea care pun in valoare
personalitdtile din domeniul culturii, care s-au ndscut in tara noastrd, dar au reusit sa faca cariera
si s se afirme peste hotarele ei: interpreti, muzicieni, dramaturgi, pictori, actori, arhitecti,
regizori, scriitori etc. Portretele culturale se incadreaza in art jurnalism, pentru ca ele
familiarizeaza publicul cu creatia bastinasilor care au cucerit alte medii culturale, contribuind,
astfel, la diseminarea culturii nationale si la promovarea valorilor culturale autohtone.

Pagina a paisprezecea, cu genericul Talent, de asemenea, include produse de AJ, si anume:
stiri, informatii, schite si istorii ale unor tineri care au atins anumite performante in arta.
Articolele despre tinerele talente autohtone, modeleaza comportamentul uman, conduita, inspira
st motiveaza, promovand totodata si esteticul.

Si 1n pagina 17, care apare cu genericul Divertis, atestam unele produse de AJ. Ne referim
la rubrica Afis, in care este amplasata agenda culturald: evenimentele culturale care urmeaza sa
aibd loc (spectacolele de teatru, concertele etc.). Acest gen de informatie, la fel ca si cea din
rubrica Sarbatori crestine, care este amplasatda pe prima pagind, face parte din asa-zisa
informatie utilitard sau instrumentala.

In organigrama redactionali a publicatiei Jurnal de Chigindu [43] nu existi un

departament/sectie specializata in culturd, iar echipa care concepe si elaboreaza acest ziar este
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formata din paisprezece persoane, dintre care doar una este specializatd in redactarea
materialelor culturale, aceasta avand pregatire speciala.

Publicatia periodica Timpul de dimineata [91], care apare in 32 pagini, format A3, rezerva
produselor de AJ un spatiu ce variaza, de regula, intre sase si sapte pagini, ceea ce constituie
aproximativ a cincea parte din ziar. Spatiul, in aparentd extins, insd nu favorizeaza produsele de
AlJ, intrucat o buna parte dintre ele, fie inclina spre divertisment si monden, fie sunt preluate din
alte surse, acestea nefiind produse publicistice de autor, propriu-zise. Cele mai multe materiale
culturale sunt amplasate in paginile 21, 22 si 23, al caror generic poate fi Est-Vest, Cultura,
Teatru sau Carte, acestea variind de la editie la editie.

Materialele incluse in aceste pagini, intrucat reflecta realitatea culturald cotidiana, au, de
regula, forme de expresie specifice genurilor informative: stiri, interviuri, relatari, reportaje.
Cronicile literare, teatrale, muzicale sau cinematografice apar foarte rar, ,,fara nici o justificare
axiologica vadita. Ele sunt inlocuite de reportaje sau relatari de la conferintele de presa (atunci
cand cotidianul 1si mai pastreazd umbra unei pagini culturale, si aceea fara o frecventa si fard o
structura regulata), de texte promotionale — de cele mai multe ori copiate ad litteram dupa
comunicatele de presa ale editurilor si institutiilor de spectacole —, sau de ecouri scurte ori de
microinterviuri cu vedetele, in urma unui ,,eveniment” artistic” [75, p. 207].

Specializate in domeniul culturii pot fi considerate si paginile 7, 19 si 28 care pun in circuit
informatii atemporale din domeniul literaturii si istoriei. Pagina a saptea, cu genericul
Publicistica, reproduce anumite materiale de presa, de regula, cate doua intr-o editie, semnate de
marii gazetari ai jurnalismului national. Cele mai multe materiale incluse in aceasta rubrica, au
fost selectate din publicistica lut M.Eminescu si a lui C.Téanase.

Avand genericul [n culisele istoriei, pagina a nouisprezecea prezintd informatii din si
despre istoria Moldovei, mai cu seamad a Chisinaului, despre valoarea istorica a unor edificil,
monumente, cladiri, strazi, despre rolul si importanta unor personalitati pentru culturald noastra
nationala etc. Pagina este realizatd si ingrijita de I.Colesnic.

Cea de-a 28-ta pagina, desi nu are un generic anume, este specializatd in istorie, intrucat
gazduieste materiale preluate de pe site-ul Historia.ro, unele dintre care pot clasificate in
categoria art jurnalismului.

Produse culturale se atesta si in pagina a patra, cu genericul constant Aici si Acum. Acestea
sunt inserate la rubrica Omul Saptamanii si reliefeaza portrete ale unor personalitdti. Nu toate
materialele din aceastd rubrica 1nsa pot fi atribuite art jurnalismului, intrucat, alaturi de cele
despre oamenii de culturd, apar si portrete ale personalitatilor din sfera sociald, politica,

economica. Aceastd pagina insereaza, de asemenea, rubrica permanentda Calendar, care relateaza
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despre aniversarile istorice sau sarbatorile culturale care urmeaza sa fie marcate in saptdmana
urmitoare. In prima pagini, este amplasati rubrica Calendarul crestin, care ofera cititorilor
informatii despre sarbatorile bisericesti si despre semnificatia acestora.

Colegiul de redactie al publicatiei Timpul [91] este constituit din 19 angajati, dintre care
niciunul nu este specializat in culturd. Produsele despre realitatea culturala curentad sunt realizate
de reporterii generalisti, iar materialele de la pagina 19 — de 1.Colesnic. De mentionat ca nici in
organigrama redactionald a publicatiei Timpul [91] nu exista departament specializat in cultura.

Analiza ziarelor generaliste nationale a demonstrat ca, desi nu rezerva informatiilor
culturale permanent un loc aparte in paginile lor, fiecare dintre publicatiile vizate are cel putin o
pagina in care este reflectatd viata culturala autohtona; ca toate materialele culturale din presa
generalistd au, de cele mai multe ori, caracter informativ. Acestea sunt realizate in genuri
jurnalistice traditionale si reflecta att evenimente curente din tard, cat si de peste hotare, in
special cele in care sunt implicate si cetdtenii nostri. Cele mai multe materiale culturale apar fie
cu ocazia anumitor aniversdri ale unor personalitdti din arta si literatura nationala, fie reflecta
manifestdri ale sarbatorilor laice sau religioase, fie abordeaza modul in care sunt organizate
diferite activitati culturale, de genul: festivaluri, competitii, expozitii, lansdri de carte etc.
Totodata, constatdim cad niciunul dintre ziarele analizate nu are In organigrama departament
specializat in cultura.

Publicatiile periodice locale, asemenea celor nationale, includ in paginile lor informatii din
domeniul culturii. Pentru a identifica locul si rolul care-i revine art jurnalismului in presa locala,
am analizat editiile care au aparut pe parcursul anului 2016 a doud publicatii: Unghiul [110] si
Gazeta de Sud [32]. Ziarul Unghiul [110], care are 12 pagini, format A3, ii ofera informatiei
culturale un spatiu ce variaza intre 2 si 3 pagini. Majoritatea materialelor din domeniul culturii
apar in pagina a zecea, la rubricile Epigrama de vineri si Din creatia cititorilor, precum si in
pagina a doudsprezecea, cu genericul Mozaic. Pagina nu difera de la o editie la alta si include
urmatoarele rubrici permanente: Tete-a-tete, Strada ta poarta numele lui..., Calendar crestin,
Astrologul prezice, Stiati ca... si Sfatul cititorului, ,,in care cititorii prezintad unele retete si
recomandari privind gradinaritul, alimentatia sandtoasa, tratamentul naturalist etc.” [83, p. 83].
Felicitarile, condoleantele, multumirile sau mesajele de felicitare semnate de catre locuitorii
raionului, precum si de catre functionarii diferitor institutii publice cu ocazia anumitor sarbatori
sunt amplasate n pagina a opta a ziarului.

Publicatia Gazeta de Sud [32], in pofida faptului ca are 16 pagini, format A3, 1i acorda
informatiei din domeniul culturii un spatiu mai redus, ce variaza intre 0, 5 - 1 pagind. Produsele

care reflecta realitatea culturald sunt inserate atat la rubrica Cultura, care este amplasata fie in
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pagina a sasea, fie in a saptea, cat si in pagina a zecea, cu genericul Logicon. Trebuie sa
mentionam faptul ca aceasta pagind prezintd, in cele mai multe cazuri, materiale de divertisment,
de genul: horoscop, jocul Sudoku, integrame si bancuri. Unele materiale din domeniul culturii
pot aparea, ocazional, si in pagina a paisprezecea, cu genericul Cocktail, care este specializata in
divertisment.

Analiza ziarelor locale a demonstrat ca, desi acestea nu rezerva informatiilor culturale un
loc prestabilit in paginile lor, fiecare dintre publicatiile vizate are cel putin o rubrica dedicata
vietii culturale din regiune; ca toate materialele culturale din presa locald au caracter informativ,
reflectand evenimentele curente din teritoriu, iar volumul lor variazia de la subiect la subiect,
nedepasind, de reguld, o treime din pagind. Cele mai multe materiale culturale din presa locala
prezintd fie desfasurarea sarbatorilor laice sau religioase din teritoriu, fie modul in care sunt
organizate diferite competitii, campanii de binefacere, fie portrete ale unor personalitdti din
domeniul culturii. Totodata, constatam ca niciunul dintre ziarele analizate nu are in organigrama
un departament de cultura.

Urmaétoarea publicatie periodica ce a constituit obiectul de cercetare al acestui studiu este
revista Moldova [56], care a inceput sa apara la Chisinau in anul 1966 [189]. In prezent, aceasta
are statut de publicatie periodica publica, al carei fondator este Guvernul Republicii Moldova.
Revista apare o data In doua luni, avand un tiraj constant de 600 de exemplare si este distribuita
atat in Republica Moldova, cét si in Romania. Se autodefineste drept publicatie socioculturald,
sau revista de culturd si dialog social. Prezentarea grafica a copertei este realizata in conformitate
cu modelele conceptuale ale revistelor populare, care amplaseaza pe coperta fotografii ale unor
personalitati, informatii si relatdri despre care se contin in corpul revistei. Astfel, coperta revistei
Moldova [32] este color si reproduce o fotografie de dimensiuni mari, care ocupa circa 90% din
pagind. De regula, acestea sunt fotografii-portret ale celebritatilor autohtone. Tot aici se regaseste
si un mic sumar al continutului, care informeaza cititorul despre cele mai importante (2-3)
articole din cuprinsul editiei. In partea de sus a copertei, in coltul drept, este indicata luna si anul
editiei, iar pe verticala — site-ul revistei.

Revista apare in format A 4, intr-un volum fluctuant, care variaza intre 101 si 159 pagini.
Produsele din si despre realitatea culturala ocupa mai mult de doua treimi din spatiul util al
revistei, valorificand in plan mediatic domenii, precum: arta plastica, teatru, muzica, literatura,
cinematografie, istorie, stiinta, folclor etc. Spatiul rezervat informatiei culturale variaza in functie
de diversitatea vietii culturale de dinainte de aparitia numdrului respectiv de revista, de
amploarea problemelor si de consistenta (numarul) evenimentelor, activitatilor culturale, care au

avut loc in acest rastimp.
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Colectivul redactional al revistei Moldova este format din sase membri ai colegiului de
redactie si din 10 redactorii asociati. Din colegiul de redactie fac parte: Liliana Cerga, redactor-
sef; Mihai Potarniche, autor al conceptului grafic al revista; Liliana Popusoi si Ion Mischeveca,
reporteri; Simion Zamsa, designer; Elena Rarachentseva, machetator. Din cei sase membri ai
colegiului redactional doar trei persoane sunt jurnalisti profesionisti, ceilalti trei fiind
responsabili de partea tehnica a revistei. De mentionat faptul ca la editarea unui numar de revista
participd circa 15 autori, cele mai multe articolele fiind semnate de redactorii asociati sau de
corespondentii netitulari ai revistei, printre care: jurnalisti — Antonina Sarbu, Rusalina Russu;
exponenti ai domeniului literaturii — Mihai Cimpoi, Emilian Galaicu-Paun, oameni din domeniul
culturii — Valeriu Matei s.a. Din datele analizei efectuate de noi rezultd ca raportul dintre
jurnalistii profesionisti si exponentii domeniului culturii, care participa la editarea unui singur
numar de revista, este de circa 1 la 3, ceea ce inseamnd ca unui jurnalist angajat ii revin trei
colaboratori netitulari.

Redactorii asociati ai revistei au fost selectati in asa fel, incat sa reprezinte cele mai variate
domenii ale artei si culturii. Ei pot fi divizati, simbolic, in trei categorii:

- publicisti: Ioan Manascurta, Anastasia Rusu-Haraba — scriitori, Diana Guja — blogger;

- critici de arta: Mircea V. Ciobanu — critic literar, Larisa Turea — critic de teatru, ambii
fiind si autori de studii in domeniu;

- oameni de stiintd: Varvara Buzilda — etnograf si muzeograf, doctor in istorie; Maria
Sleahtitchi — scriitoare, critic literar, doctor in filologie; Nina Corcinschi — publicist, poet, doctor
in filologie; Inga Druta — doctor in filologie; Tudor Stavila — specialist in arta universala si
istoria artei din Moldova, doctor habilitat in studiul artelor.

Paginile din interiorul revistei, de asemenea, sunt color, au un design simplu, textul fiind
divizat in doua coloane. Prima pagini din interior este una de prezentare a continutului editiei. in
partea de sus a paginii este amplasat un mixt de fotografii, separate prin linii, fapt care ii confera
un aspect de avangarda, restul paginii incluzand cuprinsul editiei. Paginile din interior sunt
structurate in rubrici permanente si rubrici fluctuante, continuturile fiind expuse atat in forma
textuald, cat si In formd iconograficd, fotografiilor revenindu-le un loc important in demersul
editorial al revistei.

Pe parcursul anului 2016, produsele de art jurnalism din aceasta publicatie au fost inserate
in 22 de rubrici, dintre care 3 sunt rubrici permanente, iar 18 — fluctuante. Rubricile fluctuante au
fost incluse 1n continuturile revistelor ocazional, frecventa acestora fiind urmatoarea:

- sapte rubrici: Editorial, Interviu, Acorduri sentimentale, Cultura in miscare, Lectii despre

cultura, Script Amanet, Carte diem au aparut in 3 numere de revista;
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- doua rubrici: Monden si Arabescuri in 2 editii;

- noud rubrici: Placerea lecturii, Acasa la Soldanesti, Zona de confort, Cultura urband,
Galerii virtuale, Patrimoniu national, Arta, traditie, Visuri si pasiune, Generatia independentei
si In slujba Melpomenei, au aparut apar doar intr-un singur numar al revistei.

Cele 3 rubrici permanente cu genericul: Chipuri in Ilumind, Oameni indeaproape,
Patrimoniu includ atat informatie culturala, cat si sociald. Prima rubrica — Chipuri in lumind,
reprezintd, de fapt, galerii foto ale diferitor personalitati din cultura nationald. Rubrica este
realizatd si Ingrijitd de artistul fotograf Mihai Potarniche. Ea include un mic sapou-legenda
despre protagonistul rubricii si un sir de fotografii din viata si activitatea acestuia. In editiile din
anul 2016, protagonisti ai acestei rubrici au fost: Grigore Vieru, Igor Vieru si Mihai Volontir.

Oameni indeaproape este rubrica de interviuri, care in fiecare editie insereaza cate 1-2
interviuri culturale. La realizarea acestei rubrici isi dau concursul mai multi autori, Intre care:
Anastasia Rusu-Haraba, Rodica Iancu, Liliana Popusoi, Maria Sleahtitchi. Desi sunt realizate de
diferiti autori, toate interviurile din aceasta rubricd insumeaza elemente structurale comune, fapt
ce asigura stabilitate reliefului stilistic si echilibrului compozitional, mentinand, astfel,
identitatea conceptual-artistici a rubricii. In primele doud numere din anul 2016, rubrica a
gdzduit cate doud interviuri, iar in ultimele numere — cate unul. Protagonisti ai interviurilor
respective au fost: artistul plastic Dumitru Bobloceanu, naistul Vasile lovu, pictorul Vlad
Afanasiu, solistul formatiei Zdob si Zdub Roman lagupov, mesterul popular in tesutul covoarelor
Ecaterina Popescu, scriitorul Vladimir Besleaga.

Cea de-a treia rubrica permanenta Patrimoniu include informatii din domeniul muzeelor
nationale: despre expozitiile tematice, de artd, de obiecte muzeistice, organizate in Republica
Moldova, despre istoria unor muzee nationale etc. De reguld, rubrica este realizatd si ingrijitd de
Tudor Stavila, exceptie facand primul numar al revistei din anul 2016, care a inclus, alaturi de
materialele semnate de acesta, un material despre importanta muzeelor in formarea intelectuala,
spirituald si etica a indivizilor, realizat de jurnalista Liliana Popusoi. In cele 4 editii din anul
2016, autorul a scris mai multe articole despre Muzeul de Arta si Muzeul de Istorie a Moldovel,
despre expozitiile de arta franceza si italiana din secolele XV-XIX, dar si despre cele de artd
contemporana etc.

Observam ca rubricile permanente din revista Moldova [32] au, de regula, caracter
informativ si pun in circuit materiale realizate doar in genuri jurnalistice traditionale. Rubricile
fluctuante pot include si materiale analitice, dar care, de asemenea, sunt realizate In genuri
jurnalistice traditionale. In pofida faptului ci cea mai mare parte a materialelor din aceasta

publicatie se referd la culturd, rareori continuturile ei sunt expuse in forma genurilor specifice
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AJ. Acest lucru se explica prin faptul ca publicul-tintd al revistei nu este unul specializat, ci
eterogen, iar continuturile publicistice pentru acest segment de public, de regula, sunt expuse in
forme de expresie cunoscute, usor asimilabile, si pe intelesul tuturor.

Analiza conditiilor de manifestare si a insemnelor art jurnalismului in PTG, realizata in
perioada anului 2016, a scos in evidenta urmatoarea stare de lucruri:

- toate publicatiile periodice, fie nationale, fie locale, includ in paginile lor informatii
culturale, care, de obicei, sunt inserate in rubrici specializate, mai rar in pagini de art jurnalism;

- materialele culturale sunt amplasate, de regula, pe ultimele pagini ale PPG, mai rar in
cele din mijloc, fapt care diminueaza importanta acestora in contextul discursului editorial;

- produsele de AJ adesea sunt amplasate in paginile de divertisment. ,,in presa cu
acoperire nationald se atestd si tendinta de superficializare a informatiei din domeniul culturii
care in cele mai dese cazuri este amplasata n aceeasi rubricad cu divertismentul, cu evenimentele
mondene sau, in cazuri mai deosebite, cu educatia si media. Aceasta ar trebui insa privita separat
de restul fenomenelor sociale si tratatd de catre jurnalisti nu doar pentru a relaxa publicul, ci si
pentru a-l informa, a-i forma gusturi estetice si comportamente adecvate” [83, p. 72];

- problematica culturald se incadreaza, de cele mai multe ori, Tn zona de acoperire si de
activitate a departamentului social, intrucdt in organigrama niciuneia dintre publicatiile
generaliste analizate nu existd departamente de culturd. Ca urmare, majoritatea materialelor
culturale sunt realizate de jurnalistii din departamentul social, unghiul de abordarea a
evenimentelor fiind adesea proiectat din punctul de vedere al utilitatii faptelor si nu al instruirii si
educatiei culturale, ceea ce apropie izbitor de mult jurnalismul cultural de cel social;

- majoritatea materialelor culturale in PTG sunt semnate de jurnalistii profesionisti.
Oamenii de cultura, scriitorii si criticii literari doar colaboreaza cu aceste publicatii, de regula, ca
surse de informare si foarte rar, ca autori ai unor anumite reflectii;

- majoritatea materialelor din rubricile specializate in cultura sunt de natura informativ-
descriptiva, cele de natura evaluatoare lipsind, practic, din continutul publicatiilor generaliste.

Din aceste constatdri deducem, ca AJ din PPG raspunde prioritar functiilor generale de
culturalizare si de informare si, partial, celei de divertisment. Dintre functiile derivate, prioritare
sunt doua: cea instructiv-formativa si cea de promovare a culturii. Mai rar se manifesta functia
de asigurare a dialogului dintre culturi, cea de formare a culturii fiind lipsa in presa generalista.

Alta este situatia art jurnalismul in PTSC. V.Tazlauanu, eseista, critic de teatru, redactor-
sef al revistei Sud-Est Cultural, mentioneaza cu referire la presa de cultura: ,,Publicatiile de
culturd nu cadreazd in continuare cu nici un fel de regulamente in uz, indiferent de guvernarile

care se succed. Tot timpul ne asteptam la altceva in cazul unei schimbari politice. Dar la noi, din
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inertie, cultura continud sd fie conceputd ca o ,,doamnd de companie” (uneori de campanie
electorald) la serviciile careia se recurge ocazional. Este o atitudine simptomatica pe care nu o
vei gasi prea des in alte parti. Cu toate acestea, presa de culturd nu este un simplu ingredient sau
accesoriu pentru viata noastra, nici un moft al unor scriitori plutind deasupra realitatii, ci un
perpetuu exercitiu de gandire si redefinire a valorilor culturale” [43, 16.04. 2010, p. 20].

Cel de-al doilea studiu Conditii de manifestare a art jurnalismului in presa specializata are
ca obiectiv general cercetarea si identificarea structurii si prezentdrii grafice a produselor
mediatice specializate in domeniul culturii. Pentru realizarea acestuia, am selectat editiile din
anul 2016 a trei publicatii periodice specializate: doua reviste — Contrafort [21], Sud-Est
Cultural [86] si singurul ziar care se autoidentifica drept publicatie specializata in domeniu
culturii — Literatura si Arta [46].

Criterii de analiza au fost urmatoarele:

- tipul de publicatie periodica: revista sau ziar;

- statutul (privat, public);

- frecventa aparitiei;

- caracterul: mixt sau specializat pe un anumit domeniu (picturd, teatru, literatura etc.);

- colectivul redactional si colaboratorii;

- formatul si numarul de pagini;

- structura pe interior (rubrici, pagini, domenii);

- structura pe exterior (tipul de copertd).

Prima publicatie periodica specializata in art jurnalism, analizata in cadrul acestui studiu,
este revista Contrafort [21], care ,,a aparut la Chisindu in anul 1994 ca o revistd privatd, cu
aparitie lunara, avand un tiraj constant de 1000 de exemplare” [158]. Contrafort se autodefineste
drept revistd culturald cu profil generalist — ,revista de literaturd si dialog intelectual”.
Fondatorul revistei este Contrafort SRL, iar forma de proprietate — SRL. Revista apare in format
A3, intr-un volum de 24 de pagini, tipar ofset, si se distribuie pe teritoriul Republicii Moldova si
Romaniei atat prin abonament, cét si prin vanzare cu amanuntul. Limba de editare este roména si
are un caracter mixt, intrucat valorifica diverse domenii ale culturii si artei.

Contrafort este o revista magazin, color, prezentarea grafica a copertei fiind de tip afis, ce
include 1-2 fotografii reprezentative pentru editia respectiva si un mic sumar informativ privind
cele mai importante sau interesante articole din cuprinsurile ei. In partea de sus a copertei, in
coltul din partea stanga, este indicata luna si anul editiei, editorul si finantatorul, in centru — tipul
de revista (autoidentificarea), iar in coltul din parte dreapta este indicat ISSN-ul, pretul (pentru

RM si pentru Romania), data si locul aparitiei, adresa electronica si site-ul revistei.
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Intre obiectivele programatice ale revistei se regisesc:

- sincronizarea fenomenului cultural autohton cu tendinte noi din cultura universala;

- construirea unui spatiu de interferentd dintre diverse tendinte si orientdri ideologice i
estetice din Republica Moldova si Romania;

- promovarea spiritului critic modern, european, In concordantd cu tendintele literaturii
contemporane;

- asanarea morald a societatii, cultivarea spiritului civic, implantarea valorilor si
principiilor societatii deschise;

- dialogul cu alte spatii culturale din Europa de Est si Occidentald, precum si din SUA.

Revista ia in dezbatere problemele actuale de cultura, cum sunt: paradigma postmoderna,
revizuirea criticd a literaturii scrise In conditiile regimului comunist, raporturile artistului cu
puterea, multiculturalismul, coexistenta minoritate-majoritate in multiplele lor ipostaze,
identitate si unitate europeand, influente culturale Est-Vest, revolutia informationala etc.

Colegiul redactional este constituit din 12 membri, dintre care: director — Vasile Garnet,
redactor-sef — Vitalie Ciobanu; secretar de redactie — Ana Druta; corector — Aleutina Saragiu,
procesarea computerizatd — Vitalie Stelea (ultimii trei, prin functia pe care o au, tin de
departamentul tehnic, dar, in pofida acestui fapt, realizeaza si materiale jurnalistice) si mai multi
redactori asociati: Grigore Chiper, Nicolae Spataru, Eugenia Bojoga, Vladimir Bulat, Lucretia
Barladeanu, Iulian Ciocan, Constantin Cheianu. Dintre cei 12 membri ai colegiului redactional,
cinci sunt jurnalisti, iar 7 — oameni care reprezintd domeniul culturii si artelor. Observam ca,
diferenta dintre numarul jurnalistilor profesionisti si al exponentilor domeniului culturii, care
participa la editarea unui numar de revista, este de doar doud persoane, ceea ce ar Tnsemna ca
raportul, luat per ansamblu, este de 1 la 1.

Remarcam 1insd faptul ca o parte Insemnatd dintre materialele care apar in revista
Contrafort sunt realizate de colaboratorii netitulari ai acesteia. in randul colaboratorilor netitulari
ai revistei se inscriu personalitati din randul scriitorilor, poetilor, criticilor de arta, culturologilor
etc., precum si unii colaboratori ocazionali. Printre cei mai activi colaboratori se numara: Maria
Sleahtitchi, Adrian Ciubotaru, Alexandru-Florin Platon, Margareta Curtescu, Leo Butnaru,
Mariana Codrut, Alexandru Tabac, Nina Scutaru, Mircea V. Ciobanu, Maria Pilchin, Vasile
Romanciuc, Nicolae Negru, Lucia Turcanu, Alex Cosmescu, Elena Prus, Marcel Gherman,
Eugenia Bulat, Gheorghe Erizanu, Calina Trifan, Tudor Cojocariu, Dinu Mihail, Vasile
Gribincea, Pavel Ermacov, Razvan Mihai Nastase, Maria Augustina Hancu, acestia facand parte
din pleiada personalitatilor de culturd: scriitori, poeti, cercetatori stiintifici, critici de arta, istorici,

culturologi, literati etc.
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Analizand 4 editii aparute n anul 2016 (numerele: 3-4 (247-248) martie - aprilie 2016; 7-8
(251-252) iulie - august 2016; 9-10 (253-254) septembrie - octombrie 2016; 11-12 (255-256)
noiembrie - decembrie 2016), am constatat faptul cad numarul colaboratorilor netitulari antrenati
la realizarea unei editii de revistd depdseste, in cele mai multe cazuri, numarul membrilor
colegiului de redactie, semnatari ai materialelor aparute in revistd. La realizarea continuturilor
fiecarei editii de revista participd, in medie, 20 de autori.

Interiorul revistei are o conceptie mixtd, cuprinzdnd pagini si rubrici speciale.
Continuturile includ atat informatie textuala, cat si iconografica (fotografii ale autorilor, imagini
ale produselor culturale, elemente grafice etc.).

Cea de-a doua publicatie specializata in art jurnalism, care a fost supusa analizei in cadrul
acestui studiu din perspectiva prezentarii sale grafice, este revista Sud-Est Cultural [86]. Revista
respectiva ,,a aparut la Chisindu in anul 1990, ca o revista privata, cu aparitie trimestriald, avand
un tiraj constant de 500 de exemplare” [210]. Are un caracter mixt, intrucat se autodefineste
drept revista de artd, cultura si civilizatie si valorifica realitatea din toate aceste domenii. Editorul
revistei este Fundatia Sud-Est Cultural, iar forma de proprietate a revistei este SRL. Revista
apare in format A 4, intr-un volum constant de 112 pagini. Limba de editare este romana.

Coperta este de tip clasic, realizatd in nuante de maro foarte deschis, in combinatie cu
bordo, fara fotografii, in schimb include insemne grafice specifice — picturi din creatia artistilor
universali cu renume. Revista se distribuie in Republica Moldova si in Romania.

Redactia este constituitd din 6 membri: Valentina Tézlduanu, director/redactor-sef; Lucia
Turcanu, redactor-sef adjunct; Marcel Gherman, secretar-responsabil; Teo Chiriac, Mircea V.
Ciobanu, Eugen Lungu — colegiul de redactie. Din cei sase membri, trei persoane sunt jurnalisti
profesionisti, iar trei — oameni de culturd. De mentionat faptul cd la editarea unui numar de
revistd participd de la 15 pand la 18 autori, cele mai multe articole care apar intr-o singura editie
a revistei fiind semnate de persoane care nu fac parte din colegiul de redactie, exponenti ai
diferitor subdomenii ale culturii si artei: sculptori, scriitori, poeti, critici de artd, cineasti, critici
literari, culturologi, plasticieni etc. Analiza a demonstrat ca raportul dintre jurnalistii
profesionisti si exponentii domeniului culturii, care participa la editarea unui numar de revista,
este de circa 1 la 3. Astfel, unui jurnalist angajat i revin trei colaboratori netitulari. De exemplu,
in numarul 4 al revistei, din totalul de 17 materiale, doar 6 au fost realizate de angajatii acestei
publicatii, celelalte 11 materiale fiind semnate de persoane care nu fac parte din colegiul
redactional, adica de corespondentii netitulari ai revistei.

Analizand cele 4 editii ale revistei din anul 2016, am constatat cd numarul colaboratorilor

netitulari antrenati la realizarea unui numar de revistd depaseste substantial numdrul membrilor
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colegiului redactional. O buna parte din articolele care apar 1n revista sunt semnate de scriitori,
poeti, critici de artd, critici literari, intre care: Leo Butnaru, Calina Trifan, Dorina Khalil-
Butucioc, Arcadie Suceveanu, George Banu, Irina Nechit, Igor Cretu, Teodor Papuc, Rodica
Iuncu s.a. O alta parte din articole sunt semnate de oameni de stiintd din domeniul literaturii si
artei, asa precum: lon Ciocanu, Aliona Grati, Andrei Turcanu, Nina Corcinschi s.a. La realizarea
revistei isi dau concursul si unii culturologi si corespondenti netitulari: Ana Druta, Vitalie Stelea,
Grigore Chiper s.a.

Interiorul revistei este structurat in rubrici permanente si rubrici fluctuante, din continutul
publicatiei lipsind, cu desavarsire, fotografiile. Tematica cea mai des abordata este arta, cultura si
literatura.

Urmatoarea publicatie selectata pentru cercetare este ziarul Literatura si Arta [46], care a
fost fondat in anul 1954. Literatura si Arta Se autodefineste drept publicatie a scriitorilor din
Republica Moldova, demersul editorial al careia este orientat spre literatura. Apare in format A2,
intr-un volum constant de 8 pagini. Prima si ultima pagina sunt color. Forma de proprietate este
SRL, iar fondatorul este colectivul redactiei. Se editeaza in limba romana. Apare saptaimanal, in
fiecare zi de joi, distribuindu-se in Republica Moldova, Romania, Ucraina, Federatia Rusa, SUA,
Franta etc.

Prima pagina a ziarului Literatura si Arta este colora, are o structurd de tip informativ,
specifica formatelor A2, care presupune amplasarea materialelor jurnalistice chiar in interiorul
ei. De reguld, prima pagina a ziarului gazduieste 2-3 materiale de presa, insotite de elemente
iconografice, fie fotografie, fie grafica.

Redactia este constituitd din 13 membri: Nicolae Dabija, redactor-sef, Raisa Ciobanu,
secretar general de redactie; Andrei Morosanu, Elena Tamazlacaru, Aleutina Saragiu (sectiunea
de publicistica si informatie); Nina Josu, responsabilda de domeniul literaturii; Doina Dobzeu — de
cel al artelor, lulius Popa — de cel al culturii — jurnalisti, Valentin Gutu — stilizator, Andrei
Dorgan, responsabil de machetare si design, Leonid Popescu, ilustrator, Ana Surdu, corector,
Victor Lavric, fotoreporter. Ziarul are, de asemenea, un numar important de redactori asociati si
de corespondenti netitulari, iar o buna parte dintre articole care apar Intr-o editie de ziar sunt
semnate anume de acestia. Printre autorii de articole publicate 1n acest ziar, de rand cu jurnalistii,
se numard: oameni de stiintd, teologi, muzicieni, scriitori, critici literari, culturologi, muzicologi,
etnografi etc.

Analizand editiile din anul 2016, am constatat ca interiorul ziarului este structurat in

rubrici, dintre care doar trei sunt constante: La Est de Vest, Poesis si De la suflet la suflet.
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La Est de Vest este rubrica de editoriale, care sunt semnate de redactorul-sef Nicolae
Dabija. In pofida faptului ci este un ziar specializat in literatura, niciunul dintre editorialele care
au aparut pe parcursul anului 2016 la aceasta rubrica nu poate fi catalogat drept produs de AJ,
pentru ca niciunul dintre ele nu a abordat probleme din domeniul literaturii sau din cel al culturii.
Editorialele din Literatura si arta, fiind axate pe teme politice, mai curand se incadreaza in
jurnalismul politic decat in JC. Iatd doar cateva titluri de editoriale: ,,Jos Mihai Ghimpu”, ,,Vin
americanii”, ,,Ne propunem ca Sfatul Téarii - 2, sa fie un organ al unirii”, ,,Isteria urii” etc.

Poesis este rubrica care incorporeaza cite o poezie semnificativd pentru problematica
editiei respective. Aici apar atit opere semnate de marii poeti nationali si universali, cat si poezii
ale poetilor incepatori. Rubrica are un caracter pur informativ, deoarece este conceputd pentru a
disemina noile aparitii si a promova nume noi din poezia romaneasca, pentru a repune in valoare
poeziile de altd data sau pentru a valorifica creatiile contemporanilor nostri.

De la suflet la suflet este o rubrica teologica care, de regula, apare in fiece editie (a lipsit
din doar 9 numere dintre cele 49 aparute in anul 2016), fiind amplasata in partea din dreapta a
paginii a doua. Rubrica este ingrijitd de preotul Octavian Mosin, care informeaza publicul despre
activitatile bisericii ortodoxe, despre sarbatorile religioase si evenimentele care urmeaza sa aiba
loc in saptamana urmatoare, despre semnificatia sarbatorilor religioase, despre viata si faptele
sfintilor, despre ritualurile ortodoxe. Totodata, autorul rubricii raspunde la intrebarile cititorilor.

Rubricile fluctuante apar sporadic, unele dintre ele de doua ori in luna, altele doar o data.

In functie de problematica abordata, rubricile din Literatura si arta [46] pot fi clasificate in
urmatoarele categorii:

- rubrici de informatie si analiza politica: La Est de Vest, Din actualitatea politica,
Acreditari de atitudini, Victoria vine cu Sfatul Tarii 2, Cinstindu-se inaintasii, Spirit romdnesc,
Vointa de adevar, Regdndirea realitatii, Dreptul la replicd, Deputatul Sfatului Tarii 2, Unirea
face puterea, Drama resemnarii, Comemorari, Meditatii la zi, Punct de reper, Din istoria
neamului, Dreptul la indoiald, Apropo, Extensii de meditatie, Periplu electoral, Ecou, Romdni
din Basarabia, uniti-va!.

- rubrici de informatie si analiza sociala: Contemplatii, Destine, Oameni de pdine, Stiintd,
Personalitati, Educatie la zi, Intre morald si filozofie, Intdlniri de suflet, La rdspantii,
Eveniment, Reflectie, Dincolo de singurdtate, La ceas aniversar, Prilej de meditatie, Un cuvdnt
bun despre un apropiat al sufletului, Pe un picior de plai..., Vine-vine primavara, Investigatii.

- rubrici de informatie si analiza culturala: Poesis, De la suflet la suflet, Raft, Lectura

pentru copii §i parinti, Sarbatori populare, Cartea de pe raft, Carti eveniment, Destin poetic,
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Arta plastica, Premiera cinematografica, Fabule de azi, Vernisaj, Traduceri din lirica lumii,
Purtatori de spirite, Turneu de primavara, Reportaj, Cuvdnt despre un artist, Efigii, Teatru.

- rubrici de divertisment: Arz-o focu dragostea, Mdaseaua de diamant, Parodii amicale, Din
podul casei, Bancuri de nota 10, La usa lui Bahus, Sa va spuna Gheorghe Postolache,
Gogomanii stacojiii, Constatari picante, Bancuri triste, Parodii pe diagonala.

Din punctul de vedere al domeniilor pe care le valorifica in plan mediatic, continuturile
editiilor din anul 2016 (rubricile) se clasifica in felul urmator:

- informatie si analiza politica — 22 de rubrici;

- informatie si analiza sociala —18 rubrici;

- informatie si analiza culturala — 19 rubrici;

- divertisment — 11 rubrici.

Observam ca numarul rubricilor care includ continuturi culturale — 19 — este de circa 2,5
ori mai mic decat numarul total al rubricilor care includ produse mediatice politice, sociale sau
de divertisment, acesta fiind de 51. Respectiv, si spatiul din acest ziar rezervat art jurnalismului
este considerabil mai mic decét cel rezervat celorlalte tipuri de jurnalism: politic si social, acesta
constituind cel mult o treime din totalul spatiului util al ziarului. In baza acestor date, deducem
ca In prezent, ziarul analizat nu este specializat in literatura si arta, asa cum se autodefineste, ci,
mai curand este unul generalist, prezentand insemne specifice PTG. In conformitate cu aceste
considerente, conditiile de manifestare a produselor culturale in ziarul Literatura si arta nu vor fi
luate in calcul la identificarea particularitatilor de manifestare a art jurnalismului in presa
specializata. Deci, ziarul respectiv nu va fi suspus analizei pe care o vom realiza in subcapitolul
3.3, intrucat el nu se incadreaza in sirul publicatiilor specializate pe domeniul culturii.

Analiza conditiilor de manifestare si a insemnelor JC din PPSC, realizatd in perioada
anului 2016, a reliefat faptul ca revistele specializate in art jurnalism:

- sunt realizate atat de jurnalisti profesionisti, cat si de oameni din domeniul culturii.
Numadrul jurnalistilor care scriu pentru revistele culturale este mult mai mic decéat cel al
oamenilor de artd care semneazd continuturile acestor editii. Cei mai activi colaboratori sunt
scriitorii si criticii literari care au migrat in art jurnalism, fiind asimilati de breasla jurnalistica;

- sunt structurate In pagini specializate si rubrici permanente sau fluctuante;

- majoritatea rubricilor au caracter analitico-evolutiv, cele cu intentionalitate informativa
practic lipsesc din continutul publicatiilor specializate. De mentionat ca putinele rubrici cu
caracter informativ-descriptiv cumuleaza, in mod obligatoriu, elemente analitice;

- prevaleaza continuturile textuale asupra celor iconografice; fotografiile, practic, lipsind

din demersul lor editorial;

102



- nu includ in paginile lor publicitate;

- nu sunt subventionate de catre stat;

- existd mai mult din granturi si finantéri din exterior. ,,Nicdieri In lume presa culturala nu
0 duce stralucit, nici pe la case mai mari, nici in tari dezvoltate si mai asigurate. Cultura are
nevoie de subventii, de sustinerea statului sau de sponsori privati. Noi ne bazam pe statul roman,
Institutul Cultural Roman este principalul nostru sponsor” [171];

- sunt orientate spre un public-tinta specializat, instruit si cultivat, care reprezinta un
segment nesemnificativ din intreaga populatie.

Revistele specializate in AJ realizeaza evaluarea, clasificarea, si stratificarea fenomenului
cultural, prin aceste activitati asigurand conexiunea dintre structurile socioculturale ale diferitor
societati. Or, acestea nu au ca obiectiv principal informarea cetdtenilor despre manifestarile
artistice, ci mai degraba transmiterea unei cantitate de informatii de naturd analitica, necesara
argumentarii demersurilor culturale si/sau jurnalistice.

Societdtile contemporane au nevoie de art jurnalism, pentru ca anume el le proiecteaza
identitatile si le defineste conceptele spiritual-morale. Promovarea sistemicad a continuturilor de
calitate, a demersurilor analitice ale art jurnalismului impulsioneaza fenomenul mediatic cultural
autohton, or, acestea ofera elemente de conexiune, favorizeaza un cadru prielnic pentru
dezvoltarea gandirii critice, proiecteaza directii si piste multilaterale si multisectoriale in

analizarea si evaluarea unor anumite subiecte din arealul cultural etc.

2. 4. Concluzii la capitolul 2

1. Produsele de art jurnalism rezultd din activitatea jurnalistilor, care pun in circuit
informatii despre evenimentele si problemele existente n domeniul culturii, dar si din activitatea
unor intelectuali, care isi transmit ideile folosind diverse suporturi de difuzare, inclusiv, presa.

2. Misiunea art jurnalismului este: de a face vizibild munca intelectuala si artistica; de a
scoate in vizor procesele care se produc in artd; de a transmite cititorului atmosfera culturala
autohtond; de a reflecta intr-un sens larg evenimentul artistic; de a reda reactia, feedback-ul
publicului; de a face cunoscut fisierul biografic al oamenilor de culturd (artisti, poeti, pictori etc.)
inclusiv creatia, pasiunile, experientele lor.

3. Scopul si obiectivele art jurnalismului sunt orientate sd raspunda, pe de o parte,
nevoilor informationale ale consumatorilor de produse de AJ si, pe de altda parte, intereselor
producétorilor de opere de artd. Respectiv, directiile de activitate ale jurnalistilor care practica

jurnalismul cultural sunt orientate catre doua segmente de public: profesionist si neprofesionist.
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Tocmai acest fapt si determind varietatea de abordari ale realitatii culturale si de continuturi ale
produselor mediatice din si despre aceasta realitate.

4. Activitatile art jurnalismului rezida in explicarea valorilor culturale nationale si
internationale, formarea si modelarea viziunilor estetice, definirea si ierarhizarea principiilor
etice, propagarea inventiilor tehnice, stiintifice, culturale etc. Acest gen de activitati mediatice
contribuie la formarea gandirii, la largirea orizontului de cunostinte, la dezvoltarea viziunilor
etice si estetice, la promovarea principiilor si idealurilor morale, la formarea culturii generale a
cititorului, iar, prin aceasta, la educarea, instruirea si formarea personalitatii acestuia.

5. Caracteristicile fundamentale ale art jurnalismului sunt: subiectul prioritar de reflectie
si de reflectare; potentialul uman incadrat in productia jurnalistica; forma de creativitate, tipurile
de efecte produse si functiile mediatice.

6. Art jurnalismul ca proces impune cumularea si realizarea simultana a unor activitati
specifice, prin aceasta oferind societatii anumite functii. Acestea deriva, pe de o parte, din
specificitatea AJ, iar, pe de alta parte, din functiile generale ale mass-mediei: de informare, de
interpretare, de socializare, de divertisment si, desigur, de culturalizare. Gratie specificitatii sale,
art jurnalismul a generat un sir de derivate functionale, caracteristice doar lui, cele mai relevante
fiind: promovarea culturii, formarea culturii si promovarea dialogului cultural.

7. Conditiile de manifestare a art jurnalismului in PTG si in PTSC nu sunt identice.
Intrucat aceste doud categorii de presa se adreseazi unor segmente de public foarte diferit,
respectiv, si obiectivele lor de creatie sunt diferite. Din acest motiv, procesul de selectare a
evenimentelor, unghiul de abordare a lor, limbajul prin care acestea sunt redate, precum si
formele de expresie pe care le solicitd, la fel, se deosebesc substantial in PTG si in PTSC.
Totodata, diferite sunt si functiile pe care le indeplinesc produsele culturale din presa generalista

si din cea specializata.
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3. PRODUSE DE ART JURNALISM IN PRESA TIPARITA DIN REPUBLICA

MOLDOVA

Produsele art jurnalismului reprezinta o sinteza procesata a evenimentelor, fenomenelor,
tendintelor, starilor si problemelor din realitatea culturala dintr-o anumita perioada de timp si
dintr-un anumit spatiu/teritoriu, materializata intr-o anumita forma de expresie, fie din categoria
genurilor jurnalistice traditionale, fie din cea a genurilor jurnalistice specifice doar acestui tip de
activitate mediatica. Selectarea formelor de expresie pentru produsele mediatice culturale se face
in functie de tipul de presa tiparitd care produce si distribuie aceste produse, precum si in functie
de segmentul de public-tinta pentru care ele sunt concepute. Or, impactul si efectele produselor art
jurnalismului depind nu doar de importanta si valoarea evenimentului propriu-zis, ci si de
complexitatea abordarii lui, de profunzimea expunerii, de lizibilitatea continuturilor si de forma de

expresie pe care jurnalistul o alege pentru a-1 reflecta in plan mediatic.

3. 1. Continuturi si forme de expresie ale art jurnalismului

Materialele culturale, fie ca apar in PTG, fie ca PTSC, trebuie sa detind anumite Tnsemne
ce le-ar deosebi de alte materiale jurnalistice din fluxul informational, doua dintre care —
continuturile si formele de expresie — fiind determinante. Acestea trebuie sa fie concepute si
realizate in baza unui set de valori, din care s-ar contura identitatea JC in raport cu alte tipuri de
jurnalism. Cercetdtorul C.F.Popescu propune o viziune asupra valorilor care, in mod evident,
trebuie sa se regaseasca in continutul oricarui material cultural, scotdnd in evidentd patru dintre
ele, si anume: valoarea estetica, valoarea de identificare, valoarea de coeziune si valoarea
simbolica. Valoarea de identificare presupune prezenta veridicitatii, posibilitatea fiecaruia de a
se regdsi Intr-o poveste, Intr-o imagine fotografica sau picturala, in emotiile provocate de o piesa
muzicald. Valoarea de coeziune poate fi definitd ca valoare de apartenenta la un grup social
apartindnd realitdfii nemijlocite sau uneia dorite sau chiar disprefuite. Valoarea simbolica
presupune incarcarea produsului cultural cu semnificatii complexe si consensuale in raport cu un
grup social sau o colectivitate umana. Valoarea estetica a produsului cultural constituie o
realitate obiectiva, supusd normelor estetice specifice domeniului, care a fost sau va fi confirmata
in timp. Inevitabil, ea are si o latura subiectiva pentru ca dincolo de noutatea sau deschiderile n
plan artistic propuse de opere, ele trebuie sa placd, sd impresioneze, chiar sa socheze, sd nasca
emofii si sentimente, sa construiascd un sens care sd-l1 plaseze pe receptor in campul estetic
propus de autor [68, p. 135-160]. Autorul sustine, ca tangent cu aceste patru valori ale produsului
cultural poate sd se manifeste inca una — valoarea experientiala, care raspunde nevoii omului de

a evada pentru a avea experiente-limitd si pentru a produce concomitent noi modalitati de
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socializare, marginale sau nu, de tipul: am fost, am viazut, am incercat. In opinia noastra,
viziunea lui C.F.Popescu poate fi extinsd cu incd o valoare — valoarea de intrebuintare care
consemneaza gradul de utilitate a continuturilor culturale pentru indivizii sociali.

Din punctul de vedere al modului de expunere, continuturile produselor de AJ pot fi
divizate in doud mari categorii: produse publicistice si produse artistice. Produsele publicistice
culturale cel mai frecvent apar in PPG. Or, gratie caracterului sdu universal, precum si publicului
sau eterogen, presa generalista tinde sa producd continuturi culturale cat mai multe, mai variate
si mai simple, pe care sa le redea in forme de expresie cunoscute publicului si, deci, usor
asimilabile. Cu toate acestea, in PTG pot apdrea si continuturi artistice, doar cd simplificate si
ajustate la formatul publicatiei periodice.

Produsele publicistice culturale solicitd forme jurnalistice traditionale de expunere si sunt
redate, de reguld, in genuri jurnalistice informative, asa precum: stirea, relatarea, interviul si
reportajul. Desi mai rar, in PTG pot aparea si materiale culturale realizate In genuri analitice,
precum: editorialul, comentariul, articolul, analiza etc., care chiar ,,deschid” unele editii ale PPG,
reprezentand punctul de vedere al redactiei asupra problemelor existente in realitatea culturala.
In publicatiile periodice generaliste produsele de AJ sunt exprimate, cel mai adesea, in forma de:
(1) stiri culturale, care au un caracter pur informativ si se axeazd pe informatii actuale si
autentice; (2) interviuri culturale, care se deosebesc de alte interviuri doar datorita tematicii
abordate; (3) reportaje culturale, care nu intotdeauna isi pastreaza forma traditionala pentru acest
gen, migrand, fie spre relatdri sau stiri desfasurate, fie spre literatura. Problema consta in faptul
ca in produsele de AJ din PTG realitatea culturala este valorificatd prin simpla observare si
consemnare a unor valori, fard Tnsd ca acestea sa fie analizate sau explicate. Uneori, anumite
secvente din realitatea culturald pot fi interpretate prin simpla exprimare a parerilor
participantilor la eveniment sau chiar ale autorului materialului. Dar, ,,dupd cum remarca
P.Allen, sintem foarte buni in a descrie ceea ce am vazut si ce am simtit atunci si acolo. Sa
glisam spre analiza e destul de dificil”. Analiza presupune o specializare a limbajului care deriva
din posesia unei tehnici: dacd nu stii care e relatia intre componentele unui spectacol, cum poti
aprecia valoarea despre care urmeaza sa scrii. Numai simpla parere: ,,mi-a placut/nu mi-a placut”
nu este suficienta [159].

Misiunea fundamentald a PTG, care este, intai de toate, sa informeze si sa formeze opinia
publica, determina selectarea tipurilor de informatie pentru publicare, continuturile propriu-zise
si formele de expresie ale materialelor culturale. Totodatd, aceasta determina si obiectivele art
jurnalismului in PTG (ele deriva, in mare parte, din obiectivele functiei de informare si ale cele

de interpretare), care se reduc la: supravegherea mediilor culturale in vederea mediatizarii

106



evenimentelor, fenomenelor, proceselor si tendintelor care se produc in domeniul culturii si al
artelor; stocarea informatiilor si configurarea imaginii realitdtii culturale; 1inlaturarea
incertitudinilor si asigurarea orientdrii individului in mediul cultural; ierarhizarea si clasificarea
informatiilor din domeniul culturii din perspectiva prioritatilor socioculturale; promovarea
valorilor culturale si de arta etc.

in PPG, continuturile culturale sunt puse in circuit, intai de toate, ca oportunititi ce ofera
puncte de sprijin indivizilor sociali, de aceea ele sunt selectate, in mare parte, din mediul
apropiat al publicului si, de obicei, au o utilitate imediata pentru acesta. Totodata, mass-media
produce si continuturi culturale despre procesele si fenomenele care depasesc mediul imediat al
publicului sau, ce nu au 0 utilitate imediata, dar care proiecteaza/formeaza o viziune de ansamblu
asupra realitdtii culturale internationale, parte a careia este acest public. Gratie acestui tip de
continuturi, publicul este la curent cu tot ce se intmpla In cultura mondiald, el poate sd se
raporteze la fenomenele si procesele culturale internationale si sd inteleagd rolul si locul sau in
contextul acestora.

Valoarea de intrebuintare, utilitatea continuturilor culturale este cel mai important criteriu
de selectare a evenimentelor, care urmeaza a fi mediatizate in PTG. Conform acestuia, art
jurnalismul da prioritate la doua tipuri de continuturi: generale si utilitare. Continuturile de ordin
general 1i ajutd omului contemporan sa-si formeze capitalul informational cultural, care este
necesar pentru cultura lui generald. La baza capitalului informational-cultural stau informatiile
care asigurd formarea cunostintelor generale despre cultura si artd si a viziunilor asupra
fenomenelor si proceselor culturale, contribuind, astfel, la intelegerea realitatilor culturale. in
categoria acestora se includ: informatii despre manifestari si realizari culturale, despre evolutia
fenomenelor culturale, despre noile tendinte culturale, initiative legislative, curiozitati etc.
Continuturile de naturd generala dezvoltd si diversificd experienfa umand dobandita prin
instructia programatd, raspunzand, pe de o parte, curiozitatii intelectuale, pe de alta, nevoilor de
orientare in lumea Tnconjurdtoare. Acestea, de reguld, se axeaza pe informatiile neutre care nu au
o utilitate imediatd si nu exercitd neapdrat efecte directe asupra auditoriul. Continuturile de
naturd utilitara insa sunt orientate sa amelioreze si sa eficientizeze activitatea zilnica a omului,
punand la dispozitia lui date privind evenimentele, programele si serviciile culturale din
societate. Or, in prezent, omul are nevoie mai mult decat orice de informatie specializata,
inclusiv, din domeniul culturii, care i-ar ajuta sa se orienteze in mediul lui apropiat. Aceste
necesitdti sunt satisficute de informatiile culturale utilitare care vizeaza datele punctuale
necesare, in mod practic, vietii cotidiene. Acest tip de informatii, care face obiectul micilor stiri

si semnaleaza oportunitati, ajuta oamenii sa obtina instrumente informationale, care le-ar ajuta sa
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se orienteze §i sa controleze realitatea culturala. Continuturile de naturd utilitara, de regula, au
efecte directe asupra auditoriului si o valoare de utilizare imediata, concreta.

Asadar, scopul art jurnalismului din PTG este sa pund in circuit continuturi utile si
interesante pentru cetdteni, care ar proiecta/crea o viziune de ansamblu asupra realitatii culturale,
ar Inldtura anumite incertitudini si ar contribui la acumularea cunostintelor si la dezvoltarea
culturii lor generale. El reprezintd un spectru intreg de activitati, generate de preocuparile,
cerintele si interesele culturale ale publicului si care au menirea sa raspunda nevoii de informare
si de culturalizare a acestuia. In virtutea acestor cerinte, cea mai frecventa forma de creativitate
in art jurnalismul din PTG este cea publicistica.

Creativitatea publicistica s-a afirmat drept un gen de scriiturd orientata spre ,,deservirea”
societatii si formarea opiniei publice, interactiunea cu opinia publica fiind una dintre sarcinile de
bazad ale jurnalismului. Prin actiunea de formare a opiniei publice, publicistica formeaza
constiinta de masd intr-o societate. Desi continuturile produselor publicistice sunt, de regula,
neutre si echidistante, Intr-un fel sau altul si intr-o formad sau alta, ele contin si aprecieri,
determinate de ideologia dominantd din societate, de viziunea majoritatii asupra lumii, de
congtiinta istorica a poporului, dar si de constiinta proprie si de viziunea socioculturald a
jurnalistului.

Fiind tipul dominant de creatie in jurnalism, publicistica se manifestd, in mod inevitabil, in
toate tipurile de produse mediatice, inclusiv in cele culturale, prin caracterul expunerii
continuturilor, gratie caruia produsele de AJ devin mai accesibile maselor largi si mai usor de
asimilat. Caracterul publicistic al produselor despre cultura pune in corelatie realitatea culturala
cu alte domenii ale activitatii umane, evidentiind aspectul utilitar al informatiile culturale. El
conferd produselor culturale continuturi capabile sa reliefeze probleme actuale existente In
domeniul culturii si s ofere raspunsuri la intrebarile publicului in legdturd cu aceste probleme
ale realitatii curente. Discursul materialelor culturale din PTG este total diferit de cel din PTS,
intrucat el acorda, in primul rand, atentie realitdtii evenimentiale si sociologiei actului creator.
[.Simut sustine cd locul cel mai bun pentru jurnalismul cultural sunt publicatiile cotidiene, pentru
ca obiectul lui specific de aplicatie este nu analiza cartilor, nu cronicile plastice sau muzicale, in
sensul profesionist al fiecarui domeniu, ci ,,reflectarea atmosferei culturale, intr-un sens foarte
larg: evenimentul artistic, reactia publicului, biografia artistilor (boema, singuratatea, calatoriile,
amorurile, ambianfa creatiei, conflictele, bursele), incidenta politicii, finantarile de la buget,
sponsorizdrile, dreptul de autor, difuzarea, vanzarile, succesul sau esecul, ecoul public, pensiile
artistilor, cimitirele, concursurile de debut, promovarea, publicitatea, dedesubturile unui act

artistic, bibliotecile, librariile, anticariatele, expozitiile, salile de concert, starea teatrelor, costul
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real al unei carti la poarta tipografiei, la ce tiraj este profitabila o carte, cine beneficiaza de pe
urma unei carfi care nu se vinde si de pe urma unui autor neremunerat, grafomania, scriitorii care
nu mai scriu sau nu mai publica de cativa zeci de ani, administratia si birocratia culturii, lecturile
publice, disponibilitatea cititorului tanar, televiziunea, radioul, internetul ca vehicule pentru arte
si cai de comunicare pentru artist, editurile si relatiile lor cu autorul, subcultura, viata uniunilor
de creatie, premiile etc.” [80]. Astfel, materialele culturale, precum: critica literara, cronica de
teatru, cronica plastica sau cronica muzicala pot sa se regaseasca in PPG doar in cazul in care
continuturile lor sunt expuse intr-o maniera publicistica adaptatd la stilul publicatiei, altfel
acestea risca s fie trecute cu vederea si sa ramana nevalorificate.

Continuturile publicistice ale produselor de AJ sunt destinate, in general, unui public
neprofesionist, de aceea ele sunt mai accesibile sub aspectul limbajului si al mijloacelor de
expresie, avand, de reguld, un caracter informativ. Scopul acestora este sa disemineze informatia
si sd armonizeze punctele de vedere ale autorului operei de arta, ale publicului si ale institutiei de
presd. Dificultatea constd in faptul ca viziunile si interesele celor trei actanti ai actului jurnalistic
sunt foarte diferite, ca, de altfel, si asteptarile lor. Or, institutia mass-mediei urmareste sa-si
sporeasca audienta, influenta si, respectiv, profitul; publicul urmareste interesul ca aceastd
institutie sa-i ofere informatie necesard, utild, interesanta si usor asimilabild; autorii operelor de
artd asteaptd ca presa sd le promoveze lucrdrile si sd le intregeasca imaginea. Continuturile
publicistice ale produselor de AJ iau in calcul asteptdrile tuturor actantilor, fapt care reduce
considerabil decalajul dintre interesele lor si contribuie la armonizarea relatiilor care se stabilesc
intre acestia, indeosebi intre autorii de opere de arta si consumatorii finali ai operelor de arta.

Jurnalistul care abordeaza intr-o manierd publicistica domeniul culturii si realitatea
culturala trebuie sa detind o culturd metodologica, bazata pe cunostintele vaste si pe interesul lui
sporit pentru culturd si artd, pe capacitatea lui profesionala si pe dorinta de a sluji, in mod activ,
opinia publica. In procesul de mediatizare a realititii culturale, in sarcina jurnalistului din presa
generalista intrd realizarea reportajelor de la diferite evenimente si manifestari culturale, precum
si comentarea noilor aparitii ale produselor de arta: culegeri de schite, de nuvele, de eseuri, de
poezii, romane, spectacole, productii cinematografice, concerte, monografii etc. Totodata, in
sarcina acestuia intrd si includerea organicd a materialelor de AJ in structura publicatiei
periodice, care, in virtutea faptului cd acestea constituie un intreg diferentiat si, in acelasi timp,
unitar, solicitd atat competente publicistice, cat si estetice. Evitarea cligeelor care nu spun nimic
este posibild doar daca autorul textului are cultura esteticd si 1si ordoneaza discursul, urmarind
evidentierea locului si rolului artistului i a operei sale in arta nationald sau cea universald si

foloseste elemente ale limbajului plastic. Obiectul AJ in PTG este ,,tot ce se petrece in jurul
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cartii, In jurul unei expozitii, in jurul unui spectacol, in imediata apropiere a scriitorului, a
artistului plastic, a actorilor si a regizorilor etc., adica (jurnalistul trebuie n.a.) sa fie interesat de
fenomenele marginale ale culturii. De aceea nu cred ca un bun jurnalism cultural se poate face
fara sociologie si fara un bun spirit publicistic” [80].

O.Pughineanu sustine ca jurnalistii care reflecta realitatea din domeniul culturii trebuie sa
aibd mereu 1n vedere si faptul cd, mai inainte de toate, oamenii cautd sensuri in continuturile
materialelor mediatice, tocmai de aceea ei trebuie ,,tinand mereu cont de aceasta foame de sens,
sa tinda spre ,,mai bun”-ul textului, care nu este doar stilistic, ci este unul conceptual (,,Conceptul
este ceea ce Impiedica gandirea sa fie o simpla opinie, o parere, o discutie, o flecareald”). Poate
mai nainte de vorbele de duh si replicile destepte care ne rasar usor In minte, tocmai pentru ca
nu au o mare Incdrcaturd intelectuald ar trebui sd ne ingrijim de acest ,,mai bun” care se insereaza
in text, conferindu-i mai multe niveluri de lecturd, de intelegere sau macar de Incercare de
interpretare” [202]. In opinia noastri, ,mai bun”-ul textului in jurnalismul cultural poate fi
realizat datorita gandirii creative, deci si abordarii creative a subiectului de reflectare, precum si

Conform lui G.Nagat, exista cateva niveluri ale creativitatii personalitatii creatoare:

creativitatea intuitiv-expresiva,

creativitatea productiva — dobandirea unor abilitati utile pentru anumite domenii de arta;

creativitatea inventiva — capacitatea de a forma legéturi noi intre elementele existente;

- creativitatea inovativa (se atestd la un numar foarte mic de persoane) implica gasirea
unor solutii noi, originale, cu importanta teoretica sau practica; este nivelul specific talentelor);

- creativitatea emergenta (specificd geniilor) poate duce la revolutionarea unor domenii
ale stiintei sau artei; fiind nivelul accesibil geniului [60, p. 11-12]. De regula, jurnalistii, care
abordeaza in presa generalista problematica culturald, valorifica, preponderent, primele trei
niveluri ale creativitatii, in timp ce jurnalistii din presa specializata in art jurnalism ating si
nivelul patru, iar uneori, desi foarte rar, chiar si ultimul.

Asadar, sunt trei factori de baza, care genereaza modelarea textelor culturale in presa
scrisa: (1) tipul publicatiei, care poate fi specializatd sau generalista; (2) publicul-tinta caruia i se
adreseaza, care poate fi profesionist si neprofesionist; (3) personalitatea semnatarului textului,
cultura estetica care confera originalitate relatarii sale. Reiesind din aceste considerente, textele
realizate pentru PTG nu vor fi identice nici din punct de vedere semantic, nici stilistic $i nici
pragmatic cu cele realizate pentru PTSC.

Presa culturala, spre deosebire de cea generalistd, pune in circuitul informational, prioritar,

continuturi artistice si, foarte rar, continuturi publicistice, Intrucat ea se adreseaza unui public
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profesionist. Traditional, continuturile publicistice in PPS sunt de avertisment, incluzand,
obligatoriu, elemente analitice. PTSC produce materiale mai putine despre ceea ce s-a intamplat
recent, despre ceea ce se intdmpld la moment sau ceea ce se va intampla cu siguranta in viitorul
apropiat, acestea fiind obiectului presei generaliste. Continuturile publicistice in presa
specializata se refera, de reguld, la ceea ce poate sa se producad ca urmare a deruldrii unui sau
altui scenariu. Aceasta abordare este de tip analitico-anticipativ si propune o viziune prospectiva
a situatiilor, oferind tuturor actantilor proceselor culturale sanse egale pentru afirmare in viitorul
apropiat si asigurand egalitatea informationald a acestora. Dimensiunea analitico-anticipativa
este acoperita de asa-zisele materialele de prevenire sau de avertisment.

Informatiile de avertisment sau de prevenire sunt o consecintd a particularitatii presei de a
eventualele consecinte ale acestuia. Difuzarea informatiilor privitoare la un eveniment care
tocmai s-a produs sau se desfasoara la un moment dat e urmata, frecvent, de informatii care
vizeaza efectele, posibilele urmari sau consecinte. Astfel, in categoria informatiilor de
avertisment se includ datele privind prognozele culturale in raport cu anumite fenomene sau cu
unele schimbari si/sau perturbdrile in functionarea sistemelor culturale, precum si informatiile de
prevenire in raport cu schimbarea amplorii unor procese culturale sau cu manifestarea unor
tendinte culturale. Caracterul utilitar al informatiei de avertizare ne sugereaza ca aceasta poate fi
consideratd drept o varietate a informatiei instrumentale. Insd, deoarece ea vizeaza doar
evenimentele care ar putea sa se produca, sa anticipeze situatii si sa comunice date care pot
orienta publicul catre viitorul indepartat, aceasta poate fi calificatad drept o categorie informativa
de sine statatoare. Informatiile de prevenire permit mobilizarea colectivitatii intru evitarea
situatiilor de criza.

Continuturile publicistice In PTSC apeleaza la genurile jurnalistice traditionale, care sunt
supuse unor modificari conceptuale semnificative, fapt ce le apropie izbitor de mult de genurile
literare. Astfel, foarte frecvent, stirea se suprapune cu nota culturald, interviul — cu dialogul
literar, reportajul cu — cronica, eseul sau cu portretul, elementele de analiza sau cele de
interpretare fiind parte a acestor materiale. Acelasi lucru se Intdmpla si cu genurile analitice:
comentariul jurnalistic este inlocuit cu cel literar, analiza — cu critica, iar editorialul adesea este
realizat sub forma unui eseu. In urma acestor metamorfoze apar unele genurile specifice AJ, care
se prezinta ca o simbioza dintre genurile jurnalistice si cele literare, fiind formele de expresie
dominante in presa specializatd in art jurnalism. Dintre toate genurile jurnalistice, doar interviul
si editorialul 1si mentin, mai mult sau mai putin, forma lor traditionald, desi si ele sunt supuse

unor modificari in ceea ce priveste volumul textului si mijloacele de exprimare utilizate. De
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altfel, ,,in practica gazetareasca nu exista un hotar strict intre genuri, de obicei, ele au zone de
interferenta” [38, p. 245].

In PPS, continuturile artistice intotdeauna prevaleazi din punct de vedere cantitativ asupra
celor publicistice. Astfel de continuturi, in cele mai frecvente cazuri, sunt produse de catre
specialistii sau expertii din domeniul culturii: scriitori, poeti, critici de artd etc. Ele insa pot fi
realizate si de catre jurnalistii specializati in art jurnalism, care, gratie faptului ca au o vasta
experientd in domeniu, dobandesc competente pe care, in mod normal, le detin specialistii din
domeniul culturii. In consecintd, in prezentarea realititii culturale in presa specializatd este
necesar ca autorul materialului sa detind atat cunostinte despre subiectul mediatizarii, cat si
cunostinte, dar, indeosebi, abilitati de a utiliza instrumentele jurnalistice. Adica sa poata adapta
continuturile de arta la formele art jurnalismului, creand noi continuturi artistice.

Asadar, continuturile produselor de AJ, publicistice sau artistice, solicitd diferite forme de
expresie, intrucat diferit este, pe de o parte, mesajul si incdrcatura informationald pe care le
transmit ele, iar, pe de alta parte, diferit este si destinatarul/publicul-tinta al acestor mesaje.
Corelatia dintre dimensiunea culturald, cea mediaticd si consumatorul de media genereaza
specificul si confera o anumita logica art jurnalismului, care poate sa se manifeste si ca proces,
in rezultatul caruia apar toate imaginile mediatice despre culturd si arta, dar si drept cadru/mediu,
in care apar si actioneaza anumite forme autonome ale culturii.

In linii generale, art jurnalismul in presa generalistd se manifesta drept proces de reflectare
a culturii, intrucat el este destinat unui public non-profesionist, pe cand in presa specializata, dat
fiind faptul ca este consumata de un public instruit, profesionist, art jurnalismul se manifesta, de
reguld, drept cadru care genereaza noi forme de culturd. Observam ca rolul care-i revine
consumatorului media este determinant in proiectarea unei anumite logici a imaginilor mediatice
ale culturii si artei.

La fel de important este si rolul mass-mediei in acest context, or, produsele de art
jurnalism, puse in circuitul informational, diferd in functie de tipurile institutii media care le
produc. Mai bine zis, acestea depind de specificul publicatiilor periodice (generaliste sau
specializate), de politica lor editoriald, de functiile, scopurile, obiectivele acestora etc.

Si domeniul culturii, desi se considera obiect de reflectare al mass-mediei, exercita un
anumit impact asupra fluxului produselor de art jurnalism, or, de regula, numarul materialelor
culturale care sunt puse in circuitul informational intr-o anmitd perioada de timp este direct
proportional cu consistenta realitatii culturale, adicd cu numarul si cu frecventa producerii
evenimentelor culturale. De mentionat cd amploarea si complexitatea evenimentelor din

realitatea culturald, de asemenea, influenteaza forma finala a produselor de art jurnalism, pentru
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ca de ele depinde forma de expresie pentru care va opta jurnalistul in procesul de reflectare a
evenimentelor in cauza. Astfel, specificitatea art jurnalismului depinde de corelatia care se
stabileste la un anumit moment intre culturd, presa si consumatorul media.

Specificitatea art jurnalismului rezida si in formele de expresie ale produselor sale.
Formele de expresie pe care le solicita produsele de AJ, ar putea fi clasificate, simbolic, in doua
mari categorii: genuri jurnalistice traditionale si genuri jurnalistice specifice AJ. Genurile
traditionale, de regula, sunt exploatate in presa generalista, in timp ce cele specifice AJ —in presa
specializatd in cultura. Alegerea formei de expresie corespunzdtoare se face, asadar, in functie de
continutul jurnalistic propriu-zis si de tipul de publicatie periodica, in care acesta este amplasat,
pentru cd diferite tipuri de presd scrisd rdspund anumitor nevoi si asteptdri informationale,
exercitdnd functii mediatice foarte diferite. ,,Fiecare gen jurnalistic se caracterizeazd prin: (I)
continutul propriu-zis, mesajul ca atare; (II) anumite insusiri structural-compozitionale si (IIl)
particularitatile sale lingvo-stilistice. De fapt, aceste particularitati pot fi considerate concomitent
si criterii de clasificare a genurilor jurnalistice” [38, p. 245].

In PTG, selectarea genului jurnalistic se face in functie de diversi factori, acestia fiind:
tipul de eveniment, caracterul, amploarea, valoarea culturald, semnificatia lui sociald etc.
,Evenimentele si situatiile cu caracter de noutate, care sunt in plina desfasurare ori s-au produs
recent, solicitd acele forme de expresie, prin care se realizeaza procesul de informare: stirea,
interviul, reportajul, relatarea etc. Dacd evenimentul este extins in timp si in spatiu, iar
dimensiunile lui sunt impunatoare, se trece la abordarea analiticd a acestuia, care se realizeaza
prin articole, editoriale, comentarii. Acompanierea mediatica prin materiale interpretative si de
opinie se admite si In cazul in care evenimentul implicd, direct sau tangential, un numar mare de
cetateni, iar importanta acestuia este deosebitd” [82, p. 168]. De remarcat faptul ca art
jurnalismul in PPG are, de regula, caracter informativ, iar continuturile produselor culturale pe
care le pune in circuit sunt publicistice. Respectiv, formele de expresie in care cel mai adesea
sunt ,,ambalate” continuturile culturale publicistice fac parte din categoria genurilor traditionale,
specifice jurnalismului de informare, precum: stirea, interviul, reportajul, relatarea. Presa
generalistd, in realizarea materialelor de art jurnalism, practic, nu recurge la utilizarea genurilor
analitice. Acestea, in schimb, sunt folosite pe larg in presa specializata pe domeniul culturii.

Continuturile artistice solicitd 1nsa alte forme jurnalistice de expunere decat cele
traditionale. Cercetatorul S.Preda explica specificitatea genurilor culturale prin faptul ca multe
din exigentele jurnalistice obisnuite se suspenda sau suportad retusuri si amendamente majore in

materialele realizate in aceste genuri. Concizia si claritatea cedeaza teren in favoarea nuantarii si
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a elegantei de exprimare, iar gradul de actualitate este impus mai mult de vointa jurnalistului,
decat de un eveniment anume.

Cei mai multi cercetatorii din Romania, care au luat ca bazd conceptul scolilor teoretice
occidentale, nu delimiteaza transant unele genuri autonome, specifice art jurnalismului in
exclusivitate. Ei sustin ca genurile utilizate in AJ obtin identitate doar gratie problematicii
abordate si contextului 1n care sunt incluse. Totodata, ei recunosc cd in AJ genurile jurnalistice
traditionale coopteazd elemente specifice genurilor literare, pe care le asimileazd si care, in
consecinta, genereaza modificari conceptule si structurale, din care deriva identitatea genurilor
culturale. Astfel, prin convergenta, apar genuri jurnalistice specifice doar AJ.

In arealul stiintific romanesc, cel mai insemnat studiu in care sunt abordate genurile
culturale este Jurnalismul cultural si de opinie [71], semnat de cercetatorul S.Preda, care
remarcd existenta urmatoarelor genuri jurnalistice specifice AJ:

- analiza literard, ce reprezinta un text de indicii originale, de argumente puternice si de
viziuni noi, prin care este disecatda o opera literara anumitd. Analiza literard solicita o
documentare minutioasd, care sa facd posibild identificarea mecanismelor ldauntrice de
functionare a textului si sa ofere o concluzie obiectiva, argumentul tehnic substituindu-l pe cel
personal al autorului;

- critica (literara, teatrald, muzicald, cinematografica etc.), care este un text de judecata
personald a autorului referitor la anumite opere de arta, ce evalueaza, semnaleaza, propune, da
note, valorizeaza si incita la lectura;

- critica polemicad, ce reprezinta o analiza a unei opere de arta, in care conteaza ideea, dar
nu persoana care a semnat textul. Critica polemica vizeaza neaparat un subiect important,
utilizeaza din plin ironia si aluzia, dar exclude atacul la persoani sau comparatia jignitoare. In
functie de amploarea subiectului, ea poate sd apara fragmentat, in cateva editii succesive;

- recenzia, care este un text de prezentare a unei opere de arta, cu anumite aprecieri sau
elemente de valorizare, ce nu necesitd si fie sustinute cu argumente. In presa generalista,
recenzia se axeaza pe carti-eveniment, care au un potential succes la public, iar in reviste de
specialitate — pe cartile de debut sau pe cele de specialitate;

- nota culturald, care este un text informativ de dimensiuni mici, un fel de stire scurta;

- cronica, care este un text de opinie, bine valorizat tipografic, cu o frecventa constanta in
ceea ce priveste aparitia. Este semnata de o personalitate careia i se ofera libertatea de a alege

subiectul, tonalitatea si modalitatea de expunere, de a fi subiectiv In abordare si aprecieri;
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- tableta de autor, care este un text atemporal, foarte asemdndtor cu cronica, dar
intotdeauna realizat de o somitate, de un nume notoriu in domeniu, caruia i se ofera libertatea
totald de ton, de limbaj, de subiect, de stil sau de unghi de abordare;

- eseul, care este un text de reflectii asupra unei teme generale. El nu se axeazd pe un
subiect anume, nu are un plan conceptual cert si nici un principiu ferm de coerenta discursiva. in
marea lor majoritate, eseurile sunt realizate de jurnalisti sau oameni din domeniul culturii
cunoscuti si apreciati de catre publicul tinta;

- dosarul tematic, care reprezinta informatii si analize pe marginea unei probleme
importante, isi propune nu sd epuizeze aceastd problemad, ci sd provoace cititorul la reflectie
asupra ei. El prezinta problema din diverse unghiuri de abordare, utilizdnd pentru aceasta diferite
forme de expresie de naturd atat informativa, cat si analitica;

- dezbaterea sau masa rotunda, care este o discutie colectiva dintre mai multi invitati, de
reguld, somitati in domeniu, adunati in jurul unui moderator, pentru a comenta o anumitd tema
sau a explica si a interpreta o anumita problema.

Apreciind valoarea studiul in cauza, remarcam insd si unele carente ale acestuia. Ne
referim la faptul ca S.Preda si-a concentrat atentia asupra genurilor de opinie si comentative, in
special asupra analizei si criticii, fapt care a orientat cercetarea Intr-o singura directie, spre cea
analitica. Acest lucru a facut imposibild abordarea formelor de expresie culturale inclusiv prin
prisma genurilor de informare (cu exceptia notei culturale), fapt din care a si rezultat conceptul
studiului respectiv. In opinia noastra, lucrarea ar fi avut doar de céstigat, daca autorul ar fi extins
abordarea problemei si ar fi completat sirul genurilor culturale propuse cu forme de expresie
culturald, care au la baza jurnalismul de informare.

Cercetatorul la M.Muresan constatd existenta altor genuri, cum ar fi pamfletul si portretul
caricatural. ,,Portretul, ca gen jurnalistic, reapare in presd, insa ia alte proportii. (...) Noul pamflet
este, de fapt, un strigdt, cel al ziaristului satul de atitea bariere si restrictii si care vrea sd spuna
totul. Mai mult, pamfletul apare ca o defulare psihica, respingand teama de a protesta si atacand,
criticand, sfasiind si demoland anumite ,,constructii” judecate a fi, dupd parerea pamfletarului,
neverosimile” [59, p. 190].

Referindu-se la tendinta PTG de a simplifica si a face continuturile sale accesibile tuturor
categoriilor de cititori, cercetdtoarea R.Pascu vorbeste despre genul feature, specificul caruia
rezidd in faptul cd el distreazd si informeaza, in acelasi timp. Aceasta afirma cd publicatiile
cotidiene tot mai frecvent propun pentru subiectele de actualitate din realitatea culturala,
indeosebi, abordari de tip feature, care oferd posibilitatea de a aprofunda, de a dezvolta si de a

interpreta stirile brute intr-o maniera usor asimilabild. Genul respectiv, in opinia cercetatoarei, a
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generat mai multe specii, intre care: stirea feature, portretul feature, articolul feature, articolul de
calendar, articolul de context, reportajul feature. Cu referire la cea din urma, autoarea remarca:
»reportajele redactate in stil feature, sunt de fapt un gen hibrid intre reportajul, sa-i spunem
clasic, si feature reportaj. De altfel, granitele dintre cele doud sunt foarte flexibile, acceptat fiind
faptul ca orice reportaj contine si elemente de feature, pe cand cel de-al doilea nu este neaparat
un reportaj” [64, p. 68]. In aceasta categorie putem include si avizul cultural, specie care pune in
circuit informatii despre ceva ce urmeaza sa se produca, pe care le amplaseaza In contexte
distractive, acest fapt sporind atractivitatea mesajului.

Sustinem opinia specialistilor, conform careia presa gen feature nu este cea mai potrivitd
forma de redare a realitatii: ,,aceasta presd — nascuta dintr-o euforie a starii de libertate — nu va
mai rezista mult timp ca un panou de onoare pentru senzatii pure. Violenta lingvistica, faptele
scoase din normalitatea vietii, tot ce socheaza mintea, inima si provoacd emotia si care sunt
ridicate la rang de informatie nu mai pot fi armele jurnalisticii...” [45, p. 104].

Scoala rusa, spre deosebire de cele occidentale, identificd o categorie aparte de genuri
specifice art jurnalismului, numite literar-publicistice. Ele se deosebesc de cele informative sau
analitice prin faptul ca insumeaza att elemente din creatia publicistica, cat si din cea artistica. In
opinia cercetatoarei H.Kemxkerymnosa ,,aspectul artistic se manifesta prin reprezentarea figurativa
a realitatii, prin simularea unor situatii reale sau imaginare, pe cand, cel publicistic — In
caracterul documentar al expunerii faptelor. In aceste genuri, situatiile si faptele concrete se
transformd in detalii, in prim-plan situdndu-se evaludrile date de cétre autor, impresiile si
viziunile lui asupra evenimentelor. Printre genurile literar-publicistice se numara: schita, eseul,
portretul. Ca parte a acestui gen poate fi considerat si nuvela documentard” [216]. O viziune mult
mai extinsa asupra genurilor literar-publicistice o atestam la cercetatorul A.TepTbIuHbIi, care
include 1n categoria acestora ,eseul, foiletonul, pamfletul, parodia, comentariul satiric,
intamplarea, legenda, epigraful, epitaful, anecdota, gluma si jocul” [138]. Desi in Rusia genurile
literar-publicistice continua sa fie considerate in prezent ca un compartiment separat al teoriei
presei, tot mai multi cercetdtori sunt solidari si sustin opinia precum ca genurile literar-
publicistice, care doar cu un secol in urma prevalau in presa generalistd, In prezent au trecut pe
planul al doilea, prioritate avand cele informative si analitice, intrucat ele sunt mai operative, iar
informatia pe care o pun in circuit este mai actuala.

Observam ca cele mai frecvente criterii in baza carora sunt definite genurile jurnalistice
specifice AJ sunt tematica culturald pe care materialele o reflectd si modalitatea de abordare a
tematicii — feature. In opinia noastra, un alt criteriu care poate fi folosit in acest scop este si

domeniul in care isi are originea un gen jurnalistic sau altul.
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Genurile jurnalistice specifice AJ isi trag obarsia din genurile din domeniul literaturii, dar
care, migrand in jurnalism, au fost convertite si au obtinut identitate in ceea ce priveste formele
de expresie. Ne referim la genurile literare, precum: critica (literard, de teatru, de cinema etc.)
recenzia (la o carte, la un film, la o piesa etc.) si eseul. Specificdm faptul ca procesul de migratie
a genurilor nu este unidirectional, ci bidirectional, intrucat, pe parcursul anilor, nu doar
jurnalismul a cooptat genuri literare, modelandu-le si asimilandu-le, ci si literatura a preluat din
jurnalism unele genuri publicistice, schimbandu-le configuratia. Este vorba de reportaj, portret
sau schitd, pe care in prezent le exploateaza cu succes in redarea continuturilor artistice. Astfel,
in ultima perioadd, in AJ s-a manifestat o tendinta, rezultata din fenomenul convergentei dintre
culturd si jurnalism, si anume transformarea unor genuri traditionale in genuri specifice, in cazul
nostru, Tn AJ. Acest lucru se datoreaza migratiei masive, pe de o parte, a genurilor traditionale in
PTSC, iar, pe de alta parte, a genurilor specifice unor domenii inguste in PTG. Tendinta in cauza
a determinat adaptarea genurilor la specificitatea publicatiilor asimilatoare, devenind un element
obisnuit al continuturilor acestora, dar, totodatd, suportand anumite modificari de forma si
continut. In opinia noastra, genurile literare care au migrat si au fost asimilate de citre AJ sunt:
recenzia, cronica, critica si nota culturald, care astazi se manifestd din plin in art jurnalism,
alaturi de alte genuri culturale.

Recenzia reprezintd o descriere analitica, exactd si completa a unei lucrari, incluzand atat
elemente descriptive, contextuale, cat si comentarii/aprecieri critice sau o prezentare succinta a
unei opere literare sau stiintifice, a unui spectacol, a unui concert, a unei opere de arta plastica,
realizatd cu anumite ocazii: aparitia unei lucrari literare sau stiintifice, premiera unui spectacol
etc. Scopul recenziei nu este sd propuna ,,0 analizad minutioasd a lucrdrii, ci doar consemnarea
ideilor esentiale prin reliefarea partilor ei forte, dar si a celor vulnerabile. O recenzie completa va
cuprinde §i comentarii sumare, si aprecieri critice referitoare la lucrarea in cauzd. Aceastd
activitate reclama implicarea unor persoane bine pregatite, specializate in domeniul respectiv si a
caror competenta este recunoscuta. Comentariul va fi pertinent, dar va contine, in acelasi timp, si
aprecieri personale. Mai mult decét atat, recenzia va incerca si o integrare a operei analizate intr-
un context, dar si reliefarea elementelor de noutate pe care le aduce aceasta” [197]. Recenzia, la
fel precum alte genuri de alternativa, trebuie adaptata la tipul de publicatie in care urmeaza a fi
publicata si la segmentul de public al acesteia. Astfel, recenzia care apare intr-o publicatie
periodicd specializatd se concentreaza, prioritar, pe continutul propriu-zis al operei, in timp ce
recenzia care apare intr-0 publicatie generalistd acordd mai multd atentie contextului in care
opera a fost lansatd, atmosferei si opiniilor persoanelor notorii prezente la acel eveniment.

Totodatd, este important sd specificam ca subiectul de reflectie al recenziei este opera propriu-
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zisd, dar nu autorul acesteia. Distinctia este foarte importantd, deoarece, in caz contrar, recenzia
poate deveni un produs subiectiv, cu caracter manipulator, utilizat pentru rafuieli si ,,reglari de
conturi”. De asemenea, recenzia nu trebuie conceputa nici ca instrument de promovare a imaginii
autorului, ea trebuie pusa doar in slujba publicului.

Cronica (de film, de teatru, literara etc.). Cronica este un text de dimensiuni mari, care
apare, de reguld, in publicatiile specializate in cultura si oferd o viziune echilibrata, corecta si
profesionistd asupra spectacolului, filmului, operei literare. Desi mai rar decat In presa
specializatd, cronicile apar si in cea generalistd, Intrucat, dupa cum afirma cercetatorul D.Popa,
scopul oricdrei cronici 1l reprezintd informarea, stimularea interesului public pentru frumos si
creativitate. ,,Redactorul unei cronici urmareste sa indrume gustul publicului printr-0 atitudine
critica de evaluare, sd educe, in definitiv. Pregitit special pentru aceasta, autorul descopera
mesajul, semnificatia manifestarii artistice si modalitdtile sale de realizare si le ofera publicului,
dar si actorilor manifestirii, sub un titlu scurt, fara artificii de genul sub- si supratitlu” [197]. In
presa specializatd, cronica este consideratd drept o interpretare competentd a subtilitatilor
transmise de creatori, iar in cea generalistd — ca un fapt de art jurnalism sau ca un comentariu
adiacent unui spectacol, unui festival, concurs sau altor tipuri de evenimente.

In functie de profunzimea mesajului, ea poate fi atat o expunere informativ-descriptiva, ct
si una analitica, critica referitoare la valoarea esteticd si ideaticd a elementelor structurale ale
operei (scenariu, imagini, regie, prestatie actoriceasca, stil, limbaj etc.) Conditiile elementare de
scriere a cronicii se reduc la: (1) calitatea si specificitatea informatiei si (2) la scopul actului
jurnalistic. In primul caz este important tipul de informatie care va fi folosita pentru realizarea
cronicii. Intdi de toate, conteazi informatia de identificare: a operei, a creatorilor ei, a editorului
sau producatorului, a datei in care a fost lansata sau a avut loc premiera. In cel de-al doilea caz,
scopul cronicii este de a oferi o descriere analitica a obiectului sdu de reflectare: informatii
culturale elementare legate de conflict si personajele principale, dar si aprecieri privind
caracterul operei propriu-zise. Cronica teatrala, de exemplu, trebuie sa aprecieze ,,modul
spectacolului: e in linie realista, poetica, realist-magica, simbolic-metaforica? Daca e un
spectacol care se joaca pe o scena conventionala de tip ,,Bulandra” — sala Izvor (tip cutie italiand)
sau ,,Bulandra” — sala ,,Toma Caragiu” (tip arend/’elizabetan”), ori in spatii neconventionale,
cronica va trebui sa tind cont de aceasta caracteristicd a locului de joc, a tipului de scena. Daca ar
fi realizat de aceeasi echipa, spectacolul ar fi diferit in functie de scena pe care se reprezintd. O
cronicd poate semnala ceva iesit din comun cu ocazia unei premiere: fie debutul regizoral,
actoricesc, scenografic, dramaturgic, fie o performanta deosebitd sau poate atrage atentia asupra

unor coincidente regdsibile in planul actualitatii” [159].
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Critica (de film, de teatru, literara etc.). Critica este o judecata personalizatd, un amestec de
recenzie si analiza a unor opere de arta. Ea face cunoscut publicul cu o anumita realizare sau
produs de arta: carte, spectacol, film, tablou, concert, judecand valoarea lor, si reprezenta opinia
personald a unui jurnalist sau a unui specialist in culturd asupra acestora. ,,Pentru ca are drept
scop furnizarea unei explicatii fondate pe criterii serioase §i argumentate cu rigoare, critica
necesita reporteri specializati care, la randul lor, au, astfel, ocazia sa se puna in valoare, sa faca
dovada unei cunoasteri solide a genurilor literare si a operelor care abordeaza acelasi stil,
aceleasi metode. Toate acestea, fara a-l1 sufoca pe cititor cu eruditia redactorului. (...) Critica
solicita asadar redactori cultivati, capabili s3 mearga mai departe de simpla detestare a unui autor
sau altul si sd ofere comentarii solide justificate si argumentate centrate indeosebi pe detalii
specifice i nu pe generalitati” [197].

Nota culturala reprezintd un text de dimensiuni mici si medii care prezintd unul sau mai
multe evenimente, care s-au produs, se produc sau urmeaza sa se produca. Nota culturald adesea
ia forma unei stiri desfasurate. Totusi, deosebirea substantiald dintre aceste doud genuri constad in
faptul ca nota culturald nu are un caracter pur informativ, intrucat ea coopteaza deseori elemente
analitice. De regula, notele culturale, la fel precum stirile, nu sunt semnate, ele fiind realizate
prin rotatie de redactorul ,,de serviciu”.

Presa de arta, gratie caracterului specializat, precum si publicului caruia i se adreseaza (mai
mult sau mai putin omogen), tinde sd produca continuturi culturale profunde, ample si complexe
care, de reguld, solicitd o abordare artisticd. Creativitatea artisticd reprezintd capacitatea
individului de a reda evenimentele, fenomenele, procesele si lucrurile, sub diverse forme
atractive, estetice. Ea este o caracteristica pe care jurnalistul, fie a mostenit-0 prin ereditate, fie
si-a dezvoltat-o ca pe o abilitate. ,,Desi se vorbeste adesea despre creativitate ca fiind o calitate
inndscutd, ea poate fi, de fapt, dezvoltatd. Nu existd secrete si retete minune care va pot ajuta sd
gasiti solutii creative la problemele cu care va confruntati, dar mesajul general este acela ca
ideile inovative nu rasar din neant, ci in urma unor eforturi deloc neglijabile de documentare,
analiza si reflectie” [165].

Ideea centrala a studiului Stiinta i filosofia creatiei. Fundamente euristice ale activitatii de
inovare [84] rezida in faptul cad creativitatea artisticd este o activitate mentala specifica, ce
parcurge faze de activitate constienta si inconstienta si care presupune orientarea spre un scop,
care se desfasoara in procesul creator. Cei care se ocupd cu aceasta, oamenii de cultura si arta,
dar si jurnalistii care mediatizeaza cultura si arta, ,,sunt predispusi sa-si foloseascd preponderent
vizualul si/sau simtul kinestezic (tactil) dezvoltat, transformand adesea lucrarile lor in arta.

Putem vorbi de artd poetica, artd vizuald” [161], dar si de arta jurnalistica, adaugam noi.
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Caracteristicile esentiale ale creativitatii, indiferent de domeniul in care se manifesta ea,
sunt aproximativ aceleasi. Un argument in sustinerea acestei afirmatii pot fi considerate viziunile
cercetatorilor O.Arbuz-Spatari si A.Vatavu, expuse in studiul Repere estetico-filosofice ale
creativitatii artistice §i limbajului plastic cu referire specifica la arta plastica [151]. Acestia, in
urma unor analize ample ale formelor de manifestare a creativitatii in arta plastica, au identificat
sase caracteristici ale creativitatii artistice:

- arta este productiva. Productivitatea artei/creativitatii este reprezentata de numarul mare
de idei, solutii, tehnici specifice acestui domeniu;

- creativitatea se manifesta in procesul de elaborare a produselor sau de creare a operelor
de arta;

- creativitatea produce valoare estetica, ce indica situarea produsului creator in limitele
frumosului artistic;

- produsele noi sunt rezultatul creativitatii artistice...;

- creativitatea produce originalitate si se manifestd prin elaborarea compozitiilor noi,
inedite;

- creativitatea si creatia se afld in raport de interconexiune si interdeterminare. In timp ce
termenul creatie vizeaza intreg domeniul artei, inclusiv procesul de producere a operelor de arta,
termenul creativitate se aplica cu referire la persoana de creatie, denumind capacitatea acesteia
de a produce opere de arta [151].

Aceste caracteristici, Tn opinia noastra, ii sunt specifice, fard indoiald, si creativitdtii
artistice in art jurnalism.

Rolul si importanta creativitatii artistice (atdt a jurnalistilor profesionisti, cat si a
persoanelor cooptate In activitatea de jurnalism) sunt determinate de capacitatea produselor de
AJ de a construi si modela gusturile artistice si de a crea o viziune de ansamblu asupra
prezentului, trecutului si viitorului culturii si artei. Produsele artistice din mass-media au, de
asemenea, un rol foarte important In orientarea emotional-artisticd a indivizilor si in formarea
diferitor puncte de vedere asupra culturii, ceea ce asigurad pluralismul de opinie 1n societate.

Continuturile artistice au, cel mai adesea, un caracter subiectivist, Intrucat sunt concepute
in concordanta att cu viziunile personale ale autorilor, cat si cu cele ale actantilor evenimentelor
si proceselor culturale. Lumea artistica, stiut lucru, e foarte controversatd, fiind plazmuita din
oameni sensibili, care sunt mai pasionali decat altii si in zona admiratiei, dar si in cea a
contestarii. Astfel, continuturile artistice sunt concepute, in mare parte, In momentele in care

autorul este cuprins de emotii, deci ele a priori nu pot fi obiective. Acestea intotdeauna contin o
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anumitd doza de impresionabilitate si de subiectivitate, din care motiv este extrem de dificil de a
le fixa in niste parametri pur jurnalistici.

Continuturile culturale, atat cele artistice, cit si cele publicistice, mediatizeaza arena
artistica si cea culturald, influentdnd formarea culturii generale si a gustului estetic al publicului
prin oferirea de algoritme de interpretare a culturii intr-un anumit spatiu si timp. Continuturile
care vizeaza art jurnalismul trebuie sa tinteasca o nuantare a alb-negrului existent in realitatea
culturala, sustine O.Pughineanu, tocmai pentru ca realitatea se dovedeste a fi atat de variata, atat
de neincadrabild in categoriile noastre mentale, iar continuturile despre aceasta, desi sunt utile
din punct de vedere social, pot fi adesea daunatoare, stereotipizante, chiar extremiste. ,,Un text
de jurnalism cultural ,,stie cd nu stie nimic” si se construieste cu aceasta ,,limitd” avutd mereu in
vedere. Tocmai de aceea el nu este un voal usor care zboara mirific deasupra lumii, ci o
chestionare atentd a ei. Pentru multi, atentia aceasta e un cost prea mare. Un cost in timp, pentru
ca in culturd procesul de emulatie e nesfirsit, iar nuantele pe care realitatea ni le oferd atunci
cand ne apropiem atent de ea se pot dovedi a fi infinite, depasind sensibilitatea sau ratiunea
noastra, care niciodati nu va ajunge la zeiescul ,,a intelege tot inseamni a pardona tot”. In lipsa
acestei atentii, cultura devine ,,evazionism”, ,,ornament”, ,kitsch”, ,.catalog de prezentare”, un
,fashionable reader digest”, un ,,must have snob”, ,sentimetalisme” in locul mai serioaselor
»sentimente” care implica nu doar desfatarea, ci si grija fata de celalalt” [202].

Alaturi de continuturile art jurnalismului, expuse in forma textuald, un loc important i
revine si fotografiei. ,,Anumite atribute ale fotografiei pot contribui la constituirea sa ca mediu al
comunicdrii directe si indirecte, care poate determina convingeri sau poate crea emotil.
Materialitatea, accesibilitatea, temporalitatea, afectivitatea sau structura fotografiei pot influenta
modul de lecturd si de traire al fotografiei. La randul lor, indexicalitatea sau referentialitatea
imaginii pot fi asociate cu verisimilitudinea si realismul fotografic, iar forta conotativa a
imaginilor poate contribui la crearea unui context al intelegerii prin intermediul semnelor si al
simbolurilor. In transmiterea mesajului unei fotografii de presa devin relevante si modurile de
editare, incadrare, pozitionare, intitulare si insemnare ale imaginii, care ar intdri caracterul
conotativ de organizare a mesajului vizual” [166].

Asadar, JC utilizeaza pentru mediatizarea obiectului sau de reflectare toate genurile
jurnalistice existente. De regula, continuturile de natura publicisticd despre realitatea culturald
sunt exprimate prin intermediul genurilor informative traditionale: stire, interviu, reportaj,
relatare etc., dar si prin intermediul genurilor specifice JC — nota culturald sau afisul cultural.
Continuturile de naturd artistica, dupd cum am mentionat in relatarile de mai sus, sunt expuse,

cel mai adesea, In genuri specifice doar AJ, ele pot insa fi relatate si prin intermediul genurilor
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analitice traditionale, precum editorialul, comentariul sau analiza. Toate Tmpreuna, acestea
»inglobeaza producerea, circulatia si consumul bunurilor simbolice in domeniul artelor,
literaturii, stiintelor socio-umane, in diferite scopuri: creativ, critic sau pur si simplu de a le face
publice” [44, p.23]. In art jurnalism, si continuturile publicistice, dar si cele artistice se
subordoneaza formatelor impuse de tipul de publicatie, In care acestea sunt publicate. Din acest
punct de vedere, dincolo de conditiile tehnice, care vizeaza amplasarea in pagind, numarul de
cuvinte sau semne, stilistica titlurilor si subtitlurilor, constructia sapourilor, ilustratia foto etc.,
continuturile culturale trebuie sa raspundd unui dublu obiectiv: sd se incadreze in formatul si

conceptul publicatiei si sa adopte formele de expresie specifice acesteia.

3. 2. Art jurnalismul in presa generalistia din Republica Moldova

Locul si rolul care-i revine art jurnalismului in demersul editorial al presei tiparite
generaliste din Republica Moldova poate fi identificat prin determinarea aspectului cantitativ al
informatiei culturale in publicatiile periodice respective, precum si al celui calitativ, si anume a
tipurilor de continuturi ale produselor de AJ puse in circuit prin intermediul acestui segment de
presa. In acest scop, am realizat studiul Produse culturale in presa generalistd, care a avut drept
obiectiv clarificarea problemei privind continuturile produselor culturale din PPG. Pentru
cercetare, am selectat doud ziare Timpul [91] si Jurnal de Chisinau [43], ambele fiind
generaliste, conform caracterului lor; nationale, dupa arealul de acoperire mediatica;
saptamanale, dupd periodicitate; publicatii private, conform statutului lor; ambele apdrand in
limba roméana si avand acelasi mod de difuzare — atat prin abonament, cat si prin comercializarea
cu amanuntul (vanzare la bucatd).

Perioada de cercetare a fost anul 2016. Astfel, esantionul de cercetare 1-au constituit 96 de
editii: 48 ale ziarului Timpul si 48 ale ziarului Jurnal de Chisinau, care au fost analizate prin
monitorizare directd. Cercetarea s-a axat pe urmatoarele criterii:

- forma de expresie a produsului mediatic (gen traditional sau specific AJ);

- domeniul abordat (literatura, arte plastice, muzica, teatru, cinematografie, altele);

- realitatea mediatizata (autohtona sau internationald);

- autorul (jurnalisti profesionisti, redactori asociati, oameni din domeniul culturii).

Primul criteriu de analiza este forma de expresie a produselor de AJ din publicatiile
periodice generaliste autohtone.

Criteriul in cauza este important in ceea ce priveste identificarea genurilor jurnalistice prin

care este reflectata realitatea culturala si pentru stabilirea raportului dintre genurile jurnalistice
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traditionale si cele specifice AJ, or, asa cum am demonstrat mai sus, PTG pune in circuit atat
continuturi publicistice, cat si artistice.

Pentru realizarea obiectivului propus, am selectat 5 genuri jurnalistice traditionale: stirea,
interviul, reportajul, comentariul, editorialul si 4 genuri specifice AJ: analiza literard, cronica,
nota culturald si recenzia. Specificam insa faptul cd PTG pune 1n circuit si alte materialele
culturale, care, dupa forma de expresie, nu pot fi atribuite niciunui gen vizat mai sus. Pentru
acest gen de materiale, am introdus categoria ,,Altele”, in care vor fi incluse: poezii, fragmente
de proza, afise culturale (materiale de informare si reclamd in forma textuald si grafica),
publicitate socioculturala, sondaje, portrete culturale, regulamente privind organizarea unor
festivaluri sau concursuri culturale, texte-semnificatii de nume, de sarbatori etc.

In perioada monitorizata, ziarele cercetate au produs in total 720 de materiale culturale,
dintre care 324 de materiale au fost realizate in genuri jurnalistice traditionale (continuturi
publicistice), iar 396 de materiale — in genuri specifice AJ (continuturi artistice).

Tabelul 1. 3. 2. Fluxul produselor culturale din presa generalista analizat din

perspectiva genurilor jurnalistice

= T Z Genuri jurnalistice traditionale Genuri jurnalistice specifice AJ
s =5
= T 5 - 3 o (.BD s = > c @ @ =
= 2| 2| | 8| &2 N,
= S o> ® -
Timpul 436 | 69 7 17 36 7 2 15 60 8 215
Jurnalde |284 |61 100 14 12 1 1 5 24 4 62
Chisinau
Total 720 | 130 | 107 31 48 8 3 20 84 12 | 277
materiale
% 100 (18,06 | 14,86 |4,31 |6,67 |1,11 (0,42 |2,78 | 11,67 [1,67 | 38,47

Sursa: Elaborat de autor
Din punct de vedere cantitativ, ponderea genurilor jurnalistice in produsul mediatic integral
al acestor doud reviste se prezinta in felul urmator:
- altele — 277 materiale, ceea ce constituie 38,47% din fluxul integral;
- stiri — 130 de materiale, ceea ce constituie 18,06% din fluxul integral;
- interviuri — 107 de materiale, ceea ce constituie 14,86% din fluxul integral;
- note culturale — 84 de materiale, ceea ce constituie 11,67% din fluxul integral;
- comentarii — 48 de materiale, ceea ce constituie 6,67% din fluxul integral;

- cronici — 20 materiale, ceea ce constituie 2,78% din fluxul integral,
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- reportaje — 31 materiale, ceea ce constituie 4,31% din fluxul integral;

- recenzii — 12 materiale, ceea ce constituie 1,67% din fluxul integral;

- editoriale — 8 materiale, ceea ce constituie 1,11% din fluxul integral,

- analize — 3 materiale, ceea ce constituie 0,42% din fluxul integral.

lerarhizarea materialelor realizate Tn genuri jurnalistice traditionale conform principiul
cantitativ (Figura A 1.1) reliefeaza urmatorul tablou: pe primul loc se situeaza stirea, cu 130 de
materiale; pe cel de-al doilea loc — interviul, cu 107 materiale; a treia pozitie 1i revine
comentariului, cu 48 de materiale; a patra pozitie, cu 31 materiale 1i revine reportajului, iar
ultima pozitie — editorialului, cu doar 8 materiale. Observam ca cele mai multe continuturi
publicistice sunt realizate in forma de stiri si interviuri — 237 de materiale, ele constituind circa
doua treimi din numarul total de 324 de produse jurnalistice de acest fel.

lerarhizarea materialelor realizate in genuri specifice AJ conform principiului cantitativ
(Figura A 1.2) scoate in evidentd urmatoarea pondere: pe primul loc se situeaza materialele din
categoria ,,Altele” — 277 de materiale, care constituie peste doud treimi din totalul continuturilor
artistice; pe cel de-al doilea loc — notele culturale, cu 84 de materiale; a treia pozitie ii revine
cronicii, cu 20 de materiale; a patra pozitie — recenziei, cu 12 materiale; iar ultima pozitie —
analizelor, care, in acest rastimp, au aparut in numar de doar 3 materiale. Ultimele patru pozitii
luate la un loc au fost valorificare prin intermediul a 119 materiale, ceea ce constituie circa o
treime din numarul total de 396 de produse realizate in genuri specifice art jurnalismului.

Ponderea genurilor in fluxul de continuturi publicistice (324 de materiale) se prezinta in
felul urmator: 130 au fost expuse in forma de stire, acestea constituind 40,12% din produsul
total; 107 — in forma de interviu, ceea ce constituie 33,03%; 48 — in forma de comentarii, acestea
reprezentand 14,81%; 31 — in forma de reportaj, ceea ce reprezintd 9,57% si 8§ — in forma de
editorial, ceea de constituie 2,47% din totalul continuturilor publicistice (Figura A 1.3).

Ponderea genurilor jurnalistice in fluxul de continuturi artistice (396 de materiale) se
prezinta in felul urmator: cele mai multe au fost reflectate prin formele de expresie care se
incadreaza in categoria ,,Altele” — 277 materiale, ceea ce constituie 69,95% din produsul total;
84 — prin note culturale, care reprezintd 21,21%; 20 — prin cronici, care reprezintd 5,05%; 12 —
prin recenzii, care constituie 3,03% si 3 — prin analize, care constituie 0,76% din totalul
continuturilor artistice (Figura A 1.4).

Cercetarea fluxului de produse mediatice, pus in circuitul informational de -catre
publicatiile periodice generaliste Timpul si Jurnal de Chisinau pe parcursul anului 2016, ne-a
oferit o viziune clara asupra modului in care acest gen de presa exploateaza genurile jurnalistice

pentru mediatizarea realititii culturale. In perioada mentionati, acestea au produs in total 720 de
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materiale, dintre care 436 de materiale au fost puse in circuitul informational de cétre publicatia
Timpul, iar 284 — de catre publicatia Jurnal de Chisinau.

In perioada de referint, publicatia periodica Timpul a produs materiale culturale in numar
total de 436, dintre acestea 136 au fost materiale publicistice, ceea ce constituie 31,19% din
produsul total, fatda de 300 de materiale artistice, care constituie 68,81% din produsul total.
Observam ca materialele realizate in genuri specifice AJ constituie circa doud treimi din fluxul
de informatie culturald al ziarului Timpul, iar materialele realizate in genuri traditionale — doar o
treime. Aceastd situatie se datoreaza faptului cd publicatia respectivd pune adesea in circuit
fragmente din variate opere de artd sau tablouri si schite culturale ale oamenilor de cultura,
astfel, promovand cultura si arta nationald. De reguld, aceste materiale sunt atemporale, ele
avand, prioritar, valoare estetica. Tocmai acest gen de materiale, pe care noi le-am inclus la
rubrica ,,Altele”, si inclind balanta spre genurile jurnalistice specifice AJ. Totodatd, daca
excludem acest tip de produse si analizam doar materialele de autor, situatia se schimba, cele mai
multe dintre materialele unei editii de ziar fiind expuse in forme de expresie traditionale si
promovand continuturi pur publicistice.

In perioada respectiva, publicatia periodica Jurnal de Chisindu a pus in circuit materiale
culturale in numar total de 284, dintre care 188 sunt materiale publicistice, ceea ce constituie
66,20% din produsul total cultural, fatd de 96 de materiale artistice, ceea ce constituie 33,80%
din produsul total cultural. Atestam o situatie foarte diferita de cea din ziarul Timpul, chiar invers
proportionald, or, raportul dintre genurile traditionale/continuturile publicistice si genurile
specifice AJ/continuturile artistice in ziarul Jurnal de Chisinau este de circa 2 la 1, balanta
inclindnd semnificativ spre aspectul publicistic al produsului. Aceastd situatie se explica prin
faptul ca jurnalistii de la Jurnal de Chisinau se axeaza prioritar pe cotidian, mediatizand constant
realitatea la zi. Deci marea majoritate a produselor culturale din acest ziar fac parte din
jurnalismul de informare. Totodata, in acest ziar cea mai putinad atentie se acordd promovarii
operelor de cultura, iar cea mai mare — vietii private a oamenilor din culturd, produsele
jurnalistice inclindnd mult spre divertisment si propunand o abordare a realitatii adesea sumara.

Cel de-al doilea criteriu de analiza I-a constituit domeniul din care provin subiectele
abordate in produsele de AJ din publicatiile periodice generaliste autohtone.

Criteriul respectiv este important pentru cercetarea in cauza, intrucéat face posibila, pe de o
parte, identificarea domeniilor care sunt reflectate cel mai frecvent in PPG, iar, pe de alta parte,
determinarea problematicii art jurnalismului din PTG. Totodata, el ne ofera date referitoare la

subiectele constante de reflectie si de reflectare din domeniul artelor si din realitatea culturala.

125



Pentru cercetare, au fost luate ca baza cinci domenii ale culturii — literaturd, muzica, teatru,
cinematografie, arte plastice, si, deoarece uneori sunt reflectate si alte domenii, am introdus 0
categorie, pe care am numit-o ,,Altele”, in care am inclus toate materialele ce abordeaza
realitatea din alte domenii decét cele vizate mai sus.

Tabelul 2. 3. 2. Fluxul produselor culturale din presa generalista analizat din

perspectiva domeniilor abordate

= z Domenii
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g 8¢ S g
S 8 ®
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Timpul 436 214 43 55 24 35 65
Jurnal de Chisinau | 284 45 120 34 11 6 68
Total materiale 720 259 163 89 35 41 133
% 100 35,97 22,64 12,37 4,86 5,69 18,47

Sursa: Elaborat de autor
In perioada monitorizata, publicatiile periodice Timpul si Jurnal de Chisindu au mediatizat
realitatile din majoritatea domeniilor mentionate (Figura A 2.1) Ponderea lor in fluxul cultural

integral este urmatoarea (Figura A 2.2):
- materiale din domeniul literaturii — 259, ceea ce constituie 35,97% din numarul total de

produse culturale;
- materiale din domeniul muzicii — 163, ceea ce constituie 22,64% din numarul total de

produse culturale;
- materiale din alte domenii — 133, ceea ce constituie 18,47% din numarul total de

produse culturale;
- materiale din domeniul teatrului — 89, ceea ce constituie 12,37% din numarul total de

produse culturale;
- materiale din domeniul artelor plastice — 41, ceea ce constituie 5,69% din numarul total

de produse culturale;
- materiale din domeniul cinematografiei — 35, ceea ce constituie 4,86% din numarul total

de produse culturale.

Analiza separata a fluxurilor produselor culturale puse in circuit de catre aceste doud

publicatii (Figura A 2.1) scoate in evidenta faptul ca ziarul Timpul mediatizeaza, cel mai
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frecvent, realitatea din domeniul literaturii, aceste materiale situdndu-se pe locul intai, cu 214 de
materiale, ceea ce constituie 49,08%. Pe pozitia a doua se situeaza produsele de AJ, incluse in
categoria ,,Altele”, cu 65 de materiale, ceea ce constituie 14,91%; pe a treia pozitie, cu 55
materiale — cele din domeniul teatrului, care reprezinta 12,61%; pe a patra si a cincea pozitie, se
situeaza materialele care reflecta domeniul muzicii si pe cel al artelor plastice, 43 si 35 materiale,
respectiv 9,86% si 8,04%; ultimul loc revenindu-i materialelor din domeniul cinematografiei, cu
24 de materiale, ceea ce reprezintd doar 5,50% din produsul total al ziarului Timpul.

Alta este ponderea domeniilor mediatizate in ziarul Jurnal de Chisinau (Figura A 2.1). Cel
mai frecvent, acesta reflectd realitatea din domeniul muzicii — 120 de materiale, ceea ce
constituie 42,25%, adica aproape jumatate din fluxul total al acestei publicatii. Pe pozitia a doua
se situeazad produsele din categoria ,,Altele”, 68 la numar, ceea ce reprezintd 23,94%; pe a treia
pozitie — cele din domeniul literaturii — cu 45 de materiale, care constituie 15,85%; pe a patra
pozitie — cele din domeniul teatrului — cu 34 de materiale, care reprezinta 11,97%, pe a cincea —
cele din domeniul cinematografiei, cu 11 materiale, care reprezintd 3,87%; ultimul loc
revenindu-le materialelor de AJ care reflectd domeniul artelor plastice, cu doar 6 materiale, ceea
ce reprezintd 2,11% din produsul total al ziarului Jurnal de Chisinau.

Aceste date demonstreaza ca interesul jurnalistilor de la ziarul Timpul este axat constant pe
literatura, in timp ce al celor de la Jurnal de Chisinau — pe muzica. E necesar Insa sa remarcam
cd, in timp ce jurnalistii de la Timpul produc continuturi publicistice axate pe evenimente si
continuturi artistice, care reprezintd fragmente din diferite opere de arta, cei de la Jurnal de
Chisinau dau prioritate faptului divers, punand accentul pe viata privatd a oamenilor de arta.
Totodatd, mentionam ca ziarului Timpul a inclus pagini de cultura in toate editiile sale, fapt care
nu a fost atestat si in Jurnalul de Chisinau, care, pe parcursul anului 2016, nu a inclus pagini de
cultura in 7 editii (29 iulie 2016; 28 octombrie 2016; 21 octombrie 2016; 14 octombrie 2016; 1
aprilie 2016; 8 aprilie 2016; 15 aprilie 2016). In unele editii ale acestui ziar, materialele culturale
propriu-zise sunt amplasate in rubrica Monden sau in pagina de divertisment cultural Apropo.

Cel de-al treilea criteriu pe care s-a axat cercetarea noastre este originea subiectelor
abordate in materialele de art jurnalism din publicatiile periodice generaliste autohtone sau,
astfel spus, tipul de realitate mediatizata: nationala sau internationala.

Importanta criteriului in cauza rezida in faptul ca el ofera posibilitatea de identificare a
frecventei de mediatizare a realitatii culturale autohtone si a celei din exteriorul Republicii
Moldova, in publicatiile periodice generaliste, ceea ce ne permite sd stabilim raportul dintre
produsele care valorifica informatia din realitatea culturala internd si cele care contin informatii

despre realitatea culturala din afara tarii.
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In perioada monitorizata, publicatiile periodice Timpul si Jurnal de Chisindu au produs
materiale in numar total de 720 (Figura A 3.1). Dintre acestea, 624 au fost din si despre realitatea
culturala internd, ceea ce reprezinta 86,67% din produsul integral, iar 96 — din si despre realitatea
culturala din afara tarii, ceea ce reprezinta cca 13,33% (Figura A 3.2). Raportul intre materialele
axate pe realitatea culturald externa si materialele axate pe realitatea culturald interna este de
aproximativ 1 la 6, ceea ce ne permite sd constatim ca publicatiile periodice generaliste
autohtone acorda atentie sporitd domeniului culturii din RM. Mentiondm ca, in timp ce realitatea
culturald autohtona a fost reflectatd prin intermediul tuturor genurilor jurnalistice, realitatea
culturala externa a fost mediatizatd doar prin intermediul stirilor, care, de reguld, au aparut la
rubrica Monden. Aceastd constatare demonstreaza ca produsele care reflectd cultura nationala
relateaza atat despre evenimentele, cat si despre problemele, fenomenele sau procesele din acest
domeniu, in timp ce produsele din si despre cultura universala sunt axate, prioritar, pe faptul
divers, ele avand mai degraba misiunea de a relaxa si de a distra.

Tabelul 3. 3. 2. Fluxul produselor culturale din presa generalistd analizat din perspectiva

realitatii mediatizate

Institutii Total materiale Realitatea
Subiecte din Subiecte din
realitatea interna realitatea externa
Timpul 436 401 35
Jurnal de Chisindu | 284 223 61
Total materiale 720 624 96
% 100 86,67 13,33

Sursa: Elaborat de autor

Analiza separatd a fluxurilor materialelor de AJ din editiile cercetate a demonstrat ca
publicatia periodicd Timpul a pus in circuit, in perioada mentionata, 401 materiale din realitatea
internd, ceea ce constituie 91,97% si doar 35 de materiale din realitatea externd, ceea ce
reprezintd 8,03% (Figura A 3.1). In acest ristimp, Jurnal de Chisindu a produs 223 materiale din
realitatea internd, ceea ce constituie 78,52% si 61 de materiale din realitatea externa, ceea ce
reprezinta 21,48% (Figura A 3.1). Acest fapt demonstreaza ca subiectul prioritar de reflectare al
ambelor publicatii este realitatea culturald autohtona. Totusi, jurnalistii de la Timpul apeleaza
mult mai frecvent la acest subiect, el fiind abordat, in medie, de 11 ori mai des decat realitatea
externd, pe cand cei de la Jurnal de Chisinau reflecta realitatea culturald autohtona de circa 4 ori

mai des decat pe cea externa.
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Ultimul criteriu al cercetarii noastre se refera la autorii materialelor de art jurnalism din
publicatiile periodice generaliste autohtone.

Acest criteriu este important, intrucat el ne permite si identificam cine realizeaza, de
reguld, produsele culturale in PTG, ce formare profesionala au, din ce domeniu de activitate
profesionald provin etc. Totodata, el ne ofera posibilitatea de a determina raportul care exista
intre materialele semnate de jurnalistii profesionisti si cele semnate de alte categorii de autori,
datele in cauza fiind de un real folos pentru identificarea potentialului uman, antrenat in
productia de AJ din PTG.

In procesul de cercetare, autorii produselor culturale ale acestui segment de presa au fost
clasificati in trei categorii — jurnalisti profesionisti, corespondenti netitulari si oameni din
domeniul culturii, ultima categorie cuprinzand scriitori, poeti, artisti, oameni de stiinta,
specialisti si functionari din domeniul culturii etc. Totodatd, datoritd faptului cad o buna parte
dintre materialele de AJ din aceste ziare sunt preluate de la alte institutii mediatice sau apar fara
semndtura autorului, am introdus inca doua categorii, pe care le-am intitulat ,,Articole preluate”
si ,,Articole nesemnate”.

Tabelul 4. 3. 2. Fluxul produselor culturale din presa generalistad analizat din

perspectiva autorilor de texte

Autori
Institutii Mate_rlale Jurnalisti | Corespon | Oameni Articole Articole
’ publicate ’ . .
denti din preluate nesemnate
netitulari | domeniul
culturii
Timpul 436 116 23 43 129 125
Jurnal de 284 115 17 28 - 124
Chisinau
Total 720 231 40 71 129 249
materiale
% 100 32,08 5,56 9,86 17,92 34,58

Sursa: Elaborat de autor
In perioada monitorizati, publicatiile periodice Timpul si Jurnal de Chisindu au pus in
circuit materiale din toate categoriile specificate mai sus (Figura A 4.1).
Ponderea materialelor culturale semnate de diferite tipuri de autori in fluxul integral este
urmatoarea (Figura A 4.2):
- jurnalistii au semnat 231 de materiale, ceea ce constituie 32,08% din numarul total de

produse culturale;
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- oamenii din domeniul culturii au semnat 71 de materiale, ceea ce constituie 9,86% din
numarul total de produse culturale;

- corespondentii netitulari au semnat 40 de materiale, ceea ce constituie 5,56% din
numarul total de produse culturale.

Observam ca cele mai multe materiale culturale, care au fost puse in circuit in decursul
anului 2016, sunt cele ce au aparut fara semnatura autorului si cele realizate de catre jurnalistii
profesionisti, diferenta dintre acestea fiind de 18 materiale. Fiecare dintre aceste doud categorii
de materiale reprezintd cate o treime din numarul total de texte, constituind impreuna 66,66%.
Celelalte materiale culturale, care au aparut in aceasta perioada, fie ca au fost preluate de la
diferite agentii de stiri (129 de produse, ceea ce constituie 17,92%), fie ca au fost semnate de
exponentii diferitor sfere de activitate culturala (71 de materiale, ceea ce reprezinta 9,86%), fie
ca au fost realizate de corespondentii netitulari (40 de materiale, ceea ce constituie 5,56%).

Cercetarea a demonstrat cd in PTG materialele art jurnalismului sunt realizate, de regula,
de unele si aceleasi persoane, de unde deducem ca realitatea culturala este cu prioritate
valorificata fie de jurnalistii specializati in domeniul culturii, fie de specialistii din domeniul
culturii. Or, in pofida faptului cd in organigrama publicatiilor periodice generaliste autohtone nu
existd departamente/sectii specializate in valorificarea realitatii culturale, In orice colectiv
redactional exista, cel putin, un colaborator responsabil de cultura. Dacad in ziarul Jurnal de
Chisinau cele mai multe materiale de art jurnalism au fost realizate de Irina Nechit si Lena
Negru — jurnaliste specializare in domeniul culturii, in ziarul Timpul majoritatea materialelor de
art jurnalism sunt semnate de colaboratorii permanenti ai acestuia, reprezentanti ai domeniului
artei si culturii. Cei mai activi colaboratori, reprezentanti ai domeniului culturii, care, in perioada
la care am facut referintd, au publicat materiale in ziarul Timpul sunt: Dumitru Crudu, Constantin
Cheianu, Octavian Tacu, Alexandru Vaculovschi, Moni Stanila, Iurie Colesnic s.a.

Specificam ca cele mai multe dintre materialele imprumutate sunt preluate de la diverse
agentii de stiri, precum: moldpress.md, agerpress.md, mediafax.ro, ipn.md, iar materialele
nesemnate sunt, de reguld, rezultatul activitatii reporterilor de serviciu ai publicatiei, responsabili
de ,,umplerea” paginii cu produse de ultima ora.

Cercetarea a demonstrat cd in PTG cele mai multe materiale culturale de autor sunt
realizate de catre angajatii publicatiilor, corespondentii netitulari sau functionarii din domeniul
culturii publicand foarte rar astfel de materiale.

Pentru a face claritate deplind in ceea ce priveste ponderea materialelor de AJ in discursul
editorial al PPG, am cercetat si versiunea online a ziarelor Timpul si Jurnal de Chisindu.

Mentionam faptul ca ambele PPG dispun atét de site-uri oficiale, cat si de pagini de Facebook,
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site-urile avand menirea sa reproduca si sa extinda varianta print, pagina de Facebook — de a face
publicitate produselor finite si de a extinde numarul consumatorilor de media.

Site-ul oficial al PPG Timpul este http://www.timpul.md. El include mai multe sectiuni,
inclusiv sectiunea Cultura. Postarea materialelor culturale se realizeaza pe 4 dimensiuni: Istorie.
Arta, Spectacole, Carte. Cele mai multe materiale postate pe site — 125 — sunt din domeniul
istoriei, pe locul doi se situeazd cele care pun in circuit informatii despre noile aparitii si lansari
de carte — 33 de materiale, locul trei le revine materialelor din domeniul teatrului — 11 la numar
si locul patru — celor din domeniul artelor — 9 materiale.

Cercetarea a demonstrat cd numarul materialelor culturale din versiunea online este mai
mic decat al celor din versiunea print. Aceasta situatie se datoreaza faptului cd pe site sunt
postate, de reguld, cele mai importante materiale, ele avand menirea sa faca publicitate versiunii
print al acestei publicatii, sd atragd consumatorii de produse culturale si sd-i determine sa procure
ziarul. Din versiunea online a publicatiei Timpul lipsesc materialele, de genul: afige culturale,
programe ale festivalurilor si stagiunilor teatrale, produse de artd (poezii, prozd) etc., cirora in
varianta print le revine un spatiu semnificativ. Articolele care apar in ambele versiuni, in forma
intactd, sunt marcate cu un simbol special si cu inscriptia ,,Din editia print”.

Versiunea online prezintd interes, intrucat ea poate oferi date privind impactului
materialelor postate si, respectiv, feedback-ul consumatorilor de produse media in raport cu
acestea. Este vorba de comentariile postate de catre vizualizatori la un material sau altul. Analiza
a scos 1n evidenta faptul ca majoritatea comentariilor facute de vizitatorii site-urilor respective se
refera la materialele din domeniul politic sau social, cele de art jurnalism sunt comentate foarte
rar. Exceptie fac produsele mediatice care abordeazd probleme ale istoriei nationale sau
actualitatea culturala: vernisaje, expozitii de artd, lansari de carte, festivaluri etc. Toate
comentariile au un caracter pozitivist, intrucat, de reguld, ele sunt postate de catre insisi
participantii la evenimentele culturale despre care se relateaza in materiale, numarul maximal de
comentarii la un articol fiind de 5.

Pagina de Facebook a ziarului Timpul este o platformda de diseminare suplimentara a
continuturilor (print si online) care abordeaza, in special, subiecte de actualitate din realitatea
nationald si internationala. In categoria acestora insi nu se incadreazi materialele de art
jurnalism. Numarul vizualizatorilor paginii de Facebook a publicatiei Timpul este de circa
24.000 de persoane.

Site-ul oficial al ziarului Jurnal de Chisinau este http://www.jc.md/. El include, intre
altele, rubrica Cultura, care este divizata in doud componente: Carfi si Stiintd. Insa diapazonul

tematic al materialelor de art jurnalism, care au fost postate la aceasta rubrica in perioada de
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referintd, este mult mai extins. Astfel, in cele circa 100 de articole au fost reflectate realitétile din
toate domeniile vietii culturale. O alta parte din materiale, care pot fi atribuite art jurnalismului,
au fost postate la rubrica Apropo. Acestea, in mare parte, relateazd despre viata si activitatea
oamenilor de cultura din realitatea autohtond si cea internationald, uneori inclindnd foarte mult
spre divertisment. Tinem sd mentiondm ca produsele de AJ din versiunea online a publicatiei
Jurnal de Chiginau nu sunt comentate de vizualizatori, ci doar apreciate cu like-uri. Aceasta
situatie, in opinia noastra, poate fi explicatd prin faptul cd produsele culturale ca atare nu se
axeaza pe senzatie si scandaluri, or, tocmai materialele de genul celor din urma sunt, de regula,
cel mai adesea si cel mai mult comentate in PPG.

Analiza a demonstrat ca materialele de art jurnalism din versiunea online, per ansamblu,
cedeaza sub aspect cantitativ in fata celor din varianta print, explicatia fiind aceeasi ca si cea cu
referire la ziarul Timpul.

Pagina de Facebook a ziarului Jurnal de Chisinau are circa 19 000 de vizualizatori.

Asadar, art jurnalismul din PTG informeaza si interpreteaza realitatea culturala,
diseminand informatii despre artd si culturd, oferind modele si algoritme de interpretare a
valorilor culturale ale diferitor categorii sociale si a culturii dintr-un anumit spatiu si timp.
Aceste activitati corespund primei derivate functionale a AJ, intrucat exercitd o actiune
instructiv-formativa asupra societdtii, contribuind la instruirea populatiei si la formarea
competentelor analitice ale acesteia. De regula, derivata in cauza solicitda formele de expresie
traditionale: stirea, interviul, reportajul, comentariul si editorialul, dar, uneori, foloseste si nota
culturald — forma de expresie specifica genurilor culturale.

Cea de-a doua derivata functionald vizeaza promovarea culturii. Functia de promovare a
culturii pune in circuitul informational continuturi publicistice, dar si artistice, utilizand, in acest
scop, atat forme de expresie traditionale (stirea, interviul, reportajul), cat si forme de expresie
specifice AJ (nota culturala sau recenzia). Continuturile publicistice se referd, de regula, la
evenimentele in derulare sau la cele care urmeaza sa se produca, stimuland, astfel, interesul
publicului larg pentru anumite manifestari culturale. Continuturile artistice, care se referd, in
special, la produsele de arta, au menirea sa stimuleze interesul publicului pentru aceste produse,
sa-1 provoace si sa-1 determine sa le consume.

Cea de-a treia derivata functionald se refera la actiunea din care rezulta acele produse
mediatice, care gratie identitdtii lor distinse, obtin calificativul de noi forme de cultura asa,
precum: critica, cronica, recenzia, analiza — toate promovand continuturi artistice, atemporale, ce

solicita forme de expresie specifice doar AJ. Este vorba de functia de formare a culturii care are
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un caracter pragmatic si presupune activitati orientate in vederea corectdrii actului cultural sau
activitati de realizare a unor produse culturale noi, cu noi valori artistice si estetice.

Cea de-a patra derivata functionala se refera la actiunea de asigurare a dialogului culturilor,
care se realizeaza prin intermediul tuturor genurilor jurnalistice, atat a celor traditionale, cat si a
celor specifice AJ. Este vorba de functia de asigurare a dialogului culturilor care ofera lumii
moderne, in general, posibilitatea sd interactioneze cu alte culturi, iar indivizilor sociali, in
particular, posibilitatea de a pune in corelatie propriile valori culturale cu valorile altor popoare.

Asadar, analiza continuturilor produselor de AJ din PTG, realizata in perioada anului 2016
a reliefat urmatoarele concluzii:

- evenimentele culturale sunt reflectate sumar, stereotipic si adesea superficial, fapt care
uniformizeaza cunostintele indivizilor sociali. In PPG ,,cultura s-a banalizat si se banalizeazi atat
de mult, atat de invaziv prin inregimentarea ei in kitul de marketing — prin folosirea ei, deci —
incat nimanui nu-i mai pasd cu adevarat de axiologia culturii, ci numai de modul in care
continuturile culturale pot fi convertite in consumabile culturale: de la stari psihedelice la
cenobitism rural...” [163];

- limbajul expunerii continuturilor produselor culturale este adaptat la maximum la
nivelul lingvistic al publicului-tinta al publicatiilor;

- realitatea culturala este abordata minimalist. I.Popovici sustine ca AJ din PTG vine cu
»aborddri minimaliste” 1n societatea contemporand. Din perspectiva conditiilor sale de
manifestare, productia culturald din PPG ,,nu e, in general, supusd mutatiilor semnificative de la
un an la altul, pentru simplul motiv ca miza in sine e mica pana la a da impresia de invizibilitate.
Impactul social minor, influenta redusa chiar in mediul artistic, rolul moderat ca vehicul ideatic
si spatiu de dezbatere (din pricina concurentei televiziunii si, mai ales, a preeminentei
informalului in schimbul de opinii) si, In cazul ziarelor, contaminarea cu aerul superficial al
paginilor mondene fac ca jurnalistica de culturd sa aiba mai degrabd un caracter consecvent
(aceeasi orientare, aceleasi semnaturi) in timp” [199];

- mediatizarea se axeaza, prioritar, pe reflectarea realitatii cotidiene. In PTG, de regula,
apar materiale privind diferite evenimente culturale. Foarte rar insa sunt abordate problemele
existente in domeniul culturii si analizate fenomenele si procesele culturale. Produsele culturale,
care se axeaza, prioritar, pe cotidian, castiga sub aspectul volumului, dar pierd sub aspectul
profunzimii, pentru ca sunt adaptate la nivelul de culturd generala a publicului-tinta, acesta fiind,
de regula, eterogen si putin initiat in domeniul culturii;

- mediatizarea realitdtii culturale se realizeaza, prioritar, prin intermediul genurilor

jurnalistice traditionale, mai cu seama, prin intermediului jurnalismului de informare. Materialele
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de opinie si comentative pe teme culturale apar mai rar in PPG. Genurile specifice AJ sunt
utilizate si mai rar in PPG, prioritate avand afisul cultural. Totodatd, mentiondm ca in PPG sunt
publicate cu anumite ocazii poezii, proza sau texte literare;

- materialele de autor pun in circuit, In special, continuturi publicistice;

- materialele culturale din PPG sunt realizate adesea spectaculos, utilizand limbaje
specifice produselor de divertisment. Aceastd tendintd de spectacularizare a produselor de AJ a
luat amploare in ultimele doud decenii. ,,Cu cét piata mediatica devine tot mai mult acaparata,
formatatd, de fapt, de ,,spectacol”, de ,stirea”, de ,.faptul” care poate creste audienta (cititori,
spectatori), cu atat mai mult conditiile elementare de scriere a cronicii culturale, de practicare a
art jurnalismului sint abandonate in favoarea ,,spectacolului” sui-generis al persoanei care
semneaza. Aceasta etaleaza, nu odatd, familiaritati cu interpretii sau creatorii despre care scriu
ceea ce e sub standardele minime pentru un jurnalism decent, profesionist” [159]. Cat priveste
continuturile artistice, ele comporta frecvent diferite glisari, indeosebi, spre beletristica de
senzatie. Aceeasi idee o promoveazd si R.Duna, care afirma ca ,,jurnalismul cultural, printr-o
profesionalizare treptatd, dar si prin tehnica scandalurilor in serie, a devenit mai vizibil. Am
putea spune, cu unele rezerve, cd aceasta a conferit si culturii o vizibilitate sporitd in spatiul
public. Dincolo de aspectul furios ori trendy al jurnalismului cultural, tinerii redactori ai
paginilor de cultura de la mari cotidiene, si nu numai ei, au propus un nou limbaj despre cultura,
mai dezinhibat, mai personal, mai dinamic. Cred ca au gasit astfel si modalitatea de a plasa
cultura in spatiul imaginal pe care presa il construieste si din care, multi ani, a fost practic

=9

absentd” [162]. Autoarea sustine ca AJ in PTG prezinta cultura ca pe un spectacol monden, astfel
preludnd intr-un fel functia criticii de Iintdmpinare, aceea de a atrage atentia asupra
»evenimentelor”, semnaland cota — posibila ori reald — de ,,spectacularitate”;

- materialele de AJ sunt afectate de invazia ludicului. Expansiunea ludicului in
continuturile acestora este tot mai pronuntata in presa generalista. Ludicul se combina cu formele
cunoasterii, trezind emotii si sentimente care determind cresterea consumului de produse
culturale. Desi, trebuie sd recunoastem, continuturile culturale sunt realizate deseori fara valoare
de intrebuintare (utilitate) sau chiar fard o finalitate practica. Structura discursului produselor
culturale include ludicul din rationamente pur pragmatice, pentru ca acestea sa devina mai
atractive si mai usor asimilabile. Astfel, legile de marketingului substituie, intr-o anumita
masurd, atat valoarea simbolica, cat si pe cea estetica a produselor culturale;

- AJ din PPG promoveaza tot mai frecvent unele continuturi si unele discursuri critice (nu
evaluative) care antreneazd un mod de receptare, influentat mai putin de traditie si mai mult de

trend. Esenta acestei tendinte a fost expusa foarte reusit in revista Observatorul cultural, de catre
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D.C.Mihailescu care a vorbit despre impunerea unei noi generatii de jurnalisti culturali, nu
numai foarte bine informati, ci si detindtori ai unui important capital de autoritate. Prin aparitia
unor pagini culturale tot mai profesioniste in cotidiencle de mare tiraj, realizatorii lor tind sa
impund un nou tip de discurs critic, ,,de piatd“, in care topul ia locul canonului, iar judecata de
valoare nu se mai revendica de la o estetica imuabila, ci vizeaza atat performantele comerciale,
cat si adecvarea la sensibilitatea contemporana” [187];

- continuturile AJ din PTG sunt orientate spre discursurile promotionale, in detrimentul
celor evaluatoare. In opinia cercetitoarei M.Runcan, ,,publicurile ce frecventeaza discursurile
scrise cu tintd culturald sunt diferentiate, complexe, stratificate pe varstd si profesiuni, pe nivele
din disponibilitatea lor coparticipativa. Ele asteapta si favorizeaza, simultan, dialogul direct intre
propria opinie si o/unele opinii avizate, confruntarea, empatia sau chiar conflictul interpersonal
in raport cu aceste opinii” [75, p. 210]. Substituirea treptata a exercitiului critic cu cel al liberei
competitii intre evenimentele culturale de aceeasi factura poate duce la alterarea continud a
situatiei si la subminarea importantei locului si rolului art jurnalismului in presa generalista;

- conceptul discursului cultural integral se deplaseaza constant dinspre functiile specifice
AJ spre cele generaliste (specifice tuturor tipurilor de jurnalism), in special, spre cea de
informare. M.Runcan a calificat aceasta situatie drept semnul unei viziuni funcialmente gresite
(si potential nocive) atit asupra distantei dintre functiile jurnalismului ,,generalist” si a celui
»cultural” (vazute ele, functiile, ca diferite); cat si, mai grav, asupra orizontului de asteptare si
asupra nevoilor reale ale destinatarului de produs [75, p. 207-213]. In opinia noastra, aceasta
schimbare de accente in diapazonul functiilor, pe care le indeplinesc produsele de AJ, duce la
minimalizarea rolului acestora in contextul mediatic generalist si reduce potentialul PTG in ceea
ce priveste promovarea si crearea produselor culturale si asigurarea dialogul intre culturi.

In concluzie, cercetarea efectuatd in acest subcapitol a demonstrat ci produsele de art
jurnalism reprezinta un element constant al fluxului informational pus in circuit prin intermediul
presei generaliste, or, toate editiile publicatiilor analizate, alaturi de materialele pe teme politice,
sociale sau economice, au inclus si continuturi culturale. Astfel, cultura si arta sunt subiecte

constante de reflectare in presa generalista si parte a problematicii ei.

3. 3. Art jurnalismul in presa specializatia autohtona
Locul si rolul art jurnalismului pe piata informationald din Republica Moldova poate fi
identificat prin determinarea aspectelor cantitative si a celor calitative ale produselor mediatice

culturale, precum si a tipurilor de continuturi pe care segmentul respectiv de presa le produce si
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le pune in circuit. Intru realizarea acestui deziderat, am elabora studiul Continuturi ale presei
autohtone specializate pe domeniul culturii, care a axat cercetarea pe doua subiecte principale:
(1) elucidarea problemei privind tipurile de publicatii periodice specializate pe domeniul culturii
si (2) elucidarea problemei privind tipurile de continuturi pe care acestea le pun in circuit.

Realizarea primului obiectiv a impus cercetarea pietei publicatiilor autohtone specializate
pe domeniul culturii, care a facut posibild proiectarea unei viziuni de ansamblu asupra
dimensiunii acestui segment de presa si asupra tipologiei acestora. Analizd exhaustivd a
publicatiilor autohtone specializate pe domeniul culturii, realizata in anul 2016, a demonstrat ca
presa culturala din RM este constituitd doar din reviste. Ziarul Literatura si arta nu poate fi
inclus in categoria presei specializate pe domeniul culturii, or, in pofida faptului cd se
autoidentifica drept publicatie specializatd in literatura si arta, acesta nu detine caracteristicile
specifice tipului respectiv de presd, iar continuturile lui sunt eterogene, incluzand chiar mai
multd informatie politica decat culturald, fapt demonstrat in subcapitolul 2.3.

Dupa continutul si tipul de produse, revistele autohtone specializate in domeniul culturii
pot fi clasificate in doud categorii: reviste stiintifice si reviste publicistice. Din prima categorie
fac parte revistele editate de organizatiile din sfera stiintei si inovarii, care se incadreaza in
profilul studiul artelor si culturologie: Akademos (2005), revista de stiinta, inovare, cultura si
arta a Academiei de Stiinte a Moldovei,; Arta si Educatie Artistica (2006), revista de cultura,
stiinta si practica educationald a Universitatii de Stat Alecu Russo si a Academiei de Muzica,
Teatru si Arte Plastice; Intellectus (1995), revista, la a carei aparitie si-ai dat concursul Agentia
de Stat pentru Proprietatea Intelectuala din Republica Moldova (AGEPI) si Consiliul National
pentru Acreditare si  Atestare (CNAA); Confluente Bibliologice (2005), revista de
biblioteconomie si stiintele informarii a Bibliotecii Stiintifice a Universitatii de Stat Alecu Russo;
Tyragetia (1991), revista stiintifica a Muzeului National de Istorie a Moldovei; Revista de
Etnografie, Stiintele Naturii si Muzeologie (2004), buletin stiintific, fondat de Muzeul National
de Etnografie si Istorie Naturala; Arta (in doua fascicule — Arta vizuald; Arta audiovizuald) si
Revista de Etnologie si Culturologie (2006), al caror fondator este Institutul Patrimoniului
Cultural al Academiei de Stiinte a Moldovei; Muzica, Teatru, Arte Plastice. Anuar stiintific
(2006), fondator: Academia de Muzica, Teatru si Arte Plastice. Aceste reviste nu se includ in
subiectul cercetarii noastre, intrucat continuturile materialelor publicate aici nu sunt nici
publicistice, nici artistice, ci stiintifice. Ele au un profund caracter stiintific si sunt realizate de
oameni de stiintd pentru oamenii de stiinta.

In cea de-a doua categorie, in decursul ultimilor 25 de ani, S-au inregistrat cateva zeci de

publicatii dedicate culturii, care si ele, la randul lor, pot fi clasificate in doua mari grupuri: (1)
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reviste institutionale, fondate de uniuni profesionale/de creatie sau de institutii culturale, care
reflectd realitatea si dezbat probleme din sferele lor de activitate, continuturile cdrora sunt
orientate spre profesionistii din aceste domenii si (2) revistele publicistice, care sunt adresate
publicului larg.

in primul grup de reviste se includ: Noua Revista Filologica (NRF) (2010), revista de
stiinta, cultura si civilizatie, a carei fondatori sunt Universitatea de Stat Alecu Russo si Editura
Cartier; Magazin Bibliologic (2003), revista editata de Biblioteca Nationald a Republicii
Moldova, Asociatia Bibliotecarilor, Societatea Bibliophililor; Bibliopolis (2010), revista de
biblioteconomie si stiinte ale informarii a Bibliotecii Municipale B.P. Hasdeu din Chisinau;
Realitati Culturale (2012), revista de etnografie, folclor si culturd contemporana; Teatru, revista
a Uniunii Teatrale din Moldova; Revista Literara (2015), editata de Uniunea Scriitorilor din RM.
Publicul-tinta al acestor reviste il constituie, de regula, profesionistii din diferite subdomenii ale
culturii, lor fiindu-le adresate si continuturile materialelor, care sunt strict specializate si expuse
intr-un limbaj stiintific profesional. Astfel, fiind orientate spre exponentii anumitor bresle, ele
intereseaza mai putin publicul larg.

in cel de-al doilea grup de publicatii periodice s-au perindat, de-a lungul anilor, un sir de
reviste publicistice culturale: Contrafort (1994), publicatie a tinerilor scriitori din Republica
Moldova; Sud-Est Cultural (1990), revista de arta, cultura si civilizatie; Destin Romdnesc (2006),
revistd de culturd si istorie; Semn si Limba Romdna (1991), ambele reviste fiind literare si de
culturd; Natura (1990), publicatie de ecologie, turism si culturd. Totodatd, meritd s mentiondm
in acest sens si publicatiile culturale pentru copii si tineret: Roua stelara (2008), revista literara
pentru tineri; Noi (1991), revista literar-artistica pentru copii si adolescenti; Clipa (1995), revista
de cultura si creatie literara a tinerei generatii etc.

Cel mai longevive reviste, cum sunt: Contrafort, Sud-Est Cultural, Limba Romdna,
Destin Romdnesc, Semn, Clipa au fost sustinute financiar de anumite organisme din Romania. in
anul 2013-2014, din cauza crizei de la Institutul Cultural Roman, principalul finantator al
revistelor de cultura din spatiul pruto-nistrean, aceste reviste au aparut sporadic [193], exceptie
fiind doar revista Limba Romdna, care s-a bucurat de suportul financiar al Ministerului
Afacerilor Externe al Romaniei, Departamentul Politici pentru Relatia cu Roménii de
Pretutindeni.

[.Nechit, scriitoare si publicista specializata in JC sustine ca: ,,niciuna din revistele noastre
de culturd nu a fost finantatd de guvernul R. Moldova, intre anii 1994 si 2013. (...) Spre sfarsitul
anului 2013 a aparut, totusi, un numar al revistei ,,Contrafort”, cu sprijinul Ministerului Culturii

al Republicii Moldova. In 2014, au aparut cinci numere de revisti, cu un tiraj de 1000 de
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exemplare, in anul curent aceasta apare cu un tiraj de 800 de exemplare. Revista are si 15 000 de
vizitatori, lunar, pe web site” [193]. Nu putem fi de acord cu afirmatiile jurnalistei, intrucat in
aceasta perioada guvernele de la Chisindu au sustinut, ce-i drept nesistematic, unele proiecte
publicistice, cum este, de exemplu, revista Teatru sau revista Moldova. lar din anul 2015,
Ministerul Culturii al Republicii Moldova a inceput finantarea din bugetul de stat a unor proiecte
culturale ale asociatiilor obstesti. Chiar in anul 2015 au fost finantate mai multe proiecte, printre
care si cel al Fundatiei Culturale Contrafort (suma aprobatd fiind de 50 mii de lei) si cel al
Fundatiei Sud-Est Cultural (suma aprobata fiind de 40 mii de lei).

Realizarea celui de-al doilea obiectiv al studiului nostru a prevazut cercetarea
continuturilor pe care le produc revistele specializate din Republica Moldova in vederea
identificarii, in particular, a trasaturilor produselor de AJ si a specificitatii art jurnalismului
autohton, in general. Pentru analiza, am luat toate editiile revistelor Contrafort [21] si Sud-Est
Cultural [86], aparute in anul 2016. Perioada de cercetare a fost de un an.

In vederea realizarii analizei PTSC, au fost examinate atit versiunile print, cat si cele in
format online ale PPS, ale caror continuturi s-au dovedit a fi identice.

Cercetarea s-a axat pe urmatoarele criterii de analiza:

- modul de structurare a continutului revistei: pe pagini, pe rubrici, mixt;

- forma de expresie a produsului mediatic;

- domeniul abordat (literatura, arte plastice, muzica, teatru, cinematografie, altele);

- realitatea mediatizata (autohtond sau internationald);

- autorul (jurnalisti profesionisti, redactori asociati, oameni din domeniul culturii).

Primul criteriu de cercetare este modul de structurare a continuturilor revistelor
specializare pe domeniul culturii.

Acest criteriu este important pentru cercetarea noastra, intrucat ne ofera posibilitatea, pe de
o parte, de a identifica genericul paginilor/rubricilor, iar, pe de altd parte, de a determina
problematica revistelor si directiile prioritare de activitate a lor sub acest aspect.

Continuturile revistei Contrafort sunt structurate pe pagini si pe rubrici. Pe parcursul
anului 2016, materialele care au aparut in aceastd publicatie au fost inserate in 10 pagini
permanente (care in fiecare editie 1si pastreaza genericul si locul amplasarii in revistd) si in 22 de
pagini fluctuante. Paginile fluctuante au fost incluse in continuturile revistelor ocazional,
frecventa acestora fiind urmatoarea:

- patru pagini: Cartea de idei, Interviul revistei, Contra curentului, Pagina poloneza au
aparut in 3 numere de revista;

- doua pagini: Lecturi si Jurnal de Bucuresti au aparut in 2 editii;
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- 16 pagini: Chestionar ,,Contrafort”, Muzicd, Cronica traducerilor, Meridian, Jurnalul
unei Testoase, Puncte de vedere, Recenzii la Roma, Praga literard, Scriitori cehi contemporani,
Scriitori polonezi de azi, Intélniri memorabile, Cartea din mdna lui Hamlet, , Zilele Matei
Visniec la Chisinau”, Din amonte in aval, Festivalul ,, Cronograf” — 2016, Eseu au fost incluse
doar in cate o editie de revista.

Cele 10 pagini permanente apar cu genericul: Intre viata si carti, Editorial, Cronica
literara, Cartea de istorie, Versuri, Cosmograme, Literatura germand contemporand,
Interpretari, Trenduri, Simeze. Aparitia constantd a acestora reliefeaza importanta lor in
demersul editorial al revistei. In virtutea acestei constatiri, in continuare vom face o scurtd
prezentare a fiecdreia dintre ele:

- Intre viata si carti este genericul permanent al celei de-a doua pagina, care este ingrijita
de scriitoarea Maria Sleahtitchi. Pagina are un caracter universal, intrucat include diverse
materiale despre problemele culturii si artei nationale si universale, precum si unele materiale
atemporale cu caracter general despre implicatiile unor personalitati in cultura diferitor epoci si
popoare. Cel mai adesea, in expunerea continuturilor se face uz de nota culturala.

- Editorial este genericul paginii in care sunt amplasate editorialele fiecarei editii. Acestea
sunt axate, de reguld, pe o problema culturala, desi, uneori, iau in dezbatere si unele subiecte din
domeniul politic. Editorialele sunt semnate fie de cétre directorul revistei Vasile Garnet, fie de
catre redactorul-sef, Vitalie Ciobanu, ambii fiind jurnalisti profesionisti.

- Cronica literara este genericul paginii in care apar analize si relatdri despre
evenimentele care au loc in domeniul literaturii, continuturile materialelor, cel mai adesea, fiind
artistice. Obiectivul produselor amplasate in aceasta pagind este de a reflecta viata literara
autohtond, de a promova diferite opere literare sau autori ai acestora, de a formula judecati de
valoare. Pagina nu are un loc stabil in interiorul revistei, acesta variind de la editie la editie. De
obicei, cronica literara apare in paginile cu numarul 4, 5, 11 sau 22. Pagina nu este monitorizata
de o persoand anume, iar materialele incluse aici sunt semnate atat de jurnalisti, cat si de
exponenti ai domeniului culturii. Cei mai activi autori sunt: Grigore Chiper, Mircea V. Ciobanu,
Mircea Barsila, Elena Prus, Maria Pilchin s.a.

- Cartea de istorie, conform genericului, este pagina in care apar materialele informativ-
analitice despre anumite carti de istorie, avand menirea sa explice, sd interpreteze si sd puna in
valoare lucrari din domeniul istoriei, inclusiv din istoria culturii si literaturii. Responsabil de

pagina si autor de materiale este Alexandru-Florin Platon.
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- Versuri este pagina in care sunt publicate poezii semnate atat de poetii cunoscuti, cat si de
incepatori. Uneori sunt incluse si cicluri de poezii ale clasicilor din literatura nationald si
universala.

- Cosmograme este o pagina de filosofie literata, ce include, de regula, texte eseistice,
expuse intru-un limbaj si Intr-un stil elevat, care prezinta reflectii valoroase despre fenomenul
literar contemporan. Responsabil de pagina si autor de eseuri este scriitorul Leo Butnaru.

- Literatura germana contemporanda, conform genericului, este pagina care familiarizeaza
publicul cu opere ale literaturii contemporane germane. Pe parcursul anului 2016, aici au fost
valorificate lucrdri din creatia scriitorilor: Julia Wolf, Uwe Timm, Florian Illies, Michael Ende.
Responsabil de pagina si autor de comentarii este jurnalistul Vitalie Ciobanu.

- Interpretari este pagina de analize, de interpretari si de reflectii filosofice asupra starii
actuale, asupra tendintelor de dezvoltare si asupra perspectivelor diferitor fenomene, curente
culturale si literare. Responsabil de pagina si autor de materiale este filosoful Alex Cosmescu.

- Trenduri este pagina semnata de catre Marcel Gherman, in care sunt incluse materiale
din si despre creatia scriitorilor contemporani ,,in top”.

- Simeze este o pagina in care sunt prezentate lucrari din domeniul picturii si sculpturii.
Materialele incluse aici pun in valoare creatia diferitor artisti plastici sau analizeaza problemele
existente in domeniu si/sau fenomenele de avangarda. Pagina este Ingrijitd de cétre Vladimir
Bulat.

Pentru structurarea continuturilor sale, alaturi de paginile specializate, revista utilizeaza si
rubricile. Astfel, in perioada de referintd am identificat 9 rubrici, dintre care doar una — Raft
,, Contrafort” este permanentd. Rubrica respectivd nu dispune de un spatiu special rezervat in
editie. Astfel, aceasta poate aparea concomitent in cateva pagini diferite. Rubrica este realizatd si
ingrijitd de Ana Drutd, care face o trecere in revistd a celor mai recente aparitii editoriale
nationale si universale, prezentand pareri selectate ale unor personalitati marcante in domeniu.

In perioada de referint, cele 8 rubrici fluctuante au aparut in mod diferit, si anume:

- doua rubrici: Revista revistelor si Jurnalul unei Testoase au aparut in 3 editii de revista;

- rubrica Cronica literara a aparut in 2 editii;

- sase rubrici: Rampa, Literatura germana contemporand, Tele Olimpiada, Povestile
oragului, Pagina Poloneza, Teatru, au aparut doar in cate o singura editie de revista.

In baza cercetirii realizate, putem concluziona ci problematica revistei Contrafort este
axata, in special, pe domeniul literaturii. Alte domenii ale culturii, precum: muzica, teatru, artele
plastice sau cinematografie sunt abordate ocazional, lor revenindu-le doar cate o rubrica, alteori

cate o pagind specializatd. Directiile prioritare de activitate ale revistei sunt: mediatizarea
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evenimentelor din viata culturala a Republicii Moldova, prezentarea si promovarea operelor din
cultura universala, precum si analiza si comentarea operelor literare.

In baza datelor prezentate, constatam ca revista Contrafort are, de rand cu functia generala,
fundamentald de culturalizare, si anumite functii derivate, precum: promovarea culturii, formarea
culturii si asigurarea dialogului intre culturi, care se atestd mult mai rar in aceasta publicatie.

Spre deosebire de Contrafort, revista Sud-Est Cultural este structurata, in exclusivitate, pe
rubrici. Continuturile editiilor care au aparut in perioada de referinta, au fost inserate in 19
rubrici, dintre care 10 sunt rubrici permanente, iar 9 — fluctuante. Rubricile fluctuante au fost
incluse in continuturile revistelor ocazional, frecventa acestora fiind urmatoarea:

- doua rubrici: Raft si Muzica au fost atestate in 3 editii;

- patru rubrici: (IN)Stante, Proza, Efigii si Evenimente — in 2 editii,

- trei rubrici: Racursi, Traduceri si Film — intr-un singur numar de revista.

Cele 10 rubrici permanente din aceasta revistd apar cu genericul: Avantext; Sinteze,
interpretari, comentarii; Lecturi; Poezie; Aforisme; Teatru; Revista revistelor; BREF: Europa
culturii si Dialog. Aparitia constantd a acestora scot in evidentd importanta lor in demersul
editorial al revistei.

In continuare vom face o scurtd prezentare a unora dintre ele:

- Avantext este rubrica de fond, in care apar editorialele. Ea este semnata si ingrijita de
Valentina Tazlauanu, redactor-sef al revistei, care abordeaza cele mai stringente probleme din
domeniu culturii sau analizeaza si dezbate diferite fenomene si tendinte literar-artistice. Tot aici
sunt include si materialele care profileaza noile aparitii editoriale. In contextul revistei, rubrica in
cauza are un caracter universal, intrucat abordeaza probleme din diferite subdomenii ale culturii
sl artei;

- Sinteze, interpretari, comentarii este rubrica care contine produse analitice, in care sunt
abordare diverse probleme ale literaturii romane si universale, avand un diapazon tematic foarte
variat. Materialele care apar aici sunt realizate atat in genuri jurnalistice traditionale, cat si in
genuri specifice AJ, precum eseuri si cronici. In fiecare editie, rubrica include materiale semnate
de diferiti autori, intre care: Eugen Lungu, Lucia Turcanu, Mircea V. Ciobanu, Andrei Turcanu
s.a. In contextul revistei, si aceastd rubrici poate fi consideratd ca avand caracter universal,
intrucat si aici sunt reflectate probleme din diferite subdomenii ale culturii si artei;

- Lecturi este rubrica literara care se axeaza, in special, pe proza. Ea pune in lumina
creatiile unor personalitati din literatura nationald, dar si din cea universala. Totodata, aici sunt
analizate diferite opere literare din perspectiva structurii, arhitectonicii textului, a hipertextului,

cele mai solicitate forme de expresie ale materialelor fiind genurile specifice AJ. La realizarea
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acestei rubrici isi dau concursul mai multi colaboratori titulari si netitulari, Intre care: Lucia
Turcanu, Maria Sleahtitchi, Aliona Grati, Catalina Trifan s.a.

- Poezii, de asemenea, este rubrica literara, dar care familiarizeaza cititorii cu creatiile
unor poeti cunoscuti. Ea are caracter informativ, intrucat doar publica cicluri de poezii, fara insa
a le analiza si interpreta semnificatia acestora. In perioada de referinti, rubrica a gazduit poezii
semnate de Nicolae Rusu, Iurie Bojonca, Arcadie Suceveanu, Emil Loteanu.

- Teatru este rubrica specializatd in teatrologie. Aceasta abordeaza diverse probleme
privind istoria si teoria artei teatrale, analiza si critica spectacolelor de teatru, dramaturgia,
precum si unele probleme privind organizarea procesului de creatie teatrald. Materialele incluse
aici pot fi atdt informative, cat si analitice, formele de expresie ale acestora apartinand atat
genurilor jurnalistice traditionale, cat si celor specifice AJ. Totusi, din punct de vedere cantitativ,
materialele realizate in genuri traditionale prevaleaza asupra celor realizate in genuri specifice
AJ. Acest lucru poate fi explicat prin faptul ca majoritatea materialelor incluse in aceasta rubrica
nu sunt semnate de culturologi sau teatrologi, ci de exponenti ai breslei ziaristice, specializati in
art jurnalism: Larisa Turea si Irina Nechit. Unele materiale privind critica de teatru sunt semnate
de Dorina Khalil-Butucioc.

- Revista revistelor este rubrica informativa care face revista presei culturale din tara. Ea,
de regula, prezinta si rezumatul continuturilor revistelor culturale Contrafort si Revista Literara.

- Aforisme este o rubrica personalizata care, pe tot parcursul anului 2016, a prezentat
fragmente din lucrarea Din Cartea leologismelor, semnata de scriitorul Leo Butnaru, care si este
responsabil de aceasta rubrica.

In baza cercetirii realizate putem constata ca problematica revistei Sud-Est Cultural, desi
este s1 ea axatd prioritar pe domeniul literaturii, include si alte domenii ale culturii, precum
muzica, teatru sau cinematografie, pe care le abordeaza constant in editiile sale, desi Intr-un
volum mult mai redus. Directiile prioritare de activitate ale ei sunt: prezentarea operelor din
cultura nationald si universald, evaluarea si interpretarea evenimentelor principale din viata
culturald a Republicii Moldova, precum si analizele si cronicile literare.

In baza acestor date concluzionim ci revista Sud-Est Cultural indeplineste, alaturi de
functia generala, fundamentald de culturalizare, toate functiile derivate, specifice AJ, si anume:
diseminarea culturii, promovarea culturii, formarea culturii si asigurarea dialogului culturilor.

Cel de-al doilea criteriu de analiza este forma de expresie a produselor jurnalistice care
apar in publicatiile specializate autohtone.

Identificarea genurilor in care sunt realizate constant materialele jurnalistice din presa

culturala este importantd pentru cercetarea noastrd, intrucat datele obtinute pot face claritate si
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demonstra obiectivele si prioritatile PPS in procesul de valorificare a realitatii culturale, functiile
si rolurile pe care ele le indeplinesc, tipurile de continuturi carora le dau prioritate si segmentele
de public caruia 1i sunt destinate produsele etc. Tinem sd mentiondm faptul ca, demersul editorial
PPSC vizeaza, alaturi de materialele jurnalistice de autor, si unele produse de arta propriu-zise,
precum: poezii, nuvele, eseuri, pasaje din lucrdrile literare de dimensiuni mari, artd grafica,
fotografii artistice etc. Pentru acest gen de materiale, care dupd forma de expresie a lor nu pot fi
atribuite niciunui gen jurnalistice, am introdus categoria ,,Altele”.

Cercetarea fluxului de produse mediatice, pus in circuitul informational de cétre revistele
Contrafort si Sud-Est Cultural pe parcursul anului 2016, ne-a oferit o viziune clard asupra
modului in care PPS exploateaza genurile jurnalistice pentru mediatizarea realitatii culturale.

Tabelul 1. 3. 3. Fluxul produselor culturale din presa specializatd analizat din

perspectiva genurilor jurnalistice

E § Genuri jurnalistice Genuri jurnalistice specifice AJ
= @ | traditionale
= =,
u:. Q_-) _
o 2 = S = & 2 |5 5 S )
- = -+ . N 8¢ e <y N -
o c Q. <Y o U =
) = 1) 5}
@D
Contrafort | 170 |12 4 13 14 10 45 30 10 9 23
Sud-Est 83 10 4 4 14 5 5 22 3 4 12
Cultural
Total 253 | 22 8 17 28 15 50 52 13 13 35
materiale
% 100 |8,70 |3,16 | 6,72 11,07 | 5,93 19,76 0,55 | 5,14 |5,14 (13,83

Sursa: Elaborat de autor

In perioada mentionati, revistele Contrafort si Sud-Est Cultural au produs in total 253 de
materiale, dintre care 170 de materiale au fost puse in circuitul informational de catre publicatia
Contrafort, iar 83 — de catre publicatia Sud-Est Cultural. Iese in evidenta faptul ca numarul
materialelor produse de revista Contrafort este doud ori mai mare decat cel al materialelor puse
in circuit de catre publicatia Sud-Est Cultural. Acest decalaj poate fi explicat, in primul rand,
prin numarul de editii care au aparut in decursul unui an: Contrafort, avand o frecventd de
aparitie o data la doud luni, a pus in circuitul informational 6 numere de revista, iar Sud-Est
Cultural, fiind publicatie periodica trimestriala, a avut doar 4 numere. In al doilea rand, aceast
situatie se datoreaza si volumului produselor mediatice, care variaza de la o publicatie la alta. Or,

daca volumul materialelor din Contrafort variaza intre 0,5-2 pagini, cel al materialelor din Sud-
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Est Cultural, cu exceptia notelor culturale si a avizelor culturale, variaza intre 1-4 pagini, el
fiind, in medie, de doud ori mai mare decat in cazul primei reviste.

Analiza fluxurilor produselor de AJ din fiecare revista cercetata (Figura A 5.1) scoate in
evidenta faptul ca frecventa utilizarii genurilor jurnalistice in aceste doua publicatii este diferita,
la fel precum diferite sunt si obiectivele, dar si functiile pe care le realizeaza fiecare dintre ele.
Astfel, in perioada de referinta, cel mai solicitat gen jurnalistic in revista Contrafort a fost
cronica, cu 45 de materiale, pe locul al doilea s-au situat notele culturale — 30 la numar, pe al
treilea loc au fost materialele din categoria ,,Altele” (poezie, proza, texte literare, avize culturale
etc.), In numar de 23 de produse. Pozitia a patra i-a revenit analizelor, cu 14 produse; pozitia a
cincea — editorialelor, cu 13 materiale, iar locul al saselea — interviurilor, cu 12 produse. Locul al
saptelea este impartit intre critica si recenzie — cate 10 materiale fiecare. Cu un material mai
putin, pe pozitia a opta se situeaza eseurile, cu 9 materiale, iar ultima pozitie ii revine reportajul,
cu 4 produse puse 1n circuit in perioada respectiva.

Alta este ponderea materialelor in revista Sud-Est Cultural. Cel mai solicitat gen jurnalistic
in perioada de referinta a fost nota culturala, fiind puse in circuit tocmai 22 de materiale. Pe locul
al doilea s-au situat analizele — 14 materiale; pe al treilea loc au fost materialele din categoria
»Altele”, in numar de 12 produse; iar pozitia a treia i-a revenit interviului, cu 10 produse puse in
circuit. Observam ca diferenta dintre materialele care au ocupat aceste pozitii este foarte mica, de
doar doud materiale intre fiecare. Pe pozitia a cincea s-au situat concomitent doud genuri: critica
si cronica, fiecare dintre care a aparut in numar de 5 materiale. Reportajul, editorialul si eseul au
impartit intre ele locul al saselea, intrucat, fiecare dintre ele au aparut intr-un numar egal — 4
materiale. Cel mai rar utilizat gen jurnalistic a fost recenzia, or, in perioada la care ne referim,
revista Sud-Est Cultural a pus in circuit doar trei materiale de acest fel.

Observam ca in acest rastimp, revistele au produs un numar aproximativ egal de interviuri,
reportaje si analize. Totodata, revista Contrafort a pus in circuit de doua ori mai multe eseuri,
critica si texte din categoria ,,Altele” decat revista Sud-Est Cultural si de trei ori mai multe
editoriale si recenzii. O situatie aparte a fost atestatd in cazul cronicilor, al caror numarul in
Contrafort este de circa zece ori mai mare decat in Sud-Est Cultural.

Din punct de vedere cantitativ, ponderea genurilor jurnalistice in produsul mediatic integral
al acestor doua reviste, luate impreuna, se prezinta in felul urmator (Figura A 5.2):

- note culturale — 52 de materiale, ceea ce constituie 20,55% din fluxul integral,

- cronica — 50 de materiale, ceea ce constituie 19,76% din fluxul integral;

- ,,Altele” — 35 de materiale, ceea ce constituie 13,83% din fluxul integral,

- analize — 28 de materiale, ceea ce constituie 11,07% din fluxul integral;
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- interviuri — 22 de materiale, ceea ce constituie 8,70% din fluxul integral;

- editoriale — 17 materiale, ceea ce constituie 6,72% din fluxul integral;

- critica — 15 materiale, ceea ce constituie 5,93% din fluxul integral;

- recenzii — 13 materiale, ceea ce constituie 5,14% din fluxul integral;

- eseuri — 13 materiale, ceea ce constituie 5,14% din fluxul integral;

- reportaje — 8 materiale, ceea ce constituie 3,16% din fluxul integral.

Rezultatele cercetarii scot In evidentd faptul c@ in perioada de referintd cele mai solicitate
genuri jurnalistice au fost notele culturale si cronicile, diferenta dintre acestea fiind de doar doua
materiale, fiecare dintre care reprezinta circa 20% din produsul total. Aceste doua genuri au fost
urmate de analize si de materiale din categoria ,,Altele”, care constituie 11,07% si, respectiv,
13,83% din produsul total; de interviuri, ce constituie 8,70%; de editoriale, care reprezinta
6,72%; de critica, ce reprezintd 5,93%; de recenzii si de eseuri, fiecare dintre acestea
reprezentand cate 5,14% din fluxul general. Cel mai putin utilizat gen a fost reportajul, ponderea
caruia 1n fluxul integral, pus in circuit in perioada monitorizatd, a constituit doar 3,16%. Acest
lucru ne permite sd deducem ca PPS folosesc destul de rar reportajele pentru mediatizarea
evenimentelor culturale, acestea fiind expuse, de regula, prin intermediul notelor informative.
Totodata, se impune predilectia presei specializate in art jurnalism pentru discursurile evaluative
si pentru cele de tip analitic.

Din punctul de vedere al spatiului rezervat, ponderea genurilor jurnalistice n fluxul
fiecdrei editii, precum si in fluxul mediatic integral, care a fost produs timp de un an de zile, este
absolut diferit. Cele mai mari spatii — de la doud la sase pagini, revistele supuse analizei rezerva
cronicilor, analizelor si materialelor din categoria ,,Altele”. Reportajelor, interviurilor, eseurilor
si criticilor le revin, de reguld, de la doua pana la patru pagini. Recenziile si editorialele ocupa,
de obicei, 1-2 pagini, iar notele culturale — a patra sau chiar a cincea parte din pagina.

In baza datelor privind frecventa utilizarii genurilor jurnalistice si spatiul rezervat acestora
in publicatiile periodice specializate constatdm ca obiectivele PTSC sunt sa analizeze, sa dezbata
si s interpreteze evenimentele, fenomenele si procesele din realitatea culturald, precum si sa
disemineze informatii privind operele literare si de arta nationale si universale. Produsul integral
al acestui segment de presd este unul de nisa, orientat spre un public specializat. Acesta este
motivul cd PPS pun in circuit, cu precidere, continuturi artistice. In aceste conditii, presa
culturala autohtond exercitd anumite influente asupra publicului, datorita functiilor specifice pe
care le are, precum: instructiv-formativa, de promovare a culturii, de formare a culturii, de
promovare a dialogului cultural. Astfel, deducem ca cele cinci functii mediatice generale nu se

manifestd preponderent in PPS, ci implicit, prioritate avand, incontestabil, functiile specifice AJ.
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Cela de-al treilea criteriu l-a constituit domeniul din care provin subiectele abordate in
materialele jurnalistice publicate in revistele specializate autohtone.

Importanta acestui criteriu rezida in faptul ca el face oportuna identificarea diapazonului
tematic al presei culturale si problematicii acesteia. Totodatd, in baza acestuia putem obtine date
relevante referitoare la directiile de activitate a presei culturale si la potentialul ei de acoperire
mediatici a anumitor domenii, la diapazonul tematic si la problematica ei, toate impreund
permitand reliefarea dimensiunilor subiectului ei constant de reflectie si de reflectare.

Pentru cercetare, au fost luate ca baza cinci domenii ale culturii — literatura, muzica, teatru,
cinematografie si arte plastice, iar pentru ca aceste publicatii abordeaza si alte domenii, am
introdus o categorie, pe care am numit-o ,,Altele”, in care am inclus toate materialele ce nu se
incadreaza in cele cinci domenii de baza. Revistele Contrafort si Sud-Est Cultural au mediatizat,
in perioada de referinta, realitatile din majoritatea domeniilor mentionate (Figura A 6.1).

Tabelul 2. 3. 3. Fluxul produselor culturale din presa specializata analizat din

perspectiva domeniilor abordate

= z Domenii
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& =
Contrafort 170 121 2 3 4 4 36
Sud-Est Cultural 83 61 2 6 6 0 8
Total materiale 253 182 4 9 10 4 44
% 100 71,94 1,58 3,56 3,95 1,58 17,39

Sursa: Elaborat de autor
Ponderea materialelor care reflecta realitatea dintr-un domeniu sau altul in fluxul integral
al revistelor este urmatoarea (Figura A 6.2):
- materiale din domeniul literaturii — 182, ceea ce constituie 71,94% din produsul total;

materiale din alte domenii — 44, ceea ce constituie 17,39% din produsul total;

- materiale din domeniul cinematografiei — 10, ceea ce constituie 3,95% din produsul
total;

- materiale din domeniul teatrului — 9, ceea ce constituie 3,56% din produsul total;

- materiale din domeniul muzicii — 4, ceea ce constituie 1,58% din produsul total;

- materiale din domeniul artelor plastice — 4, ceea ce constituie 1,58% din produsul total.
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Observam ca cele mai multe materiale publicate au fost din domeniul literaturii, pe locul al
doilea s-au situat cele din categoria ,Altele”, pe al treilea loc — materialele despre
cinematografie. Pozitia a patra i-a revenit materialelor din domeniul teatrului, iar ultima pozitie —
celor din domeniul muzicii si al artele plastice, ambele domenii fiind reflectate printr-un numar
egal de articole. Raportul dintre aceste tipuri de materiale nu se modifica nici in cazul in care
cifrele sunt convertite in procente, fapt ce denotd ca presa culturala autohtona mediatizeaza, cu
precadere, realitatea din domeniul literaturii, celelalte domenii fiind reflectate ocazional.
Mentiondm ca analiza separatd a fiecarui flux in parte a revistelor cercetate a demonstrat aceiasi
situatie privind domeniile abordate.

Aceste date demonstreaza cd PTSC nu mediatizarea echilibrat realitatea culturala nici din
punct de vedere cantitativ, dar nici din punct de vedere calitativ. Or, in timp ce domeniul
literaturii este abordat prin intermediul materialelor de proportii mari, complexe si
multiaspectuale, precum: cronicile, analizele, criticile, eseurile etc., celelalte domenii sunt
mediatizate prin intermediul materialelor de proportii mai reduse, acestea fiind: notele culturale,
interviurile, reportajele si, mai rar, cronicile (Figura A 6.1). Astfel, revistele cercetate pot fi
calificate drept reviste literare, ceea ce inseamna ca in Republica Moldova nu exista altfel de
presa specializata, decat cea literara. In acest context, se impune o schimbare a situatiei create,
fie prin extinderea diapazonului tematic al revistelor existente, in vederea asigurdrii unui
echilibru dintre domeniile mediatizate, fie prin fondarea unor publicatii noi, de nisa, care sa
abordeze cele mai importante domenii ale culturii, sa disemineze informatii despre operele de
arta valoroase si sd promoveze nume notorii de artisti — exponenti de vaza ai acestor domenii.

Cel de-al patrulea criteriu de analiza este originea subiectelor abordate in materialele
jurnalistice din publicatiile periodice specializate in art jurnalism sau, astfel spus, tipul de
realitate mediatizatd: nationald sau internationala.

Importanta acestuia rezida in faptul ca el face posibila identificarea, pe de o parte, a
intereselor revistelor analizate in ceea ce priveste realitatea culturald/arta nationald si cea
universala, iar, pe de alta parte, a frecventei mediatizarii realitatii culturale din tara si a celei din
exteriorul Republicii Moldova. Or, perceptiile indivizilor in raport cu realitatea culturald interna si
cu cea externd, respectiv, cunostintele si gusturile lor estetice sunt influentate de frecventa si de
modul in care aceste doud medii culturale sunt abordate.

In perioada de referinti, revistele Contrafort si Sud-Est Cultural au produs materiale in
numadr total de 253 (Figura A 7.1). Dintre acestea, 138 au fost din si despre realitatea culturala
internd, ceea ce reprezintd 54,55% din produsul integral, iar 115 — din si despre realitatea

culturala externd, ceea ce reprezintd 45,45% (Figura A 7.2). Observam ca diferenta dintre
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produsele care abordeaza viata culturald interna si cele care reflectd evenimentele culturale din

realitatea externa este de doar 23 de materiale, ceea ce denotd ca revistele acorda atentie atat

realitatii culturale interne, cat si celei externe, asigurand un echilibru constant in fiecare editie.
Tabelul 3. 3. 3. Fluxul produselor culturale din presa specializata analizat din

perspectiva realitatii mediatizate

Institutii Total materiale Realitatea
Subiecte din Subiecte din
realitatea interna realitatea externa
Contrafort 170 97 73
Sud-Est Cultural 83 41 42
Total materiale 253 138 115
% 100 54,55 45,45

Sursa: Elaborat de autor

Cercetarea a demonstrat ca realitatea culturald autohtona a fost reflectata prin intermediul
tuturor genurilor jurnalistice specificate mai sus, in timp ce realitatea culturald externda a fost
mediatizatd doar prin intermediul cronicilor, criticii si a eseurilor. Acest lucru demonstreaza
faptul ca produsele jurnalistice care reflecta cultura nationala relateaza atat despre evenimentele,
cat si despre problemele, fenomenele sau procesele din acest domeniu, in timp ce produsele
jurnalistice din si despre cultura universala — doar despre fenomenele si procesele culturale, ele
avand caracter analitic.

Analiza fiecarui flux in parte a demonstrat ca revista Sud-Est Cultural a pus in circuit, in
perioada de referintd, 41 de materiale din realitatea internd, ceea ce constituie 49,40% si 42 de
materiale din realitatea externd, ceea ce reprezinta 50,60%, in timp ce revista Contrafort — 97 de
materiale din realitatea internd, ceea ce constituie 57,06% si 73 — din realitatea externa, ceea ce
reprezintd 42,94% (Figura A 7.1). Acest lucru demonstreaza ca jurnalistii de la Sud-Est Cultural
abordeaza echilibrat aceste doua tipuri de realitdti, numarul subiectelor dintr-0 realitate sau alta
fiind aproape egal, pe cand cei de la Contrafort dau prioritate realitatii interne. De mentionat ca
in cazul ambelor reviste, cele mai multe subiecte care isi au originea In realitatea externa
promoveaza sau evalueaza, cu precadere, operele literare semnate, in cea mai mare parte, de
scriitorii din Romania.

Ultimul criteriu al cercetarii noastre se refera la autorii materialelor jurnalistice care apar

in publicatiile autohtone, specializate in cultura.
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Criteriul in cauza este important, intrucat face oportuna identificarea persoanelor care
realizeaza produsele de AJ, precum si clarificarea problemei privind formarea lor profesionala.
Totodata, el ne poate oferi date privind raportul dintre materialele semnate de jurnalisti si cele
realizate de exponenti ai altor domenii, informatiile Tn cauzad fiind de un real folos pentru
identificarea potentialului uman antrenat in realizarea produselor de AJ. Or, este bine cunoscut
faptul ca in produsele oricarui tip de jurnalism specializat, inclusiv in cele din presa culturald,
sunt antrenati nu doar jurnalistii profesionisti, ci si persoane care nu au studii in domeniu,
statutul ultimelor fiind foarte diferit.

Pentru cercetare, autorii produselor culturale ale acestui segment de presa au fost clasificati
in trei categorii:

- jurnalisti profesionisti;

- redactori asociati;

- oameni din domeniul culturii, in categoria carora se includ scriitori, poeti, actori,
muzicieni, artisti plastici, oameni de stiinta, specialisti si functionari din domeniul culturii etc.

In perioada de referinta, revistele Contrafort si Sud-Est Cultural au pus in circuit materiale
semnate de toate cele trei tipuri de autori (Figura A 8.1). Ponderea lor in fluxul integral fiind
urmatoarea (Figura A 8.2):

- oamenii din domeniul culturii au semnat 151 de materiale, ceea ce constituie 59,68%
din produsul total;

- jurnalistii au semnat 90 de materiale, ceea ce constituie 35,58% din produsul total;

- redactorii asociati au semnat 12 de materiale, ceea ce constituie 4,74% din produs.

Tabelul 4. 3. 3. Fluxul produselor culturale din presa specializata analizat din

perspectiva autorilor de texte

Autori
Institutii Matgrlale Jurnalisti | Redactori asociati Oameni din
’ publicate ’ ’ ) ..
domeniul culturii

Contrafort 170 49 12 109
Sud-Est Cultural | 83 41 0 42
Total materiale 253 90 12 151
% 100 35,58 474 59,68

Sursa: Elaborat de autor

Observam ca mai mult de jumatate din materialele culturale, puse in circuit in decursul

anului 2016, sunt semnate de exponenti ai domeniului culturii, la Contrafort, acestea constituind

64,12% din fluxul lui total, iar la Sud-Est Cultural — 50,60% din fluxul lui integral. Materialele
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realizate de jurnalistii profesionisti s-au clasat pe pozitia a doua, ele constituind, la Sud-Est
Cultural, 49,40%, iar la Contrafort — 28,82 %. Revista Contrafort, spre deosebire de revista Sud-
Est Cultural, a pus in circuit si materiale semnate de redactorii asociati, ponderea acestora fiind
de 7,06% (Figura A 8.1).

Cercetarea a permis realizarea unei ,radiografii” privind potentialul uman implicat in
productia PPS. Aici se impune observatia ca persoanele care practica art jurnalismul pot fi
clasificate Tn doua mari categorii: personal angajat si personal asociat.

Personalul angajat al publicatiilor specializate este unul eterogen, format din doua categorii
de angajati: persoane care au pregatire profesionalda academica in domeniul jurnalismului si
persoane care nu sunt specialisti in domeniul jurnalismului, cei din urma avand pregatire
profesionald Tn domeniul culturii. Cel mai adesea, ultimii sunt specialisti in culturologie sau In
literatura, care realizeaza sau monitorizeaza fie o rubricd, fie o pagina specializatd si sunt
responsabili de continuturile artistice din editie. Jurnalistii din prima categorie produc, de regula,
continuturi publicistice si asigura intreg procesul de creatie, de aceea numarul lor intotdeauna 1l
depaseste pe cel al jurnalistilor din cea de-a doua categorie. Realitatea culturald contemporana,
gratie complexitatii sale, solicitd o abordare multiaspectuald, ce poate fi realizata de jurnalistii
care, 1n afard de competente si abilitdtile profesionale, poseda cunostinte vaste in acest domeniu.
Aceste cerinte profesionale au condus la aparitia in jurnalismul autohton a unei pleiade de
jurnalisti specializati in domeniul culturii, care, gratie competentelor lor, au devenit experti in
culturd, fapt care le permite sa realizeze, alaturi de specialistii din domeniu, continuturi artistice:
critica de artd, cronici sau analize literare.

Personalul asociat este format din corespondenti netitulari si din redactori asociati ai
publicatiei. Corespondentii netitulari, conform statutului lor, nu au un angajament special fata de
publicatie si realizeaza materiale ocazional, 1n functie de evenimentele care se produc in sfera lor
de activitate sau daca detin informatii si date noi despre procesele si problemele din domeniul
respectiv. Redactorii asociati, care, de reguld, sunt si membri ai colegiului redactional, de
asemenea, nu au obligatii de serviciu sau atributii de functie, intrucat statutul de membru al
colegiului redactional este unul onorific. Desi, activitatea redactorilor asociati in cadrul
publicatiilor periodice nu este oficializatd prin lege, ei sunt antrenati in mod regulat in productie,
semnand demersuri analitic-evaluative: cronici, analize, critica prognoze etc. si producand, in
cazul presei culturale, continuturi artistice. Acestia nu sunt remunerati cu salarii constante,
eforturile lor fiind uneori rasplatite cu onorarii.

Pentru a avea o viziune clard asupra discursului editorial al PPS, am cercetat si versiunile

online ale revistelor Contrafort si Sud-Est Cultural: site-urile si paginile de Facebook ale
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acestora. Mentiondm ca ambele publicatii sunt prezente in spatiul virtual, formele lor de
manifestare online fiind diferite. PPS Contrafort are atat site oficial — http://www.contrafort.md/,
cat si pagina de Facebook, in timp ce PPS Sud-Est Cultural nu are un site oficial, numerele
revistei fiind stocate pe platforma https://archive.org. In schimb, dispune de pagini de Facebook
si de blog, pe platforma http://sudestcultural.blogspot.md/. Mentionam ca versiunile online ale
acestor reviste sunt identice cu cele din varianta print in proportie de suta la sutd, fapt care ne
permite sa deducem ca atat revista Contrafort, cat si Sud-Est Cultural utilizeaza oportunitatile
spatiului virtual doar ca platforme suplimentare de diseminare a continuturilor editiilor print.

Pagina de Faceebok a revistei Contrafort are 170 de vizualizatori, iar cea a revistei Sud-Est
Cultural — 225 de vizualizatori.

Asadar, analiza continuturilor revistelor specializate in art jurnalism, realizatda in baza
editiilor din anul 2016, ne permite sa constatim urmatoarele:

- mediatizarea realitatii culturale in presa specializatd este multiaspectuald, continuturile
fiind complexe, construite in profunzime;

- continuturile reflectd, cu precddere, problemele, tendintele si fenomenele culturale, mai
rar evenimentele din acest domeniu. Evenimentele culturale sunt mediatizate in functie de
amploarea, importanta si valoarea acestora pentru viata culturala a societatii. Astfel, discursurile
sunt, in cea mai mare parte a lor, cu intentie si caracter analitic-evaluator;

- publicatiile specializate utilizeaza, cel mai adesea, genurile jurnalistice specifice AlJ.
Dintre genurile jurnalistice traditionale sunt utilizate, uneori, editorialele, interviurile si
reportajele, ele insd comportd modificdri conceptuale si structurale, Intrucat sunt adaptate la
demersul editorial al PPS;

- presa culturald autohtond da prioritate continuturilor artistice, cele publicistice
regasindu-se doar in notele culturale, in interviuri si, foarte rar, in reportaje;

- continuturile produselor de art jurnalism din presa specializata stimuleaza aparitia si
raspandirea unor exigente spiritual-estetice in ceea ce priveste realizarea operelor de arta;

- limbajul expunerii continuturilor produselor culturale in presa specializatd este unul
elevat, continand multi termeni de specialitate, expresii specifice, figuri de stil, ceea ce-l apropie
intr-o masura oarecare de limbajul beletristic;

- versiunile online ale publicatiilor periodice specializate in AJ sunt similare cu cele print,
coincidenta fiind de 100%, ceea ce denota ca presa specializatd nu isi modificd continutul in
functie de suportul pe care apare;

- produsele de AJ din versiunile online ale publicatiilor specializate nu sunt comentate, Ci

doar apreciate cu like-uri si, cel mai frecvent, tot de catre colaboratorii redactiilor.
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In concluzie, cercetarea respectiva ne-a permis sa conturam o viziune de ansamblu asupra
continuturilor produselor de art jurnalism, puse in circuitul informational prin intermediul
publicatiilor periodice specializate in domeniul culturii, sa identificdm particularitatile lor in
contextul jurnalismului cultural autohton si sd determindm functiile pe care le realizeaza, in

sensul influentei pe care acest segment de presa o exercitd asupra publicului sau tinta.

3. 4. Concluzii la capitolul 3

1. Continuturile si formele de expresie ale materialelor sunt insemnele care profileaza
identitatea AJ in fluxul informational general al presei tiparite;

2. Continuturile produselor de art jurnalism cumuleazd anumite valori, precum este
valoarea de identificare, de coeziune, valoarea estetica, simbolica, experientiala si cea utilitard;

3. Din punct de vedere al expunerii, continuturile produselor de art jurnalism pot fi
divizate, conventional, in doud mari categorii: produse publicistice si produse artistice. Produsele
publicistice apar mai frecvent in publicatiile periodice generaliste, iar produsele artistice — in cele
specializate in domeniul culturii.

4. Continuturile publicistice ale produselor de art jurnalism sunt orientate spre informarea
societdtii si formarea opiniei publice. Ele sunt destinate, in general, unui public neprofesionist,
fiind expuse intr-un limbaj simplu si accesibil maselor largi. Scopul acestora este sd disemineze
informatia si sa armonizeze punctele de vedere ale autorului operei de arta, ale publicului si ale
institutiei de presa.

5. Continuturile artistice au menirea sa formeze viziunile culturale si gustul estetic al
publicului, prin oferirea de algoritme de interpretare a culturii intr-un anumit spatiu si timp.

6. Continuturile produselor de art jurnalism sunt redate in forme de expresie diferite: in
genuri jurnalistice traditionale — stirea, relatarea, interviul, reportajul, editorialul, comentariul
etc. si in genuri jurnalistice specifice AJ — cronica, critica, recenzia, eseul, analiza, nota culturala,
afisul cultural etc. Selectarea formei de expresie depinde de incarcdtura informationalda a
continutului materialelor, de destinatarul mesajelor si de tipului publicatiei in care acestea sunt
amplasate, pentru ca diferite tipuri de publicatii raspund anumitor nevoi informationale,
exercitand functii mediatice foarte diferite.

7. Produsele culturale din presa generalistd, majoritatea dintre care poartd continuturi
publicistice, sunt expuse, in cea mai mare parte, in genuri jurnalistice traditionale, de regula, cu
caracter informativ, iar cele din presa specializata, majoritatea dintre care poartd continuturi
artistice, cel mai adesea sunt redate in genuri specifice AJ, care reprezintd un aliaj dintre genurile

jurnalistice si cele literare.
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CONCLUZII GENERALE SI RECOMANDARI

Problema stiintifica importantd solutionata rezida in demonstrarea conditiilor de
manifestare a art jurnalismului in presa scrisa si in identificarea rolului acestuia in demersurile
editoriale ale diferitor tipuri de publicatii, fapt care a condus la clarificarea functiilor si la
edificarea continuturilor produselor de art jurnalism in publicatiile periodice generaliste si in
cele specializate, in vederea valorificarii intreg potentialului art jurnalismului si directionarii
demersurilor editoriale din presa tiparita spre o abordare mai complexa a problematicii culturale.

Contributia autorului consta in definirea specificitatii art jurnalismului in presa tiparita
din Republica Moldova; operationalizarea dimensiunii date in directia formularii indicatorilor de
investigatie In vederea solutiondrii problemei de cercetare; identificarea interdependentei si
conditionalitatii reciproce a fenomenului mediatic si a celui cultural, precum si a conditiilor de
manifestare a art jurnalismului in publicatiile periodice generaliste si in cele specializate, cu
formularea unor recomandari atat pentru factorii de decizie din domeniul culturii, cat si pentru
cei din presa, in scopul valorificarii mai eficiente a potentialului art jurnalismului autohton.

Ideile, concluziile si recomandarile-stiintifice expuse in continutul lucrarii sunt rezultatul
cercetdrii autorului, acestea fiind expuse in 14 publicatii stiintifice si prezentate la 10
conferinte-si simpozioane stiintifice nationale si internationale. Rezultatele obtinute au contribuit
la solutionarea problemei stiintifice importante prin valorificarea stiintifico-aplicativd a unui
subiect putin elucidat in literatura de specialitate — functiile, continuturile si formele de expresie
ale produselor de art jurnalism din presa tiparitd generalista si din cea specializata in domeniul
culturii din Republica Moldova — si au confirmat cu certitudine ipoteza expusa in introducerea
lucrarii.

In baza cercetirii conditiilor de manifestare a art jurnalismului in presa generalista si in
cea specializata din Republica Moldova, autorul a formulat urmatoarele concluzii generale:

1. Art jurnalismul este produsul rezultat din convergenta fenomenului mediatic cu cel
cultural, care reflecta, analizeaza si interpreteaza realitatea din domeniul culturii si transmite
maselor valori, practici si experiente culturale. Identitatea lui rezidd in caracteristicile, rolurile si
functiile pe care le realizeaza, In mijloacele de exprimare a continuturilor si in formele de
expresie a materialelor pe care le pune in circuit. [101, p. 87-93; 104, p. 384-388].

2. In presa tipariti de toate tipurile, art jurnalismul se manifesti drept instrument de
reflectare si de promovare a culturii, iar in presa specializatd — si ca mijloc de creare a acesteia,

intrucat formele mediatice ale produselor de cultura si arta se deosebesc de cele originale. Astfel,
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produsele de art jurnalism obtin forme autonome de existentd si se transforma in produse
culturale, rezultate din activitatea jurnalistilor specializati in domeniul culturii sau din
colaborarea oamenilor din domeniul culturii cu mass-media care, analizdnd si evaluand
produsele de arta in forme de expresie speciale, creeaza noi produse culturale, precum: critica si
cronica literara, de teatru, eseurile etc. [102, p. 53-55].

3. Scopul si obiectivele art jurnalismului sunt orientate si raspunda nevoilor
informationale, pe de o parte, ale consumatorilor de produse ale art jurnalismului, iar, pe de alta
parte, ale creatorilor de opere de arta. Respectiv, directiile de activitate ale jurnalistilor care fac
jurnalism cultural sunt orientate catre doua segmente de public: profesionist si neprofesionist. De
reguld, publicatiile periodice generaliste se adreseaza unui public neprofesionist — cititorilor care
nu au o pregatire anumita sau cunostinte speciale In domeniu. Publicatiile periodice specializate
in domeniul culturii insd se adreseazd unui public profesionist — exponentilor acestui domeniu,
precum si cititorilor care, In pofida faptului ca nu au o pregatire profesionala, detin un nivel de
culturda generald suficient pentru a putea asimila cu usurintd produsele jurnalistice puse in
circuitul informational de catre acest gen de presa [106, p. 114-116].

4. Conditiile de manifestare a art jurnalismului in presa generalista si in cea specializata in
domeniul culturii diferd, intrucat aceste doua categorii de publicatii se adreseaza unor segmente
de public foarte diferit. Respectiv, si obiectivele lor de creatie sunt diferite. Din acest motiv,
procesul de selectare a evenimentelor, unghiul lor de abordare, limbajul in care sunt expuse
materialele jurnalistice, precum si formele de expresie pe care acestea le solicita, de asemenea, se
deosebesc substantial [108, p. 15-18; 109, p. 253-256].

5. Art jurnalismul ca proces impune cumularea si realizarea simultand a unor activitati
specifice, prin aceasta oferind societdtii anumite functii. Acestea derivd, pe de o parte, din
functiile generale ale mass-mediei (de informare, de interpretare, de socializare, de divertisment
si, desigur, de culturalizare), iar, pe de altd parte, din specificitatea art jurnalismului. Art
jurnalismul raspunde unor nevoi informationale si asteptari speciale, avand, gratie acestui fapt,
un sir de functii specifice. Cele mai relevante functii specifice art jurnalismului sunt: functia
instructiv-formativa a parametrilor culturali, functia de promovare a culturii, functia de formare a
culturii si functia de promovare a dialogului cultural. De mentionat faptul ca, in presa tipdrita
generalista, art jurnalismul cel mai adesea se manifestd prin realizarea functiilor mediatice
generale, in special, prin cea de culturalizare, iar, in presa specializatd, se manifesta prin functiile
sale specifice [106, p. 114-116].

6. Continuturile produselor de art jurnalism sunt de doua tipuri: artistice si publicistice.

Continuturile publicistice, avand misiunea de a informa societatea si de a forma opinia publica,
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de reguld, sunt puse in circuit prin intermediul presei tipdrite generaliste, iar continuturile
artistice, care reprezinta produse culturale specifice, apar cel mai adesea in presa specializata in
domeniul culturii [107, p. 108-113].

7. Continuturile publicistice ale produselor culturale, de regula, sunt expuse in genuri
jurnalistice traditionale, cele mai frecvent utilizate fiind: stirea, interviul si reportajul, iar
continuturile artistice — in genuri jurnalistice specifice art jurnalismului, precum: recenzia,
cronica, critica, nota culturala, eseul etc. [100, p.176-180; 99, p. 24-28; 103, p. 169-175].

In baza rezultatelor obtinute prin valorificarea stiintifica a obiectivelor propuse, facem unele
recomandari in vederea perfectionarii art jurnalismului din presa tiparita autohtona.

Recomandari de ordin executiv:

1. Subventionarea de catre Guvernul Republicii Moldova a presei culturale existente, fara
implicare in politica ei editoriald. Acest lucru ar oferi revistelor, care in prezent exista doar din
granturi si finantari din exterior, sanse de reafirmare pe piata mediaticd si noi oportunitdti de
eficientizare a continuturilor sale. Totodatad, fondarea unor publicatii pe nise inguste, precum:
muzicd, teatru, cinematografie, ar asigura dezvoltarea fireascd a segmentului respectiv de presa.

2. Elaborarea de catre Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii al Republicii Moldova a
unor politici in domeniul mass-mediei culturale, care ar favoriza art jurnalismul si ar asigura
reflectarea realitatilor din toate domeniile artei si culturii. Totodatd, este necesar a sustine
anumite proiecte mediatice in vederea ajustarii continuturilor de art jurnalism la standardele
internationale, care presupun, Intai de toate, calitate si pluralism de opinii.

Recomandari pentru publicatiile periodice generaliste, in vederea folosirii mai eficiente a
produselor de art jurnalism in demersul lor editorial:

1. Orientarea continuturilor publicistice ale art jurnalismului dinspre discursurile
informative spre cele analitice sau dinspre discursurile de promovare spre cele de evaluare. In
acest sens, se impune abordarea mai frecventd si mai aprofundata a problemelor cu care se
confruntd actantii fenomenului mediatic, institutiile si angajatii din domeniul culturii, a
contradictiilor care apar intre diverse forme ale artei, intre curentele culturale etc.

2. Diversificarea diapazonului de genuri utilizate in realizarea produselor de art jurnalism.
Se impune readucerea in paginile publicatiilor periodice a genurilor specifice art jurnalismului,
fenomenului cultural.

3. Orientarea discursului cultural integral spre realizarea functiilor specifice art
jurnalismului, in special, spre cea de asigurare a dialogului culturilor. Ultima este deosebit de

importantd, pentru cd poate contribui la o mai bunad cunoastere a valorilor si reprezentarilor
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culturale ale diferitor etnii si la armonizarea relatiilor dintre exponentii diferitor culturi,
asigurand, astfel dezvoltarea constructiva a structurilor sociale din societate.

Recomandari pentru publicatiile specializate in domeniul culturii, in vederea cresterii
calitatii produsului lor finit:

1. Extinderea diapazonului tematic al presei culturale. In lipsa unor reviste specializate pe
nise inguste, revistele existente trebuie sa valorifice realitatea din toate domeniile artei si culturii,
nu doar pe cea din sfera literaturii, cum se intdmpla de cele mai multe ori. Armonizarea
raportului dintre continuturile dedicate literaturii si continuturile dedicate celorlalte domenii ar
aduce plus valoare fiecarei editii si ar extinde numarul celor interesati de produsele jurnalistice
culturale autohtone.

2. Implicarea mai activa a publicatiilor autohtone in viata culturald a societatii. In aceasta
ordine de idei, se impune diversificarea serviciilor mediatice prin realizarea actiunilor de
sustinere a manifestarilor culturale de amploare (parteneriate media) si prin actiuni de organizare
a propriilor evenimente culturale (saloane de lectura, campanii de promovare a unor opere de
arta, concerte de binefacere etc.) care, ulterior, sa fie mediatizate in cicluri speciale de materiale.
Astfel de actiuni trezesc curiozitatea si suscitd interesul populatiei nu doar pentru evenimentele
culturale propriu-zise, ci si pentru publicatiile implicate in atare manifestari, ele fiind, in fapt, si

actiuni cu un caracter promotional eficient.
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ANEXE

Anexa nr. 1 Forme de expresie ale produselor culturale din presa generalista

Genuri jurnalistice traditionale
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Reportaje

Comentarii

Editoriale

M Timpul

69

7

17

36

7

100

14

12

1

M Jurnal de Chisinau 61

Figura A 1.1. Fluxul produselor culturale din presa generalista analizat din perspectiva
genurilor jurnalistice traditionale

Sursa: Elaborat de autor

Genuri jurnalistice specifice art jurnalismului
250
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O 150
|
o
o~ 100
50
0]
Analize Cronica Note Recenzii Altele
culturale
H Timpul 2 15 60 8 215
M Jurnal de Chisinau 1 5 24 4 62

Figura A 1.2. Fluxul produselor culturale din presa generalista analizat din perspectiva
genurilor jurnalistice specifice
Sursa: Elaborat de autor
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Total materiale
Genuri jurnalistice traditionale

2,47%

W Stiri

N Interviuri
= Reportaje
® Comentarii

u Editoriale

Figura A 1.3. Ponderea genurilor jurnalistice traditionale in fluxul produselor culturale din presa
generalista

Sursa: Elaborat de autor
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Genuri jurnalistice specifice

0,76% 5,05%
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W Note culturale
M Recenzii

M Altele

Figura A 1.4. Ponderea genurilor jurnalistice specifice in fluxul produselor culturale din presa
generalista

Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 2. Diapazonul tematic al produselor culturale din presa generalista

Varietati ale domeniilor abordate
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50

Literatura Muzica Teatru Cinematografie Arte plastice Altele
WETimpul 214 43 55 24 35 65

MJurnal de Chisinau 45 120 34 11 6 68

Figura A 2. 1. Fluxul produselor culturale din presa generalista analizat din perspectiva
domeniilor abordate
Sursa: Elaborat de autor

Total materiale din perspectiva domeniilor abordate
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m Muzica

B Teatru

m Cinematografie
m Arte plastice

u Altele

Figura A 2. 2. Ponderea domeniilor culturale abordate in fluxul produselor culturale din
presa generalista

Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 3. Realitatea interna si cea externi reflectate in produsele culturale din

presa generalista

Fluxul produselor culturale din perspectiva realitatii mediatizate
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Timpul Jumal de Chisinau
B Subiecte dinrealitateainterna 401 223

o Subiecte dinrealitatea externa 35 61

Figura A 3. 1. Fluxul produselor culturale din presa generalista analizat din perspectiva realitatii
abordate

Sursa: Elaborat de autor

Total materiale: realitatea interna VS realitatea externa

13,33%

m Subiecte dinrealitateainterna

Subiecte dinrealitatea externa

Figura A 3. 2. Ponderea subiectelor din realitatea culturala interna si din cea externa in
presa generalistd

Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 4. Autorii produselor culturale din presa generalista

Autori de texte

140
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20
0
Jurnalisti Corespondenti Oamenidin Articole Articole
netitulari domeniul preluate nesemnate
culturii
B Timpul 116 23 43 129 125
EJurnal de Chisinau 115 17 28 0 124

Figura A 4. 1. Fluxul produselor culturale din presa generalistd analizat din perspectiva
autorilor de texte

Sursa: Elaborat de autor

Total materiale

® Jurnalisti

H Corespondenti netitulari

m Oameni din domeniul culturii
M Articole preluate

m Articole nesemnate

Figura A 4. 2. Categorii de autori ai produselor culturale din presa generalista
Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 5. Forme de expresie ale produselor jurnalistice din presa specializata in

art jurnalism

Genuri jurnalistice
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culturale
EContrafort 12 4 13 14 10 45 30 10 9 23

W Sud-Est Cultural 10 4 4 14 5 5 22 3 4 12

Figura A 5.1 Fluxul produselor din presa culturala analizat din perspectiva genurilor
jurnalistice

Sursa: Elaborat de autor
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= Note culturale
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Figura A 5.2. Ponderea genurilor jurnalistice in fluxul produselor din presa culturala

Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 6. Diapazonul tematic al produselor din presa specializata in art jurnalism

Varietati ale domeniilor abordate
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A .
Literatura Muzica Teatru Cinematografie | Arte plastice Altele
@ Contrafort 121 2 3 4 4 36
W 5ud-Est Cultural 61 2 6 6 0 8

Figura A 6. 1. Fluxul produselor culturale din presa specializata analizat din perspectiva
domeniilor abordate
Sursa: Elaborat de autor

Total materiale din perspectiva domeniilor abordate

0 -
3,95% H Literatura
3,56% m Muzica
B Teatru

1,58% H Cinematografie

H Arte plastice

u Altele

Figura A 6. 2. Ponderea domeniilor culturale abordate in fluxul produselor din presa specializata
Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 7. Realitatea interna si cea externa reflectate in produsele din presa specializata
in art jurnalism

Fluxul produselor culturale din perspectiva realitatii mediatizate
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Contrafort Sud-Est Cultural

B Subiecte dinrealitateainterna 97 41
mSubiecte dinrealitatea externa 73 42

Figura A 7. 1. Fluxul produselor din presa culturald analizat din perspectiva realitatii abordate

Sursa: Elaborat de autor

Total materiale: realitatea interna VS realitatea externa

m Subiecte din realitateainterna

m Subiecte din realitatea externa

Figura A 7. 2. Ponderea subiectelor din realitatea culturald interna si din cea externa
in presa specializata

Sursa: Elaborat de autor
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Anexa nr. 8. Autorii produselor jurnalistice din presa specializata in art jurnalism

Autori de texte

120
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0
Jurnalisti Redactoriasociati Oameni din domeniul
culturii
H Contrafort 49 12 109
B Sud-Est Cultural 41 0 42

Figura A 8. 1. Fluxul produselor culturale din presa specializata analizat din perspectiva autorilor

de texte

Sursa: Elaborat de autor

Total materiale

4,74%

M Jurnalisti
B Redactoriasociati

© Oameni din domeniul culturii

Figura A 8. 2. Categorii de autori ai produselor culturale din presa generalista
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Anexa nr. 9. Definitii ale art jurnalismului

© ARTJURNAUSM
{4

I. Rad: domeniul eterogen al mass-media care producer:

disemineaza informatii din realitatea culturala, stimuland

consumul bunurilor simbolice in domeniul artelor, literaturii,
iintelor socio-umane.

A. B. ®pann: sfera de productie a capitalului simbolic, o
sursa de creare a valorilor culturale, o comunitate a
culturologilor, criticilor de ara si a jurnalistilor specializati pe
domeniul culturii.

E. Abrudan: selectia, interpretarea si evaluarea evenimentelor E Kynpn: 2OVIER it Valolnﬁcare 2 .v1e;11 CUMIHEARS
pY . - . PPt tendintelor din acest domeniu, modalitate de a forma
culturale in functie de cultura generalad a publicului-tinta si de

robabilitatea infelegerii expunerii mesajelor gusturile estetice ale oamenilor si de a promova noi valori

ulturale.

i

A. Hukynuna: arta despre arta, ce isi propune, pe de o parte,
sd analizeze arta si cultura, iar, pe de altd parte, sa formeze
gusturile estetice ale cititorilor si sd promoveze traditiile si
rile culturale.

C. Gheorghe: jurnalism de alternativa care, gratie implicarii lui
sociale, devine un mediu al invatarii artei si culturii.

T. CepreeBa: activitate mediatica ce se focalizeaza pe

directii prioritare de abordare a realitatii culturale: informativa

si distractiva, produsele de opinie si comentative in AJ fiind
i rar utilizate, sau utilizate in forme modificate.

M. Visniec: putere fantastica de promovare a culturii, iar
oamenii care practicd aceasta meserie au o dubla
responsabilitate: fatd de actul artistic si fata de cititori.

K. Carayuraes: domeniu autonom al  jurnalismului
contemporan, care are misiunea de a pune in circuitul
informational produse culturale de calitate; activitate care este
in masura sa reduca dependenta oamenilor de Internet.

V. Tézlauanu: un perpetuu exercitiu de gandire, de redefinire
i de diseminare a valorilor culturale intr-0 societate.

I. Simut: reflectarea vietii culturale in dinamica dezvoltarii sale: H. IBeroBa: discursul media despre cultura care in

expunerea evenimentelor si redarea atmosferei culturale, interpretari ale fenomenelor culturale in mass-media,

recum si abordarea problemelor existente in domeniul culturii. recenzii, stiri despre evenimentele culturale, comentarii si
opinii ale personalitdtilor in domeniu, interviuri cu oamenii

1. Popovici: totalitatea publicatiilor de nisa cu acest profil, cat si H. Kaymmna: versiunea mediatizard a intregii culturii.
paginile culturale ale cotidienelor de informatie, avand rolul de
vehicul ideatic si de spatiu de dezbatere a culturii, cu un
caracter consecvent in timp. T. PoroBasi: activitate mediaticd care are ca obiectiv
reflectarea si analiza critica a intreg domeniului culturii.

Definitia proprie: art jurnalismul poate fi definit drept produsul rezultat din convergenta fenomenului mediatic cu
cel cultural, care reflecta, analizeaza si interpreteaza realitatea din domeniul culturii si transmite maselor valori, practici si
experiente culturale. Identitate lui rezida in caracteristicile, rolurile si functiile pe care le realizeaza, in mijloacele de
exprimare a continuturilor si in formele de expresie a materialelor pe care le pune in circuitul informational.

Figura 9. Sinteza definitiilor propuse de cercetatorii contemporani
pentru conceptul de art jurnalism

Sursa: Elaborat de autor
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Declaratia privind asumarea raspunderii

Subsemnata, Tugarev Laura, declar pe raspundere personald ca materialele prezentate in
teza de doctorat sunt rezultatul propriilor cercetari si realizari stiintifice. Constientizez ca, in caz

contrar, urmeaza sa suport consecintele in conformitate cu legislatia in vigoare.

Tugarev Laura
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