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ADNOTARE

comerciale a Republicii Moldova”, teza de doctor in economie, program de doctorat: 521.03. Economie si
management in domeniul de activitate, Chisiniu, 2021.

Structura tezei: introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari, bibliografie din 188 de titluri,
16 anexe, 129 de pagini text de baza, 28 de tabele si 45 de figuri. Rezultatele cercetarilor sunt reflectate in 37 de
publicatii stiintifice (21,08 c.a.), din care 26 de lucrari stiintifice (15,62 c.a.) au fost publicate in perioada anilor 2015-
2020, in reviste inregistrate in baze de date internationale si in materialele conferintelor din strainatate si din tara
(inregistrate la Consiliul National pentru Acreditare si Atestare). Din numarul lucrarilor stiintifice mentionate, 3
articole sunt publicate in culegeri internationale indexate in baza de date Scopus.

Cuvinte-cheie: competitivitate, bunuri autohtone, managementul evaluarii, indicele integral, politica
comerciala.

de perfectionare a politicii comerciale a Republicii Moldova.
Obiectivele cercetirii: studierea si sintetiza aspectelor teoretice si metodologice ale managementului

evaluare a competitivitatii bunurilor cu scopul de a elabora un set nou de indicatori, care poate fi utilizat la
determinarea sectoarelor prioritare si a potentialului de export al bunurilor; analiza comparativa a politicilor promovate
de principalii parteneri comerciali pentru identificarea celor mai avantajoase solutii de perfectionare a politicii
comerciale a Republicii Moldova; analiza SWOT a politicii comerciale promovate de Republica Moldova cu scopul
de a elabora masuri de perfectionare a respectivei politici.

Noutatea si originalitatea stiintifica rezida in: 1) elaborarea unui nou concept al managementului evaluarii

elaborarea unui nou set de indicatori, care poate fi utilizat la determinarea sectoarelor prioritare si a potentialului de
export al bunurilor autohtone; 7) elaborarea recomandarilor menite s contribuie la perfectionarea politicii comerciale

Problema stiintifica importanti solutionata consta in: fundamentarea unui nou concept al managementului
evaludrii competitivitatii bunurilor autohtone, care, in contextul restructurdrii economiei nationale, vizeaza
determinarea sectoarele prioritare, producatoare de bunuri cu un grad 1nalt de tehnicitate si cu valoare adaugata inalta
si de bunuri cu potential de export.

metodologica a cuantificarii factorului calitativ pentru evaluarea competitivititii bunurilor autohtone; fundamentarea
teoreticd si metodologica a noilor algoritmi de calcul al competitivitatii bunului autohton: algoritmul de calcul al

Valoarea aplicativa a cercetarii consta in faptul ca: sunt elaborate obiective generale, obiective specifice si
masuri, care se recomandd a fi incluse in strategiile si programele de stat de promovare a exportului, de sporire a
pot fi utilizate pentru perfectionarea politicii comerciale, promovate de Republica Moldova.

Implementarea rezultatelor stiintifice a fost efectuatd in cadrul proiectului international GIZ ,,Raport
privind evaluarea impactului strategiei nationale pentru atragerea investitiilor si promovarea exporturilor”, efectuat la
comanda Ministerului Economiei si Infrastructurii al Republicii Moldova. n plus, rezultatele cercetirii au fost
acceptate spre implementare de catre fabrica de mobila TANDEM, Asociatia Patronala ,,Uniunea Transportatorilor si
Drumarilor”, Asociatia Expeditorilor si Brokerilor Vamali din Republica Moldova ,,AEM-TRANS” si S.R.L.
VICREMTRAL.



AHHOTALIMSA

I'YTIOM Tarbsina: «MeHeKMEHT OLICHKH KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH O0TEe4eCTBEHHBIX TOBAPOB B KOHTEKCTE
TOproeoii noanTuku Pecnydnku MosigoBa», I0KTOPCKast JHCCEPTALUS 110 IKOHOMHKE, TOKTOPCKAs
nporpamma: 521.03. JkoHOMMKa H MEHEKMEHT B cdepe AeaTenbHocTH. Kummnes, 2021.

CTpyKTypa auccepTamlu: BBEACHUE, TPH TNIABBI, OOIINE BEIBOABI M PEKOMCHIAIMH, OUOIHOTpadus COCTOUT n3
188 HammeHoBaHMI, 16 npmiIokeHHH, 129 cTpaHHWI] OCHOBHOrO TekcTa, 28 Tabmum um 45 pHCYHKOB. Pe3ynbraTh
HCCIIEIOBAHNUS OTPKEHBI B 37 Hay4HBIX MyOnukarmsx (21,08 aBTOpCKHX JIMCTOB), M3 KOTOPBIX 26 Hay4HBIX padot (15,62
ABTOPCKUX JIMCTOB) ObUTH OnmyOrKkoBaHsl B 2015-2020 rr., B )KypHalaX 3aperdCTPUPOBAHHBIX B MEXIYHAPOIHBIX 0a3ax
JaHHBIX, B MaTepuajax 3apyOeKHBIX KOH()EPECHIMSAX W OTCYECTBCHHBIX KOH(EPEHIMIX (3apeTHCTPHPOBAHHBIX B
HammonansaoM CoBere o AKkpemuraniu U Atrtectanun). M3 oTMEYeHHBIX HayYHBIX paboT 3 cTaThH ONMyOJIMKOBAHEI B
MEXKTyHapOIHEIX COOPHHUKAX, HHICKCHPYEMBIX B 0a3e TaHHBIX SCOPUS.

KoroueBsle cjIoBa: KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh, OTCYESCTBCHHBIC TOBAaphl, MCHEUKMEHT OIICHKH, WHTETPAIbHBIA
WHJIEKC, TOProBasi MOJUTHKA.

O0JsacTh HCCJIEIOBAHNSA: SKOHOMIKA U MCHEDKMEHT OIICHKH KOHKYPEHTOCTIOCOOHOCTH OTEYECTBEHHBIX TOBAPOB.

Heab wucciaenoBaHusi: pa3paboTKa HOBOM KOHLEILIMM MEHEKMEHTA OLIEHKM KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH
OTCUCCTBEHHBIX TOBAPOB W TIOKa3aTeNied JUIS KOJNMYCCTBEHHOH OIICHKHM KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH TOBAapOB C IICJIBIO
pa3paboTKN PEeKOMEHAINI TT0 COBEPIICHCTBOBAHHIO TOPrOBOH MOMUTHKN Pecyomrku Momosa.

3amaun MccaeI0BAHHS: H3yYCHHE W 0000MIEHHEe TEOPETHYECKUX U METOJIOJIOTHYECKUX aCHEKTOB YIPaBICHUS
OLICHKOW KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH TOBAPOB, C LEJBIO Pa3pabOTKM HOBOH KOHIIEIHIMH OLEHKH KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH
OTEUYCCTBEHHBIX TOBAPOB U JTAINOB YIPABJICHUS; UCCICIOBAaHUE M CUCTEMATH3ALMsl (haKTOPOB KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH,
HCTIONB3YEMBIX JUIS OLCHKH KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTH TOBApOB, B KOHTCKCTE OINpENENICHHs] HEAOCTAIOINX (haKTOPOB, C
LEJBI0 pa3pabOTKU HOBOTO aJrOPUTMa OLEHKH KOHKYPCHTOCIIOCOOHOCTH TOBapOB, YYHTHIBAIONIIEIO MAaKCHMAlIbHOE
KOJIMYECTBO (HaKTOPOB; M3YYCHHE W CUCTEMATH3ALMs METOJOB OICHKH KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH TOBAapOB C IICJBIO
pa3paboTKN HOBBIX ITIOKa3aTelNiei, KOTOPbIE MOTYT OBITH HCIOJB30BAaHBI Ul OINPENCICHHs NMPUOPUTETHBIX OTpaciedl M
TOBapOB C OSKCIOPTHBIM IIOTCHIIMAIOM; CPABHHUTEIBHBIH aHAJIN3 MOJUTHKH, IPOBOJMMON OCHOBHBIMH TOPIOBBIMH
MapTHEPaMH, C LEJBI0 ONpeJelIeHHsT HauOoee BBITOMHBIX PEIICHUH IS YIydIlIeHUsT TOProBoil monutuku PecryOnuku
Monnoa; SWOT-aHanu3 TOproBoi mosMTHKH, npojBuraemoii PecryOnukoit Monoa, ¢ 1enbio pa3paboTku Mep 1o
COBEPLICHCTBOBAHUIO JAHHOM IOJIUTHKH.

Hayynasi HOBH3HA W OPHUIHMHAJbHOCTB: 1) pa3paboTka HOBOH KOHLENUMH MEHEKMEHTa OLEHKHU
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH OTEYECTBEHHBIX TOBAPOB; 2) pa3paboTKa HOBOTO MOX0/1a K MOHATHIO «KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh
OTEYECTBEHHOTO TOBapa» B KOHTEKCTE YCTPAHEHUsI IPOOEIIOB B CYLIECTBYIOIUX MOAX0AaX; 3) BBISBICHHE HOBOM IPYIIIBI
(hakTOpOB, BIMSIOUIMX Ha KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTh OTEYECTBEHHBIX TOBAPOB, M pa3paboTKa HOBOTO Kiaccudukaropa,
OXBAaTBIBAIOIIETO B TOM 4YHCIe U HOBbIe (akropbl; 4) 00OCHOBaHME M pa3pabOTKa HMHTETPAITBHOTO WHIEKCA
KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTH OTE€YECTBEHHBIX TOBAPOB, YUHUTHIBAIOLIETO HOBBLIC BBISBICHHBIE (DAKTOpPBI; 5) 000CHOBaHUE U
pa3paboTka HOBOTO MOAXOAA K OLEHKE KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH TOBApOB, MO3BOJISIOLIETO KOJWYECTBEHHO OLICHUTH
KauyeCTBEHHbIN (hakTop; 6) pa3paboTKa HOBBIX ITOKA3aresield, KOTOPbIE MOTYT OBITh HCIIOJB30BaHBI JUIsl ONMpPEICTICHHUS
MIPUOPUTETHBIX CEKTOPOB M OSKCIOPTHOTO MOTEHIMAla OTEYECTBEHHBIX TOBApoB; 7) pa3paboTka pPEeKOMEHIALHUM,
HampaBJCHHBIX HA yIy4ylIeHHE TOproBoil mnonutuku PecnmyOnmukn MongoBa U olecrieyeHue MOBBILIECHMS
KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTH OTEYECTBEHHBIX TOBAPOB.

Ba:xHocTh paccMOTpeHHOH HAay4yHOW Npo06JieMbl: 00OCHOBAaHHME HOBOM KOHLENLMHM MEHEPKMEHTA OLICHKU
KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTH OTEUECTBEHHBIX TOBAPOB, KOTOpAasl HAIIPABJIEHA, B KOHTEKCTE PECTPYKTYPH3aLMH HALMOHAIBEHOM
9KOHOMHKH, Ha ONpe/esIeHHE MPUOPUTETHBIX CEKTOPOB, MPOM3BOASAIINX TOBAPHI C BBICOKOW CTENEHBIO TEXHHIHOCTH H
BBICOKOH JOOABICHHON CTOMMOCTH, & TAK)KE TOBAPHI C SKCIIOPTHBIM MTOTECHIIUATIOM.

Teoperuyeckasi 3HAYMMOCTb: CHCTEMATH3aLUsl KOHIENTYaJbHBIX IOAXOAOB OTHOCHTEIBHO CYIIHOCTH
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH OTEUECTBEHHBIX TOBapOB M MEHEHKMEHTAa OIEHKH KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTH OTEYECTBEHHBIX
TOBapOB; KIaccupuKays (GaKTopoB, BIUSIONINX HA KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh OTEUECTBEHHBIX TOBAPOB, B TOM YHCIIE HOBBIX
BBISIBJICHHBIX (DAKTOPOB; TEOPETUKO-METOJOIOTHYECKOE OOOCHOBAHIE KOIMYECTBEHHOHW OLIEHKH KaueCTBEHHOTO (hakropa
Ipu pacyéTe KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH OTEYECTBEHHBIX TOBAPOB; TEOPETHKO-METOAOJIOTMYECKOe OOOCHOBAaHHE HOBBIX
ITOPUTMOB pacyeTa KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH OTE€YECTBEHHOIO TOBapa: aJrOpHTMa paciera WHTErpajlbHOrO HHIEKCA
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH M JITOPUTMA pacdeTa CBOAHOTO MHJIEKCA CPABHUTENBHBIX PEUMYILECTB.

[puknaaHas HEHHOCTH HCCIEA0BAHNUS: pa3paboTaHbl OOIINE 1IENH, 331a9d M MEPbI, KOTOPBIE PEKOMEHIYETCS
BKIIIOYUTh B TOCYJapCTBEHHBIE CTpaTerMd W MPOTrpaMMBl TI0  IPOJBIDKEHHIO  OKCIOPTA,  MOBBIIICHUIO
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH, a TakKe NPEUIararoTcsl MOoKa3aTeld MOHUTOPUHTA XO/a peali3allii MOCTABICHHBIX LeNei 1
3agad. Kpome TOro, pesynbTaThl WCCIEAOBAHMS MOTYT OBITh HMCIOJIB30BAaHBI Ul YJIYUIIEHUS TOPTOBOM IMOJIMTHKH,
npoBoauMoi PecriyOnukoit MonoBa.

BHepeHHe HAyYHBIX Pe3yJIbTATOB ObLJIO OCYIIECTBICHO B paMKax MexayHapoaHoro mpoekta GIZ «Otuer 06
onenke Bo3zaeiictBus Harmonansaoit Ctparernu [pusneuenust MuBectunuit u [IpoasmxeHust DKCIOPTay, BBIMIOJIHEHHOTO
10 3aka3y MunHHcTepcTBa DKoHOMHUKH U MH(pacTpykTyps! PecryOmikn Monnosa. Kpome Toro, pe3ybTaTs HCCIeTOBAHHS
ObLIH IPUHATHI K BHEeAPeHHIo MebenbHOi pabpukoit TANDEM, Accormanueit «Uniunea Transportatorilor si Drumarilory,
Accommanuei Tpy300TIpaBHTENedl M TaMOXEHHBIX OpokepoB PecmyOmmkm MonmoBa «AEM-TRANS» m SR.L.
VICREMTRAL.



ANNOTATION

GUTIUM Tatiana: ,,Management of assessing the competitiveness of domestic goods in the context of
the commercial policy of the Republic of Moldova”, PhD thesis in economics, doctoral program: 521.03.
Economics and management in the field of activity, Chisinau, 2021.

Thesis structure: introduction, three chapters, general conclusions and recommendations, bibliography of
188 titles, 16 annexes, 129 pages of basic text, 28 tables and 45 figures. The research results have been reflected in 37
scientific publications (21.08 author’s sheets), of which 26 scientific works (15.62 author's sheets) were published in
2015-2020 in journals registered in international databases and in materials of foreign conferences and national
conferences (registered by the National Council for Accreditation and Attestation). From the mentioned scientific
works, 3 articles were published in international collections indexed in Scopus database.

Keywords: competitiveness, domestic goods, management of assessing, integral index, commercial policy.

Field of study of the thesis is the economics and management of assessing the competitiveness of domestic
goods.

The purpose of the research: elaboration of a new concept of management of assessing the competitiveness
of domestic goods and indicators for quantifying goods’ competitiveness, in order to develop recommendations for
improving the commercial policy of the Republic of Moldova

Objectives of the research: study and synthesis of the theoretical and methodological aspects of the
management of the evaluation of the competitiveness of the goods in order to elaborate a new concept of the evaluation
of the competitiveness of the domestic goods and the stages of its management; research and systematization of
competitiveness factors used to assess the competitiveness of goods, in the context of identifying missing factors, in
order to develop a new algorithm for assessing the competitiveness of goods, taking into account the maximum number
of factors; studying and systematizing the methods of assessing the competitiveness of goods in order to develop a set
of indicators that can be used to determine priority industries and goods with export potential; comparative analysis
of the policies pursued by the main trade partners, in order to identify the most advantageous solutions for improving
the commercial policy of the Republic of Moldova; SWOT analysis of commercial policy pursued by the Republic of
Moldova with the aim of developing measures to improve this policy.

Scientific novelty and originality: 1) elaboration of a new concept of management of assessing the
competitiveness of domestic goods; 2) development of a new approach to the concept of “competitiveness of domestic
goods” in the context of eliminating gaps in existing approaches; 3) identification of a new group of factors influencing
the competitiveness of domestic goods, and its inclusion in the newly created classifier; 4) substantiation and
elaboration of an integral index of the competitiveness of domestic goods, taking into account the new identified
factors; 5) argumentation and development of a new approach to assessing the competitiveness of goods that allows
the quantification of the qualitative factor; 6) elaboration a new set of indicators that can be used to identify priority
sectors and export potential of domestic goods; 7) development of recommendations aimed at improving the
commercial policy of the Republic of Moldova and ensuring an increase in the competitiveness of domestic goods.

The important scientific problem solved: substantiation of a new concept of management for assessing the
competitiveness of domestic goods, which aims to determine priority sectors, producing goods with a high degree of
technicality and high added value, and goods with export potential, in the context of restructuring the national
economy.

Theoretical value: systematization of conceptual approaches regarding the essence of the competitiveness
of domestic goods and management of assessing the competitiveness of domestic goods; classification of factors
affecting the competitiveness of domestic goods, including new identified factors; theoretical and methodological
substantiation of the quantitative assessment of the qualitative factor in calculating the competitiveness of domestic
goods; theoretical and methodological substantiation of new algorithms for calculating the competitiveness of
domestic goods: the algorithm for calculating the integral index of competitiveness and the algorithm for calculating
the composite index of comparative advantages.

The study has an applicative value: because general goals, objectives and measures have been developed,
which are recommended to be included in government strategies and programs to export promotion, increase
competitiveness, and also indicators for monitoring the progress of the goals and objectives have been proposed. In
addition, the research results can be used to improve the commercial policy pursued by the Republic of Moldova.

The implementation of the scientific results was carried out within the international GIZ project ‘“Report
on impact assessment of the National Strategy for Investments Attraction and Exports Promotion”, carried out at the
request of the Ministry of Economy and Infrastructure of the Republic of Moldova. In addition, the research results
were accepted for implementation by the furniture factory TANDEM, the Employers' Association “Union of
Transporters and Roads”, the Association of Shippers and Customs Brokers of the Republic of Moldova “AEM-
TRANS” and S.R.L. VICREMTRAL.



LISTA ABREVIERILOR

AIPA — Agentia de Interventie si Plati pentru Agricultura

ANRE — Agentia Nationalad pentru Reglementare in Energetica
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DB — Doing Business

DCFTA — Deep and Comprehensive Free Trade Areas

EBA — Everything But Arms

ERP — Enterprise Resource Planning

FEE — Fundatia Est Europeana

FNDAMR — Fondul National de Dezvoltare a Agriculturii si Mediului Rural

FOB — Free On Board

FR — Federatia Rusa

ICG — Indicele Competitivitatii Globale

IEC — International Electrotechnical Commission
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MEI — Ministerul Economiei si Infrastructurii
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INTRODUCERE

Actualitatea si relevanta temei cercetate. O economie nationald competitiva si
producatoare de bunuri competitive este garantul formarii unei societati durabile. Perioada de
izolare economica temporara, cauzata de pandemia Covid-19, a afectat economiile tuturor tarilor
lumii. Dupa iesirea din carantina si restabilirea treptatd a tuturor domeniilor economice, se asteapta
acutizarea concurentei pe piata mondiala. Tarile vor promova strategii de crestere economica, de
sporire a securitatii economice, de majorare a exportului si de protejare a producatorului autohton.

Tinand cont de faptul ca resursele sunt limitate si epuizabile, la elaborarea strategiilor este necesar

......

......

Pandemia Covid-19 a acutizat lupta concurentiald pentru pietele de desfacere. In acest
context, s-a creat situatia cand elaborarea noilor metode de gestiune, a noilor functii si principii a

devenit vitala atat pentru entitati, cat si pentru economia nationala. Modificarile stridente din

......

......

Descrierea situatiei in domeniul de cercetare si identificarea problemelor de

cercetare. Acutizarea concurentei duce la sporirea complexitatii sarcinilor de gestiune, insa

......

......

economiei, organele de stat elaboreaza strategii de promovare a politicilor cu scopul asigurarii

dezvoltarii sustenabile a economiei nationale. Organele de resort ale Republicii Moldova, la

spre determinarea sectoarele prioritare, producatoare de bunuri cu un grad 1nalt de tehnicitate si cu
valoare adaugata inalta.

Gradul de studiere a temei de cercetare. Lucrérile stiintifice, elaborate de savantii straini

......



bunurilor. Mai mult ca atat, pana in prezent, nu au fost efectuate studii cu obiectul de cercetare

......

......

abordate in lucrarile urmatorilor savanti strdini: R.Fathutdinov, N.Safiullyn, L.Safiullyn,

I.Frolova, L.Pasechnikova, A.Strekalov, A.Kolchin, M.Ovsyannikov, O.Rudenok, L.Rudneva si

......

......

......

Republica Moldova).
Scopul studiului consti in: elaborarea unui nou concept al managementului evaluarii
vederea elaborarii recomandarilor de perfectionare a politicii comerciale a Republicii Moldova.
In contextul realizarii scopului propus in lucrare, au fost concepute urmitoarele obiective

de cercetare:

......

......
......

......

inregistrat cel mai Tnalt avantaj comparativ;
> elaborarea si testarea unui model econometric de estimare a impactului comertului
exterior, inclusiv a exportului asupra cresterii economice;

» cercetarea si sistematizarea factorilor competitivitatii, utilizati la estimarea

£l

......

de a elabora un set nou de indicatori, care poate fi utilizat la determinarea sectoarelor

prioritare si potentialului de export al bunurilor;

10



» analiza comparativd a politicilor promovate de principalii parteneri comerciali pentru
identificarea celor mai avantajoase solutii de perfectionare a politicii comerciale a
Republicii Moldova;

» analiza SWOT a politicii comerciale promovate de Republica Moldova cu scopul de a
elabora masuri de perfectionare a respectivei politici.

Suportul teoretico-metodologic al tezei. In calitate de suport teoretic si metodologic la
efectuarea cercetarilor in cadrul compartimentului consacrat elaborarii unui nou concept al
precum: Henri Fayol, Georgy Kleiner, Tanya Sammut-Bonnici, Henry Mintzberg, Cam Caldwell,
Verl Anderson, Maria Gaf-Deac, Luciana Podaru, Raluca Mihalcioiu, Ioan Fotea, Igor Prisac,
Silvia Fotea, Alexey Burov, Mihail Glazov, Irina Firova, Ludmila Ruzhanskaya, Irina
Kotlyarevskaya, Ala Cotelnic, Alexandru Stratan, Rodica Perciun, Maria Oleiniuc, Andrei
Cojuhari, Vasile Mamaliga, Sergiu Serduni etc.

......

......

economistilor: Michael Eugene Porter, Steffan Linder, Michael Vivian Posner, John Harry
Dunning, Raymond Vernon, Alex Hoen, Jan Oosterhaven, Bela Balassa, Michael Michaely,
Thomas Vollrath, Gerard Lafay, James Proudman, Stephen Redding, Gary Clyde Hufbauer, Dan
Voiculescu, Paul Krugman, Prestowitz Clyde, Rudolf Scharping, Jagdish N. Bhagwati, Grigore
Belostecinic, Natalia Burlacu etc.

Metodologia cercetirii stiintifice. In studiul dat au fost utilizate urmitoarele metode
empirice si teoretice: abstractizarea, metoda ascensiunii de la abstract la concret, comparatia,
masurarea, analiza si sinteza, modelarea economico-matematica. in scopul determinarii ramurilor
externd si pe cea internd. Cu ajutorul indicelui Grubel-Lloyd au fost studiate modificérile care au
avut loc in structura exportului si importului, au fost identificate bunurile, ponderea schimburilor
intraindustriale care se deosebesc considerabil de cele interindustriale. In cadrul cercetarilor
efectuate a fost aplicat un set de indicatori, de exemplu, indicele Michaely, indicele Lafay etc.

Suportul informational si statistic. In calitate de baza informationald au servit actele
legislative si normative ale politicii comertului exterior in vigoare si promovate de Republica
Moldova, Uniunea Europeand, Uniunea Economica Euroasiaticd si seriile de date statistice
prezentate pe site-urile: Biroului National de Statistica al Republicii Moldova, Bancii Nationale a

Moldovei, Serviciului Statisticii de Stat din Ucraina, Ministerului de Finante din Ucraina,
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Institutului National de Statistica din Romania, Serviciului Federal de Statistica din Federatia
Rusa, ale Eurostat, World Economic Forum, Uncomtrade etc.

Problema stiintifica importantia solutionati. Fundamentarea unui nou concept al
economiei nationale, vizeaza determinarea sectoarele prioritare, producatoare de bunuri cu un grad
inalt de tehnicitate si cu valoare adaugata Tnaltd si de bunuri cu potential de export.

Noutatea si originalitatea stiintifica:

1. Elaborarea unui nou concept al managementului evaludrii competitivitatii bunurilor
autohtone;

2. Dezvoltarea unei noi abordari a conceptului de ,,competitivitatea bunului autohton”

in contextul eliminarii lacunelor abordarilor existente;

.....

.....

bunurilor care permite cuantificarea factorului calitativ;

6. Elaborarea unui nou set de indicatori, care poate fi utilizat la determinarea
sectoarelor prioritare si a potentialului de export al bunurilor autohtone;

7. Elaborarea recomanddrilor menite sa contribuie la perfectionarea politicii
comerciale a Republicii Moldova si sa asigure cresterea competitivitatii bunurilor
autohtone.

Semnificatia teoretica. Relevanta teoretica a lucrarii consta in sistematizarea abordarilor

autohtone, inclusiv a factorilor noi identificati; fundamentarea teoreticd si metodologica a

cuantificarii factorului calitativ pentru evaluarea competitivitatii bunurilor autohtone;

......

indicelui compozit al avantajului comparativ.
Valoarea aplicativd consta in faptul cd sunt elaborate obiective generale, obiective

specifice si masuri, care se recomanda a fie incluse 1n strategiile si programele de stat de promovare

......

tintelor realizarii obiectivelor, dar si indicatori de monitorizare a realizarii obiectivelor. De
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asemenea, rezultatele cercetdrii pot fi utilizate pentru perfectionarea politicii comerciale,

promovate de Republica Moldova. Studiul dat poate servi ca instrumentar pentru economisti la

......

......

activitatii de antreprenoriat. Aplicarea indicatorilor elaborati ar permite organelor publice de resort
(Ministerului de Economie si Infrastructura) sa determine sectoarele prioritare, dezvoltarea carora
ar asigura promovarea exportului si cresterea economica sustenabila a Republicii Moldova.
Aprobarea rezultatelor stiintifice. Rezultatele cercetarilor sunt reflectate in 37 de
publicatii stiintifice (21,08 c.a.), din care 26 de lucrari stiintifice (15,62 c.a.) au fost publicate in
perioada anilor 2015-2020, in reviste indexate in baze de date internationale si in materialele
conferintelor din strdinatate si din tara (inregistrate la Consiliul National pentru Acreditare si
Atestare). Din numarul lucrarilor stiintifice mentionate, 3 articole sunt publicate in culegeri
internationale indexate in baza de date Scopus, 1 articol — in revista recenzata editata in strainatate
si inregistrata in bazele de date internationale, 1 articol — in revista nationala acreditata, categoria
B+, 2 articole — in reviste nationale acreditate, categoria B, 1 articol — in revista nationala
acreditata, categoria C, 1 capitol — in manualul universitar, 6 articole — in culegeri internationale,
publicate peste hotare, 11 articole — in culegeri nationale.
Aprobarea rezultatelor a fost efectuata atat prin intermediul articolelor stiintifice, cat si
public, sub forma de 33 de comunicate (conferinte, mese rotunde, seminare stiintifice), inclusiv:
» in plen, in cadrul conferintelor internationale organizate peste hotare:
* International Symposium ,,Innovative economic-social Approaches in the Knowledge
Society”, December 12th-13th, 2019, Bucuresti, Romania;
* International Symposium ,, Necessity of new Economic-Social Paradigms in the current
globalization Context”, May 23rd-24th, 2019, Bucuresti, Romania.
» 1in sectiuni, in cadrul conferintelor internationale, organizate peste hotare:
 Dezvoltarea economico-sociala durabila a Euroregiunilor si a zonelor transfrontaliere,
conferinta internationala, editia a XVI-a, 30 octombrie 2020. Iasi, Romania;
« International Conference Innovative Business Management & Global Entrepreneurship
(IBMAGE2020), September 4™, 2020, Warsaw — Bucharest — Blagoevgrad — Chisinau
— Surabaya;
* Meowcoynapoonas ~ Hayuno-Ilpakmuuecxaa — KoHngepenyus “IlIpuopumemmuvie
HanpaeieHusi MesicOyHapoOHslX IKoHoMudeckux omuoutenuti 8 XXI eexe”, 22 mas 2020

r., A3epOaifjpkanckuit YausepcurteT Typusma u MenempkMenTa, baky;
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» 12th International Conference and Exhibition on Electromechanical and Energy
Systems (SIELMEN), October 9-11, 2019. Craiova, lasi, Romania, Chisinau, Republic
of Moldova;

» IX Meowcoynapoonas nayuno-mexnuieckas KoHgepenyus «IHepeemura: ynpasieHue,
Kauecmeo u 3¢hghekmusHoCmb UCNOIb308aAHUSL SHepeopecypcody, 11-12 mapra 2019,
AMypCKH TOCYAapCTBEHHBIM YHUBEPCUTET, bitarosemenck, Poccniickas denepanus;
etc.

» 1in sectiuni, in cadrul conferintelor internationale organizate in tara:

» Conferinga Internagionala Stiinzifico-Practica ,,Cresterea economica in conditiile
globalizarii: bundstare i incluziune sociala”, ed. a 14-a, 10-11 octombrie 2019,
Institutul National de Cercetari Economice, Chisinau;

« Jean Monnet Conference “Moldova towards EU’s regional and cross-border
development”, 6-7 December 2018, Chisinau;

» Conferinta stiintificd internationala: Competitivitatea si inovarea in economia
cunoasterii, editia a XX-a din 28-29 septembrie 2018. Chisinau, ASEM; etc.

Implementarea rezultatelor stiintifice a fost efectuatd in cadrul proiectului international
GIZ ,Raport privind evaluarea impactului strategiei nationale pentru atragerea investitiilor si
promovarea exporturilor”’, efectuat la comanda Ministerului Economiei si Infrastructurii al
Republicii Moldova. In plus, rezultatele cercetirii au fost acceptate spre implementare de citre
fabrica de mobila TANDEM, Asociatia Patronald ,,Uniunea Transportatorilor si Drumarilor”,
Asociatia Expeditorilor si Brokerilor Vamali din Republica Moldova ,,AEM-TRANS” si S.R.L.
VICREMTRAL.

Structura si continutul tezei. Luand in calcul scopul si obiectivele studiului dat si tinand
cont de cerintele fata de lucrarile stiintifice, a fost determinatd structura tezei, care contine:
introducere, trei capitole, concluzii generale si recomandari, bibliografie din 188 de titluri, 16
anexe, 129 de pagini de text de baza, 28 de tabele si 45 de figuri.

In Introducere este reflectati relevanta si actualitatea studiilor, gradul de cercetare a temei,
este concretizat scopul general, sunt stabilite obiectivele si este descrisa noutatea rezultatelor
obtinute. In plus, este clarificata semnificatia stiintifici si valoarea aplicativd a rezultatelor
cercetarilor. De asemenea, sunt prezentate dovezile privind aprobarea rezultatelor studiului in
proiecte de cercetare, articolele stiintifice publicate si comunicérile in plen in cadrul conferintelor
internationale organizate peste hotare.

Capitolul 1 ,Aspecte teoretico-metodologice ale competitivitatii si ale

managementului competitivititii bunurilor” elucideazd abordarea teoreticd a conceptului
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comerciale” este efectuatd analiza comparativa a politicilor comerciale promovate de catre
principalii parteneri comerciali si este elucidatd reglementarea politicii comerciale cu terte tari de
catre Uniunea Europeana. Totodata, este efectuata analiza SWOT a politicii comerciale promovate
de Republica Moldova, este elaborat si testat modelul econometric de estimare a impactului

comertului exterior, inclusiv a exportului asupra cresterii economice, este efectuat studiul

......

......

00 e v e

......
......
......

......

La finele fiecarui capitol sunt prezentate concluzii. Concluziile generale si recomandirile
elaborate demonstreaza valoarea teoretica si cea practicd a studiului prezentat in lucrarea data.
Cuvinte-cheie: competitivitate, bunuri autohtone, managementul evaluarii, indicele

integral, politica comerciala.
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1. ASPECTE TEORETICO-METODOLOGICE ALE COMPETITIVITATII
SI ALE MANAGEMENTULUI COMPETITIVITATII BUNURILOR

1.1. Abordarea teoretica a conceptelor de competitivitate si management al

oooooo

competitivitatii bunurilor

Competitivitatea este una dintre cele mai importante caracteristici utilizate pentru a evalua
eficienta activitatii economice la orice nivel al economiei, de la nivelul microeconomic pana la
nivelul mondoeconomic. Varietatea definitiilor competitivitatii, elaborate de diferiti autori,
semnifica diferenta perceperii conceptului competitivitate, a ariei de cuprindere pe care 0
examineaza autorii si a factorilor de influenta luati in calcul. in lucrarile stiintifice pot fi atestate
abordari care au caracteristici comune, dar si opinii diametral opuse. Unii autori echivaleaza
competitivitatea cu avantajul competitiv, iar altii considera ca competitivitatea si concurenta nu
pot coexista una fara cealalta.

Termenul competitivitate poate fi utilizat in domeniul economic pentru a caracteriza
avantajul bunurilor si serviciilor, entitatilor, ramurilor, regiunilor, economiilor nationale si
uniunilor de tari. Acest termen este utilizat pe larg in management, marketing, economia unitatilor
economice, economia regionald, in comertul international si in alte domenii de studii. Ca rezultat,
in literatura stiintifica se intalnesc diverse definitii ale competitivitatii, care diferd in functie de
obiectul de cercetare si scopul urmarit.

O definifie unicd, cu care sunt de acord toyi specialistii in domeniu, nu existd. In special
savanrii se axeaza pe cercetarea competitivitatii entitagilor si nu a bunurilor, ca urmare, nu este
suficient abordat conceptul competitivitatea bunului. In plus, nu existi o abordare comund a
metodelor de evaluare si formare a competitivitatii. Solutionarea acestor probleme reprezinta
unele din obiectivele inaintate de autor in prezentul studiu.

Michael Eugene Porter, profesor de management strategic la Harvard Business School,

cercetare este elaborata” [176, p. 5].
In opinia autorului, 0 definitie universali in sens larg care si cuprindd majoritatea
caracteristicilor nu poate fi elaborata, insa o definitie in sens restrans care sa cuprinda trasaturile

de baza poate fi elaborata. Aceasta din urma (definitia universald) nu va intra in contradictie cu

......
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In literatura de specialitate, perceptiile de competitivitate sunt derivate din teoria
concurentei, deoarece competitivitatea se propaga anume in conditii de concurenta. Michael Porter
considera ca ,,pentru firme, competitivitatea inseamna posibilitatea de a concura pe piata mondiala
in conditiile strategiei globale” [171, p. 13]. Desi concurenta persista in societatea umana in mai
multe domenii: nu doar in economie, dar si in politica, stiintd, arta, cultura, totusi, termenul
competitivitate nu poate fi utilizat in toate aceste domenii. Este falsa afirmatia precum ca un anumit
obiect de arta este mai competitiv in raport cu altul, deoarece unul si acelasi obiect de artd, in
diferite perioade istorice, poate detine valori diferite. Sun bine cunoscute cazurile, cand obiectul
de arta a devenit faimos numai dupa moartea autorului. Prin urmare, concurenta este un termen
utilizat pe o scara mult mai larga decat termenul competitivitate.

Intre competitivitate si concurenta existi o corelatie directi. Numai entititile care oferd
bunuri mai competitive fatda de bunurile oferite de concurenti pot invinge in lupta pentru
consumator [76]. in schimb monopolistul, deoarece nu are concurenti, nu tinde s ofere bunuri
competitive si, in lipsa concurentei, este invingator si toti consumatorii potentiali i apartin.

Un concept-cheie in sistemul relatiilor competitive este categoria ,,avantaj competitiv”,
utilizata pe larg de Porter, care a elaborat teoria avantajului competitiv, adica o superioritate asupra
rivalilor in competitie. J.Lambin ofera conceptul si propria definitie pentru avantajul competitiv,
altul decat conceptul lui Porter. Savantul considera ca ,avantajul competitiv reprezintd
caracteristici, proprietdti ale marfii, care creeaza pentru firmd o anumitd superioritate fata de
concurentii sai directi. Aceste caracteristici pot fi cele mai diferite si se refere atat la marfa (la
serviciul de baza), cat si la serviciile suplimentare, procesul de productie, formele de realizare,
specifice firmei sau marfii” [160, p. 277].

In viziunea autorului, acest concept poate fi extins in felul urmdtor: avantajul competitiv
reprezintd caracteristici, proprietati ale marfii, care creeaza pentru entitate, atdt in prezent, cdt
si in viitor, o anumitd superioritate fata de concurentii sai directi. Dominatia asupra concurentilor
constituie un avantaj competitiv numai daca, in prezent, precum si in viitor, sunt/vor fi obtinute
volume de vanzari si profituri mai mari. Obiectul studiat poate fi considerat mai competitiv, dacd
are capacitatea de a transforma avantajele potentiale curente in avantaje reale viitoare.

Potrivit opiniei lui G.Azoev si A.Celencov, ,,avantajul competitiv reprezinta superioritatea
fatd de concurenti in domeniul economic, tehnic si organizational de activitate al intreprinderii,
care poate fi estimata cu ajutorul indicatorilor economici (profitul suplimentar, rentabilitatea, cota
de pe piata, volumul vanzarilor)” [145, p. 48]. Opinia datd este sustinuta de multi cercetatori,

precum: E.Belii si S.Barascov, care considera ca ,,competitive pe deplin pot fi considerate numai
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acele bunuri, care dispun de abilitati diferite dupa natura sa, dar care sunt identice sau superioare
abilitatilor bunului vandut, in conditiile unei piete concurentiale” [146, p. 31].

Preocupadrile savantului francez J.Lambin vizeaza atat avantajul competitiv al bunurilor,
cat si avantajul competitiv al entitatii. Ultimul este studiat anume prin prisma competitivitatii
bunurilor. in studiul anului 2016, J.Lambin si C.Moerloose au abordat competitivitatea bunurilor
ca 0 capacitate de a satisface cerintele consumatorilor [143]. Definitia elaborata nu ia in calcul
perioada de timp si profitabilitatea bunului pentru producator.
tehnologice ale bunului. Economistul P.Zavialov a definit competitivitatea ca termen economic,
bazandu-se pe definitia calitatii [157, p. 234]. In contextul cercetirii, limitarea numai la un criteriu,
fie si un criteriu de bazi, poate duce la rezultate perverse. In cadrul unei piete dintr-o tard, unde
bunastarea poporului este joasa, criteriul de baza utilizat de catre populatie este pretul, iar cele mai
competitive devin entitatile care ofera bunuri mai ieftine. A.Azrilian defineste competitivitatea ca
,proprietatea bunurilor, serviciilor si subiectelor relatiilor economice de a activa pe piata in mod
egal cu bunurile, serviciile sau subiectele concurente prezente pe piata data” [188, p. 375]. Unul
din neajunsurile esentiale ale definitiei date consta in faptul cd nu ia in calcul cerintele
consumatorilor.

Fiecare consumator, cdind analizeaza competitivitatea bunului, utilizeaza drept criteriu
raportul prez-calitate. /n opinia autorului, cu cdt venitul disponibil al individului este mai mic, cu
atdt ponderea criteriului pret in acest raport va fi mai mare.

Literatura moderna in domeniul de specialitate contine diverse definitii ale competitivitatii
bunului economic. In general, competitivitatea comportd un caracter relativ, in primul rand,
competitivitatea bunului economic se comparara cu bunul similar al concurentilor si, in al doilea
rand, in contextul pietei in cauza. Rezultatele analizei abordarilor contemporane ale
competitivitatii bunurilor sunt prezentate in Tabelul 1.1. Majoritatea abordarilor se bazeaza pe
concurenta.

Din sirul de definitii analizate, un numar redus din ele nu ia in calcul derularea in conditii
de concurenta, de exemplu cele elaborate de R.Fathutdinov si M. Zavyalova. Este gresita trecerea
cu vedere a acestei caracteristici, deoarece daca bunul analizat este oferit de oligopolist, atunci, in
conformitate cu intelegerea de cartel, cota de piata, detinutd de acest bun, nu se va schimba chiar
si In cazul cand calitatea bunului scade.

In opinia lui R.Fathutdinov, pentru a determina daca un anumit bun este competitiv sau nu,
este necesar de al compara cu celelalte bunuri analogice de pe piata data. Prin urmare, pe o anumita

piata obiectul poate fi competitiv, iar pe alta nu.
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Tabelul 1.1.

Sinteza definitiei ,,competitivitatea bunurilor” abordati in literatura de

specialitate

Autorul

Definitia competitivititii bunurilor

Proprietitile esentiale

Lipsa in definitor

Competitivitatea bunului reprezinta:

Definitorul ia In
considerare:

Definitorul nu ia in
considerare:

R.Fathutdinov
(2006)

»proprietatea obiectului, caracterizata
prin gradul de satisfacere reald si
potentiald a anumitor necesitati in
comparatie cu obiectele analogice de
pe aceastd piatd” [182, p. 213-214].

inteligibilitatea in
comparatie; satisfacerea
cerintelor
consumatorilor.

derularea n conditii de
concurenta;
profitabilitatea bunului
pentru producator;
perioada de timp.

N.Nagapetiant

»totalitatea avantajelor produsului pe

derularea in conditii de

cerintele consumatorilor;

(2007) piata, care contribuie la realizarea Iui | concurenta; profitabilitatea bunului
in conditii de concurenta” [164, p. | inteligibilitatea in pentru producator;
266]. comparatie. perioada de timp.
M.Montoussé | ,.capacitatea de a face fata cerintelor in | derularea in conditii de cerintele consumatorilor;
etal. conditii de concurenta” [144, p. 364]. | concurenta. inteligibilitate in
(2007) comparatie;
profitabilitatea bunului
pentru producator;
perioada de timp.
I. Lifit »capacitatea lui de a corespunde | cerintele consumatorilor; | profitabilitatea bunului
(2009) cerintelor pietei date, in perioada | derularea in conditii de pentru producator.
analizatd, in comparatie cu bunurile | concurenta;
similare ale concurentilor” [162, p. | inteligibilitatea in
13]. comparatie; perioada de
timp.
L.Safiullyn, »posesia proprietatilor de a crea | derularea in conditii de satisfacerea cerintelor
A.Safiullyn, avantaje competitive” [175, p. 3]. concurents; consumatorilor;
B.Hazuahmetov inteligibilitatea in profitabilitatea bunului
(2011) comparatie pentru producator;

perioada de timp.

Z.Kenzhebayeva,

,,capacitatea de a satisface necesitatile

derularea in conditii de

inteligibilitate in

interdependenti: atractivitatea pentru
consumatori si satisfacerea intereselor
producatorilor in  procesul de

productie si vinzare” [142, p. 85].

profitabilitatea bunului
pentru producator.

A.Toiganbayeva, | specifice ale cumparatorilor 1in | concurenta; comparatie;
S.Akhmetova, | conditii de concurenta si, astfel, | satisfacerea cerintelor perioada de timp.
(2014) vandute profitabil de producator” | consumatorilor;
[112, p. 115]. profitabilitatea bunului
pentru producitor.
Al.Chursin, »posibilitatea de  distribuire  a | derularea in conditii de inteligibilitate in
Y.Makarov marfurilor pe pietele interne sau | concurenta. comparatie;
(2015) externe in prezenta concurentilor” [81, satisfacerea cerintelor
p. 133]. consumatorilor;
profitabilitatea bunului
pentru producator;
perioada de timp.
J.J.Lambin, ,,capacitatea si calititile distinctive ale | derularea in conditii de profitabilitatea bunului
C.Moerloose | lui de a satisface mai bine nevoile | concurenta; pentru producator;
(2016) segmentului comparativ Cu | inteligibilitatea in perioada de timp.
concurentii sai directi” [143, p. 4]. comparatie;
satisfacerea cerintelor
consumatorilor.
M. Zavyalova | ,,0 caracteristicdi complexa care ia in | satisfacerea cerintelor derularea in conditii de
(2017) calcul un numar mare de factori | consumatorilor; concurents;

inteligibilitate Tn
comparatie;
perioada de timp.

Sursa: sistematizat de autor [98, p. 60-61].
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Majoritatea savantilor care activeaza in domeniul dat, la fel ca si R.Fathutdinov, trateaza
competitivitatea obiectului de cercetare in comparatie cu obiectele analogice, insa, in contextul
cercetarii, este necesard extinderea acestui parametru al analizei comparative. Autorul considera
ca este necesar de efectuat compararea nu numai cu bunul analogic, dar si cu bunurile substituibile,
deoarece in cazul cand calitatea produsului analizat va creste si, concomitent, va spori pretul
produsului, iar pretul la bunurile substituibile nu se va modifica, conform opiniei consumatorului,
bunul dat nu devine mai competitiv, iar cererea la acest produs va scidea. In viziunea autorului,
competitivitatea unui bun reprezintd avantajul lui fatd de alt bun analogic sau bun substituibil. In

general, competitivitatea reprezinti capacitatea de a oferi avantaje suplimentare.

-

foarte ingusta si nu ia in considerare nici cerintele consumatorilor, nici perioada de timp, dar nici
potentialul. Realizarea unui anumit produs poate sa creascd cantitativ, de exemplu, in cazul cand
pretul de vanzare scade in jumatate, desi aceasta scadere a pretul a avut loc din cauza micsorarii
calitdtii, deoarece producatorul, cu scopul diminuarii costului de productie, a utilizat materia prima
ieftind si necalitativa, poate chiar si daunatoare sanatatii [26, p. 219].

Tratarea conceptului de competitivitate, efectuata de catre L.Kuracov in dictionarul de
termeni economici si juridici, nu este cea mai exhaustiva, insa este relativ mai completa in raport
cu dezbaterile altor specialisti in domeniu. In opinia savantul, ,,competitivitatea este determinata
in functie de asa parametri, precum: tehnologia, calificarea personalului, calitatea produsului si
politica vanzarilor. Competitivitatea bunului este capacitatea lui de a satisface cerintele
consumatorilor in ceea ce priveste caracteristicile tehnice, economice si alte caracteristici” [187,
p. 539].

Aceasta definitie nu este comprehensiva. Competitivitatea este influentata si de alti
parametri, ca: moda, deservirea dupd efectuarea vanzirilor, publicitatea, imaginea entitatii
ofertante a bunului analizat, fluctuatiile cererii etc. In viziunea autorului, nu este rationala
utilizarea procedeului de enumerare a parametrilor la elaborarea definitiei, deoarece economia nu
este statica, fiind dificil sa prevezi si sa enumeri exhaustiv toti parametrii.
de I.Lifit. Definitia dati, in comparatie cu cele enumerate mai sus, este cea mai reusita. Insusi
savantul sustine ca ,.,enuntul dat contine trei caracteristici distincte: spatiu (o piata specifica);
perioada (o perioada determinati de timp); si inteligibilitate in comparatie” [162, p. 13]. Insd, si in
cazul enuntului dat, definitorul nu ia in considerare toate proprietatile competitivitatii. O definitie
similard ca idee, insd mai comprehensiva, este propusa de I.Furs: ,,competitivitatea produsului

reflecta faptul ca achizitionarea lui este mult mai profitabild si convenabila pentru cumpdrator,
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decat procurarea unui alt produs care satisface aceleasi cerinte sau decat procurarea produselor
similare de la alt vanzator” [185, p. 16].

Conform viziunii autorului, competitivitatea produsului reprezinta capacitatea lui de a
satisface maximal asteptarile si necesitatile consumatorului in conditiile minimizdrii
cheltuielilor de productie si pretului de vanzare [29, p. 220].

In definitia datd este mentionat nu numai costul de productie, dar si pretul, deoarece
producitorii si consumatorii nu sunt unicii actori pe piati. In istoria economiei nationale,
cunoastem cazuri cand intre producator si consumatorul final se aflau cativa intermediari, si cu cat
cererea la bunul oferit era mai inelastica cu atat numarul intermediarilor era mai mare.

Savantii, aplicind abordarea factoriala, disting un set de factori care determind
competitivitatea bunului. Doi factori, calitatea si pretul, sunt prezenti in abordarile majoritatii
specialistilor din domeniu, iar ceilalti factori difera de la un cercetitor la altul. In viziunea lui
consum si calitatea deservicii bunului in perioada de utilizare” [182, p. 218]. Economistii
N.Safiullyn si L.Safiullyn, bazdndu-se pe clasificarea avantajelor competitive propusa de
si marketingul [176, p. 13]. R.Fathutdinov, in alta lucrare cu genericul ,,Competitivitate: economie,
strategie, management”, a divizat factorii enumerati mai sus in doua grupuri: factori interni si
factori externi [180, p. 153-154].
grupuri: in primul grup pretul este asociat cu pretul de vanzare; iar in al doilea grup — cu pretul
total de procurare si de utilizare (suma pretului de vanzare si a cheltuielilor legate cu transportarea
si exploatarea bunului). Autorul impartaseste opinia economistilor, care sunt autorii clasificarilor
incluse in primul grup [97, p. 65].

Panayiotis P. Athanasoglou, Constantina Backinezos si Evangelia A. Georgiou divizeaza
majoritatea specialistilor din domeniu, studiind competitivitatea bunului, se referda doar la
competitivitatea bunurilor autohtone pe piata externa si nu cerceteaza competitivitatea pe piata
interna. Din punctul lor de vedere, factorii non-pret sunt ,,calitatea produselor, serviciile legate de
activitatea de export, durata de livrare etc.” [72, p. 18].

Marija Andjelkovic¢-Pesi¢, Vesna Jankovi¢-Mili¢ si Jelena Stankovié, inspirati de lucrarea
,,Operations management for competitive advantage”, scrisa de R. B. Chase, F. R. Jacobs si N. J.

......

priveste pretul bunului), calitate si fiabilitate (in ceea ce priveste functionalitatea bunului si
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indeplinirea continud a cerintelor clientilor), timp si flexibilitate (in sensul ca bunul este
intotdeauna disponibil clientilor si este livrat la timp, lansarea produselor noi si implementarea
tehnologiilor moderne este efectuata in timp scurt)” [71, p. 152].

Economistii mentionati, cu toate cd cerceteaza calitatea ca unul din factorii de baza ai
rezultatului financiar al activitatii entitatilor. Cercetarile efectuate de savantii din Serbia in articolul
»Significance of business quality management for increasing competitiveness of Serbian
economy” se reduc la studierea cailor de imbunatatire a calitatii produsului, ca rezultat al aplicarii
conceptelor: Just-In-Time, Total Quality Management (TQM), Six Sigma [71, p. 158].

Clasificarile propuse de R.Fathutdinov, N.Safiullyn si L.Safiullyn pot fi incluse in al doilea
grup, unde factorul pret este asociat cu pretul total de procurare si de utilizare. Ei sustin ca una
in acelasi timp, ,,cheltuielile totale ale consumatorului includ, in linii generale, cheltuieli
permanente si non-recurente” [176, p. 13].

Rafel M. si Rafel N., in lucrarea ,,Cum sa castigam clientii”, sugereaza ideea de a
evidentia urmatoarele grupuri de factori: geografici, demografici si sociali (localizarea
geografica a pietei de desfacere a bunului, densitatea populatiei, nivelul venitului
cumparatorilor, genul de activitate al lor, modul si stilul de viata al clientilor, caracteristicile
etnice, varsta medie, numarul de concurenti si tipul concurentei etc.) [173, p. 29]. Clasificarea
data nu este exhaustiva, deoarece nu include pretul, calitatea, in calcul se iau factori care se
refera la populatie, cumparatori, dar nu la bun.

Opinia savantilor difera nu numai in ceea ce priveste clasificarea factorilor, dar si in
stabilirea gradului de prioritate a unui factor in raport cu altul. Savantii N.Safiullyn si L.Safiullyn
din Republica Tatarstan sustin ca: ,,importanta factorilor, cu prioritatea, fara indoiald, a calitatii,
poate fi exprimata prin raportul 3:2:1” [176, p. 13].

Economistii din Republica Serbia, Marija Andjelkovi¢-Pesi¢, Vesna Jankovi¢-Mili¢ si
Jelena Stankovi¢ au elaborat un chestionar pentru a evalua gradul de influentd a factorilor
competitivitatii asupra deciziei cumpardtorului de a procura un anumit bun de la un anumit
producator. Analiza rezultatelor sondajelor, efectuate in anii 2009 si 2011, au aratat cd anume
,»calitatea are cea mai mare influentd asupra alegerii clientilor, un mare impact asupra alegerii
clientilor il are serviciu, in timp ce pretul si promovarea, ca mijloace de furnizare a avantajului
competitiv, sunt considerate mai putin importante pentru clienti, din punctul de vedere al

managerilor” [71, p. 159].
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Competitivitatea reprezintd un set de caracteristici de consum si valorice, care pot fi

......

......

In cazul unui stat cu nivel scizut de bunastare a populatiei si o polarizare considerabili a
societatii, anume pretul poate servi in calitate de factor decisiv in intentia consumatorului de a
calitate inalta este stabilit un pret exagerat, mai mare decat valoarea atribuitd bunului de catre
consumator, atunci sansele de a vinde bunul dat sunt mici. Pretul bunului competitiv este stabilit
la nivelul care asigurad satisfacerea intereselor atat ale producatorilor (obtin profit), cat si ale
cumparatorilor (obtin un bun normal la un pret accesibil).

Pretul bunului este influentat de costul de productie si un sir de alti factori. In articolul
,Factorii externi si interni de competitivitate a bunurilor autohtone in economia Republicii
Moldova”, autorul a analizat corelatia dintre competitivitatea bunurilor pe piata externa si indicele
preturilor de export. Rezultatul studiului a aratat ca ,,intre acesti doi indici existd o corelatie
inversa” [40, p. 93], adica majorarea pretului la export duce la micsorarea competitivitatii
bunurilor autohtone pe piata externa.

Competitivitatea bunului reprezinta capacitatea lui de a fi mai atractiv in comparatie cu
bunurile analogice si capacitatea de a corespunde cerintelor pietei. Unul dintre pilonii
competitivitatii este calitatea bunului. In acelasi timp, competitivitatea reflectd aspectul calitativ
al produsului.

Calitatea produsului reprezinta un ansamblu de caracteristici imanente ale produsului,
abilitatea lui de a satisface nevoile si asteptarile cumparatorului. Este mai competitiv acel bun
economic care se deosebeste de bunurile analogice ale concurentilor atat dupa calitate, cat si dupa
caracteristicile socioeconomice [39, p. 155].

Corelatia dintre calitate si competitivitate este de necontestat: cu cat calitatea bunului este
mai inaltd cu atit bunul dat este mai competitiv dupa calitate. Criteriile care vizeaza calitatea
reprezintd parametrii care reflecta nevoile consumatorilor si gradul de satisfacere al acestora.
Imbunitatirea calitatii duce la majorarea competitivitatii, insi cheltuielile legate de sporirea
calitatii duc la cresterea pretului, iar ridicarea pretului micsoreaza atractivitatea bunului pentru
cumpiritor. In cazul bunului competitiv, raportul dintre pret si calitate este optimal.

Consumatorii difera prin nivelul veniturilor si preferintele sale, de aceea pentru unii

consumatori, preponderent pensionari, criteriul primordial este pretul, iar pentru altii — calitatea.

......
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ambele criterii concomitent. Gradul de influentd a acestor doi factori asupra competitivitatii
bunului, si anume al raportului pret-calitate este cel mai mare.

In literatura stiintifici nu exista o distinctie clara intre criteriile, factorii si indicatorii

......

......

este reputatia producitorului [162, p. 35]. In opinia noastrd, calitatea este un factor al
competitivitatii, insd reputatia producatorului este o componenta a grupului de factori: elemente
de marketing.

De asemenea, multi savanti, precum M.Porter [123] [124], M.Zavialova [142],
R.Emadakov [156], examinand si clasificand factorii competitivitatii bunurilor, urmaresc
identificarea factorilor care afecteaza in final competitivitatea intreprinderii, dar nu a bunului. Ca
servi faptul ca la evaluarea acestor indicatori participa doi actori, care interactioneaza pe piata:
consumatorii si producétorii. Daca un anumit bun este competitiv in opinia producatorului, faptul
dat nu asigura ca opinia cumparatorului va fi identica. De exemplu, producatorul, care activeaza
pe piata oligopolista sau monopolista, considera ca produsul oferit detine avantaje competitive si
permite sa-si maximizeze profitul, insd, in opinia cumparatorului, bunul in cauza nu este
competitiv in raport cu pretul.

Totusi, nu trebuie sa neglijam faptul ca competitivitatea bunului si competitivitatea entitatii
sunt strans legate intre ele. Pe de o parte, entitatea nu poate fi competitiva in cazul in care propria

productie nu este atractivd si competitivd pentru cumparitor, iar pe de altd parte, reputatia

producatorului, pe langa alte clemente componente ale factorului ,.elemente de marketing”,

produsului oferit pe piata. Stabilirea preturilor competitive este pe ordinea de zi a oricarui om de
afaceri. Pretul este factorul primar care influenteaza asupra deciziei consumatorului de a procura
un anumit bun. Cu cat pretul este mai mic, ceteris paribus, cu atat este mai preferabil acest produs
pentru cumparator [96, p. 66].

Cumparatorul suporta cheltuielile legate nu numai de cumpararea bunului, dar si de
utilizarea lui. In cazul electrocasnicelor, in scopul neadmiterii consumului exagerat de energie
electrica, consumatorul prefera sa procure bunul cu impact energetic de clasd energetica
superioard, de clasa A+++. Prin urmare, cel mai competitiv poate deveni bunul, cheltuielile legate

de utilizarea caruia, pentru intreaga perioada de exploatare, sunt cele mai mici. Cumparatorul
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rational considera ca cel mai competitiv este anume acel produs, in cazul caruia raportul dintre
pret si cheltuielile de exploatare este optimal.

de calitate inferioara, promovat prin publicitate, este mai atractiv comparativ cu bunul de calitate
inalta, pentru promovarea caruia nu se utilizeaza reclama.

Analiza literaturii de specialitate permite sa concluzionam, ca ansamblul de factori ai

......

......

lucrarii date.
Economia mondiala se dezvoltd dinamic, relatiile economice dintre entitdti, tari devin tot
mai complexe. Modificarile rapide in mediul de afaceri, la scara mondiald, contribuie la aparitia

......

se afla la etapa de formare. Subiectul cercetarii in majoritatea lucrarilor stiintifice privind gestiunea

......

competitivitatii nu este bunul, ci intreprinderea si organizatia. De fapt, exista relativ putine studii

......

privind managementul competitivitatii bunului, iar managementul evaludrii competitivitditii
bunurilor nu a fost studiat pina in prezent [151, p. 44].
|.Frolova si L.Pasechnikova, in lucrarile publicate, au fundamentat urmatorul punct de

si micro ale managementului, insa de baza, totusi, este nivelul micro: si anume,

intreprinderea/organizatia” [184, p. 487]. M.Galeliuk considera ca ,,competitivitatea intreprinderii

si competitivitatea bunului sunt parti componente ale unui sistem integral, iar managementul

......

I. Gestiunea alocarii resurselor.

II. Crearea unei structuri organizationale si de productie.

[1l. Evaluarea, optimizarea costului si intervalului de timp necesar pentru fabricarea
bunului [178, p. 8].

......

......

......

» Microeconomie: managementul competitivitatii intreprinderii, organizatiei.
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utilizarea eficientd a resurselor si avantajelor concurentiale prin intermediul politicii ramurale,
strategiei si tacticii de realizare a acestora” [18, p. 28].

R.Fathutdinov afirma ca ,,managementul competitivitatii bunului este un set de decizii de
reglare privind calitatea, pretul si serviciile, precum si formarea unei imagini asupra marcii care
vizeaza atingerea unor avantaje competitive durabile” [181].

N.Safiullyn si L.Safiullyn, in studiul ,,Competitivitatea: teoria si metodologia”, au definit

......

......

pentru a atinge obiectivul stabilit in conditiile influentei mediului [176]. Obiectivele
managementului in ceea ce priveste competitivitatea bunului pot fi divizate in:
> obiective care pot fi realizate prin utilizarea eficienta a factorilor de productie
(mijloace fixe, resurse umane etc.), modernizarea tehnologiei de producere si
minimizarea costului de productie;
> obiective legate de gestiunea eficienta a fondului de rulment, de capacitatea entitatii
de a-si achita datoriile, de asigurarea dezvoltarii sustenabile a intreprinderii,
» obiective privind promovarea si realizarea bunurilor pe piata;
> obiective legate de asigurarea unui anumit nivel al competitivitatii bunului, in
particular, a unui anumit nivel al calitatii si/sau pretului.

In monografia elaborati de O.Rudenok si L.Rudneva este examinati esenta

......

prin prisma intreprinderilor, iar altii abordeaza managementul competitivitatii intreprinderii prin
prisma produselor.

Cornel Coser, in teza de doctor in stiinte economice, specialitatea: 521.03 — economie si

......

......

implica politica pretului si costului competitiv, strategia competitiva si cea a calitatii” [22, p. 41].
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Etapele specifice gestiunii competitivitatii sunt: ,,definirea, planificarea, executarea si controlul”
[21, p. 28].

In lucrarile sale, cercetitorul a redat viziunea privind managementul competitivititii
produselor agroalimentare, ca: ,,gestionarea potentialului competitiv prin procesele interne, de
producere si eficienta economicd, cat si coordonarea manifestarii pe piata a produselor
agroalimentare” [22, p. 41]. Din perspectiva sectoriala, strategica si componentiala, managementul
interne si externe etc. In plus, procesele care ar asigura gestionarea eficienta trebuie sa fie orientate
spre sporirea eficientei interne si eficientei de pozitionare.

......

1.2. Delimitari conceptuale ale teoriilor conexe competitivitatii

Economiile moderne sunt deschise si interactioneaza reciproc prin trei cai de baza:
comertul international, relatiile financiare internationale si miscarea factorilor de productie. In
ultimele decenii, se atesta o conturare a tendintei tarilor lumii de a-si majora gradul de deschidere
al economiei nationale. Procesul dat are nu doar efecte pozitive, dar si negative, astfel, unele tari
castiga, alte sunt perdante. Pentru a beneficia de procesul de deschidere al economiei, atat entitatile

autohtone, cat si bunurile pe care le ofera trebuie sa fie competitive.

......

care stau la baza participarii tarilor la comertul international, sunt: avantajul absolut, avantajul
comparativ si avantajul competitiv. In literatura de specialitate, teoriile care descriu avantajele
enumerate, exceptie face teoria lui Michael Porter, nu poartd denumirea de teoriile competitivititi,
ci teoriile comertului international. Aceste teorii pot fi divizate in doua grupuri: clasice si
neoclasice si moderne (Tabelele 1.2 si 1.3).

Adam Smith in lucrarea ,,An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth of Nations”
(1776) a pus bazele teoriei avantajului absolut si a promovat ideea ca doar natiunile bogate pot
avea avantaje si, prin urmare, numai pentru acestea se poate pune problema echilibrului extern.
Adam Smith considera ca ,,daca o tara straina ne poate furniza o marfa mai ieftina decat noi insine
putem produce, cea mai buna decizie este de a face schimb, de a procura bunul dat in schimbul
unei parti din productia autohtona la care detinem avantaj” [133, p. 185].

Prin urmare, specializarea fiecarui stat in producerea bunului pentru care detine avantaj

absolut va permite ambelor tari sa obtina un volum de productie mai mare decat in situatia in care
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nu ar exista specializarea [33, p. 300]. ,,Atata timp cat o tara are avantaj natural sau dobandit la un
anumit bun, iar cealaltd tard doreste sa posede bunul dat, va fi intotdeauna mai avantajos pentru
ultima sa-1 cumpere si nu sa-1 produca” [133, p. 186]. Teoria elaboratda de Adam Smith nu ia in
calcul impactul politicilor economice, deoarece savantul este adept al liberului schimb si
neimplicarii statului in economie: ,,extinderea comertului liber este avantajoasa pentru ambele tari
participante in relatii comerciale internationale” [133, p. 398].

Tabelul 1.2. Delimitiri conceptuale ale teoriilor clasice si neoclasice conexe competitivitatii

Autorul Delimitiri conceptuale Factor_ii_/ind_icatorii Efect_ele Tangenta teoriei cu
utilizati la economice ale politica comerciala
estimarea implementirii

competitivititii teoriei
Adam Smith | Teoria avantajelor absolute | Productivitatea Creste volumul de | Teoria  poate  fi
(1723- consti in  determinarea | muncii (timpul | productie, aplicata numai fin
1790) specializdrii tarilor pe baza | necesar pentru | volumul cazul  economiilor
avantajelor  absolute  in | producerea unei | exportului si | deschise, liberului
producerea unor anumite | unitati de bun). importului, avutia | schimb.
bunuri [133, p. 185]. nationala.
David In baza teoriei avantajului | Productivitatea Cregte profitul | Utilizarea teoriei

Ricardo comparativ  std ideea ca | muncii (cheltuieli de | total, se extinde | poate fi eficienta

(1772-1823) | ,,fiecare tard trebuie sa se | munca pentru | comertul exterior. | numai in conditiile
specializeze in producerea | fabricarea unei neimplicarii  statului
doar a bunurilor pentru care | unitati de bun). in comertul exterior.
detine avantaj comparativ”

[129, p. 169].

Gottfried von| Conceptul costului de | Costul de | Eficientizarea Uniunea vamala,

Haberler | oportunitate std la baza | oportunitate (costul | utilizarii comertul liber fara

(1900-1995) | specializarii tarilor: ,,Fiecare | de sacrificiu). resurselor, restrictii
tara trebuie sa se specializeze optimizarea guvernamentale,
in acele ramuri economice in cosului de | creeaza conditii
care detine avantaj productie, pentru specializare in
comparativ.  sau, cu alte sporirea corespundere cu
cuvinte, trebuie sa produca productivitatii costul de
acele bunuri, costurile carora muncii. oportunitate, asigura
sunt comparativ mai mici” cresterea  profitului,
[104, p. 182]. productivitatii.

Heckscher | Conform teoriei proportiei | Proportionalitatea Creste  ocuparea | Comertul liber,

(1879-1952) —| factorilor de productie, bunul | factorilor de | fortei de muncd, | politica interventiei

Ohlin detine avantaj comparativ, | productie. are loc cresterea | statale minime sunt

(1899-1979) | numai in cazul cind este un €conomica. conditii de egalizare a
bun intensiv in factorul de preturilor  factorilor
productie abundent [120, p. de productie.

12].

Sursa: sistematizat de autor [44, p. 268].

David Ricardo, un alt economist clasic, a dezvoltat teoria avantajului absolut in capitolul
,,;On Foreign Trade” al lucririi sale ,,On The Principles of Political Economy and Taxation” (1817)
si a analizat comertul international prin intermediul avantajului comparativ. Teoria data
demonstreaza ca tarile pot castiga din specializare, chiar daca una dintre ele detine avantaj absolut

in producerea majoritatii bunurilor economice.
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D. Ricardo, in modelul sau, ia in considerare diferentele costului de productie, in special
ale cheltuielilor factorului de productie-munca. Savantul mentioneaza ca ,,pentru omenire este
important ca fiecare tara, producatoare de marfuri detindtoare de avantaje naturale (pozitia
geografica, conditiile climaterice) sau artificiale, trebuie sa efectueze schimbul comercial al
bunurilor autohtone, care Inregistreaza cel mai 1nalt nivel de avantaj, pe bunurile altor tari” [129,
p. 153]. David Ricardo impartaseste ideile lui Adam Smith privind liberalizarea comertului
exterior, sustine ca economia trebuie sa fie reglata de piata si nu de stat, unica politica economica
care trebuie sa revina statutul este cea fiscala, insd, nici Intr-un caz, aceasta politica nu trebuie sa
promoveze majorarea taxelor, deoarece ,,nu exista taxe care sa nu aiba tendinta de a Impiedica
acumularea” [129, p. 189].

Spre deosebire de Adam Smith si David Ricardo, care sunt adeptii comertului liber, Mihail
Manoilescu pledeaza pentru politica protectionista. Savantul sustine cid ,,economia nationald
clasica a voalat adevarul asupra comertului international” [54, p. 45], si anume, prin intermediul
schimbului, tara industrial dezvoltata exploateaza tarile agrare, ca urmare inegalitatea economica
a natiunilor creste, deoarece venitul national al tarilor industriale se majoreaza, iar a tarilor agrare
- scade. Pentru a rupe acest cerc vicios, statul agrar, slab dezvoltat, trebuie sa aplice politica
protectionistad pentru bunurile a caror productivitate a muncii este mai mare ca productivitatea
muncii medie pe tara, si cu cat diferenta dintre productivitatea muncii a bunului autohton si a
bunului analogic importat este mai mare, cu atat trebuie sa fie mai mare nivelul si durata politicii
protectioniste aplicate.

M. Manoilescu recomanda tarilor agrare Sa promoveze una din urmatoarele doua cai: calea
industriala (fabricarea bunului) sau cea comerciala (importul bunului). ,,Pentru ca si fie mai
avantajoasa calea comerciala decat calea industriala, trebuie sa avem a /i > d” [54, p. 241], adica
,superioritatea comparativa a agriculturii asupra industriei (a / 1)” trebuie sa fie mai mare decat d,
constata Manoilescu (decalajul intre productivitatea muncii din industrie si agriculturd). In caz
contrar, cand a / i < d, este mai avantajoasa calea industriala, prin urmare, este necesar ,,sa dea
preferinta productiei industriale directe” [54, p. 243].

in studiul ,,Fortele nationale productive si comertul exterior — Teoria protectionismului si
a schimbului international”, Mihail Manoilescu mentioneaza cd a ,,infirmat nu numai teoria
avantajului comparativ al lui Ricardo, dar, in acelasi timp, si teoria avantajului absolut al lui Smith”
[54, p. 243].

Contributia economistului Gottfried von Haberler la dezvoltarea gandirii economice consta
in ajustarea teoriei ricardiene privind teoria avantajului comparativ la conditiile economice din

perioada practicii sale si elaborrii conceptului ,,costului de oportunitate”. In lucrarea ,,The theory
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of international trade with its applications to commercial policy” economistul aduce dovezi
precum ca: ,,rata de schimb a doua bunuri este egald cu rata de substitutie a lor sau cu costul de
oportunitate” [104, p. 182].

Prin urmare, David Ricardo in procesul elaborarii teoriei avantajului comparativ s-a bazat
pe teoria valorii-munca. Haberler a mers pe alta cale, a renuntat la teoria data si a propus ca
avantajul comparativ sa fie evaluat reiesind din costurile de oportunitate.

Cu toate ca savantul austro-american este adeptul comertului liber, el demonstreaza ca
comertul liber unilateral nu este convenabil din punct de vedere economic: ,,Promovarea
unilaterald a comertului liber de catre un anumit stat duce la acapararea economiei statului in cauza
de concurentii straini” [104, p. 244]. Generalizand rezultatele cercetarilor, Gottfried von
Haberler sustine ca ,,uniunea vamala este extrem de avantajoasa anume tarilor mici” [104, p. 390].

Modelul lui Heckscher-Ohlin prea din modelul ricardian conceptul avantajului comparativ,
liberul schimb, obtinerea castigurilor din comert de ambele tari participante in relatiile comerciale.
Savantii considera ca ,.tarile (regiunile) sunt dotate inegal cu factori de productie si in proportii
diferite” [120, p. 7]. Bunurile competitive ale tarii (regiunii), inzestrate cu cantitati mari de capital,
sunt bunuri capital intensive, iar bunurile competitive ale tarii (regiunii), care detin in abundenta
capital uman, sunt bunuri intensive in munca [49, p. 427]. Prin urmare, costurile comparative apar
numai in conditiile cand tarile sunt asigurate diferit cu factori de productie, iar pentru a profita de
avantaj comparativ este necesar de exportat acele bunuri, la productia carora este utilizat, in
principal, factorul de productie excesiv [120, p. 19]. Criticile care se aduc acestei teorii se refera
la faptul ca autorii nu tin cont de variatiile in calitatea resurselor umane, insemnatatea tehnologiilor
si inovatiilor, precum si diferentele de preferinte.

Laureatul Premiului Nobel, Bertil Ohlin, in lucrarea ,,Interregional and international trade”,
pledeaza pentru comertul liber si aduce argumente in sustinerea promovarii politicii in cauza:
liberalizarea comertului este mai convenabila comparativ cu politica protectionistd, deoarece ,,unele
taxe la import tind sa reduca exporturile, chiar daca preturile de export nu cresc” [120, p. 277].

Luand in calcul specificul conditiilor contemporane, in care se desfagoara comertul
international, este necesar sa ne conducem de teoriile moderne, care se axeaza pe modificarea
avantajului comparativ sau a avantajului competitiv, aplicarea carora ar asigura extinderea pietelor
de desfacere, sporirea comertului intraindustrie, bazat pe diferentierea bunurilor.

Extinderea atat a comertului extern, comertului intraindustrie, cat si a comertului intern
depinde de factorii cererii si ofertei. Factorii determinanti ai cererii sunt pretul bunului promovat

pe piata, pretul bunului substituibil, nivelul veniturilor consumatorilor si preferintele
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consumatorilor. Factorii care determina oferta sunt pretul bunului, pretul factorilor de productie,

rata de schimb, economia de scara si profitul unitar asteptat [45, p. 427].

Modelului Heckscher-Ohlin-Samuelson (HOS) se bazeaza pe studierea ofertei, factorilor

de productie si a proportiei dintre factori [121], iar teoria savantului suedez Steffan Linder — pe

examinarea cererii, analiza venitului pe cap de locuitor, ca factor determinant al cererii (Tabelul

1.3). ,,Diferenta dintre veniturile pe cap de locuitor ale diferitor tari reprezinta un obstacol potential

in calea comertului” [117, p. 98].

------

cauzat de distinctia dintre
procese tehnologice, bunuri

cercetarile generatoare
de inovare, adica rata de

Autorul Delimitari conceptuale ngtor_ii/indigatorii Efect_ele Tangenta teoriei cu
utilizati la estimarea economice ale politica comerciala
competitivitatii implementarii
teoriei

Hans Martin | Conform teoriei similaritatii: | Preferintele Specializarea in | Reiesind din teoria:
Staffan ,conditiile necesare pentru | consumatorilor, cererea | producerea politica protectionista
Burenstam | obtinerea avantajului | internd pentru bunuri: | bunurilor de | este relevanta
Linder comparativ in  fabricarea | ,,bunul nu va fi produs | calitate inaltd. | economiei in curs de
(1931-2000) | bunului sunt: cererea pe piata | cu avantaj comparativ, | Cresterea volumul | dezvoltare, iar
interna pentru bunul dat si | daca nu existd o piatd | de productie si | comertul liber —
similitudinea structurii | interna pentru acesta” | exportului economiei dezvoltate

cererii” [117, p. 17]. [117, p. 90]. bunurilor date. [117, p. 81].
Michael Reiesind din teoria | Cota »inovatiilor | Cresterea Aplicarea teoriei va fi
Vivian Posner| ,,decalajului tehnologic™: | incorporate in produs”, | economica. mult mai eficienta in
(1931-2006) | ,,avantajul comparativ este | ,,cheltuielile privind conditiile: ,,barierelor

tarifare nule” [126, p.
326].

(1927-2009)

in fluxurile de investitii
straine directe si
rationamentul economic al
productiei internationale.

localizare (L), avantaje
de internalizare (1) [86,
p. 60].

prin intermediul
investitiilor
straine directe.

noi si vechi, distributia | investitii” [126, p. 339].

investitiilor” [126, p. 341].
John Harry | Paradigma eclectica OLI | Avantaje de proprietate | Entitatile patrund | Conform modelului:
Dunning | explica pozitiile competitive | (O), avantaje ~ de | pe pietele straine | ,,protectionismul

propaga procesul de
substituire a
importurilor prin
investitii straine” [88,
p. 177].

Michael
—ugene Porter
(anul nasterii

1947)

Teoria avantajului competitiv
reflecta factorii determinanti
ai avantajului competitiv al
natiunii prin prisma
avantajelor  detinute  de
entitatile nationale [125].

Determinantii

avantajului competitiv:
conditiile factorilor de
productie;  conditiile
cererii; strategia firmei,
structura si rivalitatea;
interactiunea dintre
ramuri [125, p. 82-83].

Majorarea
volumului de
productie in
ramurile orientate
spre export,
cresterea
economicd s§i a
bunastarii.

Scopul politicii
comerciale: crearea
pietelor deschise in
toate sectoarele in
care tara  detine
avantaj  competitiv
[125, p. 89].

Sursa: sistematizat de autor [44, p. 268].

In opinia economistului suedez Steffan Linder, tara trebuie si exporte bunurile pe care le

produce in exces, iar piata externa-tinta trebuie sa fie acea piata pe care preferintele consumatorilor

potentiali coincid cu cele ale consumatorilor interni, de aceea teoria datd poartda denumirea de

teoria similaritatii intre tari (teoria cererii reprezentative de produse prelucrate). Constrangerea

teoriei date consta in faptul ca nu ia in calcul diferenta dintre veniturile disponibile a cetatenilor
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din diferite tari, de aceea aceasta teorie poate fi utilizata in cazul desfasurarii relatiilor comerciale
dintre tarile, veniturile consumatorilor ale carora sunt aproximativ egale.

Conform acestei teorii, bunurile se produc pentru piata interna, iar dupa ce cererea interna
este saturatd, excedentul se exporta. Insd, in cazul, cand pretul pe piata externd este mult mai
convenabil comparativ cu pretul de pe piata interna, la inceput se exporta excedentul, iar apoi o
cotd insemnata de productie, concomitent piata interna devine acaparata de bunurile straine, relativ
mai ieftine, care sunt fabricate de catre partenerii comerciali.

Consideram ca alegerea in calitate de parteneri comerciali a tarilor care au aceeasi structura
a cererii nu este rationald, deoarece va duce, in cazul tarilor in curs de dezvoltare cu un grad redus
moderne si tehnologiile avansate.

Fondatorii teoriilor neotehnologiilor au opinii opuse teoriilor clasicilor si neoclasicilor. In
primul rand, ei demonstreaza ca din doud cai, adica minimizarea cheltuielilor si diferentierea
bunurilor efectuata in paralel cu lansarea produselor noi in conditiile monopolizarii pietei, cea mai
efectiva este a doua. In al doilea rand, spre deosebire de clasici si neoclasici, care sunt adeptii
neimplicarii statului in economie si promovdrii comertului liber, reprezentantii teoriilor
neotehnologiilor considera ca statul trebuie sd sustind entitatile care utilizeaza tehnici si tehnologii
avansate la fabricarea bunurilor promovate pe pietele externe.

Spre deosebire de neoclasici, adeptii teoriilor neotehnologiilor sustin ca factorul
determinant al dezvoltarii comertului exterior nu este asigurarea cu factori de productie, ci
revolutia tehnico-stiintificd. Anume monopolul asupra produselor high-tech si tehnologiilor noi
avansate asigura detinerea avantajului competitiv asupra bunurilor noi si realizarea lor pe piata
mondiala la preturi monopoliste, insd numai pana la momentul extinderii utilizarii tehnologiilor in
cauza, asimilarii produsului si trecerii lui in fazele maturitatii si saturatiei. Cele mai notorii teorii
ale neotehnologiilor sunt teoria ,,ciclului de viata al produsului” si teoria ,,decalajului tehnologic”.

Savantul R.Vernon in studiul ,,International Investment and International Trade in the
Product Cycle” a lansat teoria ,,ciclului de viata al produsului”, care demonstreaza ca avantajul
comparativ este un indicator dinamic, dar nu static, modificarea caruia depinde de un sir de factori,
unul dintre care este ciclul de viata pe care il parcurge produsul [138, p. 199]. Tarile inarmate cu
teoria data pot sd aleaga strategia comertului exterior, pe care urmeaza sd o aplice.

Tarile dezvoltate, detinatoare de resurse financiare considerabile si forta de munca
calificata, se vor specializa in lansarea produselor noi pe piata mondiala, iar tarile detinatoare de
resurse de munca ieftine se vor specializa in fabricarea produselor, care se afla in fazele maturitatii

si saturatiei. Raymond Vernon nu specifica tangenta teoriei elaborate cu politica comerciala
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promovata [139]. In esentd, barierele vamale pot fi eludate prin mutarea productiei in strainatate.
Datorita costurilor variabile mai mici, productia in strdinatate este adesea mai profitabila decat
exportul de bunuri.

Gary Clyde Hufbauer a revizuit cercetarile lansate de autorii si adeptii teoriilor
neotehnologiilor si a concluzionat ca: ,,conditiile producerii eficiente in cazul concurentei
monopolistice sunt: economia de scara, treapta ciclului de viata al produsului si diferentierea
bunurilor. Daca acesti trei indicatori ar fi fost agregati intr-un indice generalizator, ultimul ar fi
avut aceeasi putere economica, identica cu cea a indicatorului valoarea adaugata per capital uman”
[110, p. 196].

Savantul roman Dan Voiculescu, in pofida faptului ca obiectul de cercetare ales este
competitivitatea la nivel macroeconomic, totusi, ca si Gary Clyde Hufbauer, isi axeaza atentia
asupra valorii addugate, sustine ca economia nationala poate fi considerata competitiva doar in
cazul cand asigurd majorarea sustenabila a indicatorului in cauza [69].

Economistul american M.Posner, studiind comertul intraindustrie dintre diferite tari, a
depistat decalajul dintre tehnologiile aplicate. Acest decalaj acorda avantaje comparative si
suplimentare bunurilor, la fabricarea carora se utilizeaza tehnologii comparativ mai avansate, care
asigura reducerea costului unitar. Prin urmare, exista o corelatie stransa intre gradul de avansare
al tehnologiilor utilizate si volumul exportului. ,,Daca intr-o anumita tara se produc noi produse
sau daca se aplicd tehnologii noi, atunci vor oferi tarii in cauza un avantaj comparativ in anumite
bunuri” [126, p. 324].

Teoria ,,decalajului tehnologic” explica ca in conditiile cand tarile sunt asigurate cu aceeasi
cantitate de factori de productie, anume progresul tehnic si tehnologic, intr-una din industriile unui
stat, initiaza dezvoltarea comertului exterior. ,, Tara, care a preluat odatd conducerea in multe
industrii simultan si are, prin urmare, un excedent mare in contul curent, va fi intr-0 pozitie mai
buna de a investi mai repede in toatd lumea si, astfel, va creste cumulativ avantajul” [126, p. 340].

P.Krugman in lucrarea sa ,,Increasing Returns, Monopolistic Competition and International
Trade” il contrazice pe M.Posner: ,,comertul nu trebuie obligatoriu sa fie rezultatul diferentelor
internationale in tehnologie sau in dotari de factori. In schimb, comertul poate fi pur si simplu o
modalitate de a extinde piata de desfacere si de a realiza economiile de scara” [114, p. 479].

Majoritatea savantilor, care studiaza comertul international, sustin idea ca sporirea

competitivitatii este una din caile primordiale pentru extinderea pietei de desfacere a bunurilor

autohtone, astfel, este de necontestat importanta cercetarii competitivitatii bunurilor, entitatilor si

economiei nationale.
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Opinia lui Paul Krugman este diametral opusa in articolul ,,Competitiveness — a dangerous
obsession”, economistul pledeazd contra conceptului competitivitate: ,,obsesia cu privire la
competitivitate nu numai ca este gresita, ci periculoasd, cauzand decizii eronate in politica interna
direct sau indirect, la luarea deciziilor incorecte in procesul promovarii politicilor economice
privind rezolvarea unei game largi de probleme, atdt interne, cat si externe, fie In domeniul
asistentei medicale, fie in comert” [113, p. 30]. Aceasta opinie este sustinuta de cercetatorii: Clyde
Prestowitz [127], Rudolf Scharping [130] si Jagdish N. Bhagwati [78] [79].

John Dunning si-a prezentat teoria ca o combinare a trei categorii de avantaje,
disponibilitatea carora asigura infiltrarea pe piata externa prin intermediul investitiilor straine
directe (ISD). Conform paradigmei OLI, daca entitatea poseda active si resurse mai avantajoase
comparativ cu cele ale entitatilor din tara-gazda, daca tara-gazda acorda conditii mai favorabile
pentru desfasurarea activitatii economice comparativ cu conditiile oferite de piata interna, si daca
este profitabil pentru entitate sa realizeze aceste beneficii in mod independent, atunci devine
convenabil atat deschiderea propriei afaceri pe piata-tinta, cat si achizitionarea unei entitati
existente pe piata externa in scopul gestionarii si controlului [85] [87].

Michael E. Porter in lucrarea ,,The Competitive Advantage of Nations” a demonstrat ca
factorii de productie nu se mostenesc, ci se creeaza in procesul de reproductie [125], in plus forta
de munca ieftina si rata de schimb ,,favorabila” nu sunt factorii determinanti ai competitivitatii
[171, p. 25]. Savantul considera ca cererea exigenta, pretentioasa si responsabila este unul dintre
factorii si garantul avantajului competitiv, adica calitatea si nu cantitatea cererii este factorul
determinant [171, p. 107].

Teoria avantajului competitiv al natiunii elucideaza rolul si importanta competitiei interne
in fortarea entitatilor sa inoveze, sa se modernizeze, sa imbunatateasca calitatea si sa creeze
produse noi. Anume statului ii revine rolul de catalizator al cresterii activitatii economice si
obligatiunea de a asigura un grad inalt al concurentei. ,,Exista citeva principii de baza pe care
specializati, evitarea interventiei pe piata factorilor si cea valutara, conformarea strictd a
produselor cu standardele de securitate si protectie a mediului, reducerea cooperarii directe intre
rivalii din industrie, promovarea obiectivelor de investitii durabile, rezilierea regulamentului
privind concurenta, promovarea politicii antitrust si refuzarea politicii reglementarii comertului”
[125, p. 87-89].

Studierea literaturii de specialitate romanesti contemporane a aratat ca majoritatea

......
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numarul studiilor privind competitivitatea bunurilor este relativ mic. Elena Pelinescu, Marioara
Iordan, Mihaela Nona Chilian, Mihaela Simionescu in studiul ,,Competitivitate — competitivitate
regionala in Romania” [57] abordeaza competitivitatea nationala din punct de vedere
macroeconomic si nu mondoeconomic, iar pe cea regionalda — ca indicator cumulativ al
Ilie Gavrila si Tatiana Gavrila si-au nuantat pozitia privind criteriul de estimare a
competitivitatii in lucrarea ,,Competitivitatea si mediul concurential. Promovarea si protejarea
concurentei in Uniunea Europeana”. Economistii aduc dovezi ca anume randamentul factorilor de
productie este necesar de utilizat la evaluarea avantajului competitiv [25, p. 127-128].
Competitivitatea reprezinta obiectul de cercetare si in lucrarile economistilor din Republica
Moldova. Analogic cu savantii din alte tari, cercetatorii autohtoni isi axeaza atentia, preponderent,

............

asupra competitivitatii economiei nationale si competitivitatii entititilor. In acest context, cele mai
insemnate cercetari au fost efectuate de: Grigore Belostecinic [8] [9] [68], Natalia Burlacu [10],
Marina Coban [12] [13], Valentina Capatina [14] etc.

In subcapitolul dat am analizat unele teorii din gama largd existentd in literatura de

specialitate. Conform opiniei lui Michael Porter nu exista ,,0 definitie universala a competitivitatii,
dar nici o teorie a competitivitatii, acceptata de toti specialistii in domeniu” [171, p. 13].

Toate teoriile descrise, cu exceptia teoriei lui Linder si a lui Porter, explica comertul
international, specializarea tarilor, avantajele comparative si competitive reiesind din specificul ofertei.

Teoria similaritatii intre tari si Diamantul lui Porter sunt unele dintre putinele teorii bazate pe cerere.

acestea, inclusiv cele mentionate mai sus, necesita o dezvoltare si o adaptare ulterioara la conditiile

contemporane.

-----

......

Republicii Moldova in capitolul 2.
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analizei comparative a valorilor obtinute pentru bunul analizat si pentru bunul analogic produs de

concurenti (autohtoni sau striini), acceptat ca fiind de baza. In cazul evaluirii competitivitatii

bunului autohton la baza sta analiza comparativa dintre bunul analizat si bunul analogic de import

......

......

deja descrise care se finalizeaza cu estimarea avantajelor sau dezavantajelor comparative ale
bunului autohton in raport cu cel analogic importat.

Clasificarea metodelor de evaluare a competitivitatii implicad divizarea lor in grupuri
separate, conform unui anumit criteriu. In pofida faptului ca in literatura de specialitate intalnim
de comunitatea academica. Chiar si in cazurile, cand este utilizat acelasi criteriu de sistematizare,
setul metodelor enumerate diferd de la un autor la altul.

Unul dintre cele mai frecvent intdlnite criterii este ,,forma prezentarii rezultatelor
evaludrii”, potrivit careia, in opinia economistei .M. Trunin, toate metodele pot fi divizate in
grafice, matrice, analitice si combinate [179, p. 31]. O.1. Klimenko si V.V. Oberemko impartasesc
deja in doar trei grupuri: metoda grafica, tabelara si matricea [159, p. 191].

In mediul academic existd dezacorduri de genul: cand criteriile de clasificare sunt diferite,
iar metodele enumerate sunt identice. E.S. Podbornova considera cd in conformitate cu criteriul
in: metoda diferentiald, complexa si mixta [169, p. 96]. Opinia economistilor O.I. Klimenko si
V.V. Oberemko este diametral opusa. Ei sustin ca, in cazul dat, criteriul de clasificare nu este cel
mentionat, ci altul — , tipul indicatorilor” [159, p. 190] (Figura 1.1).

Economistii din Republica Moldova A. Popa, D. Parmacli si L. Babii, In manualul
nuantat pozitia privitor la metodele de baza de cuantificare a competitivitatii: metoda diferentiald
si complexa. In cazul metodei diferentiale, competitivitatea se evalueazi ,,cu ajutorul factorului de
competitivitate obtinut prin compararea dintre indicii bunului dat si produsul luat ca baza de

comparatie:
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(1.1)

......

unde:
I° —indicatorul | al marfii comparate;
I° — indicatorul | al modelului de baza.
In calitate de parametrul | pot fi utilizati: pretul de consum al marfii (P); costul de productie
si de vanzare al marfii (C); indicii calitatii marfii, cum ar fi: fiabilitatea, durabilitatea,

mentenabilitatea etc. (H)” [58, p. 80].

......

| Forma prezentarii
rezultatelor evaluirii | ] | ]
analitice grafice matrice combinate
— Tipul indicatorilor I I l
diferential complexa (integral) mixta
— Forma de aplicare 1 1
directe indirecte

- Perioada evaluarii

aplicate la etapa proiectarii

aplicate la etapa fabricarii

— Scopul si etapele evaluérii

aplicate la etapa realizarii

aplicate la etapa exploatarii

analitice

statistice

parametrice

Modalitatea de determinare a
rezultatelor evaluarii

Sursa: elaborata de autor [152, p. 61].

organoleptice

experimentale

sociologice

expert

combinate
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Calcularea competitivitatii in baza indicilor specifici detine atat avantaje, cat si deficiente.
Atuul metodei descrise consta in faptul cad permite identificarea avantajelor concurentiale ale
in raport cu un singur parametrul nu este reprezentativa. Prin urmare, este necesar de utilizat

metoda datd in tandem cu metoda complexa.

Autorul considera ca metoda diferentiala este actuala, doar ca este necesar de extins lista

oooooo

(Sarcina data va fi atinsa in subcapitolul 3.1).
Metoda complexa, in linii generale, consistd in calcularea indicelor de grup dupa

parametrii normativi (ecuatia 1.2), tehnici (ecuatia 1.3), economici (ecuatia 1.4) si indicelui

L =1]Q", (12)

l, = iQit xa;, (1.3)
P°+Zn:2°i

Ie = iil ! (14)
Pb+Zz?

=1 ] (1.5)

=t
i ny
Ie

unde: In este indicele de grup dupa parametrii normativi;

......

Q." — indicele unic al competitivitatii dupd parametrul normativ i;

H

N — numarul de parametri;
It — indicele de grup dupa parametrii tehnici;

Q,t — indicele unic al competitivitatii dupa parametrul tehnic i;

aj — coeficientul de semnificatie al parametrului tehnic i;
le —indicele de grup dupa parametrii economici;

P¢, P® — pretul de procurare al bunului comparat (C) si bunului de bazi (b);

Z;, Zib — costurile totale de operare (intretinere), in anul i, ale bunului comparat (c) si

bunului de baza (b);
N — numarul de ani;

li — indicele integral.
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Aceastd metodd este frecvent utilizatd, 1nsd, la fel, nu este perfectd. Deficienta
semnificativd a metodei complexe, rezida din faptul cd nu sunt luate in calcul preferintele
consumatorilor.

Metoda mixta este a treia metoda din grupul metodelor de evaluare a competitivitatii
bunurilor dupa tipul indicatorilor, care consta in combinarea indicilor specifici si integrali. Sarcina
cercetatorului constd in determinarea parametrilor care vor fi utilizati la calcularea indicilor
specifici prin metoda diferentiald si a celor utilizati la calcularea indicilor de grup prin metoda
indicatorilor enumerati.

Toate metodele mentionate contin deficiente comune:

» nu iau in calcul cd economia mondiala este in permanentd modificare si apar factori noi

» nu se tine cont de fazele ciclului de viata al produsului;

» insuficienta bazei informationale.

In subcapitolul 3.1 autorul isi propune si elaboreze indicatorul integral, cu excluderea unor
deficientele enumerate.
savantilor contemporani, a aratat ca sunt utilizati atat indicatorii simplificati, cat si modele
complexe. Ca pilda de metoda simplificatd poate servi metoda bazata pe calcularea raportului

dintre calitate si pret [176, p. 83]:

K =1, (1.6)

C; — calitatea bunului j;

P;j — pretul bunului j.

,,Bunul cu un raport optim al acestor caracteristici este cel mai competitiv”’ [176, p. 83].

Modelele complexe, elaborate in lucrarile stiintifice publicate recent, se refera la estimarea
competitivitatii la nivel de sector, intreprindere in contextul promovarii politicilor economice, dar
nu a bunului:

» Modelul Iceberg al lui Michael Peneder, 2017 [122, p. 839].

» Modelul ,IQCP” (Innovation, Quality, Competitiveness and Performance), 2016

[70, p. 101].

......
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Conform modelului Iceberg, tinta principalda (varful aisbergului) este productivitatea,
deoarece ,,anume acest indicator este capabil sa agrega impactul multor variabile relevante” [122,

p. 838]. In opinia autorului, ideea care sti la baza elaborarii modelului dat poate fi utilizata la

......

......

......

servi urmatoarele relatii de cauzalitate:
» Majorarea productivitatii muncii duce la micsorarea costului de productie si, in final, a
pretului de vanzare. Deci, bunul devine mai competitiv in raport cu pretul.
» Sporirea randamentului muncii poate fi atinsa prin aplicarea tehnologiilor avansate,

inovatiilor. Deci, pe langd majorarea productivitatii muncii, are loc sporirea calitatii

......

polonezi Tomasz Siudek si Aldona Zawojska considera ca in calitate de criteriu de baza este
necesar de aplicat ,,nivelul activitatii economice”: ,,mega-, macro-, meso- si microeconomie” [132,
p. 98-99].

Majoritatea clasificatorilor sunt conceputi pentru sistematizarea metodelor de evaluare a
competitivitatii intreprinderilor, dar nu a bunurilor, de aceea autorul, in Figura 1.1, a prezentat
propria viziune asupra clasificarii metodelor de evaluare a competitivitatii, in special a bunurilor.

Majoritatea producatorilor, inclusiv din tarile dezvoltate, in contextul maximizarii
profitului, extinderii pietelor de desfacere, vizeaza promovarea bunurilor cu precadere pe piata
externd. Ca rezultat, principalele metode de evaluare elaborate sunt axate pe estimarea avantajelor
comparative, avantajelor competitive ale bunurilor anume pe aceasta piata. insa, nu a fost acordati

cauza, in subcapitolele 3.1 si 3.2, autorul si-a propus elaborarea unor noi algoritmi de calculare a

competitivitatii bunurilor si de determinare a locului acestuia in clasificatorul extins al metodelor

Decizia de a extinde clasificatorul metodelor de evaluare a fost generata de faptul ca exista

indicatori utilizati pe scara larga la nivel macroeconomic, dar care nu sunt inclusi in clasificatoarele

......

fi modificati pentru utilizarea lor la nivel microeconomic si mezoeconomic.
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Cel mai des sunt utilizati indicii descrisi in Tabelul 1.4. De exemplu, indicele Balassa [73]
sau indicele avantajului comparativ revelat ,,este cel mai utilizat indicator si exista mai multe
modificari ale acestuia” [134, p. 282]. Desi acesti indicatori sunt ,,utilizati pe scara larga pentru a
determina avantajul comparativ al exportului si pozitia competitiva a unei tari” [72, p. 29], totusi,
potrivit autorului, indicatorii In cauza pot fi adaptati atat pentru utilizarea la nivel microeconomic,

cat si pentru estimarea avantajelor comparative ale bunurilor autohtone pe piata interna.

ooooo

Autorul Formula de calcul Factorii Atuul Deficientele
exogeni indicatorului indicatorului
Bela inj Xii — | Cerinte limitate | Indicele este
Balassa XRCA — X i (1.7) | exportul | privind  datele | asimetric si
DX/ DXy bunului i | statistice, sensibil la
i P din tara | usurinta de a | numarul de
unde: XRCA — indicele avantajului comparativ | de identifica bunuri exportate,
revelat al exportului [74, p. 9]. origine j. | avantajul relativ, | nu ia in calcul
marimea tarii de | importul.
origine nu
influenteaza
asupra
rezultatelor
calculelor.
Michael Xii, Reprezinta o | Susceptibilitatea
Michaely MI; =(Xij/2i:xi,- _MiJ/ZMqulOO% (18) Mji,- - mézuré a|la gistorsiunile
unde: Ml — indicele Michaely de estimare a meortgl_ expo_rtului. net §tructurale, nu ia
S . . e in unului i | relativ  dintr-un | in calcul
specializdrii comertului exterior al tarii j in bunul | . - .
i [118]. intaraj. | anumit sgct'orv, economia
deci elimind | tenebra.
reexportului  ca
sursa de
distorsiune.
Thomas RCA, = RXA;—RMA; @.9) | Xj, Mjj. | Simetrizarea Nu ia in calcul
Vollrath | unde: RCA — avantajul comercial relativ; indicelui. nivelul de
RXA — avantajul revelat pentru exporturi; deschidere al
RMA —indicele de penetrare a importurilor [140]. economiet,
economia
tenebra.
Gerard Z(xij _Mij) Xii, Mii. | Rezultatele Indicele nu ia in
Lafay LFI = Xi —M; _3 % calculelor nu | calcul economia
X +M; Z:(Xij + Mij) sunt influentate | tenebra si nivelul
i de marimea tarii | de deschidere al
y X+ M «100% (110 de origine. economiei.
iXij + Mij D
unde: LFI — indicele Lafay [115].

Sursa: sistematizat de autor [36, p. 195-196].

Niciuna din metodele existente nu este universala si nu poate fi utilizatd pentru a atinge
toate obiective, deoarece fiecare metoda are avantajele si deficientele sale (subiectivitatea;
conventionalitatea; dificultatea evaludrii; imposibilitatea compardrii cu bunurile analogice ale

concurentilor sau bunurile analogice de import, din cauza lipsei de informatii; etc.).
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......

disponibilitatea informatiilor necesare pentru efectuarea calculelor. Metoda selectata trebuie sa
tind cont de caracteristicile bunului si sa fie adaptata la noile conditii de dezvoltare a economiei
nationale. Cu scopul sporirii veridicitatii, corectitudinii, exactitatii rezultatelor obtinute, este
sa nu se limiteze la una singura.

Dezvoltarea economica a oricarui stat este strans legata de eficienta relatiilor economice
cu restul lumii. Pentru elaborarea strategiei comertului exterior este necesar, preventiv, de evaluat
corect competitivitatea bunurilor autohtone pe piata externa. in literatura de specialitate intalnim

un sir de indicatori de estimare a avantajului comparativ sau a avantajului competitiv, insd nici

......

......

Indicele avantajului revelat, elaborat de Balassa, a fost modificat de multi savanti pentru a
lua in calcul alti factori sau a elimina deficientele identificate. James Proudman si Stephen
Redding, in articolul ,,Evolving Patterns of International Trade”, propun urmatoarea formula de

calcul: Zij/ZZij
3lza)

unde: Zj; — valoarea exportului bunului i in sectorul (tara) j;
N — numarul de bunuri [128, p. 377].

(1.11)

RCA, =

Formula data are menirea sa inlature urmatoarea deficientd: in cazul indicelui elaborat de
Balassa, media aritmetica obtinutd nu este egala cu 1 si variaza atét intre tari, cat si in timp [128,
p. 377]. Avantajul modificarii propuse de J.Proudman si St.Redding consta in faptul ca indicatorul
este simetrizat in raport cu 1, ca rezultat, media aritmetica a valorilor obtinute este egala cu 1. Spre
deosebire, in cazul aplicdrii indicelui Balassa, la estimarea avantajului comparativ al bunurilor
exportate, indicatorul poate atinge un nivel cu mult mai mare decat 1. Totusi, savantii nu au reusit
sa elimine toate deficientele, cum ar fi: sensibilitatea la numarul de bunuri exportate si
susceptibilitatea la distorsiunile structurale.

Asadar, dupa cum am mentionat, indicele Balassa este asimetric. Multi savanti sau implicat
in depdsirea deficientei date si au propus diferite solutii pentru modificarea indicelui avantajului

relativ. In opinia lui Keld Laursen, formula de calcul trebuie si fie modificata in felul urmator:
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RSCA=(RCA-1)/(RCA+1) (1.12)

unde: RSCA este indicele simetric al avantajului comparativ revelat [116, p. 2].

In afara de dezavantajele mentionate in tabelul 1.4, indicele Balassa mai contine inci o
deficienta: analiza comparativa se efectueaza luand in calcul ponderea exportului unui anumit bun
in toate exporturile tarilor lumii. Totusi, mai corect ar fi de comparat cu exporturile principalilor
parteneri comerciali sau cu cota pe pietele-tinta.

Pentru a depasi aceastd deficienta si asimetria indicelui Balassa, Alex Hoen si Jan

Oosterhaven recomanda utilizarea indicelui aditiv (ARCA JA) la evaluarea avantajului comparativ

al bunului (sectorului) j si a indicelui aditiv agregat (ARCAA) pentru estimarea coeficientului de

specializare regionala:

ARCAJ.A{xf/zj:x;\]—(x?ﬁ/zj:x?ﬂ (1.13)
o)

unde: XjA — exportul sectorului j din tara A;

1
ARCA* = EZ,.: (1.14)

X " — exportul sectorului j din tarile de referinta [107, p. 684].

Avantajul comparativ aditiv ia valori in intervalul [-1; 1], are o distributie simetrica, centrata
si este independent de tipologiile de clasificare a bunurilor. In final, toate modificirile indicelui
Balassa, descrise mai sus, au permis depasirea doar a catorva deficiente din totalitatea lor.

O alta modalitate de simetrizare a indicelui a fost propusa de R.Yu, J.Cai si P.Leung, care
au mers pe altd cale. Savantii, in indicele avantajului comparativ normalizat (NRCA), au luat in

calcul devierea datelor reale de la valoarea atinsa de avantajul comparativ in punctul neutru [141]:

X XZZJ: X —Z X xzj:xij
)

Valoarea indicelui normalizat variaza in intervalul [-0,25; 0,25], in jurul punctului neutru

NRCA, = (1.15)

al avantajului comparativ, care este egal cu 0. Acest indice este perfect comparabil In timp si in
spatiu, atit valoarea medie a lui, cét si suma valorilor sunt stabile. insa, deoarece NRCA atinge
valori foarte mici si este greu de comparat, autorul propune, pentru a usura analiza comparativd,
urmdtoarea modificare, care constd in multiplicarea indicatorului in cauza:

MNRCA, = 4x NRCA, (1.16)
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unde: MNRCA — indicele multiplicat al avantajului comparativ normalizat.
In scopul cuantificarii schimburilor intraramurale se utilizeaza indicele Grubel-Lloyd
(GLjj), care permite depistarea acelor bunuri, ponderea schimburilor intraindustriale ale carora este

comparativ mai mare/mica ca cele interindustriale [94, p. 498]:

GL, =1- X, M,
! iXij+Miji’

(1.17)
unde: X — exportul bunului i din tara de origine j;

Mij — importul bunului i in tara j.

Astfel, conform celor mentionate mai sus, in evaluarea competitivitatii bunurilor, cel mai
frecvent este utilizat indicele avantajului comparativ revelat al exportului XRCA, elaborat de Bela
Balassa. ,,Este definit ca raportul dintre exporturile unui produs din exporturile unei tri si cota
din totalul exporturilor mondiale de marfuri” [74, p. 9]. Autorul considerda cd pentru sporirea

trebuie sa fie statici, si pe care este necesar de modificat in dependenta de scopul studiului,

disponibilitatea datelor statistice.
1.4. Concluzii la capitolul 1

Obiectivele propuse in capitolul dat au fost atinse si in baza rezultatelor cercetarilor permit
sa concluziondm:

1. Perioada actuala poate fi caracterizata nu numai prin instabilitatea politica si economica,
dar si prin acutizarea concurentei pe pietele regionale si globale. Pandemia coronavirusului a
afectat economia mondiala. In aceste conditii, devine problematici extinderea pietelor de
desfacere. Perioada de izolare a tarilor a modificat viziunea guvernelor privind globalizarea,
Tarile dezvoltate moderne tind, in paralel cu patrunderea pe pietele externe, sd-si mentind propria
piatd pentru producdtorii autohtoni, promovand, in acest scop, diferite parghii ale politicii
comerciale.

Entitatile, tinand cont de modificdrile din domeniul politic, economic si social, sunt

......

......

sai 1n lupta pentru piata de desfacere. Toate cele mentionate anterior demonstreaza relevanta

44



......

......

2. In literatura de specialitate intalnim o varietate semnificativa de definitii care difera in
dependenta de obiectul cercetat, factorii de influenta, nivelul de dezvoltare a economiei mondiale.
Comparativ cu competitivitatea 1intreprinderilor/organizatiilor, conceptul competitivitatea

......

bunurilor nu este suficient abordat. Analiza perceptiilor contemporane ale competitivitatii
bunurilor a aratat ca majoritatea sunt bazate pe concurenta, la fel ca si in cazul competitivitatii
intreprinderilor. Insa nu toate pietele sunt concurentiale, pietele unor bunuri sunt oligopoliste sau
monopoliste. Din aceastd cauza autorul si-a propus sa dezvolte conceptul competitivitatea
bunurilor.

3. In lucririle stiintifice din domeniu nu exista o distinctie clara intre criteriile si factorii

............

......

......

......

continutul teoretic al termenului dat, sd identificdim indicatorii utilizati la estimarea

......

statald a economiei (in special cu politica comerciald). Cele enumerate stau la baza cercetarilor din

urmatoarele capitole.

......

......

factorii noi identificati.
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2. EVALUAREA COMPETITIVITATII BUNURILOR AUTOHTONE
PRIN PRISMA POLITICII COMERCIALE

2.1. Analiza experientei principalilor parteneri comerciali ai Republicii Moldova

privind politica comerciald promovata

Relatiile comerciale internationale se desfasoara in conditii complicate din cauza: problemelor
geopolitice, focarelor militare, sanctiunilor, fluxurilor enorme de emigranti, pandemiei COVID-19 etc.
In lupta pentru pietele de desfacere, tarile utilizeaza diverse instrumente ale politicilor economice, scopul
final al carora este voalat. Politica protectionista si rdzboaiele comerciale nu presupun specializarea tarilor
conform avantajului comparativ. Prin urmare, promovarea politicii comerciale in corespundere cu
teoriile clasice privind comertul exterior nu este rationald, este logic sa fie aplicate teoriile moderne.
Tnainte de a trece la analiza politicilor comerciale nationale, este necesar de efectuat analiza experientei
principalilor parteneri comerciali ai Republicii Moldova privind politica comerciala promovati. In scopul
identificarii principalilor parteneri comerciali ai Republicii Moldova, vom analiza aria geografica a
relatiilor comerciale ale Republicii Moldova.

Analiza dinamicii exporturilor pe tari, in perioada anilor 1997-2019, releva ca in anii 1997-
2007 si 2009-2013 principalul partener-comercial al Republicii Moldova a fost Federatia Rusa, iar
in anii 2008 si 2014-2019 deja devine Romania. In anul 2019 in top se afld Romania si Italia, tari
membre ale Uniunii Europene, urmate de Federatia Rusa (Figura 2.1). Livrarea marfurilor in
Romania a scazut cu 3,34% in anul 2019 in raport cu anul precedent, iar cota in volumul total al
exportului, in decurs de zece ani, a sporit cu 8,9 puncte procentuale. Incepand cu anul 2016,

volumul exportului in Romania este mai mare decat volumul exportului integral in tarile CSI.

B Romania

Italia

Federatia Rusa

2.33 B Germania
M Turcia

2.88 M Polonia
2.89 )
307 9.61 ® Elvetia
B Belarus

® Ucraina

8.85 B® Republica Ceha

Fig. 2.1. Structura exportului Republicii Moldova pe tiri, anul 2019

Sursa: elaborata de autor in baza datelor Biroului National de Statisticd al Republicii Moldova [16].
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Republica Moldova a reorientat exportul sau spre tarile Uniunii Europene (UE). In anul 2019,
ponderea exportului in aceste tari s-a redus cu 2,93 puncte procentuale in raport cu anul precedent.
Exportul de bunuri in tarile membre ale CSI a crescut cu 11,8%, iar cota s-a majorat neinsemnat cu
0,3 puncte procentuale. Generalizand cele expuse anterior, autorul se va axa pe studierea experientei
principalilor parteneri comerciali ai Republicii Moldova privind politica comerciald promovata, si
anume a Romaniei si Federatiei Ruse, deoarece in decursul de 23 de ani, pe primul loc in structura
exportului, in diferite perioade de timp, s-au clasat anume aceste doua tari.

Cercetarea derularii importului pe grupuri de tari a aratat ca cea mai mare pondere, in anul
2019, revine tarilor UE —49,46%, ce corespunde unei valori de 2,9 mlrd. dolari SUA. Tarilor CSI
le revine 24,26% din volumul total al importurilor. In anul de raport, in structura importurilor pe

primul loc s-a clasat Romania, urmata de Federatia Rusa, China si Ucraina (Figura 2.2).

14.40

Romaénia
Federatia Rusa
China

2.24

Ucraina

Germania
2.52
3.45

Italia
Turcia
6.86

Polonia

Franta

Belarus

8.29

Fig. 2.2. Structura importului Republicii Moldova pe tiri, anul 2019
Sursa: elaborata de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

In perioada anilor 1997-2019, in topul principalelor tari partenere la import s-au aflat
Federatia Rusa (anii 1997-1999, 2010-2013), Ucraina (anii 2001-2009) si Romania (anii 2000,
2014-2019). Prin urmare, este logic de extins lista principalilor parteneri comerciali, a caror
experienta privind politica comerciala promovata trebuie studiata. Pe langd Romania si Federatia
Rusi, de asemenea, va fi cercetata practica aplicati in Ucraina. In plus, Romania este stat membru
al UE, Federatia Rusa este membru al Uniunii Economice Eurasiatice, iar Ucraina, ca si Moldova,
a semnat Acordul de Asociere cu Uniunea Europeana.

Aladar, incepand cu anul 2007, Romania este stat membru al Uniunii Europene si se supune
politicii comerciale comune, conform careia tarile membre nu au dreptul sd incheie acorduri
comerciale cu tari terte, acest drept 1i revine Uniunii Europene. Politica comerciala este reglementata

prin intermediul diferitor acte legislative. Regulamentele de baza sunt descrise in Tabelul 2.1.
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Tabelul 2.1. Reglementarea politicii comerciale cu tari terte de catre Uniunea Europeana

Regulamente

Caracteristici distincte

Modificari recente

Data
intrarii in
vigoare

»Regulamentul (CEE) nr.
2658/87 al Consiliului din
23 iulie 1987 privind
Nomenclatura tarifara si
statistica si Tariful Vamal
Comun” [61]

1. Introduce sistemul unic de
codificare a bunurilor;

2. Contine taxe vamale;

3. Nu contine taxe nationale (TVA

etc.).

»Regulamentul de punere in
aplicare (UE) nr. 2018/396 al
Comisiei din 13 martie 2018 de
modificare a anexei | la
Regulamentul (CEE) nr. 2658/87
privind NTS si TVC” [62].

»Regulamentul de punere in
aplicare (UE) nr. 2018/507 al
Comisiei din 26 martie 2018 de
modificare a anexei | la
Regulamentul (CEE) nr. 2658/87
privind NTS si TVC” [63].

10
septembrie
1987

»Regulamentul (UE) nr.
978/2012 al
Parlamentului European
si al Consiliului din 25
octombrie 2012  de
aplicare a unui sistem
generalizat de preferinte
tarifare si de abrogare a
Regulamentului (CE) nr.
732/2008 al Consiliului”
[66]

In cazul SGP, aproximativ % din
taxele vamale la import sunt reduse
pentru térile in curs de dezvoltate, cu
venituri mici.

In cazul SGP+, peste % din taxele
vamale la import sunt anulate pentru
tarile cu venituri mici, care
indeplinesc doua criterii  (de
vulnerabilitate si sustenabilitate).

In cazul EBA, taxele vamale la
import si cotele la toate bunurile cu
exceptia armamentului sunt anulate
pentru tarile slab dezvoltate.

»~Regulamentul delegat (UE)
2020/128 al Comisiei din 25
noiembrie 2019 de modificare a
anexei Il la Regulamentul (UE)
nr. 978/2012 al Parlamentului
European si al Consiliului de
aplicare a unui sistem generalizat
de preferinte tarifare” [64].

1 ianuarie
2014

»Regulamentul (UE)
2019/287 de punere in
aplicare a clauzelor de
salvgardare bilaterale si a
altor mecanisme care
permit retragerea
temporara a
preferintelor aferente
anumitor acorduri
comerciale incheiate intre
UE si tari terte” [65]

Se aplica pentru a proteja
producatorii autohtoni ai anumitor
produse sensibile.

Se aplica in cazul bunurilor care
sunt importate in cantititi asa de
mari, incdt aduc prejudiciu
producitorilor autohtoni.

14 martie
2019

Sursa: sistematizat de autor.

Autorul a analizat seria de date statistice disponibile pe site-ul Institutului National de Statistica

din Roménia privind evolutia comertului exterior (anii 1991-2019), iar in Figura 2.3 prezentam

dinamica pentru anii 2006-2019, adica un an pana la aderare si anii de dupa aderare la UE.

Analiza evolutiei exportului si importului extracomunitar si intracomunitar, in perioada

anilor 1991-2019, a aratat ca incepand cu anul 1993, Romania si-a reorientat comertul exterior

spre tarile comunitatii europene. Ca rezultat, incepand cu anul 1995, exportul si importul cu tarile

UE prevaleaza cel cu tarile terte. Din momentul aderarii Romaniei la UE, atat exportul intra-UE,

cat si extra-UE a crescut, cu exceptia anilor 2009, 2012, 2015, 2019 (Figura 2.3), in linii generale

cota exportul intra-UE in exportul total variaza in intervalul 69-77%.
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Fig. 2.3. Evolutia comertului exterior al Roméniei, anii 2006-2019
Nota: *) date semidefinitive;
**) date provizorii.
Sursa: elaborata de autor in baza datelor Institutul National de Statisticd din Romdnia [17].
Efectele politicilor economice, deciziilor la nivel de stat si strategiilor promovate pot fi atat
pozitive, cat si negative, doar difera prin faptul care din aceste doua categorii de efecte prevaleaza.

Pentru a elabora concluzii veritabile privind avantajele pe care le-a obtinut Romania in rezultatul

aderarii, vom analiza dinamica indicelui volumului fizic al exportului (Figura 2.4).

110
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100
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80

Fig. 2.4. Indicele volumului fizic al exportului (FOB) Romaniei, anii 2006-2019
Notd: *) date semidefinitive;
**) date provizorii.
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Institutul National de Statisticd din Romdnia [17].
In perioada anilor 2002-2006, volumul fizic al exportului a crescut, insi, in perioada de
dupa aderare, a fost inregistrata diminuarea indicatorului dat in anii 2009, 2010, 2012, 2015, 2016

si 2019, cauzata de criza economica de la finele anului 2008, de calamitatile naturale produse de

seceta din anul 2012 si precipitatiile atmosferice abundente din anii 2015 si 2016.
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Aderarea a adus Romaniei oportunititi, insa nu i-a oferit stabilitate in situatii de dezastre
naturale. Ca si in cazul Republicii Moldova, care nu este membru al UE, economia statului roman
este vulnerabild la cataclisme naturale. Ultimii cinci ani, cota exportului in PIB a inregistrat un

trend descendent, iar cota deficitului balantei comerciale — un trend ascendent (Figura 2.5).

50
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30 '
X
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_1oww9\Q v“\ O f» 2 W%WQ**
-20
== Cota exportului in PIB, % == Cota importului in PIB, %

Cota soldului balantei comerciale in PIB, %

Fig. 2.5. Cota comertului exterior al Roméniei in PIB
Notda: *) date semidefinitive;
**) date provizorii.
Sursa: estimdrile efectuate de autor in baza datelor Institutul National de Statistica din Romdnia [17] [19].

In anul 2019, cota exportului (FOB) masinilor si echipamentelor de transport a constituit
47,3%, adica cu 17,4 puncte procentuale mai mult fatd de anul 2006. Pe locul doi sunt clasate

produsele prelucrate, urmate de articole manufacturate (Figura 2.6).

Produse alimentare, animale vii
Bauturi si tutun

Materiale brute necomestibile
Combustibili minerali

Uleiuri, grasimi

Produse chimice

Marfuri manufacturate

.

Masini, echipamente de transport

Articole manufacturate diverse E————

Bunuri neclasificate in altd sectiune '

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

@2019* 2006

Fig. 2.6. Structura exportului Roméniei pe sectiuni conform CSCI Rev. 4, %
Nota: *) date provizorii.

Sursa: estimadrile efectuate de autor in baza datelor Institutul National de Statistica din Romdnia [17].
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Analiza comparativa a modificarilor in structura exportului, pe sectiuni conform
Clasificarii Standard de Comert International (CSCI), denota ca in anul 2019, in raport cu anul
precedent aderdrii, a crescut cota bunurilor procesate cu Tnalt grad al valorii adaugate.

La 29 mai 2014, la Astana, in cadrul sedintei Consiliului Economic Suprem a fost semnat
,, Tratatul de instituire a Uniunii Economice Eurasiatice” (TUEE) [155], ratificat de legea federala
din 03.10.2014 nr. 279-®3 [183], care a intrat in vigoare la 01.01.2015. In conformitate cu articolul
102 din Carta Natiunilor Unite, TUEE a fost inregistrat la Secretariatul Natiunilor Unite la
24.07.2015. TUEE unifica cadrul legal al Uniunii Vamale (UV) si al Spatiului Economic Comun
al statelor membre, cadrul de reglementare al Uniunii Economice Eurasiatice (UEE), dispozitii si
regulamente care vizeaza aprofundarea integrarii in UV si SEC. Principiile de baza ale functionarii
pietei membrilor UEE si reglementarii relatiilor comerciale internationale dintre UEE si tarile terte
sunt descrise in articolul 25 aliniatul 1 TUEE:

» ,Pietele interne functioneaza autonom;

» Se aplica:

= tariful vamal unificat al Uniunii Economice Eurasiatice si alte masuri de reglementare
a comertului exterior cu tarile terte;

= regulile unificate de comercializare a marfurilor cu tarile terte;

= reglementarea vamala unificata;

= libera circulatie a marfurilor intre statele membre fara declararea vamala si controlul
de stat (sanitar-veterinar, fitosanitar etc.), cu exceptia cazurilor prevazute de prezentul
acord” [155].

Tratatul dat a fost perfectionat in acest rastimp. La 01.10.2019, in cadrul sedintei
Consiliului Suprem al Uniunii Economice Euroasiatice au fost aprobate trei protocoluri:

1. Protocolul privind modificarea ,,Tratatului de instituire a Uniunii Economice
Eurasiatice”, menit sa elimine decalajul normativ, care include ajustarea tehnica a unor
dispozitii.

2. Protocolul care vizeazd taxele antidumping, compensatorii si posibilitatea utilizarii
mijloacelor financiare, primite in calitate de platd in avans, pentru achitarea taxelor
vamale la import [172].

3. Protocolul in care sunt specificate cotele de distribuire a taxelor vamale la import intre
bugetele statelor membre ale UEE: Armenia — 1,220%; Belarus — 4,860%; Kazahstan —
6,955%; Kargazstan — 1,900%; Federatia Rusa — 85,065% [186]. Acest protocol a intrat
in vigoare la 01.01.2020.
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Perioada de activitate a UEE nu este destul de longeviva pentru o analiza aprofundata, de
aceea, initial, vom analiza dinamica indicatorilor de baza a comertului exterior, apoi vom trece la
analiza obiectivelor politicii comerciale a Federatiei Ruse si Proiectului national ,,Cooperare
internationala si export”. Pe site-ul Serviciului Federal de Statistici al Federatiei Ruse sunt
disponibile date statistice privind dinamica comertului exterior pentru anii 1995-2019. Autorul a
analizat seriile disponibile, insa diagramele arata evolutia pentru perioada de timp analogica cu
cea prezentatd in cazul Romaniei. In perioada anilor 2006-2019, volumul exportului si importului
Federatiei Ruse (FR) nu a evoluat uniform, a diminuat brusc in anul 2009 din cauza crizei
financiare de la sfarsitul anul 2008, iar in perioada anilor 2014-2016 — dupa aplicarea sanctiunilor
de catre SUA, Canada, statele membre ale UE etc. (Figura 2.7). Perioadele de crestere si
descrestere a importului coincid cu cele ale exportului (exceptie anul 2019), de aceea soldul
balantei comerciale a fost activ in decursul intregii perioade analizate.
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Fig. 2.7. Evolutia comertului exterior al Federatiei Ruse, anii 2006-2019
Nota: *) date semidefinitive;
**) date provizorii.
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Serviciului Federal de Statistica [149].

Criza economica de la finele anului 2008 a cauzat scaderea volumul fizic al exportului in
anii 2008-2009, iar micsorarea accentuatd a indicatorului dat in anul 2011 se explicd prin
diminuarea cererii de gaze rusesti in Europa, cererii de metale in Kazahstan etc. (Figura 2.8).

In anul 2013, Serviciul Federal de Statisticd al Federatiei Ruse a trecut la estimarea
Produsului Intern Brut (PIB) dupd metodologia de calcul a ,,Sistemului Conturilor Nationale
(SCN) al Organizatiei Natiunilor Unite, versiunea 2008 / Sistemul European de Conturi, versiunea
2010” (SCN, ONU-2008/SEC-2010). PIB-ul pentru anii 2011-2012 a fost recalculat conform

metodologiei noi.
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Fig. 2.8. Indicele volumului fizic al exportului Federatiei Ruse, anii 2006-2019
Notda: *) date semidefinitive;
**) date provizorii.
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Serviciului Federal de Statistica [149].

In Figura 2.9 cota exportului, importului si soldului balantei comerciale (exportul net) al
Federatiei Ruse in PIB (SCN-1993) este ardtatd pentru anii 2006-2011, iar cota comertului exterior
in PIB (SCN-2008) — pentru anii 2011-2019.
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Fig. 2.9. Cota comertului exterior al Federatiei Ruse in PIB

Nota: *) PIB este estimat in conformitate cu metodologia veche a Sistemului de Conturi Nationale — SCN 1993;
**) PIB este estimat in conformitate cu noua metodologie a Sistemului de Conturi Nationale — SCN 2008.

Sursa: estimadrile efectuate de autor in baza datelor Serviciului Federal de Statistica [149] [166].

In perioada analizati, cea mai mica cotd a exporturilor in PIB (22,37%) si a excedentului
balantei comerciale in PIB (8,08%) au fost atinse in anul 2016, iar cea mai joasa cota a importurilor
in PIB (13,42%) — in anul 2015. Analiza comparativa a rezultatelor obtinute la capitolul dat de

Federatia Rusa si Romania a ardtat cad numai la indicatorul cota exporturilor in PIB Roméania o
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intrece pe FR. In schimb, soldul balantei comerciale a FR este activ, pe cand al Romaniei — pasiv.
In plus, gradul de sensibilitate a economiei nationale romane de import este mult mai mare fata de
cel al economiei Federatiei Ruse. Prin urmare, economia FR, In comparatie cu economia statului
roman, poate tine piept sanctiunilor o perioada mult mai indelungata. De aceea, comparativ, ea
este mai independentd in luarea deciziilor la scarda mondiald, pe cand Romania trebuie sa se
conformeze deciziilor Uniunii Europene. Gradul de independentd in promovarea politicii
comerciale a Federatiei Ruse este comparativ mai mare in raport cu cel al Romaniei.

Analiza comparativa a structurii exportului pe grupuri de marfuri, in anul 2019 fata de anul
2006, a aratat ca Federatia Rusa, treptat, micsoreaza cota exportului de combustibili minerali (cu
2,57 puncte procentuale) si majoreaza cota produselor agroalimentare (cu 4,05 puncte procentuale)

si produselor chimice (cu 0,79 puncte procentuale) (Figura 2.10).
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Fig. 2.10. Structura exportului Federatiei Ruse pe grupuri de marfuri, %
Notda: *) date provizorii.
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Serviciului Federal de Statistica [149].

Tendinta de a micsora cota gazelor naturale si a altor combustibili minerali este legata de
implementarea Proiectului national ,,Cooperare internationald si export”. Principalele obiective
strategice ale Federatiei Ruse in vederea eficientizarii politicii comerciale sunt:

» ,,Majorarea, in decurs de cinci ani, a ponderii exportului de produse finite pana la 45%

in exportul total, respectiv, micsorarea cotei de export a combustibililor minerali.

» Cota de export al bunurilor industriei prelucrdtoare (cu exceptia combustibilului),

complexului agroindustrial si serviciilor prestate trebuie sa constituie 20% din PIB in
anul 2024.
» Volumul de export al productiei industriei constructoare de masini, in anul 2024, trebuie

sa atinga nivelul de 50 miliarde $ SUA, iar volumul de export al productiei complexului
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agroindustrial si serviciilor prestate se preconizeaza sa atinga nivelul de 45 miliarde $
SUA si, respectiv, 100 miliarde $ SUA.

» Majorarea numarului de exportatori de marfuri de 1,5 ori pana in anul 2024 [167].

Analiza comertului exterior al Ucrainei este efectuata pentru anii 2010-2019, deoarece
pentru anii precedenti 1996-2009 datele statistice nu sunt comparabile cu cele pentru anii 2014-
2019 si nu iau 1n considerare Republica Autonoma Crimeea, orasul Sevastopol, regiunile Donetsk
si Luhansk, iar pentru 2014-2019 nu sunt disponibili indicatori recalculati integral pentru Ucraina,
numai pentru 2010-2013 sunt disponibile date statistice care includ si care exclud Crimeea si orasul
Sevastopol.

Ucraina, dupa criza politica de la rascrucea anilor 2013-2014, si-a reorientat comertul
exterior spre vest. La 01.01.2016 a intrat in vigoare Acordul de asociere dintre UE si Ucraina, care
prevede reducerea taxelor vamale, aproximarea legislatiei, iar la 11.07.2016, Ucraina si Canada au
confirmat Acordul de liber schimb (CUFTA), care, analogic, prevede reducerea taxelor la unele
marfuri. Analiza dinamicii comertului exterior al Ucrainei a ardtat ca dupd implementarea
acordurilor, atat exportul, cat si importul cresc, insd aceasta cresterea este foarte lenta, iar nivelul

anul 2012 asa si nu a fost atins (Figura 2.11).
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Fig. 2.11. Evolutia comertului exterior al Ucrainei, anii 2010-2019

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Serviciului de Statistica al Ucrainei [158].

Analiza structurii geografice a exportului a aratat ca, incepand cu anul 2014, Ucraina a avut
drept scop si inlocuiasca piata rusi cu cea europeani. In anul 2015, exportul in Federatia Rusi a
scazut de 2 ori in raport cu anul precedent. Insa, aceasti diminuare nu a fost substituiti cu o crestere
identica a exportului in Uniunea Europeana, astfel ca, in anul dat (2015), din Ucraina au fost livrate
pe piata UE bunuri cu 23,45% mai putin fata de anul 2014.

Pentru o reorientare echivalenta a exportului de la est la vest, este necesar de produs bunuri

competitive, care sunt solicitate pe piata europeand, si care corespund standardelor europene.
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Atingerea acestui obiectiv necesitd inovatii, progres tehnico-stiintific, timp, investitii, dar si
personal Tnalt calificat.

Volumul fizic al exportului a scazut brusc in anul 2013 si a continuat sa diminueze in anii
2014-2016. In anul 2017 a avut loc o crestere neinsemnati a indicatorului dat (102,7%), urmata de
o reducere in 2018 (97,9%), in ultimul an analizat indicele volumului fizic al exportului S-a majorat

si a atins nivelul de 104,7% (Figura 2.12).
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Fig. 2.12. Indicele volumului fizic al exportului din Ucraina, anii 2010-2019
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Serviciului de Statistica al Ucrainei [158].

In pofida faptului ca exportul si importul au crescut in expresie valoric, ponderea lor in
PIB scade (Figura 2.13). Cea mai semnificativa diminuare a inregistrat anume cota exportului in
PIB in anul 2019, ceea ce releva ca se exportd preponderent bunuri, care nu creeaza valoare

adaugata inalta.
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Fig. 2.13. Cota comertului exterior al Ucrainei in PIB

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Serviciului de Statistica al Ucrainei [158] [147].
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Analiza structurii exportului (Figura 2.14) demonstreaza veridicitatea concluziei privind
eficienta joasa a politicii comerciale promovate de Ucraina, care a majorat cota exportului
bunurilor neprocesate, adica se exporta bunuri cu valoare adaugata joasa, ceea ce nu poate asigura
cresterea valorii adaugate brute, prin urmare si a PIB-lui. In perioada anilor 2010-2019, a crescut
ponderea exportului de produse agroalimentare cu 24,9 puncte procentuale, pe cand cota bunurilor
cu o valoare adaugata Tnalta, cum ar fi: utilajul, echipamentul, mijloacele de transport a scazut cu

6,6 puncte procentuale.
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Fig. 2.14. Structura exportului Ucrainei pe grupuri de marfuri, %
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Serviciului de Statisticd al Ucrainei [158].

La finele subcapitolului dat va fi efectuata analiza punctelor tari si punctelor slabe ale
politicii comerciale promovate de principalii parteneri comerciali ai Republicii Moldova.

Promovarea politicii comerciale comune aduce avantaje tarilor membre UE, inclusiv
Romaniei, care detine un sir de puncte tari: producdtorii romani sunt protejati de concurenta
neloiald din partea producatorilor si importatorilor tarilor terte, datoritd punerii in vigoare a
Regulamentului (UE) 2019/287; puterea de negociere a Uniunii, care include 28 de tari, este mult
mai mare decat in cazul unui singur stat, prin urmare, castiga fiecare membru; investitorii fiecarui
stat membru beneficiaza de aceleasi drepturi, obligatii si conditii de alocare a investitiilor; exportul
bunurilor romanesti atesta o evolutie ascendenta, fiind extinse pietele de desfacere in tarile terte.

Pe langa puncte tari, au fost depistate puncte slabe si amenintari, precum: Creste deficitul
balantei comerciale; economia nationala este vulnerabild la cataclisme naturale; comertul exterior
al Romaniei este directionat spre spatiul european cu o cota semnificativa, dar persista riscul iesirii

din familia europeana a unor state, deci, volumul comertului exterior poate sa scada.
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Politica comerciald, promovatd de Federatia Rusa, a inregistrat urmatoarele puncte tari:
exportul de bunuri fabricate in Federatia Rusa a evoluat ascendent si a fost extinsa aria geografica
a exportului; politica de substituire a importului s-a soldat cu micsorarea cotei exportului de
combustibili minerali si de crestere a cotei exportului de produse agroalimentare si produse chimice.
Cel mai insemnat punct slab al politicii comerciale, promovate de Federatia Rusa, este faptul ca,
in pofida politicii comerciale promovate, si desi cota exportului de combustibili scade, totusi, cota
data inca este majora.

Punctele tari ale politicii comerciale promovate de Ucraina sunt: liberalizarea comertului
cu tarile UE; cresterea volumului de productie si exportului de produse agroalimentare, deci
securitatea alimentara a Ucrainei a sporit. Punctele slabe sunt urmatoarele: diminuarea volumului
comertului exterior in expresie valorica; Cresterea volumului fizic al exportului nu este stabila,
perioadele de scadere sunt mai mari comparativ cu perioadele de crestere, iar amplitudinea scaderii
volumului fizic al exportului este mai mare comparativ cu amplitudinea cresterii volumului fizic;
reducerea cotei exportului in PIB; sporirea deficitului balantei comerciale si cotei deficitului
balantei comerciale in PIB; diminuarea cotei exportului bunurilor cu o valoare adaugata inalta,
cum ar fi: utilajul, echipamentul, mijloacele de transport; cresterea volumului promovarii bunurilor
neprocesate.

Generalizand rezultatele obtinute, concluziondm ca cele mai multe puncte slabe le detine
politica comerciala a Ucrainei, pe cand cea promovata de Romania are atat puncte tari, cat si puncte
slabe, dat remarcam ca punctele tari prevaleaza. O analiza veridica a eficientei politicii comerciale
promovate de Federatia Rusa, din cauza intervalului scurt de timp, care a trecut dupa initierea
implementdrii, nu este posibila. Teoretic, implementarea integrald a Proiectului national

,,Cooperare internationala si export” ar aduce, preponderent, avantaje economiei Federatiei Ruse.

2.2. Analiza practicii nationale in formarea politicii comerciale

Politica comerciala a oricarui stat face parte din politica economica a tarii, care reflecta atat
linia generala a statului in relatiile internationale, cat si relatiile specifice cu o anumita tara. Scopul
principal al politicii comerciale este crearea conditiilor externe si interne favorabile cresterii
economice durabile a economiei nationale, de aceea este relevantd cercetarea realizarii politicii
comerciale a Republicii Moldova.

Delimitarea conceptuala privind politica comerciala poate fi gasita pe site-ul Ministerului
Economiei si Infrastructurii Guvernului Republicii Moldova: ,,Politica comerciald a Republicii

Moldova este componenta politicii economice care vizeaza sfera relatiilor economice externe si
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presupune totalitatea reglementarilor, instrumentelor si masurilor de politica comerciala care
urmaresc promovarea schimburilor comerciale externe si stimularea dezvoltdrii economiei
nationale la adapost de concurenta straina” [15].

Politica comerciala trebuie sa creeze conditii pentru dezvoltarea atat a concurentei, cat si a
comertului. In procesul de formare a politicii comerciale este necesar de tinut cont de nivelul de
dezvoltare si potentialul economiei nationale. Cresterea economica si politica comerciald sunt
interdependente. Costul aplicarii politicii protectioniste, de catre principalii parteneri comerciali,
in cazul unui stat slab dezvoltat, poate fi extrem de mare. In acelasi timp, cand nsusi acest stat
aplica politica protectionista, partenerii comerciali, la fel, pot introduce politici analogice, cele mai
mari pierderi vor avea tirile cu pozitia economici si politicd mai slaba. In schimb, tarile cu un
nivel inalt de dezvoltate pot sa aplice aceste instrumente politice fard a avea pierderi Tnsemnate.
Promovarea politicii comertului liber poate avea efecte pozitive semnificative, Insa rezultatul va fi
nul, daca va fi promovata unilateral [46, p. 233-234].

Pe site-ul Biroului National de Statistica (BNS) al Republicii Moldova sunt disponibile
serii de timp anuale privind comertul exterior pentru anii 1997-2019. Analiza dinamicii se
efectueaza in baza unui set de indicatori, inclusiv se calculeazi cota in PIB. In anul 2018, BNS a
trecut la estimarea indicatorilor privind Produsul Intern Brut (PIB) dupa metodologia de calcul a
Sistemului Conturilor Nationale (SCN) al Organizatiei Natiunilor Unite, versiunea 2008 / Sistemul
European de Conturi, versiunea 2010. Modificari s-au produs aproape in toate compartimentele
SCN, 1nsa modificari majore au avut loc in metodologia elaborarii tabelelor fluxurilor de bunuri si
in calcularea indicatorilor macroeconomici, care, in conformitate cu metodologia SCN, ONU-
2008/SEC-2010, in primul rand, afecteaza marimea Produsului Intern Brut (Anexa 1) [27, p. 119].
PIB-ul, conform metodologiei noi, a fost recalculat pentru anii precedenti 2010-2017. Luand in
calcul cele mentionate, dar si faptul ca seria de date trebuie sa fie comparabila, in continuare va fi
analizata perioada de timp 2010-2019 pentru Republica Moldova.

Analiza dinamicii comertului exterior al Republicii Moldova atestd ca perioadele de
crestere si descrestere a importului sunt identice cu cele ale exportului, iar soldul balantei
comerciale a fost deficitar in decursul Intregii perioade analizate. Dupa diminuarea brusca a
comertului exterior in anul 2009, cauzata de criza financiard, in urmatorii doi ani a crescut simtitor
atat exportul, cat si importul. Urmatoarea micsorare considerabila, in termeni valorici, a fost
atestata in anul 2015 (Figura 2.15), pe fondalul conflictului geopolitic si schimbului de sanctiuni
dintre Federatia Rusa, pe de o parte, si SUA, Uniunea Europeana, Canada, Elvetia, Japonia,

Australia, Noua Zeelanda, pe de alta parte. Dupa semnarea Acordului de Asociere a Republicii
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Moldova la UE, la 27 iunie 2014, Federatia Rusd a extins geografic sanctiunile si asupra

bunurilor de origine din Moldova.
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Fig. 2.15. Evolutia comertului exterior al Republicii Moldova, anii 2010-2019
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

O reorientare cardinala a exportului de la est spre vest nu putea fi realizata in termeni redusi
de timp, deoarece o buna parte din produsele exportate nu corespund standardelor europene, nu
sunt competitive atat in raport cu calitatea, cat si in raport cu pretul. Volumul fizic al exportului
de marfuri in tarile lumii, in anul 2015, nu s-a redus, ci a crescut si a constituit 101% (Figura 2.16),
pe cand in termeni valorici a scazut cu 15,93%. Situatia creatd poate fi explicata prin faptul ca
exportul de bunuri procesate in tarile CSI, cu o valoare adaugata relativ inalta, a fost substituit cu

exportul bunurilor neprocesate, cu o valoare adaugata joasa, in tarile UE.
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Fig. 2.16. Indicii volumului fizic al exportului din Republica Moldova, anii 2010-2019
Nota: |fx — Indicii volumului fizic la marfurile exportate.

Sursa: estimadrile efectuate de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Cota exportului in PIB a scdzut 1n perioada anilor 2016-2019 si a atins nivelul de 23,22%
in 2019 (Figura 2.17), care este mai mic in raport cu nivelul atins de Ucraina (32,55%), Romania
(30,89%) si Federatia Rusa (24,87%). Analogic, Republica Moldova nu a avansat in raport cu
principalii parteneri comerciali la capitolul cota soldului balantei comerciale in PIB. In anul 2019,
cota deficitului balantei comerciale in PIB a atestat un nivel de 3,7 ori mai mare comparativ cu cel
inregistrat de Ucraina si de 3,3 ori mai mare comparativ cu Romania. Gradul de sensibilitate a
economiei nationale moldovenesti de import este comparativ. mai mare, iar gradul de
independenta in promovarea politicii comerciale este comparativ mai mic fata de cel al

principalilor parteneri comerciali.
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Fig. 2.17. Cota comertului exterior al Republicii Moldova in PIB

Notda: *) date semidefinitive.
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16] [59].

Analiza comparativa a structurii exportului Republicii Moldova, pe sectiuni conform
Clasificarii Standard de Comert International (CSCI) Rev. 4, in anul 2019 fata de anul 2010, a
demonstrat ca s-a micsorat cota exportului de articole manufacturate diverse (cu 5,45 puncte
procentuale), bauturi si tutun (cu 2,40 puncte procentuale), produse alimentare si animale vii (cu
2,22 puncte procentuale), marfuri manufacturate (cu 1,42 puncte procentuale), dar s-a majorat cota
de masini, echipamente de transport (cu 10,84 puncte procentuale), materiale brute necomestibile,
exclusiv combustibili (cu 1,25 puncte procentuale) (Figura 2.18).

O altd caracteristica a comertului exterior al Republicii Moldova este cota inaltd a
reexportului. Se disting doua categorii de reexport:

» reexportul clasic al bunurilor, care nu au fost prelucrate, nu au suferit transformari

esentiale;

» reexportul productiei dupa prelucrare.
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Fig. 2.18. Structura exportului Republicii Moldova pe sectiuni conform CSCI Rev. 4, %
Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Biroului National de Statisticd al Republicii Moldova [16].
Cel mai inalt nivel al cotei reexportului in export, de 45,18%, a fost inregistrat in anul 2011.
In anii urmatori s-a atestat un trend descendent al indicatorului dat. Cota reexportului in anul 2019
a constituit 28,1%, inclusiv 8,5% in total exporturi sunt reexporturi clasice si 19,6% — reexporturi
de marfuri dupa prelucrare. In expresie valorica, cel mai mare volum al reexportului, la fel, a fost
atins in anul 2011, iar cel mai mic — in anul 2015, an dupa semnarea Acordului de Asociere a

Republicii Moldova la Uniunea Europeana (Figura 2.19).
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Fig. 2.19. Evolutia exportului si reexportului Republicii Moldova, anii 2010-2019

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor UN Comtrade [91].
Analiza exportului (exclusiv reexport) pe sectiuni conform CSCI Rev. 4 pentru anul 2019
a aratat ca cel mai mare volum ii revine exportului (fara reexport) de produse alimentare si animale

vii. Materialele brute necomestibile, exclusiv combustibili, la fel, detin o cotd insemnata in
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exportul (exclusiv reexport) total, ceea ce atesta faptul cd Republica Moldova exportd un volum
relativ mare de bunuri neprocesate in raport cu cele procesate (Figura 2.20). Tendinta data

reprezintd un obstacol in dezvoltarea unei economii competitive.

Produse alimentare, animale vii
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Fig. 2.20. Exportul si reexportul Republicii Moldova pe sectiuni conform CSCI Rev. 4, anul 2019
Sursa: estimdrile efectuate de autor in baza datelor UN Comtrade [91].

Gradul de deschidere a economiei Republicii Moldova este foarte inalt, in anul 2019 a fost
atins nivelul de 72%, ceea ce atesta importanta politicii comerciale in reglarea economiei nationale. in
viziunea autorului, majorarea volumului comertului exterior, preponderent al exporturilor, sporirea
asigura cresterea sustenabild a economiei nationale. Luand in calcul ca o buna parte a bunurilor produse
in Moldova nu corespund standardelor europene si nu sunt competitive pe piata tarilor UE, dar
corespund cerintelor pietei Federatiei Ruse, este necesar de stabilit un echilibru in comertul atat cu
Uniunea Economica Euroasiatica, cat si cu Uniunea Europeana.

In tabelul 2.2 sunt analizate trei acorduri comerciale, semnate de Republica Moldova: primul
— cu Comunitatea Statelor Independente (CSI), al doilea — cu Uniunea Europeana si Comunitatea
Europeani a Energiei Atomice, al treilea — cu Turcia. In contextul evalurii rezultatelor promovarii
acordurilor mentionate, a fost analizata evolutia comertului exterior, aplicand principiului ceteris
paribus pentru intervalul de timp, unde primul an este anul semnarii acordului corespunzator.

In cazul ,,Acordului privind zona de comert liber”, pentru a nu admite suprapunerea efectelor
a doua acorduri, intervalul de timp analizat este 2011-2012, deoarece la 29 noiembrie 2013 a fost
parafat ,,Acordul de instituire a unei Zone de liber schimb aprofundat si cuprinzitor (DCFTA) cu
Uniunea Europeand”. In aceeasi ordine de idei, perioada cercetirii rezultatelor derularii celorlalte douz

acorduri este 2014-2019.



Tabelul 2.2. Analiza a trei Acorduri comerciale semnate de Republica Moldova

Acorduri

Caracteristici distincte

Rezultatul promovirii

Data semnarii

»Acord privind | ,,Facilitarea comertului regional | Modificarile  comertului  dintre | 18 octombrie
zona de comert | dintre Moldova si tarile CSI prin | Moldova si CSI in perioada anilor 2011
liber” stabilirea taxei vamale zero la | 2011-2012 (situatia din anul 2012 in
peste 10 mii de grupuri de marfuri | raport cu anul 2011):
si anularea graduald a taxelor | Deficitul balantei comerciale a scazut
pentru produsele care fac exceptie. | cu 12,4%;
Neaplicarea noilor restrictii in | S-a majorat exportul din Moldova in
comert” [3]. CSlI si importul in Moldova din CSI a
unui numar de bunuri atat
neprocesate, cat si procesate.
»wAcord de | Moldova se obligd sa ,elimine | Modificdrile  comertului  dintre | 27 iunie 2014
asociere intre | toate taxele vamale pentru | Moldova si UE in perioada anilor
Uniunea marfurile originare din UE, cu | 2014-2019 (situatia din anul 2019 in

Europeana si
Comunitatea
Europeana a
Energiei
Atomice si
statele membre
ale acestora, pe
de o parte, si
Republica
Moldova, pe de
alta parte”

exceptiile bunurilor din Anexa
XV-D, la care taxele vor fi
eliminate in 3, 4, 5, 6, 10 etape” (in
final, taxele vor fi eliminate la
toate bunurile). Pe cand, UE nu va
elimina taxele la toate bunurile:
,,-marfurile din Anexa XV-A vor fi
importate din Moldova in Uniune
fara taxe vamale in limitele
contingentelor tarifare stabilite;
marfurile din Anexa XV-B sunt
supuse unei taxe de import in UE,
cu exceptia componentei ad
valorem a taxei de import;
importul produselor originare din
Moldova enumerate in Anexa XV-
C sunt cotate” [1].

raport cu anul 2014):

A crescut exportul din Moldova in UE
de bunuri neprocesate: legume — de
5,9 ori; seminte si fructe oleaginoase —
de 2,1 ori; lapte, oud de pasari, miere
naturald — cu 22,1%; etc.;

A scazut exportul din Moldova in UE
de bunuri procesate: zahar si produse
zaharoase — cu 39,8%; imbraciminte
tricotatd — cu 25,9%; etc.;

A sporit importul in Moldova din UE
de bunuri  procesate:  produse
alimentare, bauturi alcoolice, fara
alcool, otet, tutun — cu 45,2%; masini
si aparate, echipamente electrice —
40,9%; incaltaminte — cu 33,4%,; etc.

»Acord de
Comert Liber
intre Republica
Moldova si
Republica
Turcia”

,Pentru marfurile originare din
Turcia (din Anexa Il) Moldova va
acorda conditii tarifare favorabile,
analogice celor acordate
produselor similare originare din
UE” (articolul 23, alineatul 4) [2].
in Acord nu este mentionat ci
bunurile din Moldova vor obtine
preferinte analogice celor acordate
produselor similare originare din
UE.

Modificarile comertului  dintre
Moldova si Turcia in perioada anilor
2014-2019 (situatia din anul 2019 in
raport cu anul 2014):

Deficitul balantei comerciale a crescut
cu 14,7%;

A sporit exportul din Moldova in
Turcia de bunuri neprocesate: carne si
organe comestibile — de 2,9 ori;
cereale —de 2,1 ori; etc.;

A diminuat exportul din Moldova in
Turcia de bunuri procesate: sticla si
articole din sticla — cu 88,9%; etc.;
S-a majorat importul in Moldova din
Turcia de  bunuri  procesate:
incaltaminte — de 2,3 ori; masini si
aparate, echipamente electrice -
71,0%; sticla si articole din sticla — cu
52,9%; materiale textile si articole din
aceste materiale — cu 46,2%; etc.

11 septembrie
2014

Sursa: elaborat de autor.
Analiza bunurilor din Anexa XV-A a Acordului de Asociere cu UE privind scutirile anuale

de taxe atesta ca volumul scutit este mai mic ca potentialul de export, chiar si in cazul cand bunul

64



este exportat preponderent pe piata tarilor CSI. Prin urmare, urmarind scopul promovarii
exportului acestor marfuri, renuntarea de la piata esticd, nu este rezonabila Republicii Moldova.

In anul 2014, potentialul de export al strugurilor de masa, proaspeti, al Republicii Moldova
este de 5,0 ori mai mare ca volumul scutit de taxe, iar in anul 2017 — de 8,0 ori si in anul 2019 —

de 6,3 ori (Figura 2.21). Deci, diversificarea regionald a exportului raiméane actuala.
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Fig. 2.21. Exportul de struguri de masa din Republica Moldova si volumul scutit de taxe
Sursa: estimdrile efectuate de autor in baza datelor UN Comtrade [91].

In anul semnarii Acordului de asociere UE, potentialul de export al tomatelor moldovenesti
a constituit 9,8 mii tone, iar volumul scutit de taxe este de 2 mii tone (de 4,9 ori mai mic). Asupra
exportului bunului dat a influentat nu numai Acordul mentionat, dar si ,,Acordul de Comert Liber
intre Republica Moldova si Republica Turcia”. Ca rezultat, in anul 2019, volumul exportului de

tomate din Republica Moldova este egal cu zero.
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Fig. 2.22. Exportul de tomate din Republica Moldova si volumul scutit de taxe

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor UN Comtrade [91].
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Una din strategiile conexe cu politica comerciala, care a fost recent promovata, este
»Strategia Nationald de Atragere a Investitiilor si Promovare a Exporturilor pentru anii 2016-2020”
(SNAIPE 2016-2020). Strategia data include 6 obiective generale, 16 obiective specifice si 80 de
actiuni. Obiectivele generale sunt:

A. ,Fortificarea elementelor de baza ale cadrului de reglementare care sa permita atragerea,

retinerea si dezvoltarea investitiilor si promovarea exporturilor;

B. Imbunititirea sistemului de dezvoltare a fortei de munca pentru sectoarele prioritare

orientate spre export;

C. Sporirea calitatii infrastructurii industriale, transportului si a celei comerciale pentru

dezvoltarea sectoarelor orientate spre export;

D. Maximizarea beneficiilor economice si de dezvoltare ale Investitiilor Straine Directe

(ISD) prin consolidarea legaturilor cu economia nationala;

E. Sporirea capacitatilor de export ale producatorilor autohtoni;

F. Consolidarea capacitatilor institutiilor nationale cu scopul atragerii, mentinerii,

dezvoltarii investitiilor si promovarii exporturilor” [53].

SNAIPE 2016-2020 coreleaza cu un sir de documente Strategice de dezvoltare, inclusiv:

wtrategia de dezvoltare a sectorului intreprinderilor mici si mijlocii pentru anii 2012-2020".

,, Strategia de mediu pentru anii 2014-2023".

,, Strategia de dezvoltare a industriei tehnologiei informatiei si a ecosistemului pentru inovare

digitala pe anii 2018-2023" etc.

De exemplu, actiunea 51 ,,Monitorizarea respectarii de cdtre intreprinderi a standardelor de
protectie a mediului, a protectiei resurselor naturale, a normelor de securitate energetica si eficienta
energetica. Aprobarea termenelor pentru efectuarea inspectiilor si asigurarea transparentei
acestora” a Strategiei SNAIPE 2016-2020 coreleaza cu Obiectivul specific 4 ,,Reducerca
impactului negativ al activitatii economice asupra mediului si imbunatatirea masurilor de
prevenire a poludrii mediului” al Strategiei de mediu pentru anii 2014-2023 [52]. In tabelul 2.3
este prezentatd tangenta actiunilor SNAIPE 2016-2020 cu actiunile altor Strategii.

In cadrul ,,Strategiei Nationale de Atragere a Investitiilor si Promovare a Exporturilor
pentru anii 2016-2020” au fost stabiliti urmatorii indicatori de rezultat: rata de crestere a PIB real,
%; cota formarii brute de capital fix in PIB, %; exportul de bunuri, miliarde dolari SUA; exportul
de servicii, miliarde dolari SUA; cota soldului balantei comerciale in PIB, %; rata de ocupare a

fortei de munca, %; rata somajului, %; etc. [53].
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Tabelul 2.3. Corelarea actiunilor SNAIPE 2016-2020 cu actiunile altor Strategii de

dezvoltare

»otrategia Nationala de Atragere a
Investitiilor si Promovare a
Exporturilor pentru anii 2016-2020”

»otrategia de dezvoltare a

sectorului intreprinderilor

mici si mijlocii pentru anii
2012-2020”

»trategia de dezvoltare a

industriei tehnologiei informatiei
si a ecosistemului pentru inovare

digitala pe anii 2018-2023”

Actiunea 49 ,Crearea parcurilor din
industria tehnologiei informatiei, cu
dimensiuni si facilitati care sa coreleze cu
necesitatile si  potentialul industriei
tehnologiei informatiei si
comunicatiilor”.

Actiunea 1.1.28 ,FElaborarea
proiectului de lege cu privire la
parcurile din industria
tehnologiei informatiei”.

Obiective specifice:

>

,Extinderea pietelor de export
pentru produsele si serviciile TI

din Moldova, precum = si
atragerea investitiilor in
industria TI locala”.

,»Sporirea numarului

companiilor care aplica inovatii
digitale pentru eficientizarea

business proceselor si
simplificarea administrarii
afacerilor”.

,,Crearea fondurilor de

accelerare si investitii in inovatii
bazate pe TIC”.

Subobiectivul El ,.Dezvoltarea
instrumentelor de sprijin financiar pentru
exportatori”

Actiunile prioritatii 2
»lmbunatatirea accesului
IMM -urilor la finantare”

Actiunea 62 ,,Capitalizarea Fondului de
garantare pentru intreprinderile mici si
mijlocii si diversificarea portofoliului cu

Actiunea 2.4.3. ,,Capitalizarea
Fondului de Garantare de Stat
a Creditelor 1n vederea

produse destinate companiilor din | asigurarii accesului la credite a
sectoarele prioritare cu potential de | unui numar mai mare de IMM-
export”. uri”.

Subobiectivul E2 ,Dezvoltarea | Actiunile prioritatii 4
instrumentelor de sprijin informational | ,,Sporirea competitivitatii
pentru exportatori”. IMM-lor si incurajarea

spiritului inovator”

Actiunea 63 ,,Elaborarea unui program
consistent de evenimente, interne si
externe, ce urmeazd a fi organizate de
Organizatia de Atragere a Investitiilor si
Promovare a Exportului din Moldova
pentru promovarea exportatorilor
nationali”.

Actiunea 4.4.1. ,,Organizarea
evenimentelor dedicate
facilitarii comertului exterior”.

Sursa: sistematizat de autor [53] [51] [50].

Implementarea actiunilor SNAIPE 2016-2020 si strategiilor conexe a influentat asupra

volumului exportului, care este una din determinantele Produsului Intern Brut. Ca rezultat,

modificari au fost inregistrate si in evolutia PIB-lui, deoarece, in perioada realizarii SNAIPE, rata

de crestere a exportului de bunuri (fara reexport) a fost mai mare comparativ cu cea a PIB-lui in

anii 2017 si 2019, iar in anul 2018 a fost mai mica. Cota exportului in PIB a crescut in anii 2017
si 2019, si a scazut in 2018 (Figura 2.23).

Daca rata de crestere a altor determinante ale PIB-ului ar fi identica ratei de crestere a

exportului, atunci cota exportului in PIB nu ar diminua, insa ritmul de crestere a Formarii Brute

de Capital Fix prevaleaza considerabil ritmul de crestere al exportului de bunuri (fara reexport).
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Fig. 2.23. Cotele exportului si Formarii Brute de Capital Fix in PIB, %

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Biroului National de Statisticd al Republicii Moldova [16].

Pentru a avea o viziune veridica privind evolutia exportului si rezultatul implementarii

actiunilor strategiei, a fost utilizat urmatorul indicator: cota exportului din Republica Moldova in

exportul mondial. In perioada implementirii Strategiei, anii 2016-2019, a sporit considerabil

indicatorul dat (Figura 2.24).
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Fig. 2.24. Cota exportului de marfuri din Republica Moldova in exportul mondial, %

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Organizagiei Mondiale a Comerzului [111].

Relevanta implementarii obiectivului C a SNAIPE, anii 2016-2020, este de necontestat,

deoarece calitatea joasd a infrastructurii industriale, comerciale, a transportului, insuficienta

halelor industriale, de productie si echiparea insuficientd a lor frineaza promovarea exportului si,

respectiv, dezvoltarea sectorului real.
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Volumul investitiilor in Zonele Economice Libere (ZEL) si volumul vanzarilor nete ale
productiei industriale in ZEL au inregistrat un trend ascendent (Figura 2.25). In perioada anilor
2017-2018, volumul vanzarilor productiei industriale a crescut considerabil (cu 49,1% in anul

2017 si cu 53,9% in anul 2018), iar in anul 2019 — a diminuat.
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Fig. 2.25. Rata de crestere a investitiilor si a vanzarilor productiei industriale in ZEL, %

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Raportului privind activitatea Zonelor Economice Libere din
Republica Moldova [60].

Majorarea investitiilor in ZEL a cauzat cresterea volumului vanzarilor, care, la randul sau,

a propagat sporirea exportului din Zonele Economice Libere (Figura 2.26).
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Fig. 2.26. Dinamica volumului exportului din Zonele Economice Libere

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Raportului privind activitatea Zonelor Economice Libere din

Republica Moldova [60].
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Lantul de cresteri aici nu se opreste, ci continua cu majorarea cotelor exportului productiei
industriale si exportului de marfurilor si serviciilor in exportul national, cu majorarea indicelui
volumului fizic al exportului autohton de bunuri si servicii (in % fatd de anul precedent), cu

cresterea P1B-ului real (Figura 2.27).
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Fig. 2.27. Dinamica cotelor exportului din Zonele Economice Libere si a indicelui

volumului fizic al exportului si PIB-ul real

Notd: PIB real si indicele volumului fizic al exportului de bunuri si servicii pentru anul 2010 nu poate fi calculat din
lipsa datelor statistice pentru anul 2009 compatibile cu datele din 2010, estimate conform metodologiei noi SCN
2008.

Sursa: estimarile efectuate de autor in baza datelor Raportului privind activitatea Zonelor Economice Libere din

Republica Moldova [60] si in baza datelor Biroului National de Statisticd al Republicii Moldova [16] [59].

Luand 1n calcul ca activitatea ZEL a avut un impact pozitiv asupra atragerii investitiilor,
promovarii exportului si, in general, asupra dezvoltarii economiei nationale, este binevenita
dezvoltarea si in continuare a Zonelor Economice Libere, a parcurilor industriale, a clusterelor si

parcurilor stiintifice tehnologice.

......

cu politica comerciala
Orice stat tinde sa-si asigure o crestere economicd sustenabild pe termen lung, care sa
asigure cetatenilor o viatd decenta. Rata medie anuald de crestere a economiei Republicii Moldova,

conform datelor Biroului National de Statistica, a constituit 4,2% 1n perioada anii 2017-2019 [59].
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Insa, deoarece cresterea economici a fost instabila si de scurtd durati, nu a fost asigurata sporirea
Cu scopul accelerarii ritmului de crestere economica este necesar ca economia tarii sa se
specializeze pe fabricarea bunurilor care inregistreaza cel mai inalt avantaj comparativ si
competitiv. Prin urmare, la baza elaborarii unei politici comerciale eficiente sta corectitudinea
rezultatelor veridice privind situatia creatd si stabilirea tintelor finale, care vor fi atinse dupa
promovarea politicii elaborate. Din ansamblul de metode si indici, trebuie selectate cele mai
s1 cresterii economice se bazeazd atdt pe abordarea structurald sistemicd, cat si pe metodele
statistice.
comerciala a fost efectuatd in baza elementelor a cinci piloni:

I. Analiza cresterii economice a Republicii Moldova, dinamicii exporturilor, importurilor,
enumerati.

II. Evaluarea gradului de deschidere a economiei nationale, gradului de concentrare
geografica a schimburilor comerciale.

III. Studierea modificarilor care au avut loc in structura exportului si importului,
cuantificarea schimburilor intraindustriale cu ajutorul indicelui Grubel-Lloyd (GLj;), care permite
depistarea bunurilor, ponderea schimburilor intraindustriale ale cdrora este comparativ mai
mare/mica ca cele interindustriale (ecuatia 1.17).

IV. Aplicarea unui set de indicatori, cum ar fi, indicele Michaely (ecuatia 1.8), indicele
Lafay (ecuatia 1.10), cu scopul identificarii ramurilor prioritare, dezvoltarea carora ar asigura
promovarea exportului si cresterea economiei nationale.

autohtone, evaluarea legaturii corelative dintre tarife la resurse energetice, inflatie si competitivitate cu
scopul stabilirii potentialului de sporire a competitivitatii bunurilor [28, p. 469-470].

Progresul tehnico-stiintific si desfasurarea revolutiei a patra industriale duc la modificarea
continud a structurii industriale a economiei moderne. Republica Moldova, fiind o economie mica
deschisa, nu este o exceptie. Ramurile economiei nationale nu sunt autarhice, exista o interactiune
activd intre ele in toate fazele reproductiei. In acelasi timp, in ultimii ani, Biroul National de

Statistica al Republicii Moldova a pus in aplicare noi nomenclatoare, clasificatoare si metodologii

de calcul [27, p. 118-119]:
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» incepand cu 01.01.2014 — Nomenclatorul de produse si servicii industriale al
Republicii Moldova, conform CAEM rev.2;

» de la 1 ianuarie 2015 — Clasificatorul statistic al produselor (bunurilor si serviciilor)
al Republicii Moldova, CSPM Rev.2;

» incepand cu 7 mai 2019 — Clasificatorul Activitatilor din Economia Moldovei-2,
CAEM-2 [11];

» 1nanul 2018, BNS a trecut la estimarea indicatorilor privind Produsului Intern Brut
(PIB) in baza metodologiei de calcul a Sistemului Conturilor Nationale (SCN) al
Organizatiei Natiunilor Unite, versiunea 2008/Sistemul European de Conturi,
versiunea 2010 (SCN, ONU-2008/SEC-2010).

Pilonul |

Comertul exterior, cresterea economica si competitivitatea sunt interdependente. Pe de o
parte, in conditiile ceteris paribus, majorarea exportului net (unei din determinantele PIB-lui) duce
inevitabil la cresterea economicd, pe de altd parte, anume nivelul de dezvoltare economica
determind politica comerciala, care va fi promovata. Economiile emergente si in tranzitie pun
accentul pe promovarea exportului bunurilor, care au inregistrat avantaj comparativ, iar in tarile
dezvoltate, fortele motrice ale comertului exterior sunt progresul tehnico-stiintific, inovatiile, iar
accentul se pune pe promovarea exportului produselor de inalta tehnologie si a bunurilor inovative.

In continuare vom formula si testa ipoteza ca existi o interdependenta intre comertul exterior
si cresterea economica. Ipoteza nuld Ho este cd nu existd o regresie liniara multifactoriala Intre rata
de crestere economica si ratele de crestere a exportului, importului, consumului final si formarea
bruta de capital fix. Corespunzator, ipoteza alternativa Hi: exista, relatia descrisa mai sus.

Autorul, in baza seriilor de timp pentru anii 1997-2019, utilizand pachetul EViews, a
elaborat o regresie liniara simpla (ecuatia 2.1) si trei regresii liniare multifactoriale (ecuatiile 2.2,
2.35i2.4):

PIB =2,543+0,206 X —6,581D99 —7,104D09, (2.1)

PIB=1109+0,081X +0,213M —6,647D00 +5,611D13, (2.2)

PIB=0,236+0,221X —0,128M + 0,336 FC + 0,125GFCF -+ 6,059D08 + 4,223D13, (2.3)

PIB=0,17+0,312X —0,22M + 0,446FC + 0,137GFCF + 6,305D08 —5,313D11, (2.4)
unde: PIB —rata de crestere a PIB real, %;

X —rata de crestere a exportului, %;

M — rata de crestere a importului, %;

FC — rata de crestere a consumului final (Final Consumption), %;
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GFCF —rata de crestere a formarii brute de capital fix (Gross Fixed Capital Formation), %;
D99, D00, D08, D09, D11, D13 — variabila dummy corespunzator pentru anul 1999, 2000,
2008, 2009, 2011, 2013.
Variabila dummy pentru un anumit an ,,x” ia valoarea 0 in fiecare an, cu exceptia anului
dat. in acest an , X" variabila fictiva ia valoarea 1.
Regresiile sunt testate in Tabelul 2.4.

Tabelul 2.4. Testarea ipotezei nule ca parametrii regresiei sunt egali cu zero

Variabile P1B=f(X,D99,D09) P1B=f(X,M,D00,D13) PIB=f(X,M,FC, PIB=f(X,M,FC,
exogene GFCF,D08,D13) GFCF,D08,D11)
si t-statistic p-value | t-statistic p-value | t-statistic p-value t-statistic p-value
dummy
X 4,1932 0,0005 1,4144 0,1743 3,6649 0,0021 5,0359 0,0001
M — — 4,1341 0,0006 -1,1855 0,2531 -2,1790 0,0446
FC - - - - 2,0960 0,0523 2,9742 0,0089
GFCF — — — - 2,9363 0,0097 3,3275 0,0043
D99 -2,3866 0,0276 - - - - - -
D00 — — -2,4724 0,0236 - - — -
D08 - - - - 2,7236 0,0150 2,9412 0,0096
D09 -2,4927 0,0221 — — — — — -
D11 - - - - - - -2,2493 0,0389
D13 — — 2,2982 0,0337 1,8893 0,0771 — -
Nivelul 2,0930 0,05 2,1009 0,05 2,1190 0,05 2,1190 0,05
marginal
al testului

Sursa: elaborat de autor [35, p. 193].

Analizand valorile indicatorilor t-statistic si p-value, concluzionam ca in cazul regresiei
PIB=f(X,D99,D09) si PIB=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11), ipoteza nuld precum ca parametrii sunt
egali cu zero se respinge, dar se accepta ipoteza alternativa — coeficientii regresiei liniare sunt
diferiti de zero. Deoarece autorul a stabilit nivelul de semnificatie de 5%, ipoteza nuld, pentru toti
parametrii regresiei PIB=f(X,M,D00,D13) si PIB=f(X,M,FC,GFCF,D08,D13), nu poate fi
respinsa. In plus, parametrul variabilei aleatoare ,,rata de crestere a importului” este pozitiv pentru
regresia PIB=f(X,M,D00,D13), spre deosebire de celelalte.

Aceastd modificare a semnului poate duce la concluzii eronate. Conform ecuatiei (2.2), in
conditiile ceteris paribus, majorarea ratei de crestere a importului cu un punct procentual duce la
sporirea rate de crestere a PIB-lui real cu 0,213 puncte procentuale. Autorul considera ca aceasta
concluzie nu corespunde realitatii. Prin urmare, regresiile PIB=f(X,M,D00,D13) si PIB=f(X,M,FC,
GFCF,D08,D13) se resping.
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in Tabelul 2.5 si Anexa 2, autorul continua sa testeze regresiile liniare: PIB=f(X,D99,D09)
si PIB=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11).

Tabelul 2.5. Testarea statistica a regresiilor

Teste statistice P1B=f(X,D99,D09) P1B=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11)

Coeficientul de determinare R? 0,671528 0,884887
Coeficientul de determinare ajustat 0,619664 0,786719
(Adjusted R-squared)

F-statistic 12,94785 14,52508
Probabilitatea (F-statistic) 0,000077 0,000011
Criteriul informational Akaike 4,966444 4,477016
Criteriul Schwarz 5,163921 4,822601
Statistica Durbin-Watson 2,063182 2,383912

Sursa: elaborat de autor [35, p. 194].

Cu scopul verificarii in continuare a ipotezei nule, autorul s-a bazat pe un set de teste
statistice: coeficientul de determinare R-squared, coeficientul de determinare ajustat (Adjusted R
Square), F-statistic, criteriul Akaike (Akaike Information Criterion — AIC), criteriul Schwarz
(Schwarz Criterion — SC) si statistica Durbin-Watson.

Coeficientul de determinare R? , misoari ,,succesul” cu care ecuatia de regresie estimati
reuseste si explice valoarea variabilei dependente in cadrul esantionului. In mod normal, aceasti
statisticd poate fi interpretatd ca fractiunea din varianta variabilei dependente, explicata de
variabilele independente” [55, p. 35]:

S(y-9.)
R?P=1-L——, (2.5)
2.0 =)

unde: y - valoarea variabilei dependente PIB;

y — valoarea ajustatd, data de ecuatia de regresie;
y —media aritmetica variabilei dependente PIB.

In cazul regresiei liniare multifactoriale PIB=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11), coeficientul de
determinare este comparativ mai mare fatd de modelul regresiei liniare simple. Valoarea lui
constituie ~0,885, adica 88,5% din modificarile variabilei dependente PIB sunt explicate de

modelul de regresie elaborat, iar restul 11,5% — depind de alti factori necunoscuti.

Coeficientul de determinare ajustat (Rjdj) se aplica pentru a nu admite supraestimarea

cauzata de reducerea gradului de libertate, in cazul regresiei multifactoriale [55, p. 35]:

RZ, =1—(1- RZ)TT_—;l_l, (2.6)
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unde: T —numarul de observatii (in cazul nostru 23 observatii);

N — numarul de parametri estimati ai regresiei.

Criteriul informational Akaike (AIC) si criteriul Schwarz (SC) se utilizeaza in procesul
alegerii in cadrul unui set de regresii elaborat pentru una si aceeasi serie de date. Anume regresia
care ia valori mai mici ale AIC si SC este preferata in raport cu celelalte regresii, care au inregistrat

valori mai mari [108]:

I k
AIC =-2—+2, 2.7)
sC =_2|_+M, (2.8)
T T
I:—% 1+Iog(2ﬁ)+log¥ , (2.9)
&=Y Y% (2.10)

unde: | — logaritmul functiei probabilitatii (log-likelihood), reflecta gradul de adaptare;

k — numarul de variabile plus interceptarea;

& — membru aleator cu proprietati de ,,zgomot statistic” (,, White noise” — serii de timp cu
asteptare zero).

»Log-likelithood” reprezintd indicatorul care cuantificd cat de potrivit este modelul
elaborat, respectiv cu cat este mai mare valoarea lui, cu atit modelul este mai bun [108].

Cele mai bune rezultate a obtinut regresia PIB=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11), coeficientii de
determinare au inregistrat valori comparativ mai mari, iar criteriile Akaide si Schwarz — valori
comparativ mai mici.

Statistica Fisher si probabilitatea (F-statistic) se utilizeaza pentru evaluarea semnificatiei
regresiei liniare. Conform rezultatelor obtinute (Tabelul 2.5), ipoteza nuld ca toti coeficientii
ambelor regresii sunt zero se respinge, iar semnificatia regresiei liniare multifactoriale (ecuatia
2.4) este relativ mai mare comparativ cu cea a regresiei liniare simple (ecuatia 2.1). Prin urmare,
cel mai potrivit model al regresiei este PIB=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11).

In continuare, vom verifica reziduurile privind autocorelatia cu ajutorul testului Statistica
Durbin-Watson. In rezultatul estimarilor (Tabelul 2.5), am obtinut valoarea de 2,383912, ceea ce
demonstreaza ca autocorelatia are loc si duce la estimdri partinitoare ale parametrilor regresiei.
Existd mai multe modalitati de solutionare a acestei probleme. Una din ele este modificarea

modelului regresiei multifactoriale, tinand cont de autoregresie. Autorul a ajustat regresia liniara
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multifactoriala (ecuatia 2.4) si a obtinut urmatoarea regresie, care corespunde criteriilor descrise
mai sus:
PIB=0,64+0,284X —0,159M + 0,344FC + 0,143GFCF —6,613D11— 0,475AR(1) , (2.11)

unde: AR —autoregresia de ordin 1.

Includerea variabilei dummy pentru anul 2011 este legata de faptul ca, incepand cu acest
an, seriile de date privind ratele de crestere a indicatorilor inclusi in modelul regresiei liniare
multifactoriale sunt estimati in conformitate cu metodologia SCN, ONU-2008/SEC-2010.
Devierile constituie 2,7 puncte procentuale pentru rata de crestere a importului, 2,4 puncte
procentuale — pentru rata de crestere a exportului, un punct procentual — pentru rata de crestere a
PIB-lui real (pentru anul 2011, conform metodologia SCN, ONU-2008/SEC-2010 a constituit
5,8%, iar conform metodologia SCN, ONU-93/SEC-95 — 6,8%) etc.

Modelul regresiei multifactoriale PIB=f(X,M,FC,GFCF,D11,AR(1)) demonstreaza ca
elasticitatea PIB-ului in raport cu modificarea exportului este de 0,284. Prin urmare, sporirea
exportului cu 1 punct procentual asigurd cresterea PIB-lui in termeni reali cu aproximativ 0,284
puncte procentuale, iar majorarea importului cu 1 punct procentual duce la reducerea ratei de
crestere a PIB-lui cu 0,159 puncte procentuale.

Majorarea exportului asigura cresterea fluxului de valuta in tara, care, respectiv, duce la
sporirea consumului menajelor. In cazul cand oferta de bunuri autohtone nu acoperd cererea
populatiei si nu satisface preferintele consumatorului, situatia se va solda cu cresterea importului

(cazul Republicii Moldova).

......

inevitabil, cu cresterea economica a Republicii Moldova.

In continuare, autorul a analizat evolutia indicatorilor macroeconomici de baza, a
deoarece, in primul rand, sunt disponibile serii de date statistice comparabile ale ritmurilor de
crestere a indicatorilor macroeconomici de baza estimati conform metodologiei noi SCN 2008,
numai pentru perioada de 9 ani (10 — 1). in al doilea rand, Republica Moldova este un stat agrar,
iar cataclismele naturale, cu un impact major asupra economiei nationale, au loc, in medie, o data
in trei ani, deci numarul de ani analizati trebuie sa fie divizibil cu 3.

Competitivitatea economiei nationale se bazeazd ,,pe crearea bunurilor economice si

tehnologiilor avansate, pe piata fortei de munca calificatd, pe schimbul de bunuri de inalta
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tehnicitate, pe gradul inalt de sofisticare a activitatii antreprenoriale si se desfasoara in conditiile
cand atat intreprinzatorii, cat si consumatorii au competente digitale” [30, p. 173].
Republica Moldova, la acest capitol, a inregistrat rezultate destul de modeste, mult mai

modeste decat tarile vecine. In anul 2019, tara noastrd a ocupat locul 86 in clasamentul statelor

......

totusi, nu si-a restituit pozitia din anul 2014 (Figura 2.28). Prin urmare, economia Moldovei este

comparativ vulnerabila fata de tarile vecine si principalii parteneri comerciali.
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Fig. 2.28. Dinamica Indicelui Competitivitatii Globale si a ratei de crestere a PIB-ului si

exportului Republicii Moldova

Notd: *) cresterea medie din trei in trei ani.
Sursa: elaboratd de autor in baza datelor Biroului National de Statisticd al Republicii Moldova [59] [16] si datelor

Forumului Economic Mondial [92].

In perioada ultimilor noui ani (2011-2019), evolutia economiei Republicii Moldova a fost
afectata de crize politice si ale sectorului bancar, de cataclisme naturale (anii 2012 si 2015) si de
embargouri. Cele mai semnificative diminudri, in perioada analizatd, au fost inregistrate in anii
2012 si 2015.

Analiza dinamicii Indicelui Competitivitatii Globale (ICG) si cresterii PIB-lui in termeni
reali a ardtat ca intre acesti doi indici existd o interdependentd directa. Aplicand metoda regresiei,
endogeni) si PIB pe cap de locuitor (variabild exogend). In practica mondiald, ICG este utilizat
pentru a analiza competitivitatea economiei nationale, si reprezintd un indice integral compus
dintr-un set de indicatori grupati in 12 piloni. In 2017, metodologia de calcul al ICG a fost
modificatd si, in paralel cu estimarea indicelui conform metodologiei vechi, a fost testata

metodologia noua ICG 4.0. Setul de indicatori utilizati la calcularea ICG si ICG 4.0 difera
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semnificativ (Figura 2.29). Din 114 indicatori ai indicelui ICG, 80 au fost inlocuiti cu alti 64, care
nu-i substituie pe cei eliminati [154, p. 170-171]. Prin urmare, este disponibila seria de date
compatibile privind ICG pentru anii 2005-2017. Nici in setul de indicatori ai ICG, dar nici in cel

al ICG 4.0 nu sunt inclusi indicatorii rata de crestere a PIB real si PIB pe cap de locuitor.

ICG 4.0 34 64|

ICG 80 34

Numarul de indicatori

Fig. 2.29. Analiza comparativa a structurii Indicelor Competitivitatii Globale (ICG)
(metodologia veche) si ICG 4.0 (metodologia noua)

Sursa: elaborata de autor in baza datelor Forumului Economic Mondial [92].
In articolul ,,Corelatia dintre competitivitate, crestere si libertate economica”, autorul a
exogena ,,PIB pe cap de locuitor”, in baza a 13 observatii, obtinand urmatorul rezultat [32, p. 310]:
ICG =0,85434+0,4035x log(PIBloc), (2.12)
R*=08
unde: ICG — Indicele Competitivitatii Globale, punctaj;
PIBloc — PIB pe cap de locuitor, $ SUA.

Coeficientul de regresie (+0,4035) reflectd gradul de influenta a variabilei independente.

Valoarea pozitiva a coeficientului de corelatie indica ca legatura de cauzalitate dintre acesti doi

ca are loc o dependenta rigida intre indicatorii mentionati: cu cat este mai mare PIB pe cap de
locuitor, cu atat este mai mare competitivitatea economiei nationale, iar ca rezultat va fi mai inalt

ratingul Republicii Moldova la scard mondiala.

......

......

cunostinte si tehnologii avansate, inovatii n toate sectoarele economiei nationale, crearea unui stat
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de drept etc. Factorii care au un impact negativ sunt: coruptia, instabilitatea politica si economica,
cheltuielilor tranzactionale mari, nivelul inalt al inflatiei si somajului etc.

Cu scopul asigurdrii sporirii competitivitatii economiei nationale, stabilitatii
macroeconomice, majorarii eficientei infrastructurii, pietei muncii, sporirii calitatii institutiilor,
Republica Moldova trebuie si pund accentul pe inovatii si tehnologii avansate. in plus, este
necesara diversificarea exporturilor, dezvoltarea tuturor clusterelor competitivitatii, promovarea
cooperarii multilaterale, exportul bunurilor procesate cu valoare adaugata inalta, precum si
imbunatatirea calitdtii productiei fabricate si serviciilor prestate.

Pilonul 11

In anul 2019, exportul Republicii Moldova a insumat 2779,2 mil. $ SUA, ceea ce constituie
o crestere cu 2,7% in raport cu anul precedent, pe cand importul a atins nivelul de 5841,8 mil. $
SUA, adici cu 1,4% mai mult fati de anul 2018. In anii 2017-2018, rata de crestere a importurilor
prevaleaza rata de crestere a exporturilor, astfel, in anul 2018, aceastd prevalare a constituit 8
puncte procentuale. In final, deficitul balantei comerciale, in anul 2019, este aproximativ egal cu

nivelul anului 2013, adica cel mai Tnalt nivel din perioada analizatd. Cota exportului in PIB treptat

diminueaza, in anul 2019 atingand cel mai mic nivel (Figura 2.30).
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Fig. 2.30. Gradul de deschidere a economiei Republicii Moldova
Sursa: elaborata de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [59] [16].
Astfel, daca se va pastra aceasta tendintd, Se va propaga micsorarea PIB-ului si ca rezultat
a bunastarii populatiei. Exportul influenteaza nu doar PIB-ul, dar si importul, gradul de deschidere
a economiei. In anul 2019, toti patru indicatori, analizati in Figura 2.30, au inregistrat cel mai

scazut nivel.
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Gradul de concentrare a exporturilor, in perioada anilor 2013-2014, a scazut considerabil,
iar In urmatorii ani acesta creste treptat, iar in anul 2019 diminueaza (Figura 2.31). Un grad relativ
inalt denota ca numarul partenerilor comerciali este relativ mic, iar un grad relativ mic — ca
numarul partenerilor este relativ mare. Analiza dinamicii gradului de concentrare a exporturilor si
importurilor a aratat cd numarul partenerilor la import este relativ mai mare in raport cu numarul
partenerilor la export, respectiv dependenta economiei nationale de pietele tarilor principalilor

parteneri este relativ joasa, iar la capitolul export nu exista stabilitate.
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Fig. 2.31. Dinamica gradului de concentrare a schimburilor comerciale ale Republicii Moldova
Sursa: elaborata de autor in baza datelor Biroului National de Statisticd al Republicii Moldova [16].

Analiza dinamicii exporturilor in diviziunea tarilor releva ca principalul partener-comercial
al Republicii Moldova a devenit Romania (Anexa 3). In perioada anilor 2011-2019, cota livrarii
marfurilor 1n aceasta tard a sporit cu 10,56 puncte procentuale. Republica Moldova a reorientat
exportul sau spre tarile Uniunii Europene. In perioada analizata, ponderea exportului in aceste tiri
a crescut cu 17,01 puncte procentuale. Exportul de bunuri in tarile membre ale CSI s-a redus cu
52,68%, iar cota s-a micsorat cu 25,82 puncte procentuale.

Cercetarea derularii importului pe grupe de tari a ardtat ca cea mai mare pondere revine
tarilor UE (49,47% in anul 2019). Romania se afla in topul principalelor tari partenere atat la
capitolul export, cat si la import (Anexa 4). Totusi, soldul balantei comerciale cu Romania continua
sa inregistreze valori negative. Decalajul dintre exporturile si importurile Republicii Moldova a
cauzat soldul pasiv al balantei de plati. Numai datorita remitentelor, granturilor si creditelor
straine, Republica Moldova in continuare poate sd-si permita deficitul contului curent al balantei
de plati. Fluxul de remitente nu poate inregistra, permanent, valori mari, de aceea sunt necesare
masuri Stringente pentru a promova bunurile autohtone pe piata externa si a majora cota exportului

in schimbul comercial.
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Indicele raportului de schimb brut, Tn anii 2011-2016, a Inregistrat valori mai mari de 100%.
Situatia creata poate fi explicata prin faptul ca, in raport cu anul precedent, fiecare unitate importata
este achitati cu mai multe unitati la export. In urmatorii doi ani, situatia s-a ameliorat, iar in anul
2019 indicatorul dat a inregistrat valori supraunitare (Figura 2.32). Daca in cazul indicelui
raportului de schimb brut este preferabil ca sa ia valori subunitare, atunci in cazul indicelui

raportului de schimb net — supraunitare.
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Fig. 2.32. Dinamica indicatorilor raportului de schimb
Sursa: elaborata de autor in baza datelor Biroului National de Statisticd al Republicii Moldova [16].

In scopul estimarii dacd volumul exporturilor asigurd procurarea volumului necesar de
bunuri straine, este necesar de calculat gradul de acoperire a importurilor prin exporturi. Analiza
evolutiei indicelui gradului de acoperire a ardtat ca cel mai inalt nivel a fost atins de indicatorul
dat in anul 2015, cand importul a scazut cu 25%. Generalizand cele expuse mai sus, concluziondm
ca Republica Moldova intampina greutati la capitolul promovarea bunurilor autohtone pe pietele
externe.

Pilonul 111

Analiza structurii exportului si importului arata ca diversificarea importului este mult mai
mare in raport cu cea a exportului. Structura marfurilor de export este determinata de specializarea
acestora (Tabelul 2.6). Totodata atestam ca, anual, creste cota exportului materiei prime, dar nu a
bunurilor de inaltd tehnicitate sau a productiei cu un grad inalt de complexitate si de valoare
adaugata. De exemplu, in anul 2019, cota exportului cerealelor si preparatelor pe baza de cereale
a constituit 9,00%, semintelor si fructelor oleaginoase — 9,38%, adica se afld in crestere, iar in
perioada anilor 2011-2019 s-a majorat, corespunzator, cu 5,12 si 1,25 puncte procentuale. Pe cand,

cota exportului de masini si aparate industriale cu aplicatii generale, in anul 2019, a atins nivelul
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de 0,86%, ceea ce constituie o reducere cu 1,85 puncte procentuale in perioada 2011-2019, iar cota
exportului de imbracaminte si accesorii a diminuat cu 2,63 puncte procentuale (Anexa 5).

Tabelul 2.6. Structura exporturilor si importurilor de marfuri pe sectiuni conform
Clasificarii Standard de Comert International (CSCI), %

Sectiuni, conform CSCI, Rev.4 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

EXPORT
\I/’iri"d“se alimentare si animale | o, 15 | 5055 | 2164 | 2649 | 24,86 | 24,38 | 2514 | 22,65 | 22,91
Biiuturi §i tutun 946 | 11,52 | 1141 | 891 | 851 | 839 | 830 | 809 | 7.86

Materiale brute necomestibile,
exclusiv combustibili
Combustibili minerali,
lubrifianti si materiale derivate
Uleiuri, grasimi si ceruri de
origine animala sau vegetala
Produse chimice si produse

12,87 | 7,68 | 10,41 | 9,02 | 11,16 | 11,33 | 11,41 | 10,34 | 10,65

108 | 0,72 | 1,11 | 069 | 051 | 0,33 | 0,75 | 0,68 | 0,38

350 | 415 | 1,81 | 3,40 | 3,67 | 2,66 | 2,21 | 2,47 | 2,52

derivate nespecificate in alta 5,61 7,25 1,47 7,52 6,65 5,54 5,27 4,80 5,23
parte

Marfuri manufacturate,

clasificate mai ales dupa 9,64 | 10,09 | 10,17 | 7,43 6,99 8,41 6,95 6,64 6,20

materia prima
i‘f:g;‘;osr‘t“h'pame”te Pentru | 4480 | 15,67 | 14.86 | 1440 | 15,94 | 15,90 | 17,79 | 21,66 | 23.33
Articole manufacturate diverse 22,72 | 22,58 | 21,10 | 22,10 | 21,69 | 23,04 | 22,15 | 22,63 | 20,89

L rsl b e o i e 019 | 009 | 002 | 004 | 002 | 002 | 003 | 004 | 003

sectiune din CSCI

IMPORT
\ll’iri"d“se alimentare gi animale | g o | 1545 | 1035 | 10,22 | 10,81 | 10,96 | 1055 | 9,75 | 10,45
Bauturi si tutun 2,71 2,88 2,76 2,21 2,49 2,71 2,56 2,17 2,19

Materiale brute necomestibile,
exclusiv combustibili
Combustibili minerali,
lubrifianti si materiale derivate
Uleiuri, grasimi si ceruri de
origine animala sau vegetala
Produse chimice si produse

208 | 201 | 2,08 | 212 | 250 | 239 | 2,30 | 2,44 | 2,39

22,45 | 22,98 | 22,50 | 21,37 | 18,00 | 15,30 | 15,74 | 17,18 | 15,79

021 | 032 | 034 | 0,24 | 023 | 0,25 | 0,33 | 0,20 | 0,19

derivate nespecificate in alta 12,97 | 13,54 | 14,24 | 14,99 | 15,70 | 15,66 | 14,87 | 14,12 | 14,40
parte

Marfuri manufacturate,

clasificate mai ales dupa 18,80 | 18,08 | 18,15 | 18,66 | 20,26 | 21,22 | 20,57 | 19,82 | 19,39

materia prima

Magini si echipamente pentru | ») 3 | 50 78 | 20,56 | 21,13 | 20,60 | 21,50 | 22,35 | 24,08 | 24,41
transport

Articole manufacturate diverse 8,82 9,09 9,02 9,06 9,30 991 | 10,71 | 10,22 | 10,78
Bunuri neclasificate in alti 0,01 | 0,00 | 000 | 000 | 011 | 010 | 002 | 002 | 001

sectiune din CSCI
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

Analizand detaliat structura exportului in diviziunea bunurilor pentru anul 2019, am atestat
cd cea mai mare cotd 1i revine bunurilor fabricate din materialele clientilor: masini si aparate

electrice si parti ale acestora (20,55%); mobila si partile ei (5,22%) (Anexa 5).
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In anul 2019, sectiunea ,;masini si echipamente pentru transport” predomina in structura
marfurilor importate in Moldova, urmate de marfurile manufacturate. in sectorul agricol, la fel a
fost inregistrata majorarea importului. In pofida faptului ci Moldova este un stat agrar, a crescut
importul produselor lactate (inclusiv oua de pasari) cu 16,78%, comparativ cu anul 2018, al
uleiurilor si grasimilor de origine animala — cu 16,27%, al carnii si preparatelor din carne — cu
15,10%, al animalelor vii — cu 14,69%, al produselor si preparatelor alimentare diverse — cu
10,13%, al legumelor si fructelor — cu 9,58% etc. In perioada 2011-2019, s-a majorat cota
importului produselor lactate (inclusiv oua de pasari) cu 0,52 puncte procentuale, a semintelor si
fructelor oleaginoase — cu 0,31 puncte procentuale, a legumelor si fructelor — cu 0,27 puncte
procentuale (Anexa 6).

In scopul cuantificarii schimburilor intraindustriale a fost utilizat Indicele Grubel-Lloyd
(ecuatia 1.17). Rezultatele calculelor au aratat cd cea mai mare cota, in anul 2019, a inregistrat
sectiunea ,,Produse alimentare si animale vii” (Tabelul 2.7).

Tabelul 2.7. Indicele Grubel-Lloyd pe sectiuni conform Clasificirii Standard de Comert

International (CSCI)
Sectiuni, conform CSCI, Rev.4 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Produse alimentare si animale vii 0,94 | 0,90 | 0,96 | 0,93 | 0,94 | 0,94 | 0,91 | 0,96 | 0,98
Bauturi si tutun 080 075|071 |0,72 0,74 | 0,78 | 0,76 | 0,73 | 0,74

Materiale brute necomestibile, exclusiv
combustibili

Combustibili minerali, lubrifianti si
materiale derivate

Uleiuri, grasimi si ceruri de origine
animala sau vegetala

Produse chimice si produse derivate
nespecificate in alta parte

Mirfuri manufacturate, clasificate mai | o 35 | o35 | 940 | 030 | 0,20 | 0,34 | 0,20 | 027 | 0,26
ales dupa materia prima

Masini si echipamente pentru transport 0,44 | 048 | 048 | 0,46 | 0,55 | 0,55 | 0,57 | 0,59 | 0,63
Articole manufacturate diverse 0,95 (099 | 098 | 0,9 | 0,93 | 0,92 | 0,98 | 0,98 [ 0,96
lélélél:l‘l neclasificate in altd sectiune din 025 | 011 | 010 | 0,10 | 0,29 | 017 | 0,70 | 0,96 | 0,97
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

0,55 | 0,77 | 0,62 | 0,70 | 0,63 | 0,59 | 0,57 | 0,67 | 0,64

0,04 ( 0,03 | 0,04 | 0,03 | 0,03 | 0,02 | 0,05 | 0,04 | 0,02

0,25 (031|059 | 028|022 031|045 | 0,30 | 0,28

031036 | 038|036 |035)| 031|030 0,28 | 0,29

In anul 2019, ponderea schimburilor intraindustriale este comparativ mai mare fata de cele
interindustriale la urmatoarele grupuri de marfuri: produse chimice organice (0,98); zahar,
preparate pe baza de zahar, miere (0,91); hrana destinatd animalelor (0,89); masini si aparate
electrice si parti ale acestora (0,88); Incaltaminte (0,86); articole de voiaj, sacose si similare (0,79);
etc. Printre grupurile de marfuri care au inregistrat o pondere comparativ mai mare a comertului
interindustriale in raport cu cel intraindustriale se numara: produsele petroliere; gazul; carbunele;

energia electrica; etc. (Anexa 7).
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Pilonul IV

Cu scopul depistarii bunurilor competitive, in Tabelul 2.8 si Anexele 8 si 9 sunt prezentate
rezultatele estimarii avantajului comparativ cu ajutorul a doi indici: indicele Michaely (MI) si
indicele Lafay (LFI). Dupa cum observam, ambele abordari au dat rezultate analogice privind
divizarea bunurilor cu avantaj si a celor cu dezavantaj. Daca am fi ierarhizat bunurile dupa avantaj,
atunci 1n cazul aplicarii indicelui Michaely si in cazul indicelui Lafay, pe primul loc s-ar fi
pozitionat sectiunea ,,produsele alimentare si animale vii”, urmatd de ,articole manufacturate
diverse”. Ambii indici permit sd depistam ramurile cu mare potential in promovarea exportului si
acele categoriile de bunuri, convenabile Republici Moldova pentru specializare.

Tabelul 2.8. Indicatorii competitivitatii, anul 2019, %

Sectiuni, conform CSCI, Rev.4 Ml LFI
Produse alimentare si animale vii 12,46 5,44
Bauturi si tutun 5,67 2,48
Materiale brute necomestibile, exclusiv combustibili 8,26 3,61
Combustibili minerali, lubrifianti si materiale derivate -15,41 -6,73
Uleiuri, grasimi si ceruri de origine animala sau vegetala 2,32 1,02
Produse chimice si produse derivate nespecificate in alti parte -9,17 -4,00
Mirfuri manufacturate, clasificate mai ales dupa materia prima -13,19 -5,76
Masini si echipamente pentru transport -1,07 -0,47
Articole manufacturate diverse 10,10 4,41
Bunuri neclasificate in alta sectiune din CSCI 0,02 0,01

Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

Conform indicelui Michaely si indicelui Lafay, in diviziunea grupurilor de marfuri
(Anexele 8 s19), cele mai competitive sunt: masini si aparate electrice si parti ale acestora (inclusiv
echivalente neelectrice ale masinilor si aparatelor de uz casnic); seminte si fructe oleaginoase;
legume si fructe; cereale si preparate pe baza de cereale (Tabelul 2.9).

Tabelul 2.9. Topul grupurilor de marfuri competitive in anul 2019 conform indicelui Lafay, %
Grupuri de mérfuri (CSCI, Rev.4) 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Masini si aparate electrice si parti ale 051 | 115 | 149 | 101 | 237 | 2.46 | 3.29 | 5,08 | 564

acestora

Seminte si fructe oleaginoase 331 | 1,78 | 2,77 | 2,62 | 3,73 | 4,12 | 4,16 | 3,57 | 3,86
Legume si fructe 424 | 435 | 4,15 | 393 | 441 | 345 | 451 | 3,12 | 3,38
Cereale si preparate pe baza de cereale 1,00 | 0,33 | 1,80 | 3,05 | 2,25 | 3,12 | 3,05 | 3,30 | 3,32
Imbriciminte si accesorii 456 | 412 | 3,74 | 425 | 429 | 421 | 3,91 | 3,90 | 3,31
Bauturi 3,04 | 358 | 3,82 | 3,02 | 3,04 | 290 | 2,84 | 2,68 | 2,61
Mobili si partile ei 1,02 | 1,18 | 1,31 | 1,50 | 1,73 | 2,20 | 2,03 | 2,13 | 1,84

Gr‘f'lsimisl ulelur!vegetaleflxate, brute, 141 | 162 | 066 | 133 | 1.55 | 1,10 | 0,88 | 1,02 | 1,05
rafinate sau fractionate

Minereuri metalifere si deseuri de metale | 1,23 | 0,58 | 0,96 | 0,47 | 0,39 | 0,23 | 0,26 | 0,25 | 0,24
Zahar, preparate pe bazd de zahdr; | 491 | 47 | 030 | 1,05 | 0,93 | 0,86 | 0,42 | 0,36 | 0,21

miere
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

Prin urmare, cea mai mare parte de bunuri, care au inregistrat avantaje comparative inalte,

sunt bunurile produse din materialele clientilor si bunurile neprocesate. In baza acestor categorii
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de bunuri nu poate fi atinsd cresterea sustenabild a economiei nationale. Continuarea acestei
politici comerciale nu se va solda cu micsorarea deficitului balantei comerciale.
Pentru a determina directiile prioritare de dezvoltare a potentialului de export al Republicii

Moldova si ramurile de specializare, este necesar de elaborat alti indicatori de evaluare a

......

......

Pilonul V
Problemele fundamentale cu care se confruntd Republica Moldova sunt: instabilitatea

economica si politicd; dependenta de resursele energetice importate, pretul cdrora creste si

......

......

macroeconomici si cresterii economice este studiat de autor in articolele publicate, in anul 2019,
in culegeri de lucrari stiintifice indexate in BDI Scopus: ,,The Correlation between Energy
Resources Tariffs, Inflation and Competitiveness” [101], ,,Analysis of the Impact of Tariff Levels
on Energy and Other Services on Macroeconomic Indicators” [102] si ,,Energy Resource Tariffs
as a Tool for Comparing and Influencing Macroeconomic Indicators and Competitiveness” [103].

Competitivitatea bunurilor este influentata de multi factori, unii dintre ei fiind caracteristici
doar pentru anumite tipuri de marfuri. Cu toate acestea, doi factori, pretul si calitatea, sunt de baza,

afecteaza competitivitatea si sunt caracteristici tuturor categoriilor de bunuri. Sporirea calitatii

......

Costul este o parte componenta a pretului, iar resursele energetice sunt parte componenta
a costurilor, fiind utilizate atat la fabricarea bunurilor, cat si la furnizarea servicii. Prin urmare,
majorarea tarifelor la resursele energetice duce la cresterea preturilor bunurilor si serviciilor, adica

In cazul preturilor fixe, majorarea tarifului la resursele energetice va cauza cresterea
costului si, in final, va afecta rentabilitatea entitatilor. in cazul preturilor flexibile, intreprinzatorii
includ cheltuielile crescande in pret spre achitare consumatorului final. Consecintele deciziei date
sunt descrise in Figura 2.33. In Republica Moldova, exist tendinta de a obtine profit, in primul
rand, datorita cresterii constante a preturilor. Bineinteles, acest trend nu contribuie la sporirea
mentionate ([101] [102] [103]), vom analiza relatia de cauzalitate dintre competitivitatea unei

anumite categorii de bunuri si indicele pretului la resurse energetice.
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Majorarea tarifelor »  Cresterea costului
Cazul preturilor fixe Cazul preturilor flexibile
Micsorarea Majorarea pretului
profitabilitatii bunului
Reducerea Inflatia
competitivitatii bunului *
* Devalorizarea monedei
Diminuarea cererii nationale
Reducerea solvabilitatii
populatiei

Fig. 2.33. Corelatia dintre modificarea tarifari a resurselor energetice si competitivitatea
bunurilor

Sursa: elaborata de autor [101, p. 429].
Rezultatele stiintifice, obtinute in teza data de doctor in economie, au fost implementate la

fabrica de mobila TANDEM (Anexa 10), de aceea este efectuata analiza relatiei de cauzalitate
dintre competitivitatea grupului ,mobila si partile ei” si indicele pretului la resurse energetice. In
rezultatul studiului, a fost obtinutd urmatoarea regresie logaritmica:

In(c_ mobil)=0,573-3,646In(p_ener)+0,314In(c_ mobil(-1))-1,316D09, (2.13)

R? =0,9626
unde: c_mobil —indicele Lafay pe piata externa a mobilei autohtone, %;

p_ener — indicele pretului la resurse energetice;

c_mobil(-1) — indicele Lafay a mobilei autohtone pentru anul precedent, %;

D09 - variabila dummy pentru anul 2009 (variabila dummy ia valoarea 1 pentru anul 2009
si valoarea 0 pentru ceilalti ani).

In tabelul 2.10 este testat modelul regresiei logaritmice (numdirul observatiilor 14, anii
2006-2019).

Tabelul 2.10. Testarea ipotezei nule ca parametrii regresiei In(c_mobil) sunt egali cu zero

In(p_ener) In(c_mobil(-1)) D09
t-statistic -6,5637 14,0980 -6,3136
p-value 0,0001 0,0000 0,0001

Sursa: elaborat de autor.
Analizand t-statistic si p-value concluzionam cd, in cazul dat, ipoteza nula ca parametrii

sunt egali cu zero se respinge, dar se accepta ipoteza alternativa ca coeficientii regresiei logaritmice
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......

deoarece in cazul cand bunul s-a recomandat deja pe o anumitd piatd ca bun competitiv,

consumatorii 1si vor pastra preferintele fatd de bunul in cauza.

In Tabelul 2.11 si Anexa 11, autorul continui sa testeze regresia logaritmica.

Tabelul 2.11. Testarea statistica a regresiei In(c_mobil)

Teste statistice In(c_mobil)
Coeficientul de determinare R? 0,962604
Coeficientul de determinare ajustat (Adjusted R-squared) 0,951385
F-statistic 85,80167
Probabilitatea (F-statistic) 0,000000
Criteriul informational Akaike -0,142389
Criteriul Schwarz 0,040199
Statistica Durbin-Watson 2,062465

Sursa: elaborat de autor.

IROPER]

In continuare vom verifica existenta heteroscedasticititii in modelul dat, utilizand testul

Breusch-Pagan-Godfrey. Astfel, potrivit rezultatelor testarii prezentate in Anexa 11, modelul dat

nu are heteroscedasticitate. Conform ecuatiei (2.13), relatia dintre competitivitatea mobilei si

indicele preturilor la resurse energetice este negativa. Prin urmare, una din caile de sporire a

......

Generalizarea politicii comerciale promovate de Republica Moldova este efectuata 1a finele

capitolului dat (Tabelul 2.12).

Tabelul 2.12. Analiza SWOT a politicii comerciale promovate de Republica Moldova

Puncte tari

Puncte slabe

promovarea politicii comerciale.
Elaborarea si implementarea
promovarea exportului (SNAIPE 2016-2020 etc.).

Perfectionarea continua a bazei legislative care stabileste

strategiilor conexe cu

Nu toate bunurile autohtone corespund standardelor
europene de calitate si sunt competitive, de aceea nu
pot profita de accesul pe piata UE.

Creste volumul promovarii bunurilor lohn si

Semnarea acordurilor (DCFTA, Acordul de Asociere etc.)
care au asigurat accesul pe piata UE a bunurilor autohtone
(volumul fizic la marfurile exportate in tarile UE a crescut,
in medie, cu 11% anual, anii 2014-2019).

bunurilor neprocesate.
Gradul redus de diversificare a exporturilor.
Conform unor acorduri semnate, Republica Moldova

Oportunitati

Amenintari

Crearea premiselor pentru dezvoltarea digitalizarii
documentdrii §i vamuirii tranzactiilor de export si import.
Penetrarea pietelor noi.

Oportunitati pentru promovarea bunurilor ecologice.
Accesul pe piata europeand, unde cerintele fatd de bunuri
sunt ridicate, va servi ca imbold pentru producatorul
autohton de a spori calitatea si competitivitatea bunurilor.

Restrictiile cauzate de pandemia COVID-19 vor fi
prelungite si extinse, ceea ce va crea impedimente
pentru dezvoltarea comertului exterior.
Competitivitatea bunurilor autohtone pe piata
externa va scadea din cauza accelerarii progresului
tehnico-stiintific in tara-gazda.

Aparitia concurentei neloiale pe unele piete.

Sursa: elaborat de autor.

......

Rezultatele diagnosticarii competitivitatii bunurilor autohtone si analizei SWOT a politicii

comerciale, promovate de Republica Moldova, demonstreaza necesitatea elaborarii propunerilor
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atat pentru perfectionarea politicii comerciale, cat si pentru reducerea costului de productie,

......

autohtone. Obiectivul dat va fi realizat in capitolul 3.

2.4. Concluzii la capitolul 2

Studiile efectuate in capitolul doi au permis atingerea obiectivelor propuse, iar rezultatele
obtinute aproba urmatoarele concluzii:

1. Analiza comparativda a politicilor comerciale promovate de principalii parteneri
comerciali ai Republicii Moldova a ardtat cd cele mai multe puncte slabe le detine politica
comerciald a Ucrainei, care s-a soldat cu majorarea cotei exportului de bunuri neprocesate in
defavoarea produselor cu un grad ridicat de intensitate tehnologica. In schimb, politica comerciald
promovata de Romania detine un numdr comparativ mai mare de puncte tari, ca rezultat in
structura exportului romanesc a crescut cota produselor cu un grad inalt de tehnicitate.

2. In literatura de specialitate consacrati analizei Acordului de Asociere intre Republica
Moldova si UE este pus accentul pe punctele tari ale semnarii Acordului dat, insa nu sunt suficient
elucidate punctele slabe. Conform Acordului, Moldova se angajeaza sa elimine toate taxele vamale
pentru marfurile originare din UE in momentul intrarii in vigoare a Acordului, cu exceptia
bunurilor din Anexa XV-D, la care taxele vor fi eliminate treptat in 3, 4, 5, 6, 10 etape. Insa, o
parte din marfurile originare din Moldova sunt cotate (Anexa XV-C), alta parte este supusa unei
taxe de import in UE, cu exceptia componentei ad valorem a taxei de import (Anexa XV-B), si
inca o listd de bunuri este importata din Moldova in Uniunea Europeana fara taxe vamale in
limitele contingentelor tarifare stabilite (Anexa XV-A).

3. Analiza bunurilor din Anexa XV-A a aratat ca volumul scutit de taxe este mai mic ca
potentialul de export, de aceea Republica Moldova este silitd sd caute alte piete de desfacere a
acestor produse. In aceasti ordine de idei, renuntarea de la piata esticd nu este convenabili
Republicii Moldova.

4. Analiza efectuata in capitolul dat a demonstrat ca economia Republicii Moldova este
vulnerabila fata de tarile vecine si principalii parteneri comerciali. Republica Moldova se confrunta
cu decalaje tehnologice si economice comparativ cu tarile dezvoltate.
politica comerciala a fost efectuatd in baza a cinci piloni si s-a soldat cu urmatoarele rezultate:

> In baza analizei de cauzalitate dintre comertul exterior si cresterea economici, a fost

elaborat modelul regresiei multifactoriale PIB=f(X,M,FC,GFCF,D11,AR(1)), care
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atestd cd majorarea exportului cu 1 punct procentual asigurda cresterea PIB-lui in
termeni reali cu aproximativ 0,284 puncte procentuale, iar sporirea importului cu 1

punct procentual duce la diminuarea PIB-lui real cu 0,159 puncte procentuale.

......
......

......

pe ambele piete va asigura promovarea unei politici comerciale eficiente.

» Analiza dinamicii gradului de concentrare a exporturilor si importurilor a demonstrat
ca numarul partenerilor la import este relativ mai mare in raport cu numarul
partenerilor la export. Deci, in contextul perfectionarii politicii comerciale a Republicii
Moldova este necesar de elaborat recomandari, realizarea carora ar contribui la
diversificarea geografica a exportului bunurilor autohtone.

» Diagnosticarea bunurilor autohtone a fost efectuata cu ajutorul a doi indici: indicele
Michaely si indicele Lafay. Rezultatele cercetarii au aratat ca cea mai mare parte de
bunuri, care a inregistrat avantaje comparative inalte, sunt bunurile dupa prelucrare
sau in regim de lohn si bunurile neprocesate. Continuarea acestei politici comerciale,
promovarea exportului anume pentru aceste bunuri nu va avea drept rezultat cresterea
stabila a exportului si micsorarea deficitului balantei comerciale.
politicii comerciale promovate de Republica Moldova demonstreaza necesitatea
elaborarii propunerilor atit de perfectionare a politicii comerciale, cét si de reducere a
costului de productiei, inclusiv a cheltuielilor de resurse energetice in contextul sporirii

6. Analiza pozitionald a politicii comerciale, promovate de Republica Moldova, a

identificat urmatoarele punctele slabe: majoritatea bunurilor autohtone nu sunt conformate
standardelor europene si, din aceasta cauza, nu sunt competitive dupa calitate pe piata UE; gradul
de diversificare a exportului si de diversificare regionald este redus; promovarea politicii

comerciale actuale s-a soldat cu majorarea exportului bunurilor lohn si bunurilor neprocesate.
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3. DIRECTII DE PERFECTIONARE A MANAGEMENTULUI
EVALUARII COMPETITIVITATII BUNURILOR IN CONTEXTUL

POLITICII COMERCIALE NATIONALE

In perioada contemporani s-au creat urmitoarele premise ale dezvoltirii managementului

>

......

extinderea sferei geografice a activitatii producatorilor autohtoni si globalizarea au
conditionat multiplicarea sarcinilor managementului;

acutizarea concurentei atat pe piata internd, cat si pe piata externd a dus la sporirea
complexitatii sarcinilor de gestiune;

aparitia noilor elemente ale economiei tenebre, instabilitatea economica si politica din
ultimii ani impun statul sa modifice cardinal strategiile elaborate;

existd un decalaj semnificativ intre baza tehnico-materiald a intreprinderilor din
Republica Moldova si a celor din tarile dezvoltate, care sunt parteneri comerciali ai
Moldovei;

progresul tehnico-stiintific, a patra revolutie industriala, a dus la modificarea
standardelor, majorarea cerintelor fatd de bunurile oferite si serviciile prestate, ca

urmare devine vitala elaborarea noilor metode si a functiilor de management.

------

bunurilor autohtone este cauzati de:

>
>
>

gradul de deschidere al economiei nationale;

nivelul inalt al concurenteli;

indispensabilitatea reducerii costului de productie al bunurilor si costului prestarii
serviciilor;

exigenta elaborarii si implementarea strategiilor privind promovarea bunurilor atat pe
piata externa, cat si pe cea interna;

necesitatea atragerii investitiilor pentru organizarea producerii bunurilor competitive.
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......

......

elaborarea acestor doi indicatori este una din sarcinile inaintate spre realizare de catre autor in
capitolul dat.

Autorul, analizand neajunsurile inerente definitiilor descrise in Tabelul 1.1, a elaborat o
,,competitivitatea bunului autohton reprezinta abilitatea lui de a satisface maximal, in perioada
analizata, asteptarile consumatorului, de a corespunde caracteristicilor tehnice, economice,
ecologice, de deservire si de alta natura, in comparatie cu bunurile straine, analogice §i cele
substituibile ale concurentilor, si de a fi vandut profitabil pe piata” [98, p. 62].

In definitia elaboratd sunt mentionate caracteristicile economice, adici se are in vedere
criteriul minimizarii cheltuielilor de productie si a pretului de vanzare. In perioada actuali, este
necesar de analizat nu numai costul de productie, dar si pretul, deoarece pe piata activeaza si

intermediarii [26, p. 219].

......

......

calitatea, pretul, deservirea post-vanzare, elemente de marketing si factorii psihologici (Tabelul
3.1). Ratingul factorilor depinde de nivelul de bunastare a populatiei, de asteptarile privind

dezvoltarea sustenabild a economiei, de preferinte, traditii etc.

......

Factorii Elemente componente
Pret Pretul producatorului, pretul cu ridicata, pretul cu amanuntul
Calitatea Parametrii tehnico-economici, compatibilitatea ecologica,
design
Deservirea post-vinzare Disponibilitatea pieselor de schimb si a atelierelor de
reparatie
Elemente de marketing Marca, eficacitatea reclamei, posibilitatea de a cumpara bunul

prin intermediul mijloacelor moderne de comunicare
(Internet, telefonia mobild), eticheta de eficientd energetica
(in cazul electrocasnicelor), brandul

Factorii psihologici Patriotismul marfar (preferinta de a procura bunul autohton),
consum ostentativ, preferinta de a procura bunurile hand-
made

Sursa: elaborat de autor [97, p. 67].
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Produsul Intern Brut pe cap de locuitor reprezinta indicatorul, care reflectd bunastarea
populatiei autohtone si care, la randul sau, influenteaza cererea solvabild si preferintele
consumatorilor. Cererea, costul de productie, valoarea atribuita bunului de catre consumator,
bunurile substituibile, progresul tehnico-stiintific, elementele economiei neobservate si inovatiile

......

influenteaza asupra factorilor competitivitatii bunului. Cu cat se produc in economia nationala mai

multe bunuri competitive, cu atat va fi mai mare volumul de productie a bunurilor date, exportul,

volumul de vanzare a acestor bunuri pe piata si, ca rezultat, PIB-ul. In Figura 3.1 sunt prezentati

......

bunului si PIB-ul pe cap de locuitor.

Produsul Intern Brut pe cap de

locuitor
*
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Fig. 3.1. Interdependenta dintre competitivitatea bunului si PIB-ul pe cap de locuitor

Sursa: elaborata de autor [97, p. 66].
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......

......

......

factor este patriotismul marfar. Patriotismul se manifestd nu numai in raport cu natiunea, limba,

cultura, dar si in loialitatea fata de bunurile autohtone, cu scopul de a sustine producatorul sau

......

Figura 3.2.

Factorii care Sporirea Majorarea
Sformeazi Patriotismul volumului G
s . - ., resterea PIB
patriotismul mdrfar bunurilor productiei ’
mdrfar autohtone autohtone

Fig. 3.2. Lantul impactului patriotismului marfar asupra competitivititii si PIB

Sursa: elaborata de autor [96, p. 68].

......

......

In tarile unde polarizarea societatii este mare, este semnificativa influenta altui factor, si
anume a ,,consumului ostentativ’’: in viziunea consumatorului, bunul, chiar si de aceeasi calitate,
este mai competitiv dacd este procurat, la un pret mai mare, intr-un magazin de firmd, deoarece

reflectd pozitia in societate.

......

bunurilor autohtone. In cazul indicelui dat, se utilizeaza algoritmul care ia in calcul factorii
competitivitatii. O parte din factori sunt estimati numeric, iar cealalta se refera la indicatorii calitativi,
care pot fi estimati prin consultarea unui grup de experti. in literatura de specialitate, ansamblul de
factori deviaza de la un autor la altul, atestam factori cantitativi si calitativi [177, p. 214] sau numai

factori calitativi [119, p. 4]. Autorul propune un alt algoritm pentru evaluarea competitivitatii

produselor, care difera de cele deja cunoscute. Noul algoritm ia in calcul elementele componente ale

......
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Propunerea autorului consta in calcularea, la prima etapa, a urmatorilor indicatori:

a

P . q . . .
Cp:pm, Co=—m’ Ci=—1; Ce:e_m’ Cf:fm’ (3.1)

q S

unde: Cp, Cq, Cs, Ce, Ct — competitivitatea bunului autohton, in raport cu bunul de import, dupa

pret (p — price), calitatea bunului (q — the quality of the good), deservirea post-vanzare
(s — after-sales service), elemente de marketing (e — marketing elements), factorii
psihologici (f — psychological factors);
P, g3, s?, 2, f2 — indicatorii bunului autohton analizat;
p™, g™, s™, ™, fM —indicatorii bunului de import.
calculat dupa urmatoarea formula:
|C=Ci+b2><cq+b3><cs+b4xce+b5><cf, (3.2)
p
b +b, +b,+b, +b, =1, (3.3

In cazul cand semnificatia factorilor pentru consumator este identica atunci:

b, =b, =b, =b, =b; =0,2. (3.4)

Valoarea impactului factorului pret si factorului calitate depinde de bundstarea
consumatorilor. Raportul calitate-pret poate fi reprezentat cu ajutorul unei functii dependente de
venitul disponibil al consumatorilor in cazul unui bun fabricat de un anumit producétor (ecuatia
3.5) si de bunastarea populatiei (Figura 3.1), in cazul unui grup de bunuri similare autohtone

(ecuatia 3.6):

%: f(y —T) (35)
b PIB

=2 _ f| —=, 3.6
> () 39)

unde: Y — venitul consumatorilor;
T — impozitul pe venit;
PIB — Produsul Intern Brut;

N — numarul populatiei cu resedintd obisnuita.

......

......

pretul. Astazi, iIn Republica Moldova, o buna parte a populatiei preferd un produs ieftin si de
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calitate relativ joasa, dar nu unul scump si de inalta calitate. Cauzele acestei tendinte sunt:
solvabilitatea joasd a unei cote relativ mari a populatiei, devalorizarea monedei nationale, inflatia,
retinerea salariilor, decalajul salarial, pandemia Covid-19 etc.

Potrivit Biroului National de Statistica al Republicii Moldova, in anul 2018, minimul de
existenta, In baza populatiei stabile, a fost de 1891 lei, venitul mediu lunar disponibil pe o persoana
a fost de 2060,2 lei, iar in anul 2019, in baza populatiei cu resedinta obisnuita, corespunzator
2031,2 lei si 2880,6 lei. Analiza comparativa a cosului minim de consum cu veniturile disponibile
ale populatiei pe quintile a aratat ca, in anul 2018, venitul disponibil pentru 40% din populatia
stabild este mai mic ca minimul de existenta. Quintilul II a inregistrat un venit disponibil de 1824,1
lei, ceea ce constituie 96% din cosul minim de consum [56]. Generalizand cele descrise mai sus,
concluzionam ca nivelul relativ mic al veniturilor unei parti considerabile a populatiei plaseaza

Entitatile autohtone, care tind sd promoveze bunurile economice pe ambele piete, interna
si externd, iau in considerare standardele nationale, regionale si internationale, precum: I1SO, IEC,
parametrilor bunului la standardele in vigoare pe piata de desfacere. Adica, se efectueaza analiza
comparativa cu parametrii bunului analogic importat, se stabileste conformitatea parametrilor
produsului cu reglementarile si standardele obligatorii, care determina nivelul si limitele acestor
parametri.

Daca cel putin unul dintre parametri nu corespunde nivelului obligatoriu, care este prescris
de normele si standardele actuale, marfurile nu pot fi considerate competitive, indiferent de
rezultatul comparatiei conform altor parametri. In primul rand, trebuie efectuat studiul respectarii
normelor si standardelor in vigoare, si doar in cazul conformitatii standardelor, evaluarea
competitivitatii bunului poate fi continuati. In caz contrar, bunul autohton se consider

necompetitiv. Tinand cont de faptul ca din cinci grupuri de factori ai competitivitatii (Tabelul 3.1),

H

baza datelor statistice disponibile.
La elaborarea abordarii noi, autorul a luat in calcul faptul ca cu cat bunul este mai calitativ,
cu atat cererea 1n functie de venit este mai elastica. Prin urmare, competitivitatea bunului autohton,

in raport cu bunul de import, dupa calitate, poate fi calculata ca raportul dintre elasticitatea cererii

bunului autohton in functie de venit (E,a ) si elasticitatea cererii bunului importat in functie de

venit (Elm) [99, p. 81]:
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_E_AQ'% /AQ’“%:AQ""%:é‘Qa 5Q" 3.7)
TEM A%/ A% AQ"%  Q*/ QM '

Deci:

Co =22 2, (38)
oQ" Q*

unde: Q2 — volumul bunului autohton realizat pe piata;
Q™ — volumul bunului de import realizat pe piata;
| — venitul consumatorului autohton.

Deoarece elasticitatea poate lua valori atat pozitive, cat si negative, putem intalni patru

situatil.

Cazul I: 5Qa >0 5Qm >0. (3.9)

Q
Cazul I1: 5Qa >0 5Qm <0. (3.10)

Q Q
Cazul IlI: 6Qa <0 5?“ >0. (3.11)

Q Q
Cazul IV: 5Qa <0 5Qm <0. (3.12)

Q Q

In cazul I vom aplica ecuatia 3.8 pentru calcularea Cq, iar in cazul II vom considera ca

Cq=1, pe cand in cazul III vom estima Cq4=0.

Pentru cazul IV vom modifica ecuatia 3.8, si vom utiliza urmatoarea formula de calcul:

0Q° oQ"
Cq= 1+ QQa j [1+ (;gm . (3.13)

Bunul este competitiv in functie de calitate daca in rezultatul calculelor obtinem valori mai

mari sau egale cu 1.

In Tabelul 3.2 sunt prezentate pe orizontald modelele mono-factoriale ale competitivitatii

cazul bunurilor de prima necesitate, precum painea si lactatele, factorii principali de influenta sunt

pretul si calitatea, iar influenta factorului deservirea post-vanzare este nula. Prin urmare, modelul

......

poate fi liniar sau neliniar.
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In analiza rezultatelor obtinute ne vom axa pe sectorul agricol, deoarece Republica

Moldova este un stat agrar, si pe industria prelucratoare, fiindca anume un stat industrial dezvoltat

poate asigura o crestere sustenabild a economiei nationale.

Tabelul 3.2. Componentele modelelor mono-factoriale si neliniare bi-factoriale ale

oooooo

Factorii Pretul Calitatea Deservirea Elemente de Factorii
(p) bunului post-vinzare marketing psihologici

(@) (s) (e) )

Pretul (p) 1 q s e f

’ b,— b, — b, — b, — b, —

p “p °p “p " p

Calitatea bunului (q) b, q b,.qgs b,, ge b, qf

Deservirea post-vanzare (S) b,s b,, se by s f

Elemente de marketing (e) b,e bef
Factorii psihologici (f) b, f

Sursa: elaborat de autor [99, p. 82].

......

a prezentat rezultatele calculelor in Tabelul 3.3.

Tabelul 3.3. Indicele integral al unor bunuri autohtone, anii 2013-2019

2013 2014 2015 2016 2017 | 2018 | 2019
Grau si meslin 1,67 1,82 1,34 1,36 1,81 | 1,19 | 1,42
Orz 1,24 1,25 1,26 1,01 1,00 | 1,40 | 1,48
Cartofi 1,00 1,02 1,53 1,48 153 | 1,63 | 1,53
Tomate, in stare proaspata sau refrigerata 1,56 1,74 1,42 2,33 3,36 2,57 2,31
Ceapa si alte legume aliacee 1,29 1,49 1,14 1,69 2,60 1,60 1,99
Cas.travegl si cornison, in stare proaspatd sau 2.48 251 2,67 3,46 476 | 375 | 3.56
refrigerata
Struguri, proaspeti sau uscati soiuri de masa 4,28 4,15 3,80 3,31 5,62 6,85 6,01
Mere, pere si gutui, proaspete 4,46 6,27 2,47 3,43 3,47 3,14 3,16
Caise, cirese, visine, piersici (inclusiv nectarine), 7.00 7.76 6,94 5,59 353 | 353 | 530
prune proaspete
Lap}e si sma.nfana d1.n lgpte, fara sau cu adaos de 216 2.08 2,22 1,79 125 | 116 | 1.67
zahar sau alti indulcitori
Ulei brut de seminte de floarea-soarelui si
seminte de sofran si fractiunile lor, nemodificat 1,22 1,24 1,35 1,16 1,14 1,31 1,39
chimic
Margarina 0,61 0,64 0,75 0,53 0,81 | 0,67 | 0,68
Alte pre;iarate si conserve din carne, din organe 0,52 0,50 0,83 0,62 060 | 099 | 097
sau din sange
Léana agricola 1,58 1,55 1,27 0,97 166 | 2,49 | 3,36
Covoare si alte acoperitoare de podea 0,74 0,72 0,58 0,38 0,47 0,71 0,48
Ciorapi, sosete si alte articole similare 0,92 0,91 0,57 0,46 0,60 0,72 0,68
Incaltaminte 0,31 0,28 0,48 0,37 0,29 | 0,55 | 0,24

Sursa: elaborat de autor [99, p. 82].
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Estimarile sunt efectuate pentru anii 2013-2019, deoarece in anul 2012, din cauza
cataclismelor naturale, agricultura a inregistrat o diminuare considerabila, cu 22,3% mai putin fata
de anul 2011.

Din ansamblul de marfuri analizate, numai o parte din bunurile autohtone sunt competitive
in functie de pret, de exemplu: cerealele, orzul, ceapa, strugurii, mierea naturala, caisele, ciresele,
visinele, piersicii (inclusiv nectarine), prunele, merele, perele si gutuile (proaspete) etc.
Preponderent, bunurile neprocesate sunt competitive pe piata, insa nu sunt competitive majoritatea
bunurilor industriei prelucratoare si bunurile autohtone procesate cu inalt grad al valorii adaugate.

in Republica Moldova, decalajul tehnologic cu principalii parteneri comerciali este in
crestere si, in consecintd, potentialul concurential al multor bunuri procesate este in declin. O parte
din bunurile oferite de industria prelucratoare sunt fabricate din materialele clientilor. Analiza
este mai mare, cu atat competitivitatea marfurilor fabricate in Moldova este mai mica in raport cu
bunurile analogice importate.

In scopul sporirii competitivititii economiei nationale si a nivelului de dezvoltare
economica, Republica Moldova trebuie sa restructureze industria prelucratoare. Pentru a atinge
obiectivul dat, este necesara redirectionarea resurselor cétre acele ramuri industriale, care detin
potential. In acest context, este vitald modificarea raportului dintre exportul bunurilor neprocesate
si exportul bunurilor de inalta tehnicitate, bunurilor procesate cu inalt grad al valorii adaugate in

favoarea grupului doi, deoarece anume aceste produse vor asigura atingerea unui nivel inalt al

......

Competitivitatea

Nivelul de dezvoltare economica, stiintifica si tehnologici a tarii

Bunuri de inalta tehnologie
Bunuri procesate cu inalt grad al valorii adaugate
= Bunuri primare neprocesate

Fig. 3.3. Corelatia dintre competitivitate si nivelul de dezvoltare economica,
stiintifica si tehnologica a tarii
Sursa: [170, p. 13].
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In contextul determinarii directiilor de specializare si a categoriilor de bunuri care este

necesar de promovat pe piata externd, autorul a elaborat urmatorul indice integral al

......

competitivitatii bunurilor pe piata externa [99, p. 83]:

19 = 2 4 b, xCX by xCF b, xCX +b,xCX + G, (3.14)
p

S T e (315)
p q S e f

unde: C;,Cy,C{,C;, C{ — competitivitatea bunului autohton exportat, in raport cu bunul de

import, dupa pret (p), calitatea bunului (g), deservirea post-vanzare (S), elemente de

marketing (e), factorii psihologici (f);

Gt — gradul de intensitate tehnologica aplicata la fabricarea bunului autohton analizat;

p*, g% %, €%, ¥ — indicatorii bunului autohton exportat.

Gradul de intensitate tehnologica aplicata la fabricarea bunului poate fi determinata cu
ajutorul metodei evaluarii expertilor (Expert Judgment). In cazul resurselor limitate de timp si
resurselor umane necesare pentru evaluarea indicatorului dat, autorul propune utilizarea
urmatoarei metode — produsele pot fi divizate dupa nivelul de procesare in: produse primare
neprocesate; produse semiprocesate; produse procesate; produse de inalta tehnologie. Pentru
fiecare grup de produse se poate oferi urmatorul punctaj (Tabelul 3.4):

Tabelul 3.4. Estimarea gradului de intensitate tehnologica aplicata la fabricarea bunului

Tipuri de bunuri Gt
Produse primare neprocesate (cereale, fructe, legume proaspete, piei brute, 1ana agricola etc.) 0,5
Produse semiprocesate (faina, uleiuri vegetale, zahar rafinat, piei tabacite, fire de 1ana etc.) 1,0
Produse procesate (cascaval, brinza, vin, conserve din carne, sucuri, ciorapi, imbracaminte etc.) 1,5
Produse de inalta tehnologie (mijloace de transport, utilaj, produse electronice etc.) 2,0

Sursa: elaborat de autor [99, p. 83].

Autorul a utilizat indicatorul elaborat, ludnd in calcul resursele disponibile, potentialul
bunului), iar in baza estimarilor efectuate a ajuns la concluzia ca in afara de industria alimentara
(ramura traditionala a Republicii Moldova), sectoarele prioritare, necesare a fi dezvoltate, sunt
fabricarea de:

» pompe pentru lichide, chiar cu dispozitiv de masurare; elevatoare de lichid (2,09 in anul

2019);
» solventi si diluanti organici compusi, nedenumiti si necuprinsi in altd parte; preparate

concepute pentru indepartarea lacurilor si vopselelor (1,97 in anul 2019);
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» pompe de aer sau de vid, compresoare de aer sau de alte gaze si ventilatoare; hote
aspirante de extractie sau de reciclare, cu ventilator incorporat, chiar cu filtre (1,92 in
anul 2019);

» mobila si partile ei, de exemplu, somiere, articole de pat si articole similare (1,67);

» uleiuri esentiale (deterpenizate sau nu), inclusiv cele asa-zise ,,concrete” sau ,,absolute”;
rezinoide; oleorasini de extractie; solutii concentrate de uleiuri esentiale in grasimi, in
uleiuri stabilizate, In ceard sau in substante similare, obtinute prin extractia din flori
(1,45);

> taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste-pantalon, pantaloni, salopete cu
bretele, pantaloni scurti si sorturi (altele decét pentru baie) pentru femei si fete (1,40);

» dezinfectanti si produse similare, prezentate in forme sau ambalaje pentru vanzarea cu
amanuntul sau ca preparate sau ca articole (1,37);

» prelate, storuri pentru exterior si umbrare; corturi; vele pentru ambarcatiuni, planse cu
vele, carucioare cu vela; articole de camping (1,34);

» sapunuri; produse si preparate organice tensioactive folosite ca sapun, in forma de bare,
in calupuri, in bucati, chiar modelate, care contin sau nu sapun; produse si preparate
organice tensioactive pentru spalarea pielii, sub forma lichida sau crema, conditionate
pentru vanzarea cu amanuntul, care contin sau nu sapun (1,27);

» complete sportive pentru copii pentru joaca in aer liber (1,08) etc.

In opinia autorului, industria agroalimentara are potential, iar principalele directii de
prelucratoare; introducerea inovatiilor; liberalizarea relatiile comerciale; sustinerea producatorilor
agricoli; imbunatatirea calitatii produselor, care sa corespunda standardelor atat ale Uniunii
Europene, cat si ale Uniunii Eurasiatice. In aceasta ordine de idei, Republica Moldova nu trebuie

sa renunte nici la piata europeand, nici la cea euroasiatica.

............

evaluarea rezultatului implementarii strategiilor, monitorizarea si controlul etc. (Figura 3.4).
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Stabilirea obiectivelor principale a reglarii competitivitatii bunului
Y
Stabilirea nivelului tinta al competitivitatii bunului <
v
—> Colectarea si prelucrarea datelor cu privire la competitivitate <
L
Determinarea si estimarea factorilor de influenta a competitivitatii
2
Alegerea si aplicarea metodelor de gestiune a competitivitatii
v
Evaluarea competitivitatii bunului oferit
v
Analiza comparativa a competitivitatii bunului oferit si nivelului tinta
Nu Nu Au loc Da
""" - modificari

esentiale pe
piata tinta?

corespunde
tintei?

bunului si a pietei

Da Da

Competitivitates
bunului oferit sa

Retragerea bunului de pe piata Promovarea bunului pe piata tinta

Fig. 3.4. Etapele de gestionare a competitivitatii bunurilor autohtone
Sursa: elaborata de autor [41, p. 35].

Managementul evaludrii competitivitatii bunurilor, ca sistem de gestiune, reprezintd un lant
de actiuni, realizarea cirora asigurd, pas Cu pas, sporirea competitivititii bunurilor fabricate. in
linii generale, toate etapele managementului evaluarii competitivitatii bunurilor pot fi divizate in
doud grupuri: legate de analiza si evaluarea competitivitatii; si de elaborarea masurilor de sporire
a competitivitatii produsului, monitorizarea (Figura 3.5).

Statul joaca un rol important in asigurarea competitivitatii, principalele domenii de implicare

a statului in contextul dat sunt:
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» promovarea unei politici fiscale, creditare favorabile si a unui sistem de reglementare

vamala care ar asigura sporirea competitivitatii bunurilor autohtone;

» dezvoltarea unui mediu competitiv si promovarea politicilor antitrust;

» crearea unui climat investitional atractiv;

» elaborarea si implementarea strategiilor de sporire a competitivitatii bunurilor autohtone

si de promovare a exportului.

responsabililor

v
la etapa:
I
y L 2 v v
Lansarea Producerea Realizarea Utilizarea
v ¥
Studiul tendintelor L Studiul capacitatii v
necesitatilor si Analiza pietei Analiza calitatii
preferintelor conformitatii ‘ serviciilor post-
cumparatorilor nivelului calitatii - vanzare
7 produsului cu Analiza
cerintele segmentarii pietei
Formarea L L
. . documentatiei ¥ Y
cerintelor fata de normativ-tehnice
produs si Analiza pozitiilor Analiza calitatii
elaborarea competitive ale reparatiei bunului
documentatiei altor jucatori
normativ-tehnice
v \ 4 y ¥

Determinarea resurselor necesare (timp, experientd, echipament etc.) si resurselor disponibile pentru

y

Stabilirea parametrilor produsului si indicatorilor, asociati cu etapele ciclului de viata al produsului, care
urmeaza a fi evaluati

y

Fig. 3.5. Etapele de gestionare a evaluirii competitivitatii bunurilor

Sursa: elaborata de autor [151, p. 53].
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......

urmatoarele:

» stabilirea unui pret competitiv, adica oferirea bunurilor la un pret mai mic decat cel al
bunului analogic de import;

» reglarea calitatii bunurilor in contextul oferirii bunurilor care corespund standardelor
nationale si internationale;

» minimizarea costului de productie al bunului prin optimizare si eliminarea tuturor
tipurilor de pierderi;

> brevetabilitate — oferirea unui bun nou, care este rezultatul unei inventii brevetate;
elaborarea si lansarea unui produs nou pentru a satisface necesitdtile crescande ale
cumparatorilor;

» crearea si promovarea marcii comerciale.

......

......

oferit. La lansarea unui bun competitiv, primul pas este studierea preferintelor si necesitatilor
cumpdratorilor pe piata tinta si identificarea criteriilor de bazd dupa care consumatorul 1si creeaza
opinia: este bunul calitativ sau nu. Deoarece conjunctura pietei, preferintele cumparatorilor,
avantajele comparative si competitive nu sunt statice, ci dinamice, este necesar, in mod regulat, de
monitorizat evolutia cererii pe piata-tinta, competitivitatea bunurilor si respectarea criteriilor de

calitate.

ciclului de viatd al produsului, existd mai multe modalitdti de sporire, iar potentialul majorarii
depinde direct de varsta produsului.
La etapa de lansare este necesar ,,de efectuat studierea tendintelor de modificare a nevoilor

si preferintelor cumparatorilor, de elaborat cerintele pentru bunul oferit” [100, p. 39]. Aplicarea

......

......

saturatiei si declinului, producatorul trebuie sd elaboreze si sd lanseze alt produs, reiesind din

cerintele pietei si modificarile preferintelor cumparatorilor.

103



......

Obiectivul principal al managementului marcii in cadrul managementului competitivitatii
bunului consta in informarea consumatorului cu privire la prezenta pe piatd, avantajele marcii
bunului oferit si formarea imaginii de marca in contextul sporirii loialitatii cumparatorilor fatd de
marca data. In rezultatul implementirii managementul marcii, cand consumatorul ia decizia de
procurare cu privire la marca bunului, va alege, in special, marca promovata si va deveni fidel

marcii date.

......

......

......

......

bunului promovat cu competitivitatea celor noi, monitorizarea modificarilor de pe piata-tinta, a

preferintelor consumatorilor, studierea tehnologiilor noi avansate, care se aplicd la fabricarea

Cresterea economica a tarilor dezvoltate este bazata pe factorii intensivi, dar nu pe cei
extensivi, pe aplicarea tehnologiilor performante si Tmbunatatirea calitdtii resurselor umane.
In rezultatul cercetarilor putem concluziona ca este necesara dezvoltarea ramurilor industriale, care
oferd bunuri cu grad inalt de prelucrare si al valorii adaugate, bunuri high-tech de inalta tehnologie

si bunuri inovative.

......

autohtone

Majoritatea lucrdrilor stiintifice cercetate, atat a economistilor autohtoni, cat si strdini, sunt
dedicate evaludrii avantajelor competitive ale entitatilor, dar nu evaluarii avantajelor comparative
ale bunurilor. Numarul de studii privind competitivitatea produselor autohtone pe piata interna
este deosebit de mic, se accentueaza competitivitatea de pe piata externd. Aceasta tendinta a creat
urmatoarea situatie: in pofida faptului ca Republica Moldova este o tard agrara, In cazul unor
bunuri, partial, si-a pierdut propria piata si, treptat, creste cota rosiilor, castravetilor si a altor
produse agricole si alimentare importate, tarile de origine ale acestor produse fiind: Turcia,

Ucraina, Romania, Polonia, Belarus, dar nu Moldova.
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In contextul atingerii obiectivului elaborarea indicelui compozit al avantajului comparativ
al bunurilor autohtone pe piata externa si internd, autorul a dezvoltat teoria lui Linder (capitolul
1) si a combinat-o cu teoria paritatii puterii de cumparare.

Instrumentele politicii comerciale includ nu numai instrumente de natura promotionala, dar
si tarifare & netarifare, aplicate pentru protectia producatorului autohton, care realizeaza productia
proprie pe piata internd. Prin urmare, promovand politica comerciala, organele de resort trebuie sa
cunoasca competitivitatea bunurilor atat pe piata externa, cat si pe cea interna.

In scopul atenuarii impactului schimbirilor structurale pe piata globala, autorul a elaborat un
set de indicatori noi, descrisi mai jos, care permit estimarea competitivitatii bunurilor nu doar pe piata

externd, dar si internd. Indicatorii mentionati sunt publicati in articolele ,,Avantajele competitive si

dezavantajele produselor autohtone pe piata interna si pietele externe” [26], ,,Evolutia comertului

......

......

si internd, autorul propune utilizarea urmatorilor indicatori elaborati [26, p. 223]:
» indicele avantajului comparativ bunului autohton i pe piata interna si externa (IACIE;);

» indicele avantajului comparativ simetric bunului autohton i pe piata interna si externa

(IACSIE).
Qa'iv'+><i
IACIE, = 3 *M:i Q0 (3.16)
2.Qa, DX,
n = n +iT11
ZQi+ZMi ZQ.
i=1 i=1 i=1
Qa _ Xi Qa . X;
IACSIE | Q+M Q 4| |__Q+M Q (3.17)

iQai Zn:X
- i=1 - + iTll
ZQi +ZMi Z

i=1

n - n + :
Q ZQi+ZMi ZQI

unde: Qa, — volumul vanzarilor bunului autohton i pe piata interna;

Yaa XX

Q, — volumul de productie a bunului i;

X, — volumul exportului bunului i;

M. — volumul importului (cu exceptia reimportului) bunului i.
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Alta propunere a autorului este utilizarea urmatorului indice compozit al avantajului
comparativ al bunurilor autohtone:

Icc, =b,xle, +b, x Ig, (3.18)

b +b, =1 (3.19)
unde: lcci — indicele compozit al avantajului comparativ bunului autohton i pe piata externa si

interna, %;

lei — indicele avantajului comparativ bunului autohton i pe piata externa, %;

laj — indicele avantajului comparativ bunului autohton i pe piata autohtona, %;

b1, b2 — coeficientii de semnificatie a indicilor avantajului comparativ in indicele compozit.

In cazul indicelui compozit al avantajului comparativ bunului autohton i pe piata interna si
externd, valoarea pozitiva indica un avantaj comparativ pentru bunul i, iar valoarea negativa — un
dezavantaj comparativ. Indicele mentionat se recomanda de utilizat in cazul determinarii
sectoarelor prioritare, dezvoltarea carora ar asigura atat majorarea exportului, cat si cresterea
economiei nationale.

In calitate de indici ai avantajului comparativ pe piata externa pot fi utilizati indicii
enumerati in capitolul 1 sau unul din indicii elaborati de autor si descrisi in continuare.
utilizati urmatorii indicatori elaborati de autor [37, p. 137]:

» indicele avantajului comparativ bunului autohton i pe piata externa (IACE));

» indicele avantajului comparativ simetric bunului autohton i pe piata externa (IACSE;).
|ACEi= (XI)/(QI+MI)

>(x)I2( + M)

i=1

(3.20)

IACSE, = (X)/Q +M,) 1= (X)/Q +M,) 41 (3.21)

2 (X)) 2Q+Mm) 2 (X)) 2 Q+Mm)

i=1 i=1 i=1 i=1

unde: X; — volumul exportului (cu exceptia reexportului) bunului i;
M, — volumul importului (cu exceptia reimportului) bunului i.

In opinia autorului, in cazul sectiunilor, grupurilor de bunuri, indicele avantajul comparativ

poate fi calculat utilizand urmatoarele formule [37, p. 137]:
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(Xj)/(xj+Mj)

IACE, =— . (3.22)
Z(Xj)/Z(Xj+M,—)
i=1 j=1
IACSE, =| — (XJ)/(T”FM") 1s| (Xi)/(fﬁMi) 1 (3.23)
Z_l:(xj)/z_;(ijer) Z_;(xj)/z_;(xj+|\/|j)

unde: IACE; —indicele avantajului comparativ sectiunii j pe piata externa;
IACSE ; — indicele avantajului comparativ simetric sectiunii j pe piata externa;

Xj — volumul exportului (cu exceptia reexportului) sectiunii j;

M;j — volumul importului (cu exceptia reimportului) sectiunii j.

Luand 1n calcul experienta savantilor din domeniu, o altd propunere a autorului consta in
elaborarea unui indicator alternativ, care tine cont de specificul Republicii Moldova, si anume,
tendinta de mentinere a unei cote insemnate a reexportului [96]. Formula de calcul al indicelui
mentionat este redata mai jos:

XMCRA B

A
RSCAF* = %AOO%, (3.24)

XMCR*
unde: RSCAF,” — indicele simetric al avantajului comparativ relevat pe piata externd a bunului

(grupului de bunuri, sectorului) i tarii de origine A (index of Revealed Symmetric

Comparative Advantage on Foreign market), %;

XMCR” — rata de acoperire a importurilor (fird reimport) prin exporturi (cu exceptia

reexportului) bunului (grupului de bunuri, sectorului) i tarii de origine A
(Export/Import Coverage Ratio);
XMCR”* — rata de acoperire a importurilor (firad reimport) prin exporturi (cu exceptia
reexportului) integral pentru tara A [36, p. 198].
Avantajul indicatorului propus de autor constd in depasirea majoritatii deficientelor si
detine urmatoarele caracteristici:
» este simplu si usor de aplicat, deoarece datele privind comertul exterior sunt
disponibile;
» iain calcul atat exportul fara reexport, cat si importul fara reimport;

» este un indice simetric, valoarea caruia variaza in jurul valorii medii;
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» media valorilor indicelui dat este stabila in timp si in spatiu, in plus, indicele este

perfect comparabil,

» nu este influentabil de clasificatorul utilizat al bunurilor;

» iain calcul particularitatile comertului exterior al Republicii Moldova.

Anume acest indice va fi aplicat de autor pentru calcularea primei componente a indicelui
compozit (ecuatia 3.18). Rezultatele calculelor pentru unele bunuri ale complexului agroindustrial
sunt prezentate in Tabelul 3.5. Autorul s-a axat pe bunurile complexului dat, deoarece Republica
Moldova este o tarad agrara.

Tabelul 3.5. Indicele simetric al avantajului comparativ relevat pe piata externa al unor

bunuri autohtone ale Complexului Agroindustrial, %

2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 | 2019

CGerr?;zli,l‘Ianeshn,orz,ova“tz,porumb, sorg boabe, alte 9399 | 9513 | 92.33 9386 | 9391 | 94,15 | 93,59

Faina de grau sau de meslin -74,04 | -21,67| -39,68 | -81,72 |-79,28 [-52,95 | -49,25
Legume in stare proaspata sau refrigerate

: - -66,24 | -72,69| -62,99 | -78,67 |-55,94 |-86,15 |-87,70
(exclusiv cartofi)
Cartofi -7452 | -2,90 | -44,03 | -99,18 |-94,70 [-99,99 |-98,61
Struguri, proaspeti sau uscati 81,06 | 89,76 | 90,48 | 94,02 | 97,22 | 96,35 | 96,06

Sucuri de fructe (inclusiv mustul de struguri) si
sucuri de legume

Lapte si smantana din lapte, fara sau cu adaos de
zahar sau alti indulcitori

94,20 | 94,53 | 94,67 | 93,10 | 95,09 | 92,05 | 95,63

-96,35 | -75,81| -77,70 | -43,68 |-34,28 |-36,84 |-100,00

Unt si alte grasimi care provin din lapte 41,79 | 55,10 | 62,08 72,39 -1,01 |-85,55 100,00
Cascaval, branza si branzeturi 2,70 15,40 8,43 -7,96 -4,07 | -4,84 |-15,90
Margarina -97,38 | -97,03| -96,69 | -99,81 |-98,75 |-99,36 100,00
Seminte de floarea-soarelui 9454 | 92,17 | 92,64 92,54 | 92,75 | 91,30 | 92,54

Ulei de seminte de floarea-soarelui si fractiunile
acestora

Carnati, carnaciori, salamuri si produse similare,
din carne, din organe sau din sange

Oua de pasdri, in coaja, proaspete, conservate sau
fierte

Zahar din sfecla si zaharoza chimic pura, in stare
solida

Sursa: elaborat de autor.

90,35 | 97,86 | 98,39 | 96,25 | 93,13 | 96,68 | 96,73

-99,47 | -99,23| -99,62 | -99,45 |-99,08 |-99,24 |-100,00

-53,11 | -53,94| 9,06 19,05 | 36,94 | 28,04 |-13,83

51,76 | 96,10 | 93,12 | 75,38 | 42,54 | 72,76 | 33,65

comparative ale bunurilor, in special pe piata externa: Balassa [73]; Grupp [95]; Dalum, Laursen,
Villumsen [83]; Siggel [131]; Berkowitz, Moenius, Pistor [77]; Hidalgo, Klinger, Barabasi [106];
Chor [80]; Yu, Cai, Leung [141]; Hausmann, Hidalgo [105]; Costinot, Donaldson, Komunjer [82];

Barattieri [75]. In schimb, cum am mentionat, este neglijati evaluarea indicatorului in cauzi pe

......

bunurilor pe piata autohtona.
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......

a indicelui compozit) au fost elaboraju urmatorii indicatori [37, p. 136]:
» indicele avantajului comparativ bunului autohton i pe piata interna (IACIi);
» indicele avantajului comparativ simetric bunului autohton i pe piata interna (IACSI;).
(Qi _VSi — Xi — Pi)/(CIi +CFi)

IACI, = — . (3.25)
Z(Qu -V§ - X; - Pi)/Z(CIi +CFi)
IACSI, = (Q,-VS,—X,~P)/(Cl, +CF) . (Q,-VS, - X, -P)/(Cl, +CF,) 1| (3.26)

n n

ZQ -VS,-X;-P)/>.(Cl,+CF) Zn:Q VS, - X;-P,)/.(CI,+CF)

i= i=1 i= i=1

=1

unde: VS, — variatia stocurilor bunului autohton i;
P, — pierderile bunului i;
Cl, — consumul intermediar al bunului i;
CF, — consumul final al bunului i.

Indicele IACI compara ponderea consumului pe piata interna al bunului autohton i in

consumul total pentru bunul dat.

......

bunurilor, la fabricarea carora se utilizeaza materialele clientilor (bunurlle produse in lohn), autorul
a elaborat urmatorii indicatori [98, p. 67]:

IACNI; — indicele avantajului comparativ net bunului autohton i pe piata interna;

IACNSI ; —indicele avantajului comparativ net simetric bunului autohton i pe piata interna.

(Qi -Q™ =X, =V§, - P.)/(Q. + Mi) (3.27)

IACNI, = — -
>Q-Qr-X,-Vs, ~-R)/Y.(Q +M
i=1 i=1
IACNI. -1
IACNSI, =—— :
" IACNI, +1 (3.28)

unde: Q;™° — volumul bunului i fabricat din materialele clientilor.

La elaborarea indicilor mentionati, autorul a pornit de la faptul ca bunurile fabricate din
materialele clientilor nu raman pe piata interna, iar in valoarea PIB-ului se includ numai serviciile
ce tin de fabricarea lor (remunerarea muncii). Prin urmare, in pofida faptului ca aceasta cantitate
de bunuri se produce in tara, ele nu acopera cererea internd. Ca rezultat, vor fi importate bunurile

omogene fabricate in strainatate.
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Economistii B.Erkan si K.Saricoban considera ca: ,,avantajul comparativ este un concept
teoretic ex-ante, care implica comparatii intre tari si bunuri. Evaluarea avantajului comparativ
permite sa anticipam fluxurile comerciale si sd estimam daca volumul resurselor alocate este optim
sau nu” [90, p.118]. Aplicarea indicatorilor de estimare a avantajului comparativ, enumerati in
capitolul 1, nu acordad in cazul tuturor bunurilor rezultate veritabile, deoarece in economia
nationald persista elementele economiei tenebre. Pentru majorarea corectitudinii calculelor este
necesar de elaborat indici noi.
demonstrat cd afirmatia precitatd este adevarata, deoarece rezultatele obtinute la unele marfuri sunt
eronate. Aceasta situatie se explica prin prezenta, in economia Republicii Moldova, a unor
elemente ale economiei tenebre, precum: importul ilegal, exportul ilegal si productia ascunsa
(subterani). In plus, pot fi intalnite si alte cauze, cum ar fi factorul uman, cand se omit greseli la
codificarea marfii livrate.

Indicatorii propusi utilizeazd datele statistice in termeni valorici, insd, dupda cum
cunoastem, la unul si acelasi bun economic, difera pretul de export si pretul de import. In plus,
preturile se modifica in timp. De aceea, autorul si-a propus sa perfectioneze indicatorii elaborati.
Conform noului algoritm, la prima etapa se utilizeaza datele in expresie naturala, care pe langa
faptul ca majoreaza veridicitatea rezultatelor calculelor, permit depistarea exportului ilegal,
importului ilegal si a productiei subterane.

In procesul elaboririi algoritmului, autorul a adaptat modelul input-output al lui Leontief
[161] in corespundere cu metodologia elaborarii contului de bunuri si servicii, al Sistemului de
Conturi Nationale [136], astfel incat cu ajutorul modelului dat va fi posibild evaluarea elementelor
economiei tenebre in diviziunea bunurilor. In plus, modelul va oferi informatia necesara pentru

Autorul a adaptat si contul de bunuri si servicii pentru ca sa devind posibila utilizarea lui
la nivel microeconomic. Au fost luate 1n calcul urmatoarele doua caracteristici ale contului:

» productia la preturile cumparatorului include productia la preturile de baza si valoarea

impozitelor minus subventiile pe produse;

» volumul de marfuri finite vandute pe piata internd include bunurile cumparate pentru

consum final si bunurile achizitionate de unitatile rezidente pentru utilizarea ulterioara
in procesul de productie.

Contul ajustat reprezinta echilibrul intre utilizari si resurse de bunuri (Tabelul 3.6).
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Tabelul 3.6. Contul de bunuri si servicii

Utilizari Resurse

Consumul intermediar. Volumul de productie la pretul de achizitie.
Volumul produselor finite comercializate pe piata | Importul.
interna:
v’ bunurile achizitionate de catre gospodariile
populatiei pentru consumul final;
v" bunuri achizitionate de unitatile rezidente pentru
utilizarea ulterioara in procesul de productie.
Variatia stocurilor (diferenta intre stocul de la sfarsitul
perioadei si stocul de la inceputul perioadei analizate).
Exportul.

Sursa: adaptat de autor [136].
La elaborarea modelului adaptat, prezentat in Tabelul 3.7, au fost combinate si utilizate

metodologiile de elaborare a modelului lui Leontief si a contului de bunuri si servicii.

Tabelul 3.7. Modelul input-output adaptat

Utilizéiri Resurse

Produse finite inclusiv

comercializate pe piata :
interna

N

utilizare ulterioara in

procesul de productie
Import

Bunuri
Consumul intermediar
(Loss of goods)
Total utilizari
Total resurse

Bunuri achizitionate

pentru consumul final

(Goods purchased for

Later Use in the Process
Production)

Volumul productiei fabricate
Bunuri fabricate cu
(Lohn production)

Stoc de bunuri la sfarsitul anului
Export
Alte iesiri (pierderi de bunuri)
materialele clientului

Stoc de bunuri la inceputul anului

Bunuri achizitionate pentru

A 1 2 3
i ICi FCi LUPP;
Sursa: elaborat de autor [100, p. 42].

o

5 6 7
Xi Li TU; Qi

(e0]
©
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,»Contul de bunuri si servicii descrie echilibrul dintre utilizarile si resursele bunurilor si
serviciilor cu detalierea componentelor cererii si ofertei” [20, p. 8] (ecuatia 3.29), modelul adaptat
al balantei interramurale, la fel, arata echilibrul dintre resurse si utilizari (ecuatia 3.32). Contul de
bunuri si servicii se elaboreazd integral pe economie, iar balantele interramurale naturale se
elaboreaza n diviziunea bunurilor.

Echilibrul dintre resurse si utilizari poate fi descris cu ajutorul urmatoarei formule:

IC+FC+GFCF+AS+ X =Q+M, (3.29)
AS =S°—-S', (3.30)

unde: GFCF — formarea bruta de capital fix (Gross Fixed Capital Formation);
AS — variatia stocurilor.

Combinand ecuatiile 3.29 si 3.30 obtinem urmatoarea egalitate:
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IC+FC+GFCF+S*+X =Q+M +S'. (3.31)

Ecuatia obtinuta este asemanatoare egalitatii dintre utilizarile si resursele modelului adaptat

al balantei interramurale:
IC,+FC, +LUPP +S° + X, +L =Q + M, +S', (3.32)

Partea dreaptd a egalitatii constituie utilizarile, iar partea stdngd — resursele. ,,Daca
utilizarile totale sunt mai mari decat resursele totale, are loc productia subterand sau importul
ilegal. In cazul in care resursele totale sunt mai mari decét utilizarile, are loc exportul ilegal” [100,
p. 41] (Figura 3.6).

Pentru calcularea volumului consumului intermediar (IC) in diviziunea bunurilor se
elaboreaza algoritmul de calcul, utilizand coeficientii tehnici, care sunt periodic revizuiti. Anume
aparitia tehnologiilor noi avansate este cauza principala a revizuirii coeficientilor. Altd cauza este
impusa de concurenta acutd in conditiile economiei de piata si necesitatea de a minimiza costurile
prin substituirea materiei prime calitative, dar costisitoare, cu materie prima relativ ieftina, in
schimb, de o calitate proasta, in detrimentul consumatorului final.

Volumul produselor finite, comercializate pe piata interna, este evaluat in baza normelor
de consum si constituie volumul vanzarilor atat pe piata organizatd, ct si pe piata neorganizata.
Stocul, la inceputul si la sfarsitul anului, este evaluat ca suma stocurilor atat din retelele de comert
din raportul statistic ,,Comertul cu amanuntul, vanzarea si repararea autovehiculelor, repararea
obiectelor de uz casnic si personale, structurat pe tipuri de marfuri”, cat si din depozitele entitatilor
din forma ,,Productia in expresie naturald in industria Republicii Moldova” [48, p. 125].

Declaratiile vamale de export si import ale agentilor economici constituie sursa de
informatie privind volumul exportului si importului legal de bunuri, iar datele privind volumul
elementelor comertului exterior tenebru sunt estimate in baza modelului, adaptat de autor, al
balantei interramurale naturale (Tabelul 3.2).
autohtone pe piata internd in raport cu bunurile analogice importate (ecuatiile 3.34 si 3.35).

Formulele de calcul sunt [100, p. 42]:
Q™" =(Q+Q")-Q - (x,+ x/)-cs -1, (3.33)

QiDSE —[(Q| +QiH )_QiL _(Xi + Xil )i -GS + (Mi + Mil )] (3-34)

ICADSE = — (
;QiDSE +iz=1:[(Qi +Q" )_QiL _(Xi + Xil) -CS, +(Mi +M| )]
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Precizarea coeficientilor tehnici
v
Calcularea consumului intermediar
¥

Estimarea volumului produselor finite comercializate pe
piata interna reiesind din normele de consum

v
Introducerea datelor:
FC, LUPP, SP, S8, L, Q, X, M
v

Calcularea Utilizarilor Totale (TU) si Resurselor Totale (TR)

Da

y A 4

Producerea tenebra si/sau Exportul tenebru =
importul tenebru=TU - TR TR-TU

\ /

Calcularea nivelului real al Q, X, M

Da Nu

v

Calcularea valorilor nete a indicatorilor (excluzand
produsele fabricate din materialele clientilor)

T
v v

autohtone pe piata internd

oooooo

Sursa: elaborata de autor [152, p. 63].

ICADSE -1

SICAD = ——_—
ICAD® +1

x100% (3.35)

D%E .. . L . . A
unde: Q;”  —volumul cererii bunului autohton finit i pe piata internd, tindnd cont de elementele

economiei tenebre;
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ICAD * —indicele avantajelor comparative bunului i pe piata interna in raport cu bunurile

analogice importate, tindnd cont de elementele economiei tenebre;
SICAD® — indicele simetric al avantajului comparativ bunului i pe piata interni in raport

cu bunurile analogice importate, tindnd cont de elementele economiei tenebre;

Q" — volumul productiei tenebre (Hidden production) a bunului i;
X, — volumul exportului ilegal al bunului i;

CS, — variatia stocului bunului i;

M.' — volumul importului ilegal a bunului i.

......

pe piata internd, S-a bazat pe specificul economiei nationale si disponibilitatea datelor statistice.
Algoritmul dat ia in calcul nu numai elementele economiei neobservate, dar si faptul ca in cazul unor
grupuri de bunuri din industria prelucratoare, cota bunurilor fabricate din materialele clientilor este
insemnata. Informatii detaliate privind elaborarea indicelui simetric al avantajului comparativ bunului
autohton pe piata interna, tindnd cont de elementele economiei tenebre, pot fi gasite in articolele
publicate de autor: ,,Quantifying the comparative advantage of domestic goods on the internal market”
(The Journal Contemporary Economy, 2018, 3/1); ,Paspabotka amropurma pacuéra
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH TOBapOB Ha BHYTPEHHEM PBIHKE U €r0 MECTO B KIacCH(UKaTope METOI0B
OLICHKH KOHKypeHTocrocoonoctu” (Mudopmanus u uaHoBanuu, 2019, 14/1).

Acest algoritm detine mai multe avantaje: asigurd fiabilitatea calculelor, permitand,
neorganizata, estimarea nivelului economiei subterane si pierderilor bugetului de stat. Deficientele
metodologiei propuse constau in faptul ca algoritmul elaborat este complicat, iar aplicarea acestuia
necesitd cunostinte aprofundate nu numai in domeniul economic, ci si in domeniul modelarii
matematice.
bunuri, pentru anii 2013-2019. in Tabelul 3.8 sunt prezentate rezultatele calculelor pentru unele
bunuri ale complexului agroindustrial.
piata internd, insa au inregistrat dezavantaje comparative pe piata externa (Tabelul 3.5). In anul 2018,
indicele simetric al avantajelor comparative ale salamurilor si produselor similare pe piata interna s-a
majorat cu 2,27 puncte procentuale. Aceasta crestere a fost cauzatd de majorarea preferintelor

consumatorilor de a procura salamuri, carnati, carnaciori, produse similare autohtone si, respectiv,
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micsorarea cererii la mezelurile importate. Importul acestor bunuri, in anul 2018, s-a redus cu 24,2%,
comparativ cu anul 2017. Anume cresterea pretului de import cu 16,1% a influentat asupra diminudrii
volumului cererii pentru salamurile importate.

Tabelul 3.8. Indicele simetric al avantajului comparativ pe piata interna al unor bunuri

autohtone ale Complexului Agroindustrial, %

2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 | 2019

g}eréli;]éneslln,orz,ovu,porumb, sorg boabe, alte 3812 | 38,06 | 3674 36,58 | 35.15 | 37,33 | 38,01

Faina de grau sau de meslin 26,90 | 26,87 [ 26,60 | 16,34 |[21,62 | 23,56 | 24,00
Legume in stare proaspata sau refrigerate

: < 33,78 | 33,87 | 30,64 | 30,54 |30,70 |29,81 |29,73
(exclusiv cartofi)
Cartofi 34,41 | 34,39 | 28,04 | 28,95 (24,51 |22,78 |21,44
Struguri, proaspeti sau uscati 38,36 | 38,45 | 37,43 36,73 | 35,15 | 37,42 | 36,67

Sucuri de fructe (inclusiv mustul de struguri) si
sucuri de legume

Lapte si smantana din lapte, fara sau cu adaos de
zahar sau alti indulcitori

9,07 9,12 | 31,81 | 29,55 | 30,67 | 26,46 | 27,35

30,80 | 30,71 | 30,81 | 25,08 | 20,71 | 25,62 | 26,31

Unt si alte grasimi care provin din lapte 28,32 | 29,50 | 34,11 29,56 | 17,62 | 18,37 | 18,28
Cascaval, branza si branzeturi 26,78 | 26,60 | 27,99 26,81 |-46,82 |-36,45 |-37,46
Margarind -90,25 | -91,96| -100,0 | -86,85 |-81,69 |-75,91 |-75,00
Seminte de floarea-soarelui 37,96 | 37,82 | 36,11 35,42 | 34,32 | 36,13 | 36,25

Ulei de seminte de floarea-soarelui si fractiunile
acestora

Carnati, carnaciori, salamuri si produse similare,
din carne, din organe sau din sange

Oua de pasdri, in coaja, proaspete, conservate sau
fierte

Zahar din sfecla si zaharoza chimic pura, in stare
solida

Sursa: elaborat de autor [99, p. 82].

31,84 | 32,01 | 3068 | 3080 | 23,97 | 26,81 | 27,00

37,97 | 38,08 | 37,20 | 37,11 |3552 |37,79 |3597

38,21 | 38,19 | 36,03 | 36,23 | 33,76 | 36,30 | 36,39

36,22 | 36,17 | 36,09 | 13,99 | 17,77 | 30,53 | 33,10

In perspectiva, bunul dat nu are sanse si-si extinda pietele de desfacere peste hotarele tirii.
in primul rand, din cauza ca sectorul zootehnic autohton se afla in declin, in al doilea rand, din
cauza situatiilor epizootice din statele limitrofe. Prin urmare, trebuie sd-si mentina pozitia pe piata
interna.

Uleiul de seminte de floarea-soarelui, in anul 2019, a inregistrat pe piata interna un avantaj
comparativ de 27,00%, pe piata externa competitivitatea bunului dat este in crestere (in 2018-
2019). Majorarea volumului cererii cu 23,61% pe piata Uniunii Europene la uleiul vegetal, fabricat
in Moldova, este cauzatd de pretul relativ redus la bunul livrat, care a diminuat cu 8,35% in raport
cu anul precedent. Principalele piete europene de desfacere sunt: Spania si [talia.

Rezultatele calculelor indicelui compozit al avantajului comparativ (ecuatia 3.18) sunt
prezentate in Tabelul 3.9. Nivelul indicelui a crescut in anul 2019 in cazul cerealelor, sucurilor de

fructe, semintelor de floarea-soarelui, uleiului de seminte de floarea-soarelui etc.
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Legumele autohtone sunt competitive pe piata internd, dar nu si pe piata externd. In
perioada anilor 2017-2019, scade competitivitatea legumelor autohtone pe piata interna din cauza
concurentei acute. In anul 2018, importul acestei categorii de bunuri a inregistrat volum superior
celui realizat in anul 2017 cu 88,45%, iar in urmatorul an (2019) a crescut inca cu 6,62% in raport
cu anul 2018.

Tabelul 3.9. Indicele compozit al avantajului comparativ al unor bunuri autohtone ale
Complexului Agroindustrial, %

2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 | 2019

gﬁ‘;?eghn’ orz, ovéz, porumb, sorg boabe, alte | oo oo | 6660 | a4 | 65,22 | 6453 | 6574 | 65,80

Faina de grau sau de meslin -23,57 2,60 -6,54 -32,69 [-28,83 |-14,70 | -12,63
Legume 1in stare proaspata sau refrigerate

(exclusiv cartofi) -16,23 | -19,41| -16,18 | -24,07 (-12,62 |-28,17 |-28,99
Cartofi -20,06 | 15,75 | -8,00 | -35,12 (-35,10 |-38,61 |-38,59
Struguri, proaspeti sau uscati 59,71 | 64,11 | 63,96 65,38 | 66,19 | 66,89 | 66,37

Sucuri de fructe (inclusiv mustul de struguri) si
sucuri de legume 51,64 | 51,83 | 63,24 | 61,33 | 62,88 | 59,26 | 61,49

Lapte si smantana din lapte, fara sau cu adaos de
zahar sau alti indulcitori

-32,78 | -22,55| -23,45 | -9,30 | -6,79 | -5,61 |-36,85

Unt si alte grasimi care provin din lapte 35,06 | 42,30 | 48,10 50,98 8,31 |-33,59 [-40,86
Cascaval, branza si branzeturi 14,74 | 21,00 | 18,21 9,43 |-25,45 [-20,65 |-26,68
Margarina -93,82 | -94,50( -98,35 | -93,33 |-90,22 |-87,64 |-87,50
Seminte de floarea-soarelui 66,25 | 65,00 | 64,38 63,98 | 63,54 | 63,72 | 64,40

Ulei de seminte de floarea-soarelui si fractiunile
acestora

Carnati, carnaciori, salamuri si produse similare,
din carne, din organe sau din sange

61,10 | 64,94 | 64,54 | 63,53 | 58,55 | 61,75 | 61,87

-30,75 | -30,58| -31,21 | -31,17 |-31,78 |-30,73 |-32,02

Ouia de pasdri, in coajd, proaspete, conservate
sau fierte

Zahar din sfecla si zaharoza chimic purd, in stare
solida

Sursa: elaborat de autor.

-745 | -7,88 | 22,55 | 27,64 | 3535 | 32,17 | 11,28

43,99 | 66,14 | 64,61 | 44,69 | 30,16 | 51,65 | 33,38

In anul 2019, principalul importator de castraveti a fost Turcia (71,60%), de morcovi, sfecla
rosie si alte radacinoase comestibile similare — Belarus (63,57%), de tomate — Turcia (58,12%), de
ceapa si alte legume aliacee — Federatia Rusa (57,51%), de varza — Macedonia de Nord (41,32%).

Cagcavalul, branza si branzeturile autohtone, pand in anul 2016 inclusiv, au inregistrat
avantaje comparative pe piata interna in raport cu bunurile analogice importate. Insi, incepand cu
anul 2017 au prezentat dezavantaje, deoarece, in anul dat, a scazut brusc volumul producerii
bunului dat cu 79,93% in raport cu anul precedent. In plus, s-au modificat preferintele
consumatorilor in favoarea celor calitative, cu un continut inalt de grasimi din lapte. Conform
rezultatelor studiilor efectuate de Fundatia Est Europeana (FEE) (in 2015-2016) si de Centrul de
Metrologie Aplicata si Certificatda (CMAC) (in anul 2017), ,,continutul grasimilor din lapte a unui

116



numar mare de produse lactate fabricate in Republica Moldova este foarte mic si nu corespunde
reglementarilor tehnice cu privire la produsele lactate” [163].

Calculele autorului au ardtat ca graul, meslinul, orzul, ovazul, porumbul si strugurii sunt
competitivi atdt pe piata internd, cat si pe cea externd. O parte din bunurile complexului
agroindustrial, care a inregistrat dezavantaj comparativ, ar putea deveni mai competitiva, daca
producatorul autohton va fi sustinut de stat, asa cum se practica in tarile Uniunii Europene [34].

Analiza avantajului comparativ (Anexele 12 si 13), inregistrat de bunurile industriei
constructoare de masini, a ardtat ca cele mai mari avantaje pe piata externa au oferit bunurile
produse de compania germani Drixlmaier din Bilti, care livreazi echipamente electrice. Insi,
bunurile date nu au Inregistrat avantaj comparativ pe piata internd, deoarece sunt produse din
materialele clientilor, dar nu se ofera pe piata interna.

Industria constructoare de masini reprezintd un gen de activitate, care necesitd investitii
capitale mari. Republica Moldova este un stat cu o insuficienta financiara hronica si cu o politica
bugetar-fiscala care, in loc sa creeze conditii favorabile pentru dezvoltarea sectorului businessului
autohton, i determind pe agentii economici sa-si transfere afacerea in sectorul tenebru. Prin
urmare, ramura data, in viitorul apropiat, nu va inregistra succese palpabile.

Bunurile industriei usoare au Inregistrat dezavantaj comparativ pe piata internd, deoarece
un volum semnificativ de marfuri textile, articole de imbracaminte si incaltaminte sunt fabricate
din materialele clientilor si, prin urmare, nu sunt oferite pe piata ca bunuri moldovenesti. Situatia
datd nu este convenabild entitatilor autohtone, deoarece intreprinderilor autohtone le revine o parte
simbolica din profitul obtinut [43, p. 111].

In perioada 2014-2017 a crescut volumul de productie a pieilor brute de bovine si ovine,
iar in urmatorii ani (2018-2019) a diminuat brusc [31]. In pofida faptului ci cererea sectorului
extern pentru piei si blanuri nu scade, totusi, volumul de productie a blanurilor tabacite sau apretate
a inregistrat un trend descendent. Situatia creatd este cauzata de recesiunea in sectorul zootehnic.

Multe gospodarii taranesti cresc iepuri, nutrii, Insd se utilizeaza numai carnea animalelor
crescute, dar pieile, in cea mai mare parte, se arunca, ceea ce diminueaza rentabilitatea cresterii
animalelor. Luand in calcul cererea insemnatd a sectorului extern pentru pieile brute ar fi
binevenitd organizarea punctelor de colectare a pieilor si utilizarea lor, dupd prelucrare, la
fabricarea articolelor de imbracaminte si incaltdminte.

Majoritatea materialele de constructie, produse pe teritoriul Republicii Moldova, au
inregistrat avantaje comparative pe piata internd, deoarece, din punctul de vedere al minimizarii

cheltuielilor de transport, este mai convenabil de procurat bunul autohton, decat cel de import. Una
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din conditiile dezvoltarii ramurii date este cresterea stabild a venitului disponibil si sporirea
bunastarii populatiei.

In perioada anilor 2017-2019 a scizut competitivitatea fabricarii registrelor, carnetelor (de
note, de comenzi, de chitante), agendelor, blocnotesurilor si caietelor. Agentii organici de suprafata
(altii decat sapunurile), preparatele tensioactive, preparatele pentru spalat si preparatele de curatat
au inregistrat, in perioada analizati, dezavantaj comparativ (Anexa 13). In ramura dati exista
potential, ludnd in calcul ca pandemia Covid-19 a cauzat majorarea cererii la sapun, solutii
autohtona.

Volumul de vanzari a bunurilor autohtone poate creste daca ar spori competitivitatea lor,
care, la randul ei, poate fi obtinuta in rezultatul implementarii urmatoarelor masuri [47, p. 138]:
modernizarea procesului de productie; implementarea tehnologiilor contemporane, care ar permite
reducerea consumului de resurse energetice si, in final, a costului de productie; majorarea
volumului investitiilor pe termen lung, prin acordarea creditelor cu o dobanda atractiva, unitatilor

economice autohtone ofertante de bunuri competitive.

3.3. Recomandari privind directiile de perfectionare a politicii comerciale a

Republicii Moldova

Pentru atingerea obiectivului de perfectionare a politicii comerciale promovate, tarile
incheie acorduri de liber schimb cu anumite state. La baza ludrii deciziei privind identificarea
tarilor cu care este necesar de negociat in aceastd directie std un algoritm, care include un
ansamblul de factori, care reflecta caracteristicile potentialilor parteneri comerciali:

» structura exportului si importului,

» dimensiunea pietei potentialului partener comercial;

» pozitia geografica;

> stabilitatea economica, financiara si politica;

» nivelul de trai si solvabilitatea populatiei, inclinatia marginald spre consum;

» preferintele cumparatorilor, sortimentul bunurilor traditionale; etc.

Pe langa determinarea tarilor — potentiali parteneri comerciali, este necesar de luat decizia
privind stabilirea tipului de acorduri comerciale care trebuie incheiate cu fiecare tara in parte,
reiesind din rezultatele obtinute la prognosticul efectelor asteptate si analizei scenariilor de

promovare a acordurilor. In plus, este indispensabild stabilirea ciilor efective de promovare a
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politicii comerciale, dar si elaborarea strategiilor de extindere a relatiilor comerciale. Obiectivele

perfectionarii politicii comerciale sunt sistematizate in Figura 3.7.

Susgmer‘e‘a Imbun.afa';'lrea _Sporlrea Callt_i_lt’l} Dezvoltarea
cresterii calitatii infrastructurii si .
. . N e e e es comertului
potentialului de bunurilor eficientizarii electronic
export autohtone logisticii

a

ta Tnalt

auga

nationale ale Republicii Moldova
cerintelor clientilor potentiali
internationale de calitate
transportului
Modernizarea si eficientizarea logisticii
pentru promovarea exportului
Dezvoltarea e-commerce

tehnicitate si cu valoare ad:
Imbundtatirea politicii de import tinind cont de interesele

Diversificarea geografica si marfard a exportului bunurilor
autohtone
Incurajarea producitorilor autohtoni sa respecte standardele
Crearea unei infrastructuri moderne industriale, comerciale, a

Majorarea ponderii exportului produselor cu un grad inalt de

Sporirea calitatii si sigurantei produselor 1n contextul satisfacerii

Identificarea directiilor prioritare de promovare a exportului in
baza estimarii competitivitatii bunurilor si potentialului de export
Utilizarea platformelor internationale de comert electronic online

Fig. 3.7. Obiectivele generale si specifice ale perfectionirii politicii comerciale
Sursa: elaborata de autor.

In contextul identificarii directiilor prioritare de promovare a exportului, autorul
recomanda utilizarea indicelui integral, elaborat in subcapitolul 3.1, si a indicelui simetric al
avantajului comparativ relevat pe piata externa, elaborat in subcapitolul 3.2. Aplicarea acestor
indici a permis determinarea tipurilor de activitati economice, care detin potential de export
(Tabelul 3.10). De mentionat, ca pentru a realiza pe deplin capacitatea acestor tipuri de activitati
sunt necesare alocari de investitii, renovari si sustinerea financiard din partea statului.

In lista tipurilor de activitati economice, orientate spre export, sunt incluse si activitatile
care au potential, dar au pierdut pietele-tintd de desfacere. Zaharul, fabricat in Moldova, dupa
semnarea Acordului de Asociere cu UE, a pierdut pietele tarilor CSI, iar exportul pe piata

europeani este cotat conform Anexei XV-C Acordului de Asociere. In anul 2014, exportul in tarile
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CSI a constituit 62,705 mii tone (88,3% din exportul total), iar in anul 2019, exportul in tarile UE
a atins nivelul de 6,558 mii tone (100,0% din exportul total). Cazul dat demonstreaza ca politica
de mono-directionare a exportului duce la micsorarea volumului exportului si la cresterea
deficitului balantei comerciale. Prin urmare, autorul recomanda in contextul perfectionarii politicii
comerciale a Republicii Moldova:

» de majorat gradul de diversificare geografica a exportului,

» de recuperat pierele de desfacere pierdute.

Tabelul 3.10. Tipuri de activitati economice care detin potential de export

Tipuri de activitiati economice care detin potential

Pietele-tinta (cele mai mari)
de export T

Federatia Rusa; Kazahstan (piete pierdute)

Fabricarea zaharului Romania (tinAnd cont de cotarea importului produsului
dat originar din Republica Moldova pe piata UE)

Spania; Italia; Portugalia; Romania; Siria; Cipru;

Fabricarea uleiurilor vegetale . o
g Grecia; Etiopia

Fabricarea sucurilor de fructe si legume Polonia; Germania; Austria; Federatia Rusd; Belarus

Belarus; Federatia Rusa; Georgia; Romania; Republica
Fabricarea vinurilor din struguri Ceha; Polonia; Regatul Unit al Marii Britanii i
Irlandei de Nord; China

Fabricarea altor produse chimice organice, de baza Polonia; Ucraina; Romania

Romania; Germania; Belarus; Slovacia; Franta;
Olanda; Federatia Rusd; Polonia; Republica Ceha;
Ungaria; Italia; Statele Unite ale Americii; Africa de
Sud; Suedia

Fabricarea de mobila

Germania; Olanda; Bulgaria; Franta; Elvetia; Regatul

FElSTTEErEa Y Elen SEamiE o Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord

Notd: in tabel sunt incluse tipurile de activitati ale industriei prelucrdtoare.

Sursa: elaborat de autor.

Unul din obiectivele specifice, realizarea caruia ar asigura cresterea sustenabila a comertului
exterior, este diversificarea pictelor de desfacere, care reduce riscul diminuérii considerabile a
livrarilor in cazul modificarii semnificative a conjuncturii pietei si regulilor de comercializare. Cu
toate acestea, diversificarea necesita competente mai mari, disponibilitatea informatiei fiabile si in
timp util, deoarece o piata de desfacere difera de alta piata dupd nivelul preturilor, cerintele fatd de
calitate, sistemul fiscal, politica comerciald etc. Alegerea pietelor-tinta necesita informatii diverse,
care poate fi oferitd de platforma care ar furniza informatii fiabile si in timp util.

Generalizand cele expuse mai sus, autorul propune implementarea urmatoarelor masuri:

> Imbundtdtirea cadrului institutional pentru dezvoltarea si promovarea exportului de

bunuri autohtone. In acest context, se recomandd lansarea unei ferestre unice de oferire

a serviciilor de asistenta si consultanta exportatorilor activi §i celor noi cu privire la
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sprijinul oferit de institutiile publice de sprijinire a exporturilor, precum si furnizarea

urmatoarelor informatii analitice:

Rezultatele evaluarii potentialului de export al exportatorului si a bunului autohton,
comparativ al bunului;

Analiza capacitatii pietei-tintd, pozitiei concurentilor pe aceastd piatd si
Rezultatele studiului privind barierele comerciale (tarifare si netarifare) de intrarea
pe pietele externe si oferirea recomandarilor privind eliminarea acestora (alegerea
altei piete-tinta; efectuarea modificarilor tehnologice care ar asigura ocolirea
barierelor netarifare);

Instructiuni de promovare a exportului de bunuri prin intermediul platformelor
electronice, de exemplu, platformei de comert electronic B2C (Business to

Consumer E-commerce).

» Lansarea unui portal unic pentru exportatori care ar contine:

Date statistice privind exportul in diviziunea bunurilor si tarilor (dupa opt cifre
conform Nomenclaturii Combinate a Marfurilor);

Informatii privind cele mai atractive piete externe de desfacere;

Fiecare exportator, atat cel activ, cat si cel nou, poate sd-si deschidd un cont
personal pe portalul dat;

Calculator de rute logistice, care permite optimizarea rutei §$i micsorarea
cheltuielilor de transport;

Cautarea si selectare transportatorului;

Motor de cautare, care ofera cumparatorilor strdini posibilitatea sd gaseasca
producatorul si bunul necesar;

Chat pentru interactiunea cu clientii potentiali din alte tari; etc.

Alta recomandare vizeaza diversificarea bunurilor livrate, crearea de produse noi, deoarece

eficienta exportului se afla in dependenta directd de structura livrérilor. Formarea sortimentului

exporturilor, a cotelor fiecarui bun se efectueaza in raport cu diferite criterii, precum:

» crearea valorii adaugate;

> utilizarea optimala a resurselor disponibile;

» profitabilitatea, preferintele cumparatorilor;

» modificarea calitativa si cantitativa a cererii;

» preturile asteptate;
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» pretul bunurilor substituibile etc.

Optimizarea gamei de produse reduce riscul pierderii pozitiilor pe piata unui anumit bun.

Monitorizarea preferintelor cumparatorilor poate fi eficient realizata cu ajutorul colectarii
automate a datelor despre vizualizarea si termenul de investigare a paginilor web ale
comerciantilor si producatorilor.

Realizarea obiectivului specific ,,majorarea ponderii exportului produselor cu un grad inalt
de tehnicitate si cu valoare adaugata inalta” poate fi obtinuta numai in rezultatul progresului
tehnico-stiintific, renovarii tehnice si tehnologice a procesului de productie, care, la randul lui,
necesitd alocdri considerabile de investitii si dotatii.

Evaluarea cotei cheltuielilor efectuate pentru activitatea de cercetare-dezvoltare in
Produsul Intern Brut (PIB) a aratat ca, in anul 2008, in Republica Moldova, acest indicator a
constituit 0,54% din PIB [5], in 2018 — 0,25% [6], iar in anul 2019 — 0,24% [7]. Spre comparare,
in cazul Ucrainei, acest indice, in anul 2019, este cu 0,19 puncte procentuale mai mare, atingand
nivelul de 0,43% din PIB [148] [165], iar in Romania — 0,5% [4]. Deci, Republica Moldova
trebuie, minimum, sa dubleze cheltuielile pentru activitatea de cercetare-dezvoltare.

Inovatiile sunt extrem de importante pentru Republica Moldova si necesitda un suport
esential al statului. Finantarea inovatiilor presupune participarea atat a autoritatilor regionale, cat
si a celor centrale. In plus, este necesara formarea unei infrastructuri inovationale ce se ocupi cu
cercetare-dezvoltare, implementarea noilor tehnologii si constructia tehnopolurilor. De asemenea,
este necesar de acordat suport tehnico-material si financiar activitatii inovationale si, in special,
subiectilor care practica o astfel de activitate prin acordarea granturilor din contul bugetului de stat
si stabilirea taxelor fiscale rezonabile. De asemenea, consideram ca trebuie creat un cadru legislativ
lucrativ in sfera protectiei proprietatii intelectuale si de format relatii parteneriale intre stat si
sectorul privat [38, p. 103]. In acest context, autorul propune implementarea urmatoarei mdsuri:

» Implicarea exportatorilor in implementarea inovatiilor prin subventionarea de cdtre

stat a unei parti din cheltuielile preconizate pentru activitatea de cercetare-dezvoltare.

Una din constrangerile de baza in calea bunurilor Complexului Agroindustrial pe piata
europeand, este competitivitatea produselor originare din UE in raport cu pretul. Subventiile
agricole in Uniunea Europeana constituie aproximativ 60 de miliarde de euro pe an (2019). Fiecare
fermier din UE, dacd indeplineste toate cerintele de durabilitate si ocrotire a mediului, obtine
subventii in valoare de 260 de euro pe hectar, iar fermieri care indeplinesc conditii suplimentare
(biodiversitatea, ecologizarea) obtin 375 de euro pe hectar [109].

Spre comparare, Agentia de Interventie si Plati pentru Agricultura (AIPA) din Republica

Moldova ,,a receptionat 7505 cereri de subventionare in valoare de 1182 mil. lei. Insa, Fondul
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National de Dezvoltare a Agriculturii si Mediului Rural (FNDAMR) a constituit numai 900 mil. lei,
din care 352,0 mil. lei au fost cheltuite pentru achitarea restantei din anul 2018, din cauza epuizarii
fondului” [67]. Deci, in anul 2019 sunt achitate numai o parte din cereri, reiesind din suma ramasa
60,9%, situatie care se repetd anual: Agentia, din cauza deficitului Fondului pentru subventionarea
producatorilor agricoli, deoarece nu poate satisface toate cererile in decurs de un an, transfera anual
achitarea restantei. O parte din fermieri sunt defavorizati, deoarece obtin subventii cu intarziere de
un an, iar moneda nationald, in acest rastimp, se devalorizeaza [168, p. 102].

Dezvoltarea comertului exterior poate fi facilitatd prin renovarea procesului de productie,
aplicarea tehnologiilor avansate, care ar asigura cresterea calitatii bunurilor autohtone. Pentru a
incuraja producatorii autohtoni sa respecte standardele nationale si internationale de calitate, si
pentru combaterea fenomenului de contrafacere, autorul propune:

» Aplicarea barierelor comerciale pentru importul materiei prime de calitate joasa;

» Majorarea amenzilor pentru contrafacere, falsificare, nerespectarea standardelor
nationale si internationale de calitate, nerespectarea cerintelor de etichetare i
ambalare.

Implementarea primei masuri va duce la majorarea pretului bunurilor, la fabricarea caruia

a fost utilizata materia prima de calitate joasa, care se va echivala cu pretul bunului analogic
calitativ. Cand doua bunuri identice dupa pret, dar care difera dupa calitate, sunt oferite
cumpdratorului potential, ultimul va prefera sd procure bunul calitativ.

In subcapitolele 1.1 si 3.1 a fost demonstrat ca pretul este unul din factorii de bazi ai

......

competitivitatii bunului. Competitivitatea bunului oferit depinde de nivelul stabilit al pretului.
mare. Conform functiei de stimulare, pretul este diferentiat in functie de nivelul tehnic si calitatea
productiei, el permite obtinerea profitului, deci poate sa genereze accelerarea progresului tehnico-
bunului [24, p. 227]. Procesul de stabilire a preturilor este influentat de costul de productie si de
cheltuielile aferente comercializarii [24, p. 238].

Costul de productie, pe langad consumul de materie prima si auxiliard, remunerarea munci,
include si cheltuielile legate de consumul de resurse energetice, cheltuielile de transport etc. La
randul lor, cheltuielile pentru consumul de resurse energetice depind de tariful la resursele
mentionate.

Implementarea Pachetului III Energetic in Republica Moldova a cauzat majorarea pretului

......

autohtone si, ca urmare, la modificarea structurii exporturilor in defavoarea bunurilor de inalta
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tehnicitate [42, p. 458]. Agentia Nationala pentru Reglementare in Energetica (ANRE), in anul
2020, a continuat decuplarea pe verticala. Ca rezultatul, pretul reglementat pentru energia electrica
include, pe langa pretul de achizitionare, tariful pentru transport, distributie, livrare, si tariful
pentru operare [42, p. 455].

Analiza comparativa a tarifelor (fard TVA) a aratat [153, p. 538] c4, in prima jumatate a
anului 2020, tariful la energia electrica pentru producatorii din Republica Moldova a constituit
0,0795 EUR/KWh. Tarife comparativ mai mici au inregistrat:

» Ucraina (0,0595 EUR/kWh),

» tarile de comparatie din regiune (conform SNAIPE 2016-2020 [53]):

= Georgia (0,0505 EUR/kWh),

= Estonia (0,0675 EUR/KWh),

= Serbia (0,0748 EUR/KWHh),

= Macedonia (0,0778 EUR/kWh), etc. [89].

In scopul minimizirii cheltuielilor de resurse energetice si in rezultatul sporirii

» Utilizarea tehnologiilor inteligente, in special, |a intreprinderile orientate spre export.

Unul din factorii, care influenteaza asupra eficacitatii activitatii intreprinderii si pozitiei pe
piata, este eficienta organizarii sistemului de véanzari, iar alt factor este calitatea logisticii. La
formarea sistemului de marketing, este necesar de luat in calcul urmatorii factori:

> caracteristica bunurilor fabricate,

» conjunctura pietelor-tinta,

» preferintele cumparatorilor,

» inzestrarea intreprinderii,

» experienta in domeniul comertului exterior,

» costurile logistice,

» costurile de marketing.

In contextul realizarii unui leadership in preturi atrigitoare este necesar de pus accentul pe
minimizarea cheltuielilor de transport (sarcina intreprinzatorului) si minimizarea timpului pentru
procedurile documentare si vamale ale tranzactiilor de export si import (sarcina administratiei
publice).

Cea mai complexa evaluare a activitatii logistice este prezentata de Indicele de Performanta
Logistica al Bancii Mondiale (LPI), care reflectd performanta lantului de furnizare, inclusiv
infrastructura, calitatea serviciilor, competentele logistice si seriozitatea livrarilor. Indicele dat este
estimat la fiecare 2 ani (2007, 2010, 2012, 2014, 2016 si 2018) si permite sa concluzionam privind
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deficientele dezvoltarii logisticii si Serveste ca baza informativa pentru guvern si organele de resort
in conturarea principalelor directii de modificare si optimizare in acest domeniu (Tabelul 3.11).
Tabelul 3.11. Dinamica Indicelui de Performanta Logistica in diviziunea tarilor de

comparatie din regiune

2007 2010 2012 2014 2016 2018

scor | rank | scor | rank | scor | rank | scor | rank | scor | rank | scor | rank
Estonia 2,95 47 3,16 | 43 2,86 65 3,35 39 3,36 38 3,31 | 36
Romania 2,91 51 2,84 59 3,00 54 3,26 | 40 2,99 60 3,12 | 48
Bulgaria 2,87 55 2,83 63 3,21 36 3,16 | 47 2,81 72 3,03 52
Lituania 2,78 58 3,13 | 45 2,95 58 3,18 | 46 3,63 29 3,02 | 54
Serbia 2,28 | 115 | 2,69 83 2,80 75 2,96 63 2,76 76 2,84 | 65
Macedonia 2,43 90 2,77 73 2,56 99 250 | 117 | 2,51 | 106 | 2,70 | 81
Armenia 2,14 | 131 | 2,52 | 111 | 2,56 | 100 | 2,67 92 2,21 | 141 | 2,61 92
Moldova 2,31 | 106 | 2,57 | 104 | 2,33 | 132 | 2,65 94 2,61 93 2,46 | 116
Georgia na na 2,61 93 2,77 77 251 | 116 | 2,35 | 130 | 2,44 | 119
Azerbaidjan 2,29 | 111 | 2,64 | 89 2,48 | 116 | 2,45 | 125 na na na na

Notd: Tarile de comparatie din regiune conform SNAIPE 2016-2020 [53].
Sursa: elaborat de autor in baza datelor rapoartelor bianuale ,, Trade Logistics in the Global Economy ” [137].

In primii ani de implementare, realizarea , Strategiei de transport si logistica pe anii 2013-
2022” in Republica Moldova a avut un efect pozitiv asupra Indicelui de Performanta Logistica.
Insa, in anul 2018, in pofida faptului ci pe langa strategia mentionata au fost realizate conform
planului o buna parte a actiunilor ,,Strategiei Nationale de Atragere a Investitiilor si Promovare a
Exporturilor” SNAIPE 2016-2020 [53], tara noastra a coborat in rating, iar din acest motiv nu mai
intra in primele 100 de tari. Acest lucru se datoreaza, in primul rand, ratelor mai mari de crestere
a eficientei sistemelor logistice din alte tari.

In al doilea rand, situatia creatd poate fi cauzati de subiectivitatea studiilor realizate de
Banca Mondiala pe baza sondajului efectuat al companiilor de logistica internationale
(transnationale), fiindca scorul este calculat pe baza evaludrilor subiective ale expertilor, fara
apelarea la indicatorii cantitativi obiectivi. Avizul privind dezvoltarea sistemului logistic al tarii
este format de respondenti pe baza experientei de conlucrare cu participantii la activitatea logistica
(transportatori, expeditori, operatori logistici, brokerii vamali etc.). In acest sens, trebuie
mentionata specializarea restransa a centrelor logistice nationale.

In plus, starea sistemului logistic din Republica Moldova este afectatd de investitii

insuficiente n acest sector in raport cu alte tari. In pofida faptului ca cota investitiilor in transport

125



si depozitare in PIB a crescut in anii 2016-2018, totusi nivelul anului 2014 nu a fost depasit
(Figura 3.8).
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Fig. 3.8. Cota investitiilor in transport si depozitare in PIB, Republica Moldova
Nota: *) date provizorii.
Sursa: elaboratd de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [59].

In cadrul proiectului international ,Raportul privind evaluarea impactului strategiei
nationale pentru atragerea investitiilor si promovarea exporturilor”, efectuat la comanda
Ministerului Economiei si Infrastructurii al Republicii Moldova (Anexa 14), autorul a analizat
tintele intermediare si valorile atinse de indicatorii de impact privind performanta logistica, in
perioada implementarii SNAIPE 2016-2020.

Rezultatele analizei au aratat ca doar la capitolul scorul pentru oportunitate, adica livrarea
la timp a marfurilor, Republica Moldova a atins si depasit tintele stabilite (in anul 2016 — 3,16 si
in anul 2018 — 3,17), iar ceilalti cinci indicatorilor statistici, reprezentativi in domeniul
managementului lantului logistic, nu au atins tinta stabilita pentru anul 2018.

Analiza comparativa a indicatorilor statistici reprezentativi privind performanta logistica,
in diviziunea tarilor de comparatie din regiune, a aratat ca la trei indicatori din sase Republica
Moldova a inregistrat, in anul 2018, cel mai mic nivel comparativ cu alte tari din regiune (Tabelul
3.12): eficienta Serviciului Vamal (simplicitatea si predictibilitatea formalitatilor vamale);
calitatea infrastructurii comerciale si de transport; localizarea geografica (posibilitatea de a localiza
transporturile).

Gradul de diversificare a sectorului logistic din Republica Moldova rdspunde cerintelor
contemporane. Pe piatd activeaza firme, care ofera servicii integrate pentru diferite tipurile de
transport: livrari de la statia de expediere pana la statia de destinatie, grupaj. Numarul de firme de

transport si logistica este considerabil din punct de vedere al cererii pentru serviciul dat.
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Tabelul 3.12. Dinamica indicatorilor statistici reprezentativi in domeniul managementului

lantului logistic in diviziunea tarilor de comparatie din regiune

Scorul pentru Scorul pentru Scorul Scorul Scorul Scorul

eficiensa calitatea pentru pentru pentru pentru
Serviciului infrastructurii | transportul | competengele | localizarea | oportunitate

Vamal internagional logistice geografica

2016 2018 2016 2018 | 2016 | 2018 | 2016 | 2018 | 2016 | 2018 | 2016 | 2018
Estonia 341 3,32 3,18 | 3,10 | 3,07 | 3,26 | 3,18 | 3,15 | 3,25 | 3,21 | 4,08 | 3,80
Roménia 3,00 2,58 288 | 291 | 306 | 3,18 | 2,82 | 3,07 | 2,95 | 3,26 | 3,22 | 3,68
Bulgaria 2,40 2,94 235 | 2,76 | 2,93 | 3,23 | 3,06 | 2,88 | 2,72 | 3,02 | 3,31 | 3,31
Lituania 3,42 2,85 357 | 2,73 | 349 | 2,79 | 349 | 2,96 | 3,68 | 3,12 | 4,14 | 3,65
Serbia 2,50 2,60 249 | 2,60 | 2,63 | 297 | 2,79 | 2,70 | 2,92 | 2,79 | 3,23 | 3,33
Macedonia | 2,21 2,45 258 | 2,47 | 245 | 2,84 | 2,36 | 2,74 | 2,32 | 2,64 | 3,13 | 3.03
Armenia 1,95 2,57 2,22 | 248 | 2,22 | 2,65 | 2,21 | 250 | 2,02 | 2,51 | 2,60 | 2,90
Moldova 2,39 2,25 235 | 2,02 | 260 | 2,69 | 2,48 | 2,30 | 2,67 | 2,21 | 3,16 | 3,17
Georgia 2,26 2,42 217 | 2,38 | 2,35 | 2,38 | 2,08 | 2,26 | 2,44 | 2,26 | 2,80 | 2,95

Notd: Tarile de comparatie din regiune conform SNAIPE 2016-2020 [53].

Sursa: elaborat de autor in baza datelor rapoartelor bianuale ,, Trade Logistics in the Global Economy” [137].

In ultimii ani, o provocare majord cu care se confrunti transportatorii autohtoni este
stabilirea preturilor dumping de catre firmele turcesti si cele romanesti. Spre exemplu, in anul
2018, pretul unei comenzi de transport tur-retur Chisinau-Stambul s-a micsorat cu circa 30%
comparativ cu anul 2012, pe cand pretul la combustibil este in crestere. Din cauza politicii dumping
promovate de concurenti, nu companiile moldovenesti deservesc aceasta ruta, ci, preponderent,
firmele de transport din Turcia.

In baza rezultatului analizei comparative a performantei logistice atinse de Republica
Moldova si de tarile de comparatie din regiune, autorul a elaborat urmatoarele recomandari, care
au fost prezentate spre implementare Asociatiei Patronald ,,Uniunea Transportatorilor si
Drumarilor” si Asociatiei Expeditorilor si Brokerilor Vamali din Republica Moldova ,,AEM-
TRANS” (Anexa 15):

» Digitalizarea in continuare a sectorului logistic:

= Crearea firmelor de tip third-party logistics provider care ofera solutii logistice pentru

satisfacerea exigentelor de costuri;
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= Introducerea sistemelor ERP (Enterprise Resource Planning) capabile sa proceseze
un volum foarte mare de date si informatii agregate in scopul optimizarii si
eficientizarii prestarii serviciilor de transport si logistica.

» Eficientizarea lantului logistic:

=  Flaborarea cailor de convertire a costurilor fixe in costuri variabile;

= Restructurarea retelei logistice cu scopul minimizarii costurilor si maximizarii
profitului;

= Diversificarea in continuare a sectorului logistic, lansarea de noi produse pe piata;
lantului logistic.

In cadrul proiectului precitat, efectuat la comanda Ministerului Economiei si Infrastructurii
al Republicii Moldova, a fost efectuata analiza timpului pentru procedurile documentare si vamale
ale tranzactiilor. Cu acest scop, au fost utilizate rapoartele Doing Business. Perioada de estimarea
in aceste rapoarte difera din an in an. De exemplu, in Doing Business 2011 sunt prezentate
rezultatele cercetarii impactului reformelor de reglementare, care au fost realizate in perioada 1
iunie 2009 — 1 iunie 2010. In urmatorii 7 ani, perioada de investigatie a fost analogici, iar in Doing
Business 2019 si 2020 era 1 mai 2017 — 1 mai 2018 si 1 mai 2018 — 1 mai 2019 corespunzator.

In perioada de referintd, adica derularea Strategiei SNAIPE 2016-2020, timpul pentru
procedurile documentare si vamale ale tranzactiilor de export nu s-a modificat, a ramas la acelasi
nivel de 51 de ore, iar timpul pentru procedurile vamale ale tranzactiilor de import, in anul 2016,
S-a majorat cu o ora.

Analiza comparativa a dinamicii timpului pentru procedurile documentare si vamale ale
tranzactiilor de export in Republica Moldova cu térile de comparatie din regiune a aratat ca
Georgia, in anul 2014, a inregistrat un nivel mai inalt in raport cu Republica Moldova, dar in anii
urmatori a minimizat timpul pentru procedurile in cauza (Figura 3.9). Altd tara care a micsorat
timpul necesar pentru procedurile vamale este Armenia, care a permis transmiterea online a
declaratiilor vamale.

In cazul exportului, Republica Moldova a introdus declararea electronica obligatorie, insa,
conform raportului Doing Business, timpul pentru procedurile de documentare si vamale ale

tranzactiilor de export asa si nu s-a redus.
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Fig. 3.9. Dinamica timpului pentru procedurile documentare si vamale

ale tranzactiilor de export, ore
Notd: Tarile de comparatie din regiune conform SNAIPE 2016-2020 [53].

Sursa: elaborata de autor in baza datelor rapoartelor Doing Business [84].

Georgia a optimizat timpul pentru procedurile de documentare si vamuire prin
imbundtatirea sistemului sdu de procesare electronica a documentelor si prin introducerea a unei
optiuni avansate de prezentare a documentelor electronice. Prin urmare, consideram ca Republica
Moldova trebuie sa implementeze experienta acestor doud tari.

Dinamica timpului pentru procedurile legate cu documentarea si vamuirea tranzactiilor de
import pe tari din Figura 3.10 a ardtat ca nivel optimal au atins urmatoarele tari ale Uniunii

Europene: Bulgaria, Estonia, Lituania si Romania.
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Fig. 3.10. Dinamica timpului pentru procedurile documentare si vamale ale tranzactiilor de
import, ore

Notd: Tarile de comparatie din regiune conform SNAIPE 2016-2020 [53].

Sursa: elaborata de autor in baza datelor rapoartelor Doing Business [84].
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In scopul minimizarii timpului pentru procedurile de documentare si vamuire, in viziunea
autorului, este necesar de Tmbunatatit sistemul de procesare electronicd a documentelor. De
exemplu, poate fi aplicata experienta Georgiei, si anume:

» Optimizarea timpul pentru procedurile de documentare si vamuire prin
introducerea unei optiuni avansate de prezentare a documentelor electronice.

Ultimul obiectiv general, propus de autor, in contextul perfectionarii politicii comerciale,
este ,,Dezvoltarea comertului electronic”. Volumul global al tranzactiilor de comert electronic B2C

a inregistrat un trend ascendent (Figura 3.11).
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Fig. 3.11. Volumul global al tranzactiilor de comert electronic B2C

Sursa: elaborata de autor in baza datelor Global Ecommerce Report [93].

Pandemia COVID-19 a afectat atat comertul intern, cat si cel extern. Criza economica,
cauzatd de pandemie, demonstreaza necesitatea dezvoltdrii comertului electronic si utilizarea
platformelor internationale e-commerce pentru promovarea exportului. In opinia autorului,
masurile necesare pentru dezvoltarea comertului electronic sunt:

» Dezvoltarea ecosistemului de comert electronic.

» Implicarea IMM-urilor in comertul electronic.

» Crearea unui mediu favorabil de reglementare a comertului electronic.

» Dezvoltarea pietelor electronice (marketplace) B2C si B2B.

In calitate de indicatori de impact pentru realizarea obiectivelor generale din Figura 3.6 pot
fi utilizati: PIB-ul real (%), cota exportului in PIB si gradul de acoperire a importurilor cu
exporturi. In schimb, pentru monitorizarea realizarii obiectivelor specifice, autorul propune

utilizarea urmatorilor indici: gradul de diversificare a bunurilor; gradul de diversificare geografica;
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cota exportului bunurilor cu un grad inalt de tehnicitate si cu valoare adaugata inalta in volumul
total al exportului.

Luand in calcul specificul modificdrilor din economia mondiala, guvernul Republicii
Moldova trebuie sa intensifice eforturile in crearea conditiilor favorabile intreprinzatorilor
autohtoni implicati in promovarea exportului. Insi, concomitent, trebuie si promoveze politici
antitrust in cazul monopolizarii exportului sau importului anumitor bunuri. in plus, statul trebuie

sa ia masuri suplimentare pentru a diversifica atat exportul, cat si economia nationald integral.

3.4. Concluzii la capitolul 3

Obiectivele stabilite pentru a fi atinse in capitolul trei au fost realizate integral. in baza
rezultatelor obtinute concluzionam:
autohtone, care se deosebeste de conceptele aplicate, orientate spre evaluarea avantajului
comparativ al bunului pe piata externi, in baza analizei ex-post. In cazul unei economii agrare,
care simte lipsa de resurse energetice si alte zacaminte valoroase, implementarea conceptului vechi
duce la promovarea pe piata externa, preponderent, a bunurilor neprocesate. Analiza situatiei
create in Republica Moldova si, in special, majorarea cotei bunurilor neprocesate in volumul
exportului denotd ca au fost create premisele elaborarii si promovarii unui nou concept al
spre determinarea sectoarele prioritare, producatoare de bunuri cu un grad inalt de tehnicitate si cu
valoare adaugata inalta.

2. Cea mai potrivita cale care ar asigura atingerea de catre Republica Moldova a unui set
macroeconomica, sporirea eficientei politicilor promovate, precum cea comerciala, este punerea
accentul pe inovatii si tehnologii avansate. In acest context, este necesara dezvoltarea tuturor
clusterelor competitivitatii, stiintei, invatamantului, promovarea cooperarii multilaterale,
diversificarea si modificarea structurii exportului.

3. Pentru a redirectiona economia nationald spre o cresterea sustenabild, este necesar de
restructurat economia Republicii Moldova, in acest context, trebuie de tinut cont de structura
factorilor de productie, de reorientat resursele spre sectoarele care detin potential spre export.
Determinarea acestor sectoare poate fi efectuata cu ajutorul indicelui simetric al avantajului

comparativ relevat pe piata externd, elaborat in subcapitolul 3.2.
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4. In contextul determinarii directiilor de specializare si a categoriilor de bunuri care este

......

......

aplicata o abordare noua, care ia in calcul gradul de intensitate tehnologica aplicatd la fabricarea
bunului autohton.

5. Pentru a perfectiona politica comerciald promovata de Republica Moldova, se propune
elaborarea si implementarea strategiilor care ar include urmatoarele patru obiective generale:

» Sustinerea cresterii potentialului de export.

> Imbunatatirea calititii bunurilor autohtone.

» Sporirea calitatii infrastructurii si eficientizarii logisticii.

» Dezvoltarea comertului electronic.

Obiectivele generale enumerate trebuie sa includd zece obiective specifice, descrise in
subcapitolul 3.3.

6. Una din cauzele care denota necesitatea dezvoltarii comertului electronic (obiectivul 4)
este pandemia COVID-19, care a afectat activitatea economica, in special comertul. Totodata, la
scard mondiala, volumul tranzactiilor de comert electronic este in crestere. Din aceastd cauza, se
propune implementarea urmatoarelor obiective specifice: utilizarea platformelor internationale de
comert electronic online pentru promovarea exportului si dezvoltarea e-commerce.

7. Realizarea obiectivelor generale si specifice, propuse in subcapitolul 3.3, poate fi
monitorizatd cu ajutorul urmatorilor indicatori: gradul de diversificare a bunurilor; gradul de
diversificare geograficd; cota exportului bunurilor cu un grad inalt de tehnicitate si cu valoare
adaugata inalta in volumul total al exportului.

8. Rezultatele obtinute pot fi utilizate de organele de resort pentru a atinge nivelul-tinta al

competitivitatii si al nivelului de dezvoltare a relatiilor economice internationale. Implementarea

nationale.
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CONCLUZII GENERALE SI RECOMANDARI

Cercetarile realizate in cadrul tezei de doctorat, care au inclus elucidarea aspectelor
autohtone in contextul politicii comerciale a Republicii Moldova, au permis sa formulam

urmatoarelor concluzii:

......
......
......

......

sa includa: evaluarea si analiza, monitorizarea si controlul, elaborarea si implementarea strategiilor
de majorare a competitivitatii bunurilor si aplicarea instrumentelor de sporire. Analiza
comparativa, monitorizarea si controlul trebuie sa fie efectuate regulat, iar unul din factori care
strategiei aplicate.

2. Sinteza delimitarilor conceptuale ale teoriilor clasice, neoclasice si moderne conexe

............

competitivitatii a permis determinarea factorilor competitivitatii, indicatorilor utilizati la

are o importanta primordiala, deoarece faciliteaza justificarea alegerii unei anumite metode de
evaluare prin compararea atuurilor, pe care le oferd metoda aleasd cu avantajele pe care le pot oferi
celelalte metode, de asemenea, permite sa apreciem oportunitatea utilizarii acestei metode in

atingerea obiectivului.
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insuficienta, ceea ce are un impact negativ asupra veridicitatii rezultatelor obtinute (subcapitolul
1.3, p. 38-41). Tinand cont de deficientele enumerate, autorul a elaborat algoritmul de calcul al
indicelui compozit al avantajelor comparative ale bunurilor autohtone (subcapitolul 3.2, p. 105-
mobilda TANDEM (Anexa 10) si bunurilor oferite pe piata de S.R.L. VICREMTRAL (Anexa 16).

5. In rezultatul analizei politicii comerciale comune a Uniunii Europene atestim ca
promovarea politicii in cauza creeaza avantaje tarilor membre ale UE (inclusiv Romaniei),
deoarece detine un sir de puncte tari: producatorii europeni sunt protejati de concurenta neloiala
din partea producatorilor si importatorilor tarilor terte, datorita punerii in vigoare a Regulamentului
(UE) 2019/287; puterea de negociere a Uniunii, care include 28 de tari, este mult mai mare decat
in cazul unui singur stat, de aceea castiga fiecare membru al UE; investitorii fiecarui stat membru
beneficiaza de aceleasi drepturi, obligatii si conditii de alocare a investitiilor. Analiza rezultatelor
politicii comerciale promovate de Romania denota ca, pe langa punctele tari enumerate, a fost
atestata si o evolutie ascendenta a exportului de bunuri romanesti, extinderea pietelor de desfacere
in tarile terte. Pe langd puncte tari, au fost depistate puncte slabe si amenintari, ca: cresterea
deficitului balantei comerciale; economia nationald este vulnerabild la cataclisme naturale;
comertul exterior al Romaniei este directionat spre spatiul european cu o cotd semnificativa, dar
persista riscul iesirii din familia europeana a unor state, deci volumul comertului exterior poate
suporta reduceri (subcapitolul 2.1, p. 48-51).

6. Trendul ascendent al exportului asigura sporirea fluxului de valuta in tara, care, la randul
lui, are impact pozitiv asupra consumului menajelor si duce la majorarea lui. In cazul, cand
volumul ofertei de bunuri autohtone este sub volumul cererii populatiei si nu satisface preferintele
consumatorului, deficitul de cerere va fi acoperit cu importul sporit (subcapitolul 2.2, p. 60-63).

7. Analiza corelatiei dintre export si cresterea economica indica ca legatura de cauzalitate
dintre acesti doi indicatori este pozitiva. Valoarea obtinutd de coeficientului de elasticitate denota
cd majorarea exportului cu 1 punct procentual asigura cresterea PIB-lui real cu aproximativ 0,284
puncte procentuale (subcapitolul 2.3, p. 72-76), ceea ce demonstreaza relevanta promovarii
bunurilor autohtone pe piata externa si necesitatea perfectionarii politicii comerciale a Republicii
Moldova.

......

avantaj a fost inregistrat de bunurile fabricate din materialele clientilor, bunurile neprocesate si

134



bunurile cu un grad scazut de prelucrare. Bineinteles, trendul dat nu poate asigura Republicii
(subcapitolul 2.3, p. 84-85).

9. Efectuarea analizei SWOT a politicii comerciale promovate de Republica Moldova
(subcapitolul 2.3, p. 87) releva urmatoarele puncte tari: perfectionarea continua a bazei legislative
care stabileste promovarea politicii comerciale; elaborarea si implementarea strategiilor conexe cu
promovarea exportului (SNAIPE 2016-2020 etc.); semnarea acordurilor (DCFTA, Acordul de
Asociere, etc.) care au asigurat accesul pe piata UE a bunurilor autohtone (volumul fizic la
marfurile exportate in tarile UE a crescut, in medie, cu 11% anual, anii 2014-2019). Punctele slabe
ale politicii comerciale sunt: bunurile autohtone nu corespund standardelor europene de calitate si
nu sunt competitive, de aceea nu pot profita pe deplin de accesul pe piata UE; creste volumul
exportului bunurilor lohn si bunurilor neprocesate; gradul redus de diversificare a exporturilor si
gradul redus de diversificare geografica. In baza sintezei rezultatelor analizei SWOT (Tabelul
2.12), au fost elaborate recomandari de perfectionare a politicii comerciale a Republicii Moldova,
care sunt redate mai jos.

Realizarea obiectivelor propuse de autor la demararea demersului stiintific privind
Republicii Moldova” a permis sistematizarea rezultatelor obtinute si formularea urmatoarelor
recomandari:

Recomandari de ordin teoretic

1. Reiesind din studiul teoretico-metodic efectuat, dar si din faptul ca o definitie unica cu
care sunt de acord toti specialistii In domeniu nu existd, se recomandd ca conceptul de
competitivitate a bunului autohton sa fie definit ca: abilitatea bunului de a satisface maximal, in
perioada analizatd, asteptarile consumatorului, de a corespunde caracteristicilor tehnice,
economice, ecologice, de deservire si de altd natura, in comparatie cu bunurile strdine, analogice
si cele substituibile ale concurentilor si de a fi vandut profitabil pe piata (subcapitolul 3.1, p. 91).
studiile anterioare a specialistilor din domeniu, recomandam extinderea acestora. Astfel, pe langa
grupurile de factori: calitatea, pretul, deservirea post-vanzare, elementele de marketing, propunem
inserarea grupului de factori psihologici, care include patriotismul marfar (preferinta de a procura
bunul autohton), consumul ostentativ (efectul VVeblen) si preferinta de a procura bunurile hand-
made (subcapitolul 3.1, p. 91-93).

3. Tinand cont de faptul ca din cinci grupuri de factori ai competitivitatii, doar primul grup

de factori este cantitativ, iar celelalte patru sunt calitative, care trebuie estimate prin consultarea
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......

bunurilor 1n raport cu calitatea, care este propusa de autor. Aceastd abordare se bazeaza pe faptul
ca cu cat bunul este mai calitativ, cu atat cererea in functie de venit este mai elastica. De aceea, se
cererii bunului autohton in functie de venit si elasticitatea cererii bunului importat in functie de

venit (subcapitolul 3.1, p. 95-96).

......

......

......

autohtone au demonstrat ca valorile obtinute in cazul unor produse sunt eronate. Aceasta situatie
se explicd prin prezenta in economia Republicii Moldova a unor elemente ale economiei tenebre
(importul ilegal, exportul ilegal si productia ascunsa), dar si a altor factori, precum: factorul uman,
cand se omit greseli la codificarea marfii livrate. Cu scopul majordrii veridicitdtii evaluarii
autor, descris in subcapitolul 3.2, p. 111-114.

Recomandari de ordin aplicativ

Recomandari pentru Ministerul Economiei si Infrastructurii al Republicii Moldova

6. Laelaborarea si implementarea strategiilor si programelor de promovare a exportului si
cresterii potentialului de export; Tmbunatatirea calitdtii bunurilor autohtone; sporirea calitatii
infrastructurii si eficientizarii logisticii; dezvoltarea comertului electronic si obiective specifice: 1)
bunurilor si potentialului de export; 2) majorarea ponderii exportului produselor cu un grad Tnalt
de tehnicitate si cu valoare adaugata naltd; 3) diversificarea geograficd si marfara a exportului
bunurilor autohtone; 4) imbunatatirea politicii de import tindnd cont de interesele nationale ale
Republicii Moldova; 5) sporirea calitatii si sigurantei produselor in contextul satisfacerii cerintelor
clientilor potentiali; 6) incurajarea producétorilor autohtoni sa respecte standardele internationale
de calitate; 7) crearea unei infrastructuri moderne industriale, comerciale, a transportului; 8)
modernizarea si eficientizarea logisticii; 9) utilizarea platformelor internationale de comert
electronic online pentru promovarea exportului; 10) dezvoltarea e-commerce. Atingerea
obiectivelor enumerate va asigura majorarea urmatorilor indicatori de impact: PIB real (%), cota

exportului in PIB, gradul de acoperire a importurilor cu exporturi. In plus, vor spori indicatorii de
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monitorizare: gradul de diversificare a bunurilor; gradul de diversificare geografica; cota
exportului bunurilor cu un grad inalt de tehnicitate si cu valoare adaugata inalta in volumul total
al exportului (subcapitolul 3.3, p. 119-130). Recomandarea datd a fost oferitd Ministerului
Economiei si Infrastructurii al Republicii Moldova in cadrul proiectului international ,,Raportul
privind evaluarea impactului strategiei nationale pentru atragerea investitiilor si promovarea
exporturilor”, realizat la comanda MEI si finantat de GIZ (Anexa 14).

7. Pentru determinarea sectoarelor prioritare in contextul majorarii cotei exportului
bunurilor cu un grad de complexitate si tehnicitate inalt in volumul total al exportului, se
calcul gradul de intensitate tehnologica aplicata la fabricarea bunului. Acest indice este elaborat in
subcapitolul 3.1, p. 94-99.

8. La elaborarea strategiilor si programelor de stat si pentru atingerea obiectivului de
majorare a potentialului de export al Republicii Moldova, se recomanda de determinat bunurile ce
detin potential de export, utilizdnd indicele simetric al avantajului comparativ relevat pe piata
externd, elaborat in capitolul 3.2, p. 107-108.

Recomandari pentru Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene al Republicii
Moldova

9. In contextul eliminarii barierelor comerciale si utilizarii eficiente a instrumentelor de
diplomatie comerciald, care vor asigura cresterea potentialul de export al Republicii Moldova, se
recomanda: efectuarea negocierilor eficiente pentru a crea conditii favorabile pentru cooperare cu
tarile strdine; utilizarea platformelor internationale pentru promovarea intereselor economice
nationale; aplicarea instrumentelor de protejare a pietei interne; anterior semnarii acordurilor este
necesar de evaluat impactul lor asupra economiei nationale (subcapitolul 3.3, p. 118).

Generalizarea rezultatelor cercetdrii denota ca a fost elaborat un nou concept al
sectoarele prioritare, care ia in calcul noi factori determinanti ai competitivitatii, in baza aplicarii
nu doar a analizei ex-post, dar si a analizei ex-ante. Aplicarea conceptului dat la elaborarea si

implementarea strategiilor si programelor de stat, conexe cu promovarea exportului, majorarea

care poate fi aplicat de catre organele de resort pentru monitorizarea implementarii strategiilor si

programelor de stat mentionate.
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Anexa 1

Tratarea indicatorilor care afecteaza valoarea Produsului Intern Brut

Sistemul de Conturi Nationale -
1993

(metodologia veche)

Sistemul de Conturi Nationale al Natiunilor Unite,
versiunea 2008 / Sistemul European de Conturi,
versiunea 2010

(metodologia noua)

Cheltuiel

I pentru cercetare si dezvoltare

Cheltuielile date nu se tratau ca
valoare adaugatd, se considerau
consum intermediar.

Toate cheltuielile de cercetare si dezvoltare se divizeaza in
doua grupuri: care aduc venit si cele care nu aduc venit.
Primele reprezinta active si se trateaza ca formare bruta de
capital fix (investitii), adica una din componente a PIB-lui.
Al doilea grup, deoarece nu aduce venit si nu creeaza
valori addugate, ramane parte componentd a consumului
intermediar.

Cheltuieli mi

litare (cheltuieli pentru armament)

Aceste cheltuieli au fost definite
drept consum intermediar,
indiferent de termenul lor de
exploatare.

Cheltuielile pentru armamentul care se utilizeazd mai mult
de un an se clasificd ca active durabile, deci reprezinta
parte componenta a formarii brute de capital fix.

Productia Bancii Nationale

Deoarece Banca Nationald este o
institutie  publica care oferad
servicii non-piata, la evaluarea
productiei Bancii Nationale se
aplica metoda cheltuielilor.

Productia Bancii Nationale se divizeaza in doua grupuri:
productia destinatad pietei si productia non-piata. Ambele
grupuri sunt estimate in conformitate cu cerintele
Sistemului de Conturi Nationale.

Serviciile intermediarilor financiari indirect masurate

Aceste cheltuieli au fost atribuite
consumului intermediar.

Conform metodologiei noi, evaluarea serviciilor date este
efectuata dupa o altd metoda de calcul, numai pentru soldul
creditelor si depozitelor, utilizdind formule speciale, iar
rezultatele calculelor sunt impartite intre consumul
intermediar, consumul  final al  gospodariilor,
administratiei publice si institutiilor non-profit.

Chiria imputata

Conform  metodologiei  vechi
include doar cheltuielile pentru
intretinerea apartamentelor,
caselor de locuit.

Pentru evaluarea chiriei imputate sunt luate in calcul
preturile de piata ale fondului locativ, calitatea locuintelor
(materialele de constructie, amplasarea blocurilor, etajul
etc.).

Sursa: sistematizat de autor [135] [136] [27, p. 119]
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Anexa 2

Testarea statistica a modelelor regresiilor liniare: PIB={(X,D99,D09) si
P1B=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11)

(=) Equation: EQD3_B  Workfile: PIBEXIMRATES7:Pi...| = || & |[s3]
[ViewlProchbject] [Print[NameIFreeze] [EstimatelForecast[Statisesids]

Dependent Variable: PIB
Method: Least Squares
Date: 04/25/20 Time: 11:13
Sample: 1997 2019
Included observations: 23

Wariable Coefficient Std. Error -Statistic Praob.

C 2543285 0.725541 3505365 0.0024

X 0.205581 0.049028 4193164 0.0005

0ng -7104218 2849992  -2.402716 0.0221

0ag -6.580586 27R7275 -2 3B6GR26 0.0276

R-squared 0671528 Mean dependentwvar 3.557188

Adjusted R-squared 0.619664 S.D. dependentvar 4 345964

S E. ofregression 2680217 Akaike info criterion 4 966444

Sum squared resid 136.4877 Schwarz criterion 5163821

Log likelinood -53.11410 Hannan-Cuinn criter. 5.016109

F-statistic 12.94735 Durbin-Watson stat 2063182
Prob(F-statistic) 0.000077

(=] Equation: EQO1_C Workfile: PIBEXIMRATEST:Pi..| = || = |[sis]
[ViewlProcIDbject] [Print[NameIFreezel [EstimatelFnrecastlStats[Residsl

Dependent Variable: PIB
Method: Least Squares
Date: 04/24/20 Time: 19:59
Sample: 1997 2019
Included observations: 23

Wariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C 0170064 0.567692 0.299571 07684

X 0312222 0.061999 5.035902 0.0001

1l -0.220085 001002 2179022 0.0446

CF 0.446356 0150077 2974187 0.00849

FBCF 0.136681 0.041077 3327475 0.0042

Dos 6.305085 2143715 2941196 0.0096

D11 -B.312607 2361938 -2.249257 0.03849

R-squared 0.844887 Mean dependentvar 3.557188

Adjusted R-squared 0786719 S.0D. dependentvar 4 345964

S E. ofregression 2007067 Akaike info criterion 4 477016

Sum squared resid 64.45307 Schwarz criterion 4 822601

Log likelihood -44 43568 Hannan-Quinn criter. 4 563930

F-statistic 1452508 Durbin-Watson stat 2.383mm2
Prob(F-statistic) 0.000011

Sursa: elaborat de autor cu ajutorul pachetul EViews.
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Structura exportului pe principalele tari de destinatie a marfurilor, %

Anexa 3

Tari 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Roménia 16,98 | 1650 | 16,93 | 1855 | 22,69 | 2500 | 2477 | 2927 | 27,54
Italia 970 | 936 | 7,63 | 1040 | 1002 | 967 | 973 | 1144 | 961
Federatia Rusi | 28,22 | 3030 | 26,02 | 1811 | 1224 | 11,40 | 1050 | 808 | 899
Germania 480 | 325 | 466 | 58 | 59 | 619 | 68 | 813 | 885
Turcia 331 | 259 | 524 | 447 | 328 | 301 | 429 | 39 | 6,32
Polonia 388 | 343 | 351 | 275 | 348 | 350 | 424 | 362 | 4,07
Elvetia 03 | 024 | 197 | 210 | 18 | 218 | 18 | 222 | 307
Belarus 341 | 373 | 372 | 576 | 669 | 506 | 454 | 322 | 2,90
Ucraina 690 | 566 | 578 | 467 | 233 | 243 | 270 | 297 | 288
RepublicaCehd | 051 | 078 | 106 | 128 | 141 | 138 | 123 | 158 | 233
Bulgaria 153 | 157 | 134 | 162 | 143 | 372 | 322 | 179 | 227
Regatul Unit al
Marii Britanii si | 4,59 | 388 | 434 | 462 | 702 | 559 | 561 | 291 | 1,80
Irlandei de Nord
Grecia 108 | 062 | 104 | 1,14 | 129 | 144 | 122 | 138 | 1,41
Spania 009 | 070 | 045 | 050 | 094 | 092 | 115 | 094 | 1,37
Olanda 078 | 077 | 065 | 08 | 123 | 1,32 | 115 | 139 | 1,36
Franta 108 | 140 | 146 | 1,61 | 219 | 219 | 210 | 179 | 1,30
Austria 056 | 08 | 079 | 1,02 | 110 | 1,33 | 169 | 145 | 1,12
itr";‘]t:r'fc#”ite ale| 15 | 139 | 104 | 137 | 112 | 08 | o078 | 080 | ogs
Georgia 059 | 085 | 1,15 | 105 | 091 | 083 | 074 | 077 | 0,75
China 018 | 038 | 027 | 035 | 043 | 071 | 078 | 069 | 0,63
Siria 042 | 004 | 003 | 011 | 029 | 028 | 021 | 016 | 057
Liban 012 | 008 | 009 | 044 | 044 | 055 | 033 | 052 | 052
Belgia 042 | 044 | 034 | 048 | 048 | 048 | 053 | 055 | 048
Slovacia 028 | 027 | 032 | 035 | 045 | 033 | 041 | 065 | 045
Indonezia 000 | 002 | 007 | 027 | 059 | 019 | 020 | 032 | 045
Ungaria 105 | 133 | 065 | 024 | 022 | 045 | 041 | 030 | 040
Kazahstan 205 | 233 | 162 | 1,94 | 298 | 064 | 070 | 060 | 0,36
Cipru 006 | 021 | 036 | 030 | 036 | 018 | 032 | 039 | 035
Serbia 015 | 016 | 007 | 010 | 013 | 018 | 045 | 077 | 031
Irak 042 | 105 | 054 | 044 | 087 | 129 | 054 | 041 | 031
Alte tiri 534 | 58 | 68 | 720 | 562 | 653 | 645 | 658 | 595

Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Structura importului pe principalele tari de destinatie a marfurilor, %

Anexa 4

Tari 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Romania 11,06 11,90 13,15 15,10 13,92 13,72 14,38 14,55 14,40
Federatia Rusa 15,85 15,67 14,35 13,49 13,44 13,31 11,83 12,51 11,84
China 7,70 7,98 8,72 9,05 9,19 9,79 10,46 10,42 10,31
Ucraina 12,35 11,40 12,00 10,28 9,31 9,55 10,58 10,02 9,74
Germania 7,62 7,42 7,20 8,03 8,01 7,87 8,08 8,39 8,29
Italia 6,71 6,28 6,28 6,61 7,00 6,98 6,86 6,76 6,96
Turcia 7,07 7,45 6,94 5,66 7,15 6,77 6,30 5,91 6,86
Polonia 2,59 2,92 2,60 2,93 3,07 3,29 3,43 3,52 3,45
Franta 1,68 1,99 1,85 1,76 2,03 2,24 2,33 2,30 2,52
Belarus 3,75 3,30 3,25 2,67 2,11 2,52 2,37 2,23 2,24
Republica Ceha 1,15 1,25 1,26 1,25 1,28 1,40 1,41 1,51 1,93
Ungaria 1,93 1,71 1,83 1,61 1,74 1,99 2,06 1,92 1,86
Austria 1,65 2,36 2,34 2,08 2,25 1,83 1,66 1,80 1,58
Spania 0,78 0,80 0,85 0,89 1,12 1,24 1,26 1,32 1,39
itrif:?ci?nite ale 1,54 1,52 1,34 1,44 1,27 1,33 1,45 1,26 1,27
Regatul Unit al
Marii Britanii si [ 1,25 1,11 1,14 1,30 1,33 1,54 1,18 1,04 1,01
Irlandei de Nord
Olanda 0,95 0,93 0,89 1,06 1,05 1,08 0,99 1,05 0,98
Bulgaria 1,28 1,50 1,51 1,53 1,72 1,43 1,53 1,12 0,96
Japonia 0,84 0,59 0,68 0,86 1,05 0,70 0,78 0,92 0,88
Vietnam 0,34 0,33 0,33 0,29 0,30 0,56 0,79 0,67 0,81
Belgia 0,73 0,69 0,75 0,76 0,82 0,76 0,80 0,79 0,71
Coreea de Sud 0,67 0,63 0,62 0,73 0,57 0,53 0,54 0,67 0,70
India 0,72 0,58 0,64 0,69 0,66 0,56 0,56 0,54 0,61
Elvetia 0,69 0,70 0,76 0,80 0,80 0,76 0,66 0,62 0,60
Slovacia 0,43 0,44 0,42 0,40 0,39 0,45 0,50 0,57 0,58
Suedia 0,50 0,45 0,37 0,37 0,41 0,46 0,41 0,44 0,43
Serbia 0,19 0,25 0,31 0,40 0,40 0,43 0,37 0,47 0,42
Slovenia 0,41 0,34 0,40 0,38 0,49 0,43 0,36 0,40 0,40
Grecia 1,32 0,96 0,72 0,69 0,49 0,49 0,53 0,42 0,38
Taiwan (China) 0,36 0,34 0,34 0,36 0,29 0,34 0,39 0,35 0,37
Alte tari 5,89 6,23 6,18 6,54 6,29 5,60 5,14 5,49 5,52

Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Anexa 5

Structura exporturilor pe grupuri de marfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
00 | Animale vii 0,37 | 0,40 | 0,30 | 0,27 | 052 | 0,49 | 0,32 | 0,43 | 0,36
01 | Carne si preparate din carne 0,98 | 1,00 | 0,77 | 1,44 | 0,45 | 0,42 | 0,45 | 0,36 | 0,31
02 | Produse lactate si oud de pasari | 0,48 | 0,45 | 0,62 | 0,61 | 0,73 | 0,91 | 0,84 | 0,74 | 0,52
03 | Peste, crustacee, moluste 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00
o chgf §i preparate pe bazd de | 395 | 540 | 573 | 858 | 6,54 | 844 | 820 | 887 | 9,00
05 | Legume si fructe 12,66 | 12,94 | 12,05 | 11,49 | 12,90 | 10,08 | 12,41 | 9,76 | 10,56

06 | Zahar, preparate pe bazd de | 29 | 173 | 139 | 280 | 244 | 258 | 1.70 | 114 | 0,78
zahar; miere

07 | Cafea, ceai, cacao, condimente 0,14 | 0,18 | 0,27 | 0,29 | 0,37 | 0,41 | 0,42 | 0,43 | 0,37

08 | Hrana destinatd animalelor 0,79 1,00 0,40 0,91 0,81 0,78 0,67 0,81 | 0,92
09 er\‘/’ggsee sl preparate alimentare | 15 | 95 | 010 | 009 | 010 | 028 | 013 | 010 | 0,10
11 | Bauturi 816 | 9,93 | 1036 | 820 | 787 | 7.73 | 753 | 7.24 | 7.05
12 | Tutun brut si prelucrat 1,30 [ 158 | 1,05 | 0,71 | 0,64 | 0,66 | 0,77 | 0,84 | 0,80

21 | Piei brute, piei tabacite sl | 6 | 594 | 023 | 024 | 021 | 018 | 015 | 011 | 0,06
blanuri brute

22 | Seminte si fructe oleaginoase 8,13 | 457 | 6,82 | 6,55 | 9,02 | 986 | 9,93 | 8,87 | 9,38

23 | Cauciuc brut 0,29 | 0,29 | 0,27 | 0,25 | 0,10 | 0,01 | 0,00 | 0,00 | 0,00
24 | Lemn si plutd 0,05 | 0,05 | 0,03 | 0,07 | 0,11 | 0,09 | 0,02 | 0,03 | 0,04
25 | Pastd de hartie, deseuri de hartie | 0,08 | 0,07 | 0,07 | 0,07 | 0,20 | 0,23 | 0,12 | 0,12 | 0,09
26 | Fibre textile si deseurile lor 0,16 | 0,07 | 0,07 | 0,41 | 0,20 | 0,04 | 0,02 | 0,02 | 0,01

27 | Ingrasaminte naturale si

minerale naturale

28 | Minereuri metalifere si deseuri

de metale

29 | Alte materii brute de origine | 15 | 47 | 013 | 012 | 018 | 014 | 014 | 018 | 0,15

animala sau vegetala

32 | Carbune, cocs si brichete 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00

33 | Petrol, produse petroliere si | 46 | 45 | 076 | 0,64 | 051 | 0,33 | 0,75 | 068 | 0,37
produse inrudite

34| Gaz si produse industriale | o, | 30 | 035 | 0,04 | 0,00 | 0,00 | 000 | 0,00 | 0,00

obtinute din gaz

35 | Energie electrica 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00

41 | Uleiuri i grasimi de origine | 6y | 600 | 000 | 008 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
animala

42 | Grasimi si uleiuri vegetale

fixate, brute, rafinate

43 | Alte uleiuri si grisimi animale

sau vegetale prelucrate

058 | 0,77 | 0,53 | 0,49 | 0,35 | 0,37 | 0,42 | 0,39 | 0,34

316 | 145 | 227 | 1,12 | 0,90 | 0552 | 0,62 | 0,63 | 0,57

350 | 414 | 1,81 | 331 | 366 | 265 | 2,21 | 2,46 | 2,52

001 | 001 | 000 | 001 | 001 | 0,00 | 0,01 | 0,01 | 0,00

51 | Produse chimice organice 0,12 | 0,06 | 0,05 | 0,20 | 0,30 | 0,88 | 0,96 | 0,97 | 0,86
52 | Produse chimice anorganice 0,01 | 0,01 | 0,00 | 0,01 [ 0,00 | 0,04 [ 0,05 | 0,04 | 0,05
53 | Produse tanante si colorante 0,08 | 0,09 | 0,08 | 0,06 [ 0,06 | 0,07 [ 0,05 | 0,10 | 0,03
54 | Produse medicinale si

. 3,48 | 435 | 467 | 535 | 387 | 2,39 | 258 | 2,65 | 3,50
farmaceutice

55 | Uleiuri esentiale, rezinoide si
substante parfumate 1,30 | 2,17 | 2,04 | 1,69 | 1,9 | 1,71 | 1,15 | 0,78 | 0,54

56 | Ingrisaminte minerale, chimice | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
> F'\)"rf‘;f;:'e plastice sub forme | ' >z | 921 | 018 | 0,10 | 0,24 | 015 | 014 | 008 | 0,07
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Continuarea anexei 5

Structura exporturilor pe grupuri de marfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
58 | Materiale plastice prelucrate 031 | 0,31 | 0,36 | 0,27 | 0,21 | 0,16 | 0,23 | 0,07 | 0,09
59 Q:f;icemater'a'e sl produse | 605 | 905 | 0,06 | 006 | 010 | 015 | 020 | 010 | 0,08
61 | Picle, blana prelucrate 0,14 0,14 0,11 0,09 0,07 0,11 0,09 0,05 | 0,02
62 | Cauciuc prelucrat 0,85 | 0,88 | 064 | 0,34 | 0,58 | 0,60 [ 0,09 [ 0,05 | 0,09
63 | Articole din lemn 0,41 0,51 0,36 0,29 0,30 0,38 0,41 0,63 | 0,73
64 | Hartie, carton si articole conexe | 0,80 0,63 0,82 0,57 0,31 0,32 0,31 0,35 | 0,38
65 | Fire, tesaturi, articole textile 3,54 | 4,27 3,25 2,72 2,70 3,68 3,32 2,63 | 2,22
66 | Articole —din - minerale | , ;| 427 | 204 | 200 | 171 | 170 | 1,37 | 183 | 1.73

nemetalice

67 | Fier si otel 0,42 0,44 0,36 0,20 0,12 0,16 0,12 0,15 | 0,12
68 | Metale neferoase 0,06 0,12 0,17 0,09 0,16 0,10 0,14 0,08 | 0,06
69 | Articole prelucrate din metal 1,36 | 1,33 | 2,22 | 0,94 | 1,01 | 1,33 | 1,10 | 0,87 | 0,86

71 | Masini generatoare de putere si
echipamentele lor

72 | Masini si aparate specializate
pentru industriile specifice

73 | Masgini  si  aparate  pentru
prelucrarea metalelor

74 | Masini si aparate industriale cu
aplicatii generale

75 | Masini si aparate de birou sau
pentru prelucrarea automata a | 0,04 0,05 0,04 0,05 0,05 0,11 0,04 | 0,04 | 0,05

053 | 042 | 036 | 032 | 0,32 | 0,12 | 0,23 | 0,11 | 0,15

127 | 093 | 057 | 0550 | 057 | 052 | 0,42 | 0,49 | 0,51

0,30 | 018 | 0,16 | 0,12 | 0,23 | 0,11 | 0,06 | 0,08 | 0,09

2,71 | 209 | 1,89 | 167 | 1,84 | 1,39 | 1,22 | 0,75 | 0,86

datelor
76 | Aparate si echipamente de
telecomunicatii ~ si pentru

N . 0,48 | 0,21 | 0,13 | 0,24 | 0,19 | 0,24 | 0,16 | 0,14 | 0,16
inregistrarea si  reproducerea

sunetului si imaginii

77| Masini i aparate electrice si | 745 | go3 | 983 | 10,44 | 11,98 | 12,18 | 14,08 | 19.26 | 20,55
parti ale acestora

78 | Vehicule rutiere 168 | 2,06 | 1,59 | 0,77 | 0,59 | 1,29 | 1,03 | 0,74 | 0,84
79 | Alte echipamente de transport 0,38 | 0,83 | 0,29 | 0,39 | 0,27 | 0,03 | 0,64 | 0,04 | 0,11
81 | Constructii prefabricate; alte
instalatii si accesorii pentru
instalatii sanitare, de incalzit si

0,38 | 0,40 | 0,31 | 0,24 | 0,27 | O30 | 0,38 | 0,31 | 0,33

de iluminat
82 | Mobila si partile ei 3.76 | 424 | 436 | 466 | 497 | 598 | 557 | 583 | 522
83 Qmﬁ;’r': de voiaj; sacose sl | (a9 | 0g4 | 083 | 002 | 078 | 072 | 051 | 0,60 | 053
84 | imbracaminte si accesorii 1261 | 11,77 | 10,73 | 11.86 | 11.65 | 11,93 | 11.47 | 11.42 | 9.98
85 | Tncaliminte 223 | 1.84 | 147 | 143 | 121 | 141 | 137 | 133 | 1.24
87 | Instrumente si aparate,

; . 099 | 145 | 157 | 1,38 | 1,23 | 1,19 | 0,98 | 0,86 | 1,03
profesionale, stiintifice, control

88 | Aparate fotografice, optica,
ceasuri si orologii

0,03 | 0,04 | 0,08 | 0,06 | 0,09 | 0,20 | 0,13 | 0,14 | 0,16

89 | Alte articole diverse 183 | 2,00 | 1,75 | 164 | 159 | 1,40 | 1,75 | 2,12 | 2,38
96 | Monede, care nu au curs legal 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
97 | Aur nemonetar 0,19 | 0,09 | 0,02 | 0,04 | 0,02 | 0,02 | 0,03 | 0,04 | 0,03

99 | Bunuri livrate in calitate de
ajutoare umanitare
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 (| 0,00 [ 0,00 | 000 | 0,00 | 0,00
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Anexa 6

Structura importurilor pe grupuri de marfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
00 | Animale vii 0,1 | 0,15 | 0,16 | 0,32 | 0,21 | 0,6 | 0,23 | 0,08 | 0,09
01 | Carne si preparate din carne 0,65 | 0,85 | 0,88 | 1,05 | 0,712 | 0,63 | 0,76 | 0,69 | 0,79
02 | Produse lactate si oua de pasari | 0,64 | 0,76 | 0,89 | 0,82 | 0,87 | 0,99 | 1,05 | 1,01 | 1,16
03 | Peste, crustacee, moluste 09 | 0,99 | 0,97 | 0,94 | 0,92 | 1,07 | 0,98 | 0,91 | 1,00
o CC;:;"’:LE §i preparate pe bazi de | 4 4q | 160 | 149 | 140 | 1,46 | 145 | 1,34 | 1,28 | 1,39
05 | Legume si fructe 254 | 244 | 230 | 222 | 294 | 2,36 | 2,28 | 2,60 | 2,81

06 | Zahar, preparate pe bazd de | 4,4 | o059 | 069 | 033 | 034 | 066 | 075 | 032 | 031
zahar; miere

07 | Cafea, ceai, cacao, condimente 1,07 1,07 | 1,05 | 1,02 1,11 | 1,23 1,11 | 0,98 | 0,98

08 | Hrana destinatd animalelor 0,37 0,42 0,44 | 0,56 0,66 0,68 0,66 0,61 | 0,55
09 er\‘/’ggie si preparate alimentare | |\, | 4 46 | 148 | 154 | 160 | 1.72 | 1.50 | 1,27 | 1.38
11 | Bauturi 092 | 129 | 1,38 | 1,08 | 099 | 124 | 115 | 1,07 | 1,07
12 | Tutun brut si prelucrat 1,79 | 159 | 1,39 | 1,13 | 150 | 1,47 | 1,40 | 1,10 | 1,12

21 | Piei brute, piei tabacite si | 55 | 509 | 000 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 000 | 000 | 000
blanuri brute

22 | Seminte si fructe oleaginoase 0,24 | 0,28 | 0,31 | 0,37 | 0,59 | 0,64 | 0,59 | 0,66 | 0,55

23 | Cauciuc brut 0,16 | 0,14 | 0,45 | 0,23 | 0,07 | 0,02 | 0,02 | 0,02 | 0,03
24 | Lemn si plutd 0,52 | 0,50 | 0,50 | 055 | 0,68 | 0,68 [ 0,69 | 0,62 | 0,66
25 | Pastd de hartie, deseuri de hartie | 0,00 | 0,00 | 0,01 | 0,01 | 0,01 | 0,02 | 0,01 [ 0,01 | 0,01
26 | Fibre textile si deseurile lor 0,34 | 0,30 [ 0,25 | 0,26 | 0,29 | 0,20 | 0,19 | 0,15 | 0,14

27 | Ingrasaminte naturale si

minerale naturale

28 | Minereuri metalifere si deseuri

de metale

29 | Alte materii brute de origine | o 5q | 43 | 050 | 047 | 058 | 054 | 055 | 064 | 057

animala sau vegetala

32 | Carbune, cocs si brichete 057 | 048 | 051 | 0,33 | 0,49 | 0,24 | 0,51 | 0,32 | 0,32

33 | Petrol, produse petroliere si | 1 o7 | 1989 | 1782 | 11,48 | 10,23 | 9.34 | 9.86 | 10,98 | 10,06
produse inrudite

34| Gaz si produse industriale | ooy | g5y | g33 | 862 | 7,25 | 571 | 419 | 493 | 4,72

obtinute din gaz

35 | Energie electrica 0,78 | 109 | 183 | 094 | 0,03 | 0,01 | 1,28 | 0,96 | 0,68

4L | Uleiuri si grasimi de origine | o5 | 604 | 004 | 004 | 002 | 0,03 | 003 | 0,03 | 0,03
animala

42 | Grasimi si uleiuri vegetale

fixate, brute, rafinate

43 | Alte uleiuri si grisimi animale

sau vegetale prelucrate

021 | 031 | 035 | 030 | 026 | 0,28 | 0,24 | 0,28 | 0,41

0,23 | 0,04 | 0,02 | 0,02 | 0,02 | 0,02 [ 0,03 | 0,07 | 0,03

013 | 0,23 | 0,25 | 0,47 | 0,26 | 0,18 | 0,24 | 0,13 | 0,12

0,06 | 0,05 | 0,056 | 0,03 | 0,04 | 0,05 | 0,06 | 0,05 | 0,04

51 | Produse chimice organice 0,32 | 0,33 | 0,27 | 0,27 | 0,31 | 0,44 | 0,44 | 0,39 | 0,39
52 | Produse chimice anorganice 0,31 | 0,24 | 0,33 | 0,32 [ 0,32 | 0,32 [ 0,29 | 0,29 | 0,29
53 | Produse tanante si colorante 0,59 | 0,64 | 0,62 | 0,66 [ 0,69 | 0,72 | 0,68 | 0,64 | 0,67
54 | Produse medicinale si

. 419 | 427 | 475 | 517 | 485 | 460 | 455 | 415 | 4,60
farmaceutice

55 | Uleiuri esentiale, rezinoide si
substante parfumate 224 | 269 | 258 | 246 | 2,79 | 2,76 | 2,30 | 1,97 | 1,99

56 | ingrasaminte minerale, chimice | 0,80 | 0,77 | 0,96 | 0,97 | 1,28 | 1,28 | 1,31 | 1,50 | 1,44
57 | Materiale plastice sub forme | ; 1, | 149 | 107 | 115 | 224 | 122 | 1,07 | 102 | 0,01

primare
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Continuarea anexei 6

Structura importurilor pe grupuri de marfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
58 | Materiale plastice prelucrate 169 | 181 | 1,87 | 2,20 | 2,43 | 2,13 | 2,04 | 1,95 | 1,97
59 Q:itfmcemate”a'e sl produse | 4 6o | 169 | 1,70 | 179 | 208 | 229 | 219 | 222 | 213
61 | Piele, bland prelucrate 056 | 045 | 0,48 | 064 | 0,81 [ 0,98 | 0,94 | 0,95 | 0,94
62 | Cauciuc prelucrat 148 | 144 | 132 | 125 | 1,33 | 1,48 | 1,22 | 1,18 | 1,16
63 | Articole din lemn 1,19 1,27 1,26 1,37 1,44 1,44 1,50 1,53 1,57
64 | Hartie, carton si articole conexe | 2,07 | 1,85 | 1,91 | 1,87 | 1,98 | 2,00 | 1,84 | 1,75 | 1,81
65 | Fire, tesaturi, articole textile 5,45 5,42 5,03 | 4,79 5,21 6,21 5,72 5,13 | 4,64
66 | Articole din minerale nemetalice | 2,45 2,39 2,45 2,40 2,48 2,48 2,39 2,23 2,24
67 | Fier si otel 2,51 2,24 2,46 2,50 2,52 2,27 2,28 2,34 | 2,49
68 | Metale neferoase 0,46 | 0,44 | 056 | 1,26 | 1,66 | 1,34 | 1,76 | 1,84 | 1,57
69 | Articole prelucrate din metal 2,64 | 259 | 2,68 | 258 | 2,82 | 3,04 | 291 | 2,89 | 2,97

71 | Masini generatoare de putere si
echipamentele lor

72 | Masini si aparate specializate
pentru industriile specifice

73 | Magini si  aparate  pentru
prelucrarea metalelor

74 | Masini si aparate industriale cu
aplicatii generale

75 | Masini si aparate de birou sau
pentru prelucrarea automatd a | 0,67 0,86 0,84 0,88 0,76 0,95 0,98 1,00 | 0,86

048 | 037 | 0,34 | 0,29 | 0,33 | 0,30 | 0,37 | 0,40 | 0,37

322 | 2,72 | 2,73 | 354 | 2,94 | 3,11 | 3,24 | 3,60 | 3,27

0,20 | 0,25 | 0,11 | 0,43 | 0,20 | 0,17 | 0,21 | 0,25 | 0,19

323 | 3,02 | 314 | 305 | 333 | 293 | 3,03 | 3,03 | 3,26

datelor
76 | Aparate si echipamente de
telecomunicatii si pentru

inregistrarea si reproducerea 252 | 227 | 219 | 198 | 2,15 | 2,27 | 256 | 2,71 | 2,92

sunetului si imaginii

77| Masini i aparate electrice sl | g5 | 616 | 633 | 595 | 662 | 6,67 | 6,68 | 7.57 | 7.65
parti ale acestora

78 | Vehicule rutiere 560 | 467 | 466 | 4,75 | 414 | 507 | 523 | 538 | 574
79 | Alte echipamente de transport 0,16 | 0,57 | 0,22 | 0,57 | 0,21 | 0,03 | 0,05 | 0,09 | 0,15
81 | Constructii prefabricate; alte
instalatii si accesorii pentru
instalatii sanitare, de incalzit si

0,77 | 0,84 | 0,74 | 087 | 0,88 | 0,85 | 0,85 | 0,80 | 0,91

de iluminat
82 | Mobila si partile ei 1,31 1,39 1,29 1,13 1,05 1,07 1,00 0,93 1,00
83 Qmﬁgr': de voia); sacose sl | 48 | 009 | 0,10 | 012 | 009 | 0,12 | 027 | 0,14 | 0,16
84 | Imbricaminte si accesorii 1,73 | 1,83 194 | 185 | 1,95 | 251 | 2,68 | 2,46 | 2,42
85 incélgéminte 0,64 0,60 0,57 0,51 0,42 0,62 0,84 0,71 | 0,78
87 | Instrumente si aparate,

; Lo 0,89 | 1,04 | 1,13 | 1,21 | 1,32 | 0,97 | 1,06 | 1,08 | 1,11
profesionale, stiintifice, control

88 | Aparate fotografice, optica,
ceasuri si orologii

0,16 | 0,16 | 0,27 | 0,48 | 0,20 | 0,20 | 0,22 | 0,22 | 0,21

89 | Alte articole diverse 3,22 | 3,14 | 3,10 | 3,19 | 3,39 | 358 [ 3,79 | 3,89 | 4,20
96 | Monede, care nu au curs legal 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
97 | Aur nemonetar 0,01 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00

99 | Bunuri livrate in calitate de
ajutoare umanitare
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,21 | 0,20 | 0,02 | 0,02 | 0,01
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Anexa 7

Indicele Grubel-Lloyd pe grupuri de mérfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSCI)

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
00 | Animale vii 0,83 | 0,93 | 0,9 | 054 | 0,9 | 0,79 | 0,90 | 0,59 | 0,71
01 | Carne si preparate din carne 0,78 | 0,66 [ 0,56 | 0,75 | 0,48 | 0,50 | 0,45 | 0,39 | 0,32
02 | Produse lactate si oua de pasari | 0,49 | 0,40 | 0,47 | 049 | 0,59 | 0,64 | 057 | 0,51 | 0,35
03 | Peste, crustacee, moluste 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 [ 0,00 [ 0,00 | 0,00
o chgf §i preparate pe bazd de | o5 | 077 | 074 | 054 | 0,62 | 050 | 049 | 047 | 049
05 | Legume si fructe 0,64 | 063 | 0,60 | 0,61 | 0,63 | 0,63 | 0,54 | 0,72 | 0,72

06 | Zahar, preparate pe baza de | g1 | 090 | 094 | 043 | 044 | 067 | 094 | 075 | 091
zahar; miere

07 | Cafea, ceai, cacao, condimente 0,10 | 0,43 | 0,21 | 0,22 | 0,28 | 0,29 | 0,32 | 0,34 | 0,31

08 | Hrana destinatd animalelor 0,96 1,00 0,57 0,84 | 0,75 0,73 0,67 0,77 | 0,89
09 er\‘/’gr‘fee sl preparate alimentare | o 2 | 508 | 006 | 005 | 006 | 015 | 0,08 | 0,07 | 0,06
11 | Bauturi 042 | 048 | 046 | 046 | 041 | 048 | 047 | 048 | 048
12 | Tutun brut si prelucrat 0,47 | 058 | 0,50 | 0,43 | 0,35 | 0,37 | 0,43 | 0,53 | 0,51

21 | Piei brute, piei tabacite si blanuri 0,05 | 004 | 003 | 006 | 000 | 007 | 003 | 005 | 0,07

brute
22 | Seminte si fructe oleaginoase 0,13 | 0,26 | 0,19 | 0,23 | 0,23 | 0,22 | 0,21 | 0,27 | 0,22
23 | Cauciuc brut 0,88 | 0,94 | 0,9 | 094 | 0,81 | 0,28 [ 0,00 | 0,00 | 0,00
24 | Lemn si plutd 0,08 | 0,08 | 0,05 | 0,10 | 0,14 | 0,23 | 0,03 | 0,04 | 0,06
25 | Pasta de hartie, deseuri de hartie | 0,13 | 0,17 | 0,30 | 0,44 | 0,31 | 0,39 | 0,31 | 0,27 | 0,29
26 | Fibre textile si deseurile lor 0,34 | 0,48 | 0,21 | 0,31 | 0,50 | 0,18 | 0,08 | 0,10 | 0,08

27 | Ingrasaminte naturale si

minerale naturale

28 | Minereuri metalifere si deseuri

de metale

29 | Alte materii brute de origine | 441 | 525 | 920 | 020 | 026 | 023 | 022 | 023 | 0,23

animala sau vegetala

32 | Carbune, cocs si brichete 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00

33 | Petrol, produse petroliere i | 447 | 503 | 006 | 005 | 005 | 004 | 007 | 006 | 0,03
produse inrudite

34| Gaz i produse industriale | 455 | 643 | 004 | 000 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00

obtinute din gaz

35 | Energie electrica 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,05 0,00 0,00 | 0,00

41 | Uleiuri si grasimi de origine | ¢ | 00 | 000 | 088 | 0,00 | 0,05 | 0,00 | 0,00 | 0,00
animala

42 | Grasimi si uleiuri vegetale

fixate, brute, rafinate

43 | Alte uleiuri si grasimi animale

sau vegetale prelucrate

092 | 09 | 080 | 084 | 0,79 | 0,80 | 0,94 | 0,79 | 0,56

029 | 0,12 | 0,03 | 0,07 | 0,09 | 0,23 | 0,15 | 0,38 | 0,18

0,16 | 0,24 | 048 | 0,21 | 0,16 | 0,23 | 0,36 | 0,20 | 0,18

009 | 0,13 | 0,08 | 0,22 | 0,15 | 0,17 | 0,09 | 0,11 | 0,02

51 | Produse chimice organice 0,27 | 0,43 | 0,24 | 0,27 | 0,65 | 0,99 | 0,95 | 0,92 | 0,98
52 | Produse chimice anorganice 0,02 | 0,03 | 0,03 | 0,03 [ 0,03 | 0,13 | 0,15 | 0,12 | 0,15
53 | Produse tanante si colorante 0,11 | o021 | 0,21 | 0,07 | 0,08 | 0,09 | 0,06 | 0,14 | 0,05
54 | Produse medicinale si

. 052 | 059 | 061 | 063 | 0,56 | 0,42 | 0,44 | 0,46 | 0,53
farmaceutice

55 | Uleiuri esentiale, rezinoide si
substante parfumate 040 | 050 | 052 | 046 | 051 | 048 | 040 | 031 | 0,23

56 | Ingrisaminte minerale, chimice | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00
> F'\)"rf‘;f;:'e plastice sub forme | 418 | 014 | 014 | 007 | 018 | 012 | 013 | 0,07 | 008
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Continuarea anexei 7

Indicele Grubel-Lloyd pe grupuri de mérfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSCI)

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
58 | Materiale plastice prelucrate 0,14 | 0,23 | 0,16 | 0,06 | 0,05 | 0,07 | 0,06 | 0,03 | 0,04
59 Q:itfmcemate”a'e sl produse | 453 | 003 | 003 | 0,03 | 005 | 0,06 | 0,09 | 004 | 004
61 | Piele, bland prelucrate 0,19 | 0,23 | 0,19 | 0,42 | 0,09 | 0,11 | 0,40 | 0,05 | 0,02
62 | Cauciuc prelucrat 0,39 | 0,40 | 0,35 | 0,21 | 0,36 | 0,34 | 0,07 | 0,04 | 0,07
63 | Articole din lemn 0,26 | 029 | 0,22 | 0,47 | 0,19 | 0,24 | 0,24 | 0,33 | 0,36
64 | Hartie, carton si articole conexe | 0,28 | 0,25 | 0,32 | 0,23 | 0,14 | 0,45 | 0,15 | 0,17 | 0,18
65 | Fire, tesaturi, articole textile 043 | 049 | 044 | 040 | 0,41 | 0,46 | 0,45 | 0,39 | 0,37
66 | Articole din minerale nemetalice | 0,53 | 0,47 | 0,58 | 0,57 | 0,51 | 0,52 | 0,45 | 0,56 | 0,54
67 | Fier si otel 0,43 | 0,45 | 0,12 | 0,07 | 0,05 | 0,07 | 0,05 | 0,06 | 0,05
68 | Metale neferoase 0,11 | 0,20 | 0,24 | 0,06 | 0,09 | 0,08 | 0,08 | 0,04 | 0,04
69 | Articole prelucrate din metal 0,36 | 0,35 | 0,54 | 0,28 | 0,30 | 0,36 | 0,32 | 0,25 | 0,24

71 | Masini generatoare de putere si
echipamentele lor

72 | Masini si aparate specializate
pentru industriile specifice

73 | Magini si  aparate  pentru
prelucrarea metalelor

74 | Masini si aparate industriale cu
aplicatii generale

75 | Masini si aparate de birou sau
pentru prelucrarea automatd a | 0,04 0,04 0,04 0,05 0,06 0,11 0,04 | 0,04 | 0,05

064 | 064 | 065 | 066 | 0,65 | 0,34 | 0,30 | 0,23 | 0,33

029 | 025 | 0,17 | 0,22 | 0,17 | 016 | 0,12 | 0,12 | 0,14

0,79 | 067 | 0,75 | 0,58 | 0,49 | 048 | 0,27 | 0,27 | 0,37

053 | 045 | 042 | 039 | 0,43 | 0,39 | 0,34 | 0,21 | 0,22

datelor
76 | Aparate si echipamente de
telecomunicatii si pentru

inregistrarea si reproducerea 0,15 | 0,07 | 0,05 | 0,06 | 0,08 | 0,06 | 0,06 | 005 | 0,05

sunetului si imaginii

77 | Masini si aparate electrice si | (ca | 075 | 081 | 087 | 094 | 096 | 097 | 091 | 0388
parti ale acestora

78 | Vehicule rutiere 0,23 | 0,31 | 0,26 | 0,13 | 0,23 | 0,23 | 0,18 | 0,12 | 0,13
79 | Alte echipamente de transport 09 | 0,75 | 0,75 | 0,46 | 0,91 | 0,66 | 0,27 | 0,36 | 0,51
81 | Constructii prefabricate; alte
instalatii si accesorii pentru
instalatii sanitare, de incalzit si

03 | 033 | 032 | 013 | 0,17 | 0,31 | 0,36 | 0,31 | 0,30

de iluminat
82 | Mobila si partile ei 0.90 | 0.88 | 0.80 | 0.71 | 060 | 052 | 053 | 051 | 057
83 Qmﬁ;‘: de voiaj; sacose sl | 35 | 041 | 042 | 046 | 039 | 049 | 097 | 067 | 079
84 | imbricaminte si accesorii 049 | 055 | 058 | 052 | 051 | 059 | 063 | 0.63 | 067
55 | it 0.81 | 0.88 | 093 | 090 | 083 | 093 | 090 | 094 | 086
87 | Instrumente si aparate,

; Lo 0,64 | 0,73 | 0,76 | 0,67 | 0,63 | 0,77 | 0,63 | 0,54 | 0,61
profesionale, stiintifice, control

88 | Aparate fotografice, optica,
ceasuri si orologii

0,14 | 0,17 | 0,34 | 025 | 0,37 | 0,41 | 0,46 | 0,46 | 0,55

89 | Alte articole diverse 0,39 | 0,42 | 0,40 | 0,37 | 0,38 | 0,33 | 0,38 | 0,41 | 0,43
96 | Monede, care nu au curs legal 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
97 | Aur nemonetar 0,25 | 0,20 | 0,09 | 0,10 | 0,45 | 0,08 | 0,19 | 0,03 | 0,01

99 | Bunuri livrate in calitate de
ajutoare umanitare - - - - | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00

Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Anexa 8

Indicele Michaely pe grupuri de mérfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
00 | Animale vii 0,26 | 0,26 | 0,14 | -0,05 | 0,31 | 0,33 | 0,19 | 0,35 | 0,27
01 | Carne si preparate din carne 0,33 | 0,15 | -0,20 | 0,39 | -0,26 | -0,21 | -0,32 | -0,33 | -0,47
02 | Produse lactate si oud de pasari | -0,16 | -0,31 | -0,27 | -0,21 | -0,14 | -0,08 | -0,21 | -0,27 | -0,64
03 | Peste, crustacee, moluste -0,90 | -0,98 | -0,97 | -0,94 | -0,92 | -1,07 | -0,98 | -0,91 | -1,00
o chgf si preparate pe bazd de | 5 a9 | gy | 424 | 7,18 | 509 | 6.99 | 6,86 | 7.59 | 7.61
05 | Legume si fructe 10,12 | 10,50 | 9,75 | 9,27 | 9,97 7,71 | 10,14 | 7,16 | 7,75

06 | Zahar, preparate pe bazd de | o7 | 194 | o070 | 246 | 211 | 103 | 095 | 082 | 047
zahar; miere

07 | Cafea, ceai, cacao, condimente -093 | -0,89 | -0,78 | -0,74 | -0,74 | -0,83 | -0,69 | -0,55 | -0,61

08 | Hrana destinatd animalelor 0,42 0,58 | -0,04 | 0,35 0,15 0,09 0,01 0,21 | 0,37
09 er\‘/’ggie si preparate alimentare | ) o5 | 135 | 138 | 145 | -151 | -1.44 | -1.37 | -1.16 | -1,28
11 | Bauturi 724 | 865 | 898 | 712 | 687 | 649 | 638 | 617 | 598
12 | Tutun brut si prelucrat -0,49 | -0,01 | -0,34 | -0,42 | -0,85 | -0,80 | -0,64 | -0,26 | -0,31

21 | Piei brute, piei tabacite si blanuri 025 | 024 | 023 | 023 | 021 | 017 | 015 | 011 | 0,06

brute
22 | Seminte si fructe oleaginoase 789 | 429 | 651 | 6,18 | 843 | 9,22 | 9,34 | 8,21 | 8,83
23 | Cauciuc brut 0,13 | 0,26 | 0,12 | 0,12 | 0,03 | -0,01 | -0,02 | -0,02 | -0,03
24 | Lemn si pluta -0,47 | -0,45 | -0,47 | -0,48 | -0,57 | -0,58 | -0,66 | -0,59 | -0,62
25 | Pasta de hartie, deseuri de hartie | 0,08 | 0,07 | 0,06 | 0,06 | 0,09 | 0,11 | 0,21 | 0,21 | 0,09
26 | Fibre textile si deseurile lor -0,18 | -0,23 | -0,18 | -0,15 | -0,09 | -0,16 | -0,17 | -0,13 | -0,13

27 | Ingrasaminte naturale si

minerale naturale

28 | Minereuri metalifere si deseuri

de metale

29 | Alte materii brute de origine | 55 | 926 | 037 | -035 | 040 | 040 | -041 | -0,47 | 041

animala sau vegetala

32 | Carbune, cocs si brichete -0,57 | -0,48 | -0,51 | -0,33 | -0,49 | -0,24 | -0,51 | -0,32 | -0,32

33 | Petrol, produse petroliere sl | 1) 51 | 17 46 | -11,06-10,84 | -9.72 | -9,02 | -9,11 | -10,30] -9,69
produse inrudite

34| Gaz i produse industriale | ggq | 993 | 709 | -858 | 7,05 | -571 | -419 | 493 | -4,72

obtinute din gaz

35 | Energie electrica -0,78 | -1,09 | -1,83 | -0,94 | -0,03 | -0,01 | -1,18 | -0,96 | -0,68

41 | Uleiuri i grasimi de origine | 5 | 04 | 0,04 | 0,03 | -0,02 | 002 | 0,03 | 0,03 | -0,03
animala

42 | Grasimi si uleiuri vegetale

fixate, brute, rafinate

43 | Alte uleiuri si grasimi animale

sau vegetale prelucrate

037 | 0,46 | 0,18 | 0,49 | 0,08 | 0,09 | 0,18 | 0,11 | -0,07

293 | 1,41 | 225 | 1,10 | 0,88 | 051 | 0,60 | 0,56 | 0,54

336 | 391 | 156 | 3,14 | 350 | 247 | 1,97 | 2,34 | 2,40

-0,05 | -0,04 | -0,05 | -0,02 | -0,04 | -0,04 | -0,05 | -0,04 | -0,04

51 | Produse chimice organice -0,20 | -0,27 | -0,23 | -0,18 | -0,01 | 0,44 | 0,52 | 0,58 | 0,47
52 | Produse chimice anorganice -0,31 | -0,23 | -0,32 | -0,31 | -0,31 | -0,28 | -0,24 | -0,25 | -0,24
53 | Produse tanante si colorante -0,52 | -0,55 | -0,54 | -0,60 | -0,63 | -0,65 | -0,64 | -0,54 | -0,64
54 | Produse medicinale si

. -0,71 | 0,09 | -0,08 | 0,18 | -0,98 | -2,21 | -1,97 | -1,50 | -1,10
farmaceutice

55 | Uleiuri esentiale, rezinoide si

substante parfumate -094 | -0,53 | -0,54 | -0,78 | -0,84 | -1,05 | -1,15 | -1,19 | -1,45
56 | Ingrisaminte minerale, chimice | -0,80 | -0,77 | -0,95 | -0,97 | -1,28 | -1,28 | -1,31 | -1,49 | -1,43
> F'\)"rf‘;f;:'e plastice  sub forme | o g7 | 9,90 | -0,89 | -1,05 | -1,00 | 0,98 | -0,92 | -0,94 | -0,83
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Continuarea anexei 8

Indicele Michaely pe grupuri de mérfuri, conform Clasificarii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
58 | Materiale plastice prelucrate -1,38 | -1,50 | -1,50 | -2,03 | -2,03 | -1,97 | -1,91 | -1,88 | -1,88
o9 | Alle materiale sl produse | g 63| 163 | 173 | 173 | 198 | 214 | -199 | 212 | -205
61 | Piele, blana prelucrate -0,42 | -0,30 | -0,37 | -0,55 | -0,74 | -0,86 | -0,85 | -0,90 | -0,92
62 | Cauciuc prelucrat -0,64 | -0,56 | -0,68 | -091 | -0,75 | -0,88 | -1,13 | -1,13 | -1,07
63 | Articole din lemn -0,78 | -0,76 | -0,90 | -1,08 | -1,13 | -1,06 | -1,09 | -0,90 | -0,84
64 | Hartie, carton si articole conexe | -1,27 | -1,22 | -1,09 | -1,31 | -1,67 | -1,68 | -1,54 | -1,40 | -1,43
65 | Fire, tesaturi, articole textile -191 | -1,24 | -1,79 | -2,07 | -2,51 | -2,53 | -2,40 | -2,51 | -2,42
66 | Articole din minerale | 3 | 465 | 021 | -0,21 | -0,77 | 076 | -1,02 | -0,39 | -051

nemetalice

67 | Fier si otel -2,09 | -1,80 | -2,09 | -2,30 | -2,40 | -2,10 | -2,16 | -2,18 | -2,37
68 | Metale neferoase -0,40 | -0,32 | -0,39 | -1,17 | -1,50 | -1,24 | -1,62 | -1,76 | -1,51
69 | Articole prelucrate din metal -1,28 | -1,26 | -0,47 | -1,64 | -1,81 | -1,71 | -1,81 | -2,01 | -2,11

71 | Masini generatoare de putere si
echipamentele lor

72 | Masini si aparate specializate
pentru industriile specifice

73 | Masini  si  aparate  pentru
prelucrarea metalelor

74 | Masini si aparate industriale cu
aplicatii generale

75 | Masini si aparate de birou sau
pentru prelucrarea automata a | -0,64 | -0,82 | -0,80 | -0,83 | -0,71 | -0,84 | -0,94 | -0,96 | -0,81

0,05 | 0,05 | 0,03 | 0,03 | -0,01 | -0,18 | -0,24 | -0,29 | -0,21

-1,95 | -1,80 | -2,16 | -3,04 | -2,38 | -259 | -2,82 | -3,11 | -2,75

0,10 | 0,03 | 0,04 | -0,01 | -0,07 | -0,07 | -0,14 | -0,17 | -0,10

-0,53 | -0,92 | -1,25 | -1,38 | -1,48 | -1,54 | -1,81 | -2,29 | -2,39

datelor
76 | Aparate si echipamente de
telecomunicatii ~ si pentru

N . -2,04 | -2,06 | -2,06 | -1,84 | -1,96 | -2,12 | -2,40 | -2,57 | -2,76
inregistrarea si reproducerea

sunetului si imaginii

77| Masini si aparate electrice si | 4 51 | 576 | 350 | 449 | 536 | 551 | 740 | 11,69 | 12,90
parti ale acestora

78 | Vehicule rutiere -3,92 | -2,62 | -3,07 | -3,98 | -3,56 | -3,78 | -4,20 | -4,64 | -4,90
79 | Alte echipamente de transport 0,21 | 0,26 | 0,08 | -0,18 | 0,16 | 0,00 | 0,59 | -0,05 | -0,04
81 | Constructii prefabricate; alte
instalatii si accesorii pentru
instalatii sanitare, de incalzit si

-039 | -044 | -042 | -0,73 | -0,71 | -0,54 | -0,48 | -0,48 | -0,57

de iluminat
82 | Mobila si partile ei 244 | 2.85 | 307 | 353 | 392 | 492 | 457 | 489 | 422
83 Qmﬁ;’r': de voiaj; sacose sl | g1 | o075 | 074 | 080 | 068 | 0,60 | 024 | 046 | 036
84 | imbracaminte si accesorii 1088 | 993 | 879 | 1001 | 971 | 942 | 879 | 8.96 | 757
55 | il 159 | 124 | 0,90 | 092 | 0.78 | 079 | 054 | 062 | 046
87 | Instrumente si aparate,

; SO 0,0 | 041 | 044 | 0,17 | -0,09 | 0,23 | -0,09 | -0,22 | -0,08
profesionale, stiintifice, control

88 | Aparate fotografice, optica,
ceasuri si orologii

-0,13 | -0,22 | -0,09 | -0,22 | -0,11 | -0,20 | -0,09 | -0,08 | -0,04

89 | Alte articole diverse -1,39 | -1,45 | -1,35 | -1,55 | -1,80 | -2,17 | -2,05 | -1,77 | -1,81
96 | Monede, care nu au curs legal 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
97 | Aur nemonetar 0,18 | 0,09 ( 0,02 | 0,03 | 0,02 | 0,02 | 0,03 | 0,04 | 0,03

99 | Bunuri livrate in calitate de
ajutoare umanitare
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].

- - - - -0,11 | -0,10 | -0,02 | -0,02 | -0,01
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Anexa 9

Indicele Lafay pe grupuri de marfuri, conform Clasificirii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
00 | Animale vii 0,11 | o,11 | 0,06 | -0,02 | 0,14 | 0,15 | 0,08 | 0,15 | 0,12
01 | Carne si preparate din carne 0,14 | 0,06 | -0,04 | 0,16 | -0,11 | -0,10 | -0,14 | -0,15 | -0,21
02 | Produse lactate si oud de pasari | -0,07 | -0,13 | -0,11 | -0,09 | -0,06 | -0,04 | -0,09 | -0,12 | -0,28
03 | Peste, crustacee, moluste -0,38 | -0,41 | -0,41 | -0,40 | -0,41 | -0,48 | -0,43 | -0,39 | -0,44
o chgf §i preparate pe baza de | 4 44 | 033 | 180 | 305 | 225 | 312 | 3,05 | 330 | 332
05 | Legume si fructe 424 | 435 | 415 | 393 | 4,41 | 3,45 | 451 | 3,12 | 3,38

06 | Zahar, preparate pe baza de | 14 | 47 | 030 | 1,05 | 0,93 | 086 | 042 | 036 | 021
zahar; miere

07 | Cafea, ceai, cacao, condimente -0,39 | -0,37 | -0,33 | -0,31 | -0,33 | -0,37 | -0,31 | -0,24 | -0,27

08 | Hrana destinatd animalelor 0,18 0,24 | -0,02 | 0,15 0,07 0,04 | 0,00 0,09 | 0,16
09 zlr\‘/’gr‘;ze si preparate alimentare | oo | 55 | 059 | -062 | -067 | -0.64 | -0,61 | -0.51 | -0,56
11 | Bauturi 304 | 358 | 382 | 302 | 304 | 290 | 284 | 2.68 | 261
12 | Tutun brut si prelucrat -0,21 | 0,00 | -0,24 | -0,18 | -0,38 | -0,36 | -0,28 | -0,11 | -0,14

21 | Piei brute, piei tabacite si blanuri 011 | 010 | 020 | 010 | 0,09 | 008 | 007 | 005 | 0,03

brute
22 | Seminte si fructe oleaginoase 331 | 1,78 | 2,77 | 2,62 | 3,73 | 4,12 | 416 | 3,57 | 3,86
23 | Cauciuc brut 0,05 | 0,06 | 0,056 | 0,06 | 0,00 |-0,01 | -0,01 | -0,01 | -0,01
24 | Lemn si pluta -0,20 | -0,19 | -0,20 | -0,21 | -0,25 | -0,26 | -0,30 | -0,25 | -0,27
25 | Pasta de hartie, deseuri de hartie | 0,03 | 0,03 | 0,03 | 0,03 | 0,04 | 0,05 [ 0,05 | 0,05 | 0,04
26 | Fibre textile si deseurile lor -0,07 | -0,10 | -0,08 | -0,06 | -0,04 | -0,07 | -0,08 | -0,06 | -0,06

27 | Ingrasaminte naturale si

minerale naturale

28 | Minereuri metalifere si deseuri

de metale

29 | Alte materii brute de origine | n9 | 19 | 016 | -0,15 | -0,18 | -0,18 | 0,18 | -0,20 | 0,18

animala sau vegetala

32 | Carbune, cocs si brichete -0,24 | -0,20 | -0,22 | -0,14 | -0,22 | -0,11 | -0,23 | -0,14 | -0,14

33 | Petrol, produse petroliere sl | 70 | 475 | 470 | -4,60 | -4.30 | -4,03 | -4,05 | 4,48 | -4,23
produse inrudite

34| Gaz i produse industriale | 364 | 38 | 340 | -364 | -3.21 | -2.55 | -1,86 | -2,14 | -2,06

obtinute din gaz

35 | Energie electrica -0,33 | -0,45 | -0,78 | -0,40 | -0,01 | 0,00 | -0,52 | -0,42 | -0,30

41 | Uleiuri i grasimi de origine | ) | 01 | 0,01 | 0,01 | -0,01 | 001 | -001 | -0,01 | -0,01
animala

42 | Grasimi si uleiuri vegetale

fixate, brute, rafinate

43 | Alte uleiuri si grasimi animale

sau vegetale prelucrate

0,16 | 0,19 | 0,08 | 0,08 | 0,04 | 0,04 | 0,08 | 0,05 | -0,03

1,23 | 058 | 09 | 0,47 | 0,39 | 0,23 | 0,26 | 0,25 | 0,24

1,41 | 162 | 066 | 1,33 [ 1,55 | 1,10 | 0,88 | 1,02 | 1,05

-0,02 | -0,02 | -0,02 | -0,01 | -0,02 | -0,02 | -0,02 | -0,02 | -0,02

51 | Produse chimice organice -0,08 | -0,11 | -0,10 | -0,08 | 0,00 | 0,20 | 0,23 | 0,25 | 0,20
52 | Produse chimice anorganice -0,43 | -0,10 | -0,24 | -0,13 | -0,24 | -0,12 | -0,11 | -0,11 | -0,11
53 | Produse tanante si colorante -0,22 | -0,23 | -0,23 | -0,26 | -0,28 | -0,29 | -0,28 | -0,23 | -0,28
54 | Produse medicinale si

. -0,30 | 0,04 | -0,03 | 0,08 | -0,44 | -0,99 | -0,87 | -0,65 | -0,48
farmaceutice

55 | Uleiuri esentiale, rezinoide si

substante parfumate -0,40 | -0,22 | -0,23 | -0,33 | -0,37 | -0,47 | -0,51 | -0,52 | -0,63
56 | Ingrisaminte minerale, chimice | -0,34 | -0,32 | -0,41 | -0,41 | -0,57 | -0,57 | -0,58 | -0,65 | -0,63
> F'\)"rf‘;f;:'e plastice sub forme | g 36 | 037 | -0,38 | 045 | 044 | 044 | -041 | -0,41 | 036
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Continuarea anexei 9

Indicele Lafay pe grupuri de marfuri, conform Clasificirii Standard de Comert
International (CSClI), %

Grupuri de marfuri 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
58 | Materiale plastice prelucrate -0,58 | -0,62 | -0,64 | -0,86 | -0,90 | -0,88 | -0,85 | -0,82 | -0,82
59 Q:itfmcemate”a'e sl produse | ce | 068 | -074 | 0,73 | -0,87 | -0.96 | -0,88 | -0,92 | -0,90
61 | Piele, bland prelucrate -0,18 | -0,13 | -0,16 | -0,23 | -0,33 | -0,39 | -0,38 | -0,39 | -0,40
62 | Cauciuc prelucrat -0,27 | -0,23 | -0,29 | -0,39 | -0,33 | -0,39 | -0,50 | -0,49 | -0,47
63 | Articole din lemn -0,33 | -0,31 | -0,38 | -0,46 | -0,50 | -0,47 | -0,48 | -0,39 | -0,37
64 | Hartie, carton si articole conexe | -0,53 | -0,51 | -0,46 | -0,55 | -0,74 | -0,75 | -0,68 | -0,61 | -0,62
65 | Fire, tesaturi, articole textile -0,80 | -0,47 | -0,76 | -0,88 | -1,11 | -1,13 | -1,07 | -1,09 | -1,06
66 | Articole din minerale nemetalice | -0,16 | -0,26 | -0,09 | -0,09 | -0,34 | -0,34 | -0,45 | -0,17 | -0,22
67 | Fier si otel -0,88 | -0,74 | -0,89 | -0,98 | -1,06 | -0,94 | -0,96 | -0,95 | -1,03
68 | Metale neferoase -0,17 | -0,13 | -0,16 | -0,50 | -0,66 | -0,55 | -0,72 | -0,76 | -0,66
69 | Articole prelucrate din metal -0,54 | -0,52 | -0,20 | -0,70 | -0,80 | -0,76 | -0,81 | -0,88 | -0,92

71 | Masini generatoare de putere si
echipamentele lor

72 | Masini si aparate specializate
pentru industriile specifice

73 | Magini  si  aparate  pentru
prelucrarea metalelor

74 | Masini si aparate industriale cu
aplicatii generale

75 | Masini si aparate de birou sau
pentru prelucrarea automata a | -0,27 | -0,34 | -0,34 | -0,35 | -0,32 | -0,37 | -0,42 | -0,42 | -0,35

0,02 | 0,02 | 0,01 | 0,01 | 0,00 | -0,08 | -0,11 | -0,13 | -0,09

-0,82 | -0,74 | -0,92 | -1,29 | -1,05 | -1,16 | -1,26 | -1,35 | -1,20

0,04 | 0,00 | 0,02 | 0,00 |-0,03 | -0,03 | -0,06 | -0,07 | -0,04

-0,22 | -0,38 | -0,53 | -0,58 | -0,66 | -0,69 | -0,80 | -0,99 | -1,05

datelor
76 | Aparate si echipamente de
telecomunicatii si pentru

inregistrarea si reproducerea -0,86 | -0,85 | -0,88 | -0,78 | -0,87 | -0,95 | -1,07 | -1,12 | -1,21

sunetului si imaginii

77| Masini i aparate electrice sl | 5y | 4195 | 149 | 1,91 | 237 | 246 | 3,29 | 508 | 5.64
parti ale acestora

78 | Vehicule rutiere -164 | -1,09 | -1,30 | -1,69 | -1,57 | -1,69 | -1,87 | -2,02 | -2,14
79 | Alte echipamente de transport 0,09 | 0,11 | 0,03 | -0,08 | 0,07 | 0,00 | 0,26 | -0,02 | -0,02
81 | Constructii prefabricate; alte
instalatii si accesorii pentru
instalatii sanitare, de incalzit si

-0,17 | -0,18 | -0,18 | -0,31 | -0,31 | -0,24 | -0,21 | -0,21 | -0,25

de iluminat
82 | Mobila si partile ei 1,02 1,18 1,31 1,50 1,73 2,20 2,03 2,13 1,84
= Qmﬁ;‘: de voia); sacose sl | 44 | 039 | 031 | 0,34 | 030 | 027 | 011 | 0,20 | 0,16
84 | Imbricaminte si accesorii 456 | 412 | 3,74 | 425 | 429 | 421 | 391 | 3,90 | 3,31
85 fncélgéminte 0,67 0,51 0,38 0,39 0,35 0,35 0,24 0,27 | 0,20
87 | Instrumente si aparate,

; Lo 0,04 | 0,17 | 0,19 | 0,07 | -0,04 | 0,20 | -0,04 | -0,20 | -0,03
profesionale, stiintifice, control

88 | Aparate fotografice, optica,
ceasuri si orologii

-0,06 | -0,05 | -0,04 | -0,05 | -0,05 | -0,04 | -0,04 | -0,04 | -0,02

89 | Alte articole diverse -0,58 | -0,47 | -0,57 | -0,66 | -0,80 | -0,97 | -0,91 | -0,77 | -0,79
96 | Monede, care nu au curs legal 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
97 | Aur nemonetar 0,08 | 0,04 | 0,01 | 0,01 | 0,01 | 0,01 | 0,00 | 0,02 | 0,01

99 | Bunuri livrate in calitate de
ajutoare umanitare - - - = e | Bes ) S|SB |

Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Anexa 10

Certificat de implementare la fabrica de mobila TANDEM a rezultatelor stiintifice,
obtinute in teza de doctor in economie cu tema ,,Managementul evaludrii competitivitatii
bunurilor autohtone in contextul politicii comerciale a Republicii Moldova”

TANDEM s
or. Chigindu Moidova

Bl

FABRICA DE MOBILA m'o“(am 7770

CERTIFICAT

de implementare a rezultatelor stiinfifice, obfinute in teza de doctor in economie cu tema

wManagementul evaludrii competitivitatii bunurilor autohtone in contextul politicii

comerciale a Republicii Moldova”, elaboratid de cercetiitorul stiintific INCE Gutium Tatiana

Prin prezentul se confirmi, ci in teza de doctor in economie cu tema ,Managementul

evaludirii competitivitdfii bunurilor autohtone in contextul politicii comerciale a Republicii

Moldova”, claborata de cercetitorul stiintific INCE Gutium Tatiana, se confin recomandari

importante i necesare privind sporirea competitivitdtii bunurilor si majorarea eficienfei politicii

comerciale promovate. Complexitatea studiului denotd o cunoagtere profundad a proceselor

economice in domeniul managementului evaludrii competitivititii bunurilor, si ca rezultat

reprezintd un interes stiintific, prin perspectiva valorii aplicative a lucrarii.

De cétre autorul tezei au fost claborate noi algoritme de caleul a competitivitidtii bunurilor

alit pe piaja externd, cit §i pe piaja internd, §i au fost propuse noi aborddri metodologice in

managementul evaludrii competitivitifii.

Recomandarile relevante in cadrul acestei teze reprezintd o semnificatie stiinfificii si

practicd, care vor fi utilizate in activittile curente §i de perspectivi a companici noastre.
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P1B=f(X,M,FC,GFCF,D08,D11)

(= Equation: EQ_2 Workfile: MODEL_MOBIL2:Mo... [ = || B |[s3]

Testarea statistica a modelelor regresiilor liniare: PIB={(X,D99,D09) si

[ViewIProcIObjectl [PrintINamelFreeze] [Estimate[ForecastIStatsIResidsl

Dependent Variable: LOG(C_MOBIL)
Method: Least Squares

Date: 02/04/21 Time: 03:19

Sample (adjusted): 2006 2019

Included observations: 14 after adjustments

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
cC 0.572993 0.080989 7.074904 0.0000
LOG(C_MOBIL(-1)) 0.314050 0.022276 14.09798 0.0000
LOG(P_EMNER) -3.645803 0555452  -6.563667 0.0001
Dog -1.315887 0208422 6313573 0.0001
R-sguared 08962604 Mean dependentvar -0.129412
Adjusted R-squared 0.851385 35.0. dependentvar 0808733
S.E. ofregression 0200366 Akaike info criterion -0.142389
Sum squared resid 0.401464 Schwarz criterion 0.040199
Log likelinood 4.996722 Hannan-Quinn criter. -0.159291
F-statistic 85.80167 Durbin-Watson stat 2.062485
Prob(F-statistic) 0.000000

(=) Equation: EQ_2 Workfile: MODEL_MOBIL2:Mo... | = || B [[s23]

[View[Proc[Dbject] [Printhame[Freezel [Estimate[Forecast[Statisesids]

Heteroskedasticity Test. Breusch-Pagan-Godfrey

F-statistic 0227131  Prob. F(3,10) 0.8754
Obs*R-squared 0.893096 Prob. Chi-Square(3) 0.8271
Scaled explained 33 0468111 Prob. Chi-Square(3) 0.9258
Test Equation:
Dependent Variable: RESID"Z
Method: Least Squares
Date: 02/04/21 Time: 06:03
Sample: 2006 2019
Included observations: 14
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
c 0.035732 0.019021 1.878542 0.0897
LOG(C_MOBIL{-1)) 0.002725 0005232 0520910 06138
LOG(P_EMER}) -0.027675 0130455  -0.212142 0.8363
Cog -0.030177 0.048951 -0.616478 0.5514
R-zquared 0.063793 Mean dependentwvar 0.028676
Adjusted R-squared -0.217070 S.D. dependentvar 0.042656
S.E. of regression 0.047058 Akaike info criterion -3.0385899
3um squared resid 0.022145 Schwarz criterion -2.857311
Log likelinood 25.27929 Hannan-Quinn criter. -3.056801
F-statistic 0.227131 Durbin-Watson stat 2195601
Prob(F-statistic) 0.875400

Sursa: elaborat de autor cu ajutorul pachetul EViews.
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Anexa 12

Indicele simetric a avantajului comparativ relevat pe piata externa pe grupuri de marfuri,
conform Clasificarii Standard de Comert International (CSCI), %

Grupuri de mérfuri 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
00 | Animale vii 30,3 -8,2 42,9 49,9 42,2 67,4 58,3
01 | Carne si preparate din carne -6,3 15,5 -22,2 -20,5 -26,2 -31,7 -42,9
02 | Produse lactate si oua de pasari -17,8 -14,5 -8,6 -4,2 -11,1 -15,4 -38,2
03 | Peste, crustacee, moluste -99,9 -99,2 -99,3 -99,8 -99,8 -99,8 -99,8
04| Coreate sipreparate pebazi de | gg7 | 719 | 636 | 707 | 719 | 748 | 732
05 | Legume si fructe 68,0 67,7 62,9 62,0 69,0 58,0 58,0
06 | Zahdr, preparate pe bazd de | 437 | 787 | 759 | 595 | 388 | 564 | 434

zahar; miere

07 | Cafea, ceai, cacao, condimente -58,8 -56,1 -50,4 -50,3 -45,1 -39,3 -45,1
08 | Hrana destinatd animalelor -49 24,0 10,2 6,4 0,6 14,6 25,5
09 | froduse si preparate alimentare | - g71 | gg4 | 886 | -7L9 | 841 | 851 | -869
11 | Bauturi 76,5 76,8 77,6 72,3 73,5 74,2 73,6
12 | Tutun brut si prelucrat -13,8 -22,7 -39,8 -37,6 -29,3 -13,3 -16,3
21 I;;:ejlté)rute, piei tabacite si blanuri 98.4 97.1 998 96.2 983 97.9 96.8
22 | Seminte si fructe oleaginoase 91,3 89,2 87,7 87,9 88,8 86,2 88,9
23 | Cauciuc brut 29,7 33,2 15,9 -51,3 -99,8 -99,5 -99,7
24 | Lemn si pluta -89,1 -77,9 -73,1 -75,6 -93,6 -90,8 -87,5
25 | Pasta de hartie, deseuri de hartie 85,6 17,7 83,4 78,1 83,3 86,1 84,9
26 | Fibre textile si deseurile lor -57,5 -41,3 -18,9 -67,2 -84,5 -79,1 -83,8

27 | Ingrasaminte naturale si
minerale naturale

28 | Minereuri metalifere si deseuri
de metale

29 | Alte materii brute de origine

20,4 23%9 13,7 13,1 27,6 16,3 -9,8

98,6 96,7 95,3 93,0 92,1 80,2 91,2

L - -59,2 -59,6 -52,9 -59,0 -59,8 -57,0 -57,7

animala sau vegetala

32 | Carbune, cocs si brichete -99,9 -99,7 -99,8 -100 -99,8 -99,6 -99,9

33 | Petrol, produse petroliere i | g79 | g94 | 905 | -932 | -858 | -883 | -92.9
produse inrudite

34| Gaz si produse industriale | g, | 999 | 999 | -100 | -100 | -100 | -99.9
obtinute din gaz

35 | Energie electrica -100 -99,9 -97,0 -90,3 -99,9 -99,9 -99,9

41 Ul'elurlv si grasimi de origine -100 281 -100 90,5 -100 2100 -100
animala

42 | Crasimi §i uleiuri vegetale | ;56 | o904 | 916 | 873 | 804 | 901 | 910
fixate, brute, rafinate

43 | Alte uleiuri si grasimi animale 02,4 56,6 716 68,3 833 771 95,0
sau vegetale prelucrate

51 | Produse chimice organice -70,2 -47,9 -1,7 33,4 37,2 42,9 37,5

52 | Produse chimice anorganice -93,9 -94,3 -94,2 -75,9 -72,3 -75,7 -71,3

53 | Produse tanante si colorante -76,3 -85,2 -83,7 -82,5 -87,5 -72,7 -90,7

54 | Produse . medicinale si 0.9 17 113 316 27,6 22,0 136
farmaceutice

55 | Uleiuri esentiale, rezinoide si 117 187 176 234 333 435 571
substante parfumate

56 fngréséminte minerale, chimice -99,9 -99,7 -99,4 -99,8 -99,7 -99,8 -99,8

57 | Materiale plastice sub forme 70,7 84,0 67.4 770 | -763 85,2 84,8

primare
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Continuarea anexei 12

Indicele simetric a avantajului comparativ relevat pe piata externa pe grupuri de marfuri,
conform Clasificarii Standard de Comert International (CSCI), %

Grupuri de marfuri 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
58 | Materiale plastice prelucrate -67,3 -86,0 -90,5 -85,9 -87,6 -92,9 -91,5
59 | Alte  materiale si produse | g3, | 934 | 904 | -881 | -830 | -914 | -92.4

chimice

61 | Picle, blana prelucrate -62,0 -75,0 -83,5 -79,0 -81,9 -89,8 -95,6
62 | Cauciuc prelucrat -34,6 -57,5 -39,0 -42,0 -86,3 -92,2 -86,0
63 | Articole din lemn -55,4 -65,4 -65,3 -58,3 -57,0 -41,4 -36,6
64 | Hartie, carton si articole conexe -40,0 -53,6 -73,1 -72,6 -71,5 -66,7 -65,4
65 | Fire, tesaturi, articole textile -21,6 -27,6 -31,7 -25,5 -26,6 -32,3 -35,2
66 | Articole din minerale nemetalice -4,5 -4,5 -18,3 -18,2 -27,2 -9,7 -13,0
67 | Fier si otel -74,4 -85,0 -90,6 -86,4 -89,7 -87,7 -90,7
68 | Metale neferoase -52,6 -86,4 -82,1 -85,8 -85,1 -91,7 -92,7
69 | Articole prelucrate din metal -9,5 -46,6 -47,2 -39,1 -45,2 -53,6 -55,3
71 | Masini generatoare de putere si 37 5.6 14 421 474 56,8 415

echipamentele lor

72 | Masini si aparate specializate
pentru industriile specifice

73 | Masini si aparate  pentru
prelucrarea metalelor

74 | Masini si aparate industriale cu
aplicatii generale

75 | Masini si aparate de birou sau
pentru prelucrarea automatd a -90,2 -89,9 -88,4 -79,1 -91,9 -91,8 -89,1
datelor

76 | Aparate si  echipamente de
telecomunicatii si  pentru
inregistrarea si  reproducerea
sunetului si imaginii

77 | Masini si aparate electrice si

-65,5 -75,2 -67,8 -71,2 -77,2 -75,8 -72,8

15,6 -3,4 -21,0 -23,8 -53,3 -49,7 -354

-24,9 -29,2 -28,7 -35,7 -42,5 -60,5 -58,1

-89,0 -86,6 -83,7 -88,0 -88,4 -90,3 -89,8

o 21,7 27,4 28,8 29,2 35,6 43,6 45,8
parti ale acestora
78 | Vehicule rutiere -49,1 -72,1 -75,2 -59,5 -67,0 -75,7 -74,4
79 | Alte echipamente de transport 15,0 -19,3 41,5 -1,2 85,7 -36,8 -16,1
81 | Constructii prefabricate; alte
instalatii si accesorii pentru | o3 | 951 | g77 | 473 | 389 | -437 | -46,2
instalatii sanitare, de incalzit si
de iluminat
82 | Mobila si partile ei 54,4 60,9 65,1 69,8 69,6 72,4 67,8
s || Ateslis ol skl s B e 770 | 788 | 716 | 307 | 619 | 528
similare
84 | Imbricaminte si accesorii 69,4 73,0 71,4 65,2 62,2 64,6 61,0
85 | Incaltaminte 44,2 47,3 48,1 38,9 24,2 30,6 22,7
87 | Instrumente © i~ aparate, | 5 6,7 35 | 104 | -42 | 115 | -37
profesionale, stiintifice, control
88 | Aparate ~ fotografice, opticd, | g5, | 507 | 353 | -330 | 259 | -224 | -117
ceasuri si orologii
89 | Alte articole diverse -27,8 -32,0 -36,2 -43,7 -36,9 -29,4 -27,6
96 | Monede, care nu au curs legal -100 -100 -100 -100 -100 -100 -100
97 | Aur nemonetar 96,0 95,5 92,4 96,1 90,1 98,4 99,6

99 | Bunuri livrate in calitate de
ajutoare umanitare
Sursa: elaborat de autor in baza datelor Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [16].
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Anexa 13

Indicele simetric al avantajului comparativ al unor bunuri autohtone pe piata interna,
tinand cont de elementele economiei tenebre, %

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Grau, meslin, orz, ovdz, porumb, sorg
boabe, alte cereale 38,12 | 38,06 | 36,74 36,58 35,15 | 37,33 | 38,01
Faina de grau sau de meslin 26,90 | 26,87 | 26,60 16,34 21,62 23,56 | 24,00
Legume in stare proaspata sau refrigerate
(exclusiv cartofi) 33,78 | 33,87 | 30,64 30,54 30,70 | 29,81 | 29,73
Cartofi 34,42 | 34,39 | 28,04 28,95 24,51 22,78 | 21,44
Struguri, proaspeti sau uscati 38,32 | 38,45 37,43 36,73 35,15 37,42 36,67
Lapte si smantand din lapte, fard sau cu | 3085 | 3071 | 3081 | 2508 | 2071 | 2562 | 2631
adaos de zahar sau alti indulcitori
Cascaval, branza si branzeturi 26,78 | 26,60 27,99 26,81 -46,82 | -36,45 | -37,46
Ulei de seminte de floarea-soarelul si | 51 04 | 3507 | 3068 | 3080 | 2397 | 2681 | 27,00
fractiunile acestora
Margarina -90,25 | -91,96 | -100,0 | -86,85 | -81,69 | -75,91 | -75,00
Carnati, carnaciori, salamuri si produse
similare, din carne, din organe sau din | 37,97 | 38,08 | 37,20 37,11 3552 | 37,79 | 3597
sange
Alte preparate si conserve din came, din | o 46 | 757 | 3736 | -46,17 | -39,54 | -48,25 | -47,85
organe sau din sange
Zahar dlp §fecla si zaharoza chimic purd, In 36,22 | 36,17 | 36,09 13,99 17.77 30,53 | 33.10
stare solida
Pompe centrifuge -98,10 | -97,22 | -96,39 | -99,81 | -93,87 | -95,86 | -96,43
Masini unelte de prelucrare a lemnului -100,0 | -100,0 | -93,57 | -86,25 -100,0 | -99,74 | -99,80
Lana agricola 12,43 | 10,88 | 18,45 19,68 17,43 | 36,67 | 36,85
Fire de lana 37,82 | 37,61 | 36,35 34,02 32,72 | 32,54 | 32,59
Paturi si pleduri -98,15 | -97,06 | -40,34 | -24,35 | -98,85 | -80,57 | -80,96
Lingerie de pat, de masd, de toaletd, de | 4551 | 3903 | 27,35 | 3976 | -50,85 | -62,49 | -53,40
bucatarie
Covoare si alte acoperitoare de podea -39,84 | -41,29 | -46,68 | -36,14 | -57,69 | -49,00 | -53,90
Ciorapi, sosete si alte articole similare -69,49 | -70,81 | -71,71 | -68,49 -73,60 | -77,50 | -78,12
Paltoane din piele naturald sau reconstituita | -86,25 | -88,00 | -94,65 | -92,66 -92,66 | -77,65 | -76,80
Inciltiminte -62,68 | -64,95 | -50,14 | -48,88 | -52,88 | -47,40 | -48,41
Nisipuri naturale de orice fel, chiar| jqo0 | 5563 | 3749 | 3625 | 3549 | 37,82 | 36,74
colorate, cu exceptia nisipurilor metalifere
Amestecuri bltqmmoase pe baza de asfalt 2153 | 22.33 18,99 20,75 26,26 2485 | 24,89
natural sau de bitum natural
Ciment 36,41 | 38,23 | 30,37 30,44 32,97 | 34,31 | 34,60
Elemente prefabricate din ciment 28,24 | 28,30 | 28,06 26,32 34,07 37,15 | 37,22
Placi, tigle, dale din ciment 22,18 | 24,34 | 26,55 25,44 34,78 | 36,53 | 36,84
Betoane nerefractare gata 36,87 | 37,09 35,81 35,51 33,54 37,07 37,33
Caramida din argild 32,36 | 33,47 | 30,58 29,93 28,17 | 32,88 | 33,45
glrﬁ:‘;{‘ si cardmizi pentru constructii din | 30 79 | 3867 | 3744 | 3699 | 2689 | 29,00 | 29,34
Amestecuri uscate de ghips 30,45 | 30,50 | 30,88 29,76 30,00 | 32,95 | 33,27
Var pentru constructie -95,81 | -95,61 | -85,56 | -95,63 -82,63 | -93,80 | -93,85
Registre, carnete (de note, de comenzi, de | g9, | 2038 | 1528 | 2369 | 1246 | 893 | 5.8
chitante), agende, blocnotesuri, caiete
Agenti organici de suprafatd (altii decat
sipunurile);  preparate - tensioactive, | zg g6 | 7705 | .99.30 | -99,98 | -79,15 | -69,20 | -69,90
preparate pentru spalat si preparate de ' ' ' ' ' ' '
curatat

Sursa: elaborat de autor.
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Anexa 14

Certificat de implementare a rezultatelor stiintifice, obtinute in teza de doctor in economie
cu tema ,,Managementul evaluirii competitivitatii bunurilor autohtone in contextul
politicii comerciale a Republicii Moldova” in cadrul proiectului international efectuat la
comanda Ministerului Economiei si Infrastructurii al Republicii Moldova finantat de GIZ

IMinisteruI Economiei
si Infrastructurii
Ial Republicii Moldova

CERTIFICAT
de implementare a rezultatelor stiintifice in cadrul tezei de doctor in economie cu tema
wManagementul evaludrii competitivitatii bunurilor autohtone in contextul politicii
comerciale a Republicii Moldova”, elaboratd de Gutium Tatiana, cercetittor stiintific INCE

Prin prezentul se atestd, ci teza de doctor in economic cu tema , Managementul evaluarii
competitivitdfii bunurilor autohtone in contextul politicii comerciale a Republicii Moldova”,
claboratd de Gutium Tatiana, cercetiitor stiintific INCE, este o lucrare stiinfificd cu o semnificagie
practica evidenta si actuala.

Doamna Gutium Tatiana, in calitate de consultant national, a participat la comanda
Ministerului Economiei i Infrastructurii in cadrul proiectului internagional finantat de G1Z (2019-
2020) ..Raport privind evaluarea impactului Strategiei nafionale pentru atragerea investiiilor si
promovarea exporturilor (SNAIPE)”, a evaluat impactul implementérii obiectivelor: ,Sporirea
calitdfii infrastructurii industriale, transportului si a celei comerciale pentru dezvoltarea sectoarelor
orientate spre export” si , Sporirea capacitifilor de export ale producitorilor autohtoni™, a analizat
atingerea (intelor indicatorilor de impact din grila de reforme a SNAIPE 2016-2020, a elaborat
recomandari de eficientizare a politicii comerului exterior al Republicii Moldova si de sporire a
competitivitdtii bunurilor autohtone pe piata externa.

Consideram fundamentate recomandirile ce fin de majorarca eficieniei politicii comerfului
exterior al Republicii Moldova si de sporirea competitivititii bunurilor autohtone pe piata extern.
Rezultatele obfinute in cadrul tezei de doctor in economie cu tema ,, Managementul evaludrii
compeltitivitafii bunurilor autohtone in contextul politicii comerciale a Republicii Moldova",
claborata de Gutium Tatiana, au fost utilizate la elaborarea raportului de impact al SNAIPE 2016-

2020 si vor fi in continuare utilizate la elaborarea SNAIPE 2021-2025.

Secretar de Stat g{ Oﬁ{/ luliana DRAGALIN

Piata Marii Adundri Nationale nr, 1, Chigindu, MD-2033, tel. 373-22-25-01-07, fax +373-22-23-40.64
E-mail: secretariat@mesgov.md Paging web: www.mei gov.md
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Anexa 15

Certificat de implementare la Asociatia Patronala ,,Uniunea Transportatorilor si
Drumarilor” si la Asociatia Expeditorilor si Brokerilor Vamali din Republica Moldova
»AEM-TRANS” a rezultatelor stiintifice, obtinute in teza de doctor in economie cu tema
»Managementul evaluarii competitivititii bunurilor autohtone in contextul politicii
comerciale a Republicii Moldova”

CERTIFICAT
de implementare a rezultatelor stiintifice in cadrul tezei de doctor in cconomie cu tema
wManagementul evaludrii competitivititii bunurilor autohtone in contextul politicii

comerciale a Republicii Moldova”, elaborati de cercetiitorul stiintific INCE Gutium Tatiana

Prin prezentul se confirmd, ci in teza de doctor in economie cu tema ,Managementul
evaludrii competitivitatii bunurilor autohtone in contextul politicii comerciale a Republicii
Moldova®”, elaboratd de cercetatorul gtiingific INCE Gutium Tatiana, se confin recomandari
importante §i necesare privind sporirea competitivitafii serviciilor de logistic la organizarea
exporturilor de bunuri din Republica Moldova si majorarea eficienfei politicii comerciale
promovate,

Cercetdrile stiintifice in domeniul sistemului logistic in Republica Moldova si in
comparafie cu alte state, care au fost aplicate la elaborarea tezei de doctor in economie, atét
calitatea, cit §i complexitatea studiului denotd o cunoagtere profunda a evaludrii  activititilor
logistice prin aplicarea Indicelor de Performantd Logistica al Banii Mondiale (LPI), si ca rezultat
reprezinta un interes gtiintific §i practic, prin perspectiva valorii aplicative a luctarii.

Recomandirile relevante in cadrul acestei teze reprezintd o semnificatie stiinfifica si
practicd, care vor fi utilizate in activitdjile curente §i de perspectivd ale unitifii economice,
logistice, transporturilor, caselor de expeditie, brokerilor vamali g.a. Aceste recomandiri pot fi
utile §i pentru a dezvolta mai profund aplicarea tehnologiilor de externalizare a activitatilor

logistice, serviciilor informatice in transporturi.

Director executiv Asociafiei Patronale

"Uniunea Transportatorilor §i Drumarilor”(UTD)

Dajco Eugeniu

N
Presedintele Asociafici Expeditorilor si Brokerilor Vamali v
din Republica Moldova "AEM-TRANS” /44 / ‘ 222>
-~ ,"4 ‘-.-’" g ,7,. n'/
dr.ccon., confuniver. Taran Serghei 4/7 ’ i - )
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Anexa 16
Certificat de implementare la S.R.L. VICREMTRAL a rezultatelor stiintifice, obtinute in

autohtone in contextul politicii comerciale a Republicii Moldova”

S.R.L. VICREMTRAL
Sediul: mun. Chisindu, bd. Grigore Vieru 26, of. 1159A
Adresa: mun. Chisiniu, or. Durlesti, sos. Balcani, drum M1, km. 11,090.
Tel. 069244757, 060344969

CERTIFICAT
de atestare a rezultatelor stiinfifice in cadrul tezei de doctor in economie
cu tema , Managementul evaludrii competitivitatii bunurilor autohtone in contextul politicii
comerciale a Republicii Moldova”,

elaborati de cercetiitorul stiintific INCE Gutium Tatiana

Prin prezentul, atestim, cd rezultatele tezei de doctor in economie cu tema
»Managementul evaluarii competitivititii bunurilor autohtone in contextul politicii comerciale a
Republicii Moldova™ a dnei Gutium Tatiana, au fost utilizate si implementate la evaluarea
competitivitatii bunurilor si promovarea politicii comerciale.

S.R.L. VICREMTRAL a utilizat algoritmul de calcul a competitivititii elaborat de dna
Gutium Tatiana si a perfectionat managementul firmei.

Recomandirile elaborate, in cadrul tezei de doctor in economie, privind sporirea
competitivitafii bunurilor si majorarea eficacitatii politicii comerciale promovate, vor fi utilizate
la perfectionarea activititii S.R.L. VICREMTRAL.

20.02.2020

Administrator ' HVOSTENCO Victor

|
|

|

/

o
/
¥
e
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DECLARATIA PRIVIND ASUMAREA RASPUNDERII

Subsemnata, GUTIUM Tatiana, declar pe raspundere personald ca materialele prezentate
in teza de doctor sunt rezultatul propriilor cercetari si realizari stiintifice. Constientizez ca, in caz

contrar, urmeaza sa suport consecintele in conformitate cu legislatia in vigoare.

GUTIUM Tatiana
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1. Date personale: GUTIUM Tatiana

CURRICULUM VITAE

2. Cetitenia: Republica Moldova .
3. Studii:
» 01 noiembrie 2017 — prezent, Doctorantura Universitatea de

>

Stat ,,.Dimitrie Cantemir”; specialitatea 521.03 — Economie si
management in domeniul de activitate.

Septembrie 1982 - lunie 1987, Studii  superioare;
Universitatea de stat din Republica Moldova; Specialitatea:
Planificarea industriei.

-

4. Stagii, training-uri:

>

09-11 iulie, 01-03 octombrie, 29-31 octombrie, 2019, 20-23 ianuarie 2020, Cursuri de
instruire: ,,Utilizarea softului TIMES / VEDA pentru elaborarea scenariilor de modernizare
a sectorului energetic in Republica Moldova (STARS)”; Organizate de NIRAS,
RAMBOLL in cadrul proiectului finantat de UE.

18 aprilie — 19 aprilie 2018, Cursuri de instruire: ,,Estimarea Produsului Potential al
Republicii Moldova”.

10 iulie — 14 iulie 2017; 20 februarie — 24 februarie 2017, Organizate cu suportul
companiei German Economic Team Moldova in colaborare cu Ministerul Economiei si
Infrastructurii si Ministerului Finantelor al Republicii Moldova.

5. Participari in proiecte stiintifice nationale si internationale:

>

lanuarie 2020 — Prezent, Proiect Program de stat ,,Perfectionarea mecanismelor de
aplicare a instrumentelor inovationale orientate spre cresterea durabild a bunastarii
populatiei Republicii Moldova” (2020-2023).

lulie 2020 — iunie 2021, Proiect de cercetare stiintifica aplicata "Managementul riscurilor
si elaborarea masurilor de atenuare a consecintelor pandemiei COVID-19 asupra securitatii
alimentare a Republicii Moldova” AGROCOV19

Martie — decembrie 2020, Proiect International GIZ ,,Strategia pentru o economie
incluziva, durabila si digitald pana in anul 2030”.

lanuarie — martie 2020, Proiect International GIZ ,,Raport privind evaluarea
impactului strategiei nationale pentru atragerea investitiilor si promovarea
exporturilor”.

16 sept. 2019 — 31 ianuarie 2020, Proiectul PNUD: ,,EU4Clima: formularea contributiei
nationale determinate actualizate a Republicii Moldova in cadrul acordului de la Paris
privind schimbarile climatice din 2015, in conformitate cu deciziile 1/cp.21, 4/cmp.1,
9/cmp.1 si 18/cmp.1”.

29 ianuarie — 31 martie 2018, Proiectul Internagional: ,,Republica Moldova: Pregétirea
Raportului Bienal Actualizat Doi (BUR2) in cadrul Conventiei-cadru a Organizatiei
Natiunilor Unite pentru schimbarile climatice”

lunie 2015 — decembrie 2019, Proiectul 15.817.06.04.A ,,Analiza si prognozarea
indicatorilor macroeconomici ai Republicii Moldova”.

lanuarie 2008 — Decembrie 2008, Proiectul 08.817.08.012 A ,,Monitorizarea, analiza si
prognozarea dezvoltarii social-economice a Republicii Moldova. Elaborarea balantelor
interramurale natural-valorice”.

lanuarie 2006 — Decembrie 2007, Proiectul 06.411.075 A ,,Analiza si elaborarea
pronosticului balantelor interramurale natural-valorice”.

lanuarie 2005 — Decembrie 2005, Conducdtor (director) al proiectului de cercetare
stiintifica aplicata. Proiectul 01.18.06 (7) ,,Analiza volumului pietei de consum dupa
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>

principalele produse alimentare si nealimentare in scopul formarii cererilor pentru
producerea acestora in republica”.

lanuarie 2000 — Decembrie 2005, Proiectul 01.18.06 ,,Elaborarea sistemului de masuri de
relansare a economiei nationale si prognozarea cresterii economice”.

6. Participari la manifestari stiintifice:

>

>

>

Y V VYV V¥V

30 octombrie 2020, Dezvoltarea economico-sociald durabild a Euroregiunilor si a zonelor
transfrontaliere, conferinta internationald, a XVI-a editie, lasi.

10 iunie 2020, Tendinte contemporane ale dezvoltarii stiintei: viziuni ale tinerilor
cercetatori. Materialele Conferintei stiintifice a doctoranzilor, editia a 1X-a, Chisinau.
14-15 mai, 2020, Symposium Experience. Knowledge. Contemporary Challenges
,Humanity at a crossroad. Between digital Economy and Need for a Paradigm of going
back to Nature”, Bucuresti.

24-25 aprilie 2020, Mexnaynaponanas Hayuno-Ilpaktuueckas  Kondepenius
“IIppopuTeTHBIE HAINPABICHUS MEXKIYHApPOIHBIX 3KOHOMHMUYECKMX OTHomeHud B XXI
Beke”, I. baky.

12-13 decembrie 2019, International Symposium Experience. Knowledge. Contemporary
Challenges ,Innovative economic-social Approaches in the Knowledge Society”,
Bucuresti.

9-11 octombrie 2019, 2019 International Conference on Electromechanical and Energy
Systems (SIELMEN), Craiova, Romania.

10-11 octombrie 2019, Conferinta Internationala Stiintifico-Practica ,,Cresterea
economica in conditiile globalizarii: bunastare si incluziune sociala”; ed. a 14-a, Chisinau.
10 iunie 2019, Tendinte contemporane ale dezvoltarii stiintei: viziuni ale tinerilor
cercetatori. Materialele Conferintei stiintifice a doctoranzilor, editia a VIl1-a, Chisinau.
23-24 mai 2019, International Symposium Experience. Knowledge. Contemporary
Challenges ,,Necessity of new Economic-Social Paradigms in the current globalization
Context”, Bucuresti, Roméania.

11-12 martie 2019, IX MexayHapoaHas HaydHO-TEXHHYECKass KOH(pEPEHIUs
«OHepreTukKa:  ympaBieHHe, KauecTBO M A(PPEKTUBHOCTb  HCIOJIb30BaAHUS
sHepropecypcoy, brnarosemnienck, Poccusi.

13-14 decembrie 2018, International Symposium Experience. Knowledge. Contemporary
Challenges. 3rd Edition. “Romania in the Year of the Centenary. The European and global
socio-economic Context”, Bucuresti, Romania.

7. Lucrari stiintifice si stiintifico-metodice publicate:

86 publicatii stiintifice, inclusiv articole in culegeri internationale publicate in strainatate
indexate in BDI Scopus (3), reviste recenzate editate in straindtate (5), reviste nationale
acreditate categoria B+ (1), reviste nationale acreditate categoria B (6), reviste nationale
acreditate categoria C (2), capitole in manuale universitar (7), suport practic (1), culegeri
publicate in strainatate (9), culegeri internationale publicate in tara (27), etc.

8. Premii, mentiuni, distinctii:

>

>

2019, Laureatul Premiului anual al Institutului National de Cercetari Economice
wSavantul anului 2019”.

2019, Diploma de Recunostinta a Academiei de Stiinte a Moldovei (Hotararea Prezidiului
ASM nr. 135 din 13 septembrie 2019).

9. Cunoasterea limbilor

Limba materna: limba romdna
Limbi straine cunoscute: limba engleza, limba rusa

10. Date de contact de serviciu

adresa: INCE, str. Ion Creanga 45.
e-mail: gutium.tatianal@gmail.com
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